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‘Ja Sinto’ é um projeto que une o Design a arte urbana com uma
vertente social e ativista. Teve como base na sua segundo a
metodologia proposta pelo artigo da autora Ellen Lupton
(2014:11): “O Designer enquanto produtor”, que aborda o
projeto tendo em conto o seu publico. Este projeto usou como
referéncias o0s seguintes conceitos descritos no artigo
referenciado como essenciais no que diz respeito a questdao do
“Designer enquanto produtor” sendo esses: Design, artesao,
projeto, arte, contemporaneo, experimentacao, colaboracao,
manifesto, geracdo, cidadania, tipografia, tecnologia e internet.
Este projeto tem como objetivo relembrar certos valores sociais e
culturais que a prépria sociedade estd a tentar transmitir, mas
que muitas das vezes passam despercebidos. Esses valores estao
a ser depositados nas mais variadas cidades do mundo, através
de frases escritas nas superficies urbanas das mesmas. A cidade
tornou-se num texto, que por sua vez representa o que a
sociedade acredita e defende. E o seu apelo e o seu manifesto. O
que se pretende é aliar o Design a esta causa. Por tal, foi criada
uma pagina dedicada a esta missdao nas redes sociais com o
objetivo de descobrir os inUmeros textos espalhados pelo mundo
através da colaboracao do publico da mesma. Este é o manifesto
deste projeto — viver, aprender e passar a mensagem. O desejo
é saber o que quem sente em Portugués anda a dizer ao mundo.
Pretende-se conectar-nos todos aqueles que falam a Lingua
portuguesa e que sentem a necessidade de chamar a atencao do

que realmente importa.
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‘Ja Sinto’ is a project that brings together design and street art,
with social and activist components. It follows the methodology
proposed by Ellen Lupton (2014:11), in the article "Designer as a
producer"”, where she talks about the project while taking her
audience into account. This project has as reference the following
concepts, described in the aforementioned article as essential
regarding the question "Designer as a producer”, those being:
design, artisan, project, art, contemporary, experimentation,
collaboration, manifest, generation, citizenship, typography,
technology and internet. The aim of this project is to remember
certain social and cultural values that the society itself is trying to
pass on, but are often dismissed. Those same values are being
spread throughout various cities of the world, in the form of
sentences written on their urban landscapes. The city became an
essay that represents what society believes in and defends. It is
its plea and its manifesto. Was wanted to ally Design to this
cause. For that reason, an on-line page/platform was created in
the social networks, dedicated to this mission with the goal of
discovering texts spread throughout the globe, with the
collaboration of its followers. This is the manifesto of this project -
to live, to learn and spread the message. The aim is to know what
those who feel in Portuguese are telling the world. It is intended to
connect all those who speak the Portuguese language and feel the

need to call for attention on what truly matters.






“(...) Tenho em mim todos os sonhos do mundo(...)"

Fernando Pessoa
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1. INTRODUCAO

Este projeto tem como objetivo a divulgacao de mensagens escritas na Lingua
portuguesa pelas mais diversas cidades do mundo, através da Arte Urbana.
Deste modo, pretende-se expandir e enaltecer a Lingua portuguesa. Foram
escolhidas as redes sociais como veiculo de divulgacao deste projeto, para o
efeito foi criada uma pagina dedicada ao mesmo. Um video que conta a
histéria e objetivo desta missao inicia o mote deste projeto perante a
sociedade. Numa primeira fase, irdo ser partilhadas pelo publico, nessa
mesma pagina, fotografias de mensagens textuais inscritas no espaco urbano.
Impde-se um requisito- as mensagens tém de se escritas em Lingua
Portuguesa. Esta ideia surgiu na observacao de inscricoes textuais que
constituem e constroem a cultura visual da cidade e fazem parte do que

denominamos por arte urbana.

Entende-se que os Designers sao parte essencial no reportério de imagens
visuais que a cidade possui, a intencao passou por comparar a funcao e a
missao dos artistas urbanos a dos Designers. Dai serem abordados os
seguintes temas: A Missdo do Designer segundo os autores David Berman e
Max Bruinsma (um Designer que quer transmitir uma mensagem valida e com
conteudo a sociedade) e o Designer enquanto produtor segundo a Autora
Ellen Lupton (O Designer que quer transformar os seus espectadores em
colaboradores). Para entender os motivos que provocam o aparecimento
dessa inscricoes no espaco urbano, foram abordados os seguintes temas: O
graffiti segundo os autores Nicholas Ganz, Rafael Schacter e Ricardo Campos
(a origem do graffiti), a arte urbana segundo os autores Anna Wacklawek e
Rafael Schacter, (a atualidade desta expressao artistica) e a linguagem nao
oficial segundo os autores David Crow e Martin Irvine (a linguagem utilizada

pelo graffiti e pela arte urbana).



De modo a compreender o que essas intervencoes artisticas colocadas no
espaco urbano provocam na sociedade, bem como a sua intencao, foram
abordados o0s seguintes temas: Comunidade segundo a autora Anna
Wacklawek (aceitacao da obra perante a comunidade), Didlogo Visual
segundo os autores Anna Wacklawek, Armando Vilas-Boas e Ricardo Campos
(a arte enquanto lugar de troca e discussao de ideias), Didalogo aberto segundo
os autores Anna Wacklawek, Armando Vilas-Boas, David Berman, Max
Bruinsma, Rafael Schacter (didlogo no espaco urbano através de palavras.)
Para compreender a pertinéncia deste projeto dentro da cultura visual,

foram abordados os seguintes temas: a cultural visual da cidade segundo os
autores Anna Wacklawek e Martin Irvine (a cidade como interlocutora das
obras) e a importancia da arte urbana na cultura visual segundo os autores
Anna Wacklawek, Armando Vilas-Boas, Ricardo Campos, Daniel Souza, (pela

arte urbana construir e caracterizar a cultura visual das cidades).

Para entender em que circuitos comunicacionais imagéticos esta expressao
artistica se insere, bem como entender o que esses circuitos tém vindo a
alterar nos pressupostos da arte urbana, foram abordados os seguintes temas:
a obra de arte urbana enquanto imagem fotogradfica segundo os autores Daniel
Souza e Ricardo Campos (por esta agora ser um recurso na partilha das obras,
bem como o registo das mesmas) e a arte urbana no mundo digital segundo
os autores Anna Wacklawel, Armando Vilas—Boas, Daniel Souza, David
Crow, Martin Irvine, Ricardo Campos (pelas imagens fotograficas das obras

dependerem das redes sociais e da internet para a sua divulgacao.)

Em relacao a concecao deste projeto numa primeira instancia explicam-se os
pressupostos e a origem do mesmo nos seguintes temas: histdria do projeto
(onde é explicada a missao), e expansdo da lingua portuguesa (onde é

explicado o objetivo de expandir e enaltecer a Lingua Portuguesa).



Por fim, em relacao a divulgacao e difusao do projeto, foram abordados os
seguintes temas: rede social (onde sera aplicado e apresentado o seu
funcionamento) e video de divulgacao (onde se explica as componentes do
mesmo sendo essas: tipografia, corpo e tipografia e projecao em corpos). Por
fim, mostra-se a concepcao final da tipografia realizada para a este projeto,

bem como o video de divulgacao e respetivo nome.

Este projeto nasce de um culminar de aprendizagens no percurso da candidata
na area do Design ao longo dos anos, bem como do que se acredita que todos
os Designers devem ter em consideracao nas suas praticas profissionais. Por
se ter consciéncia do forte poder de comunicacao que os designers tém,
acredita-se que ao longo das suas carreiras profissionais existem diversas
oportunidades de utilizar o Design de uma forma responsavel e diferente.
Citando a (re)leitura do Manifesto First Things First, publicada em 2000 pela
Adbusters e consequentemente lancada na revista Eye: “Crises ambientais,
sociais e culturais sem precedentes exigem a nossa atencao. Muitas das
intervencdes culturais, campanhas de marketing social (...) necessitam
urgentemente de nossa experiéncia e ajuda. ... O consumismo esta a ser
executado incontestavelmente; ele deve ser desafiado por outras expressoes
e perspectivas, em parte, através de novas linguagens visuais e recursos de

design.” (Adbusters, 2000)

Pela necessidade sentida em querer marcar a diferenca este projeto foi
considerado uma oportunidade de o fazer. Ao invés de realizar um Design que
parece bem mas que é superficial, propoe-se a utilizacao de um Design que
possui uma componente social e transmite conteludos necessarios a sociedade
por serem valores sociais e ideias que a sociedade precisa de ver difundidas.
Foi intencional e necessdrio para a sua concretizacao, neste projeto, a
utilizacao de experiéncias pessoais, com o objetivo de comunicar ao publico,
de uma forma original e, por ser claro, que apenas o sujeito consegue ir

buscar influéncias e ensinamentos ao passado e a educacao. Isso advém da



sua capacidade de entender os detalhes que o rodeiam e transportam as suas
experiéncias de vida para tudo o que produzimos. Para a comunicar de uma
forma inovadora seguiram-se 0s seguintes valores — segundo a autora Paula
Scher (2008) — na concretizacdo deste projeto: invencdo, mudanca e
revolucdo. Segundo a autora a inovacao, apenas se consegue atingir,
quando alguma coisa é a primeira do seu tipo, acredita-se que por ter sido,
concedido a este projeto uma personalidade tao prépria o0 mesmo podera

marcar a diferenca.

Compreender e questionar o que nos rodeia foi o motivo condutor deste
projeto. Para onde quer que se olhe hda uma mensagem visual: as diversas
imagens com que nos deparamos, no quotidiano, levam-nos a questionar
sobre o que nos transmitem e qual a sua histéria. A arte urbana é sempre um
envolvimento direto com o sistema de mensagens na cidade e o respetivo
impacto no espaco urbano em que aparecem. (lrvine, 2012: 22). Sao de uma
maneira geral o que a constitui e caracteriza a estrutura visual das cidades
(Waclawel, 2011: 157). O que suscitou o interesse a candidata foi perceber
quem anda a colocar essas mensagens visuais na cidade e por que € que o
fazem. H4 uma nova expressao artistica que se inscreve nas cidades com o

proposito de se fazer ouvir pelo maior nimero possivel de cidadaos.

Porém, a agitacao das cidades e o excesso de informacao distrai-nos do que
realmente importa reter: os ensinamentos que esta arte tem e quer oferecer.
Esses ensinamentos sao mensagens depositadas nas cidades e tém o intuito

de provocar emocoes ou reacdes, quando com elas nos deparamos.

A cidade tornou-se num livro em branco onde todos os dias alguém escreve o
seu texto. Pretende chamar-se a atencao para a mensagem, neste projeto,
perspetivando uma participacao na construcao de uma cultura visual da
cidade. Assim, entendeu-se positivo o seu envolvimento no texto que a

constitui e que nela esta a ser escrito. Esta arte que se insere nas cidades € a



que se considera ser a expressao artistica da atualidade a arte urbana
segundo o mais recente projeto da Google — Google Street Art Project. Os
artistas urbanos depositam as mais variadas mensagens visuais nas cidades,
os Designers devem entender que fazem parte dessas mensagens, com o
objetivo de transpor esses métodos e aplica-los na drea de Design. Ao unir o
Design a arte urbana, neste projeto, cria-se a hipétese de que o seu propdsito

podera ter impacto por unir duas fortes linguagens muito fortes.

A arte urbana inscreve-se no espaco urbano e acredita-se que o futuro do
Design também pertence ao espaco a cidade. Disponivel para todos e a
comunicar com todos. O que, aqui, se pretende comunica é que cada um de
nés desempenha um papel importante na construcao do Mundo um sitio
melhor. Considerando a dimensdo desta missao entendeu-se que nao poderia
ser uma luta solitaria — pelo contrario — é necessario aliar varias, muitas,
pessoas, para que juntos possam participar, com equidade no texto que
constitui a cidade — garante da redacao, em Lingua Portuguesa, de um novo

livro, na cidade — um livro novo que valha a pena ser lido.

1.1 Objetivos

A arte urbana é a expressao artistica da atualidade, por esta ser exposta a
todos, ela insere-se na ideia de partilha e na caracterizacao de um espaco
urbano fora dos circuitos comerciais. Esta arte consegue transmitir de forma
imediata valores tais como autenticidade e sinceridade. Segundo o autor
David Crow (2010) ao contrario da linguagem da publicidade, esta é uma
linguagem que todos acreditam que a mensagem que ela esta a tentar
transmitir nao tém segundas intencdes por detrds, o que a torna verdadeira

aos olhos do seu publico.

A arte urbana é uma elocucao juvenil (Campos, 2013: 285) e uma vez se

pretende comunicar com o mesmo publico, garante-se uma comunicacao com



a geracao mais jovem de uma forma atual, por esta ser a expressao artistica
da atualidade. O objetivo é entender o que fazem estes artistas urbanos, para
conseguir transmitir de forma tao efetiva a sua mensagem a sociedade. Assim
espera-se conseguir transpor os mesmos valores e influéncias da linguagem
nao oficial da arte urbana, para a linguagem do meu projeto, procurando

autenticidade e sinceridade.

Para tal, é necessario analisar que tipo de abordagens e meios estes artistas
urbanos utilizam para transmitir as suas mensagens, no que diz respeito a
comunicacao e didlogo com o publico, bem como entender que tipo de
mensagens geralmente eles tentam transmitir, analisando a reacao do seu
publico as mesmas. Espera-se conseguir transpor a sua linguagem para este
projeto e tornar o didlogo que ele pretende abrir, tao eficaz e aceite como o da
arte urbana. Noutra instancia, pretende-se entender e analisar em que
circuitos de comunicacao esta arte insere-se para além da cidade, que outros
meios comunicacionais utiliza para se fazer ouvir e transmitir a sua
mensagem, de modo a entender onde se pode também atuar para que a

mensagem deste projeto chegue o mais longe possivel.

Como objetivo final a candidata refere que acima de tudo pretende deixar um
registo destes processos, de modo a que outros estudantes possam aprender
com eles e continuarem a desenvolver pesquisa nos assuntos abordados por
este projeto. Também acredita que ao realizar esta prova finaliza a sua vida
académica enquanto mestre, beneficiando de um aumento de capacidade e
experiéncia na vida pessoal e profissional. E por ultimo e mais importante é

partilhar todo o conhecimento adquirido com a sua universidade.



1.2 Metodologia

escola

ojeto
proj scuola

progetto,

ensino
insegnamento

atelier
atelier

academia
accademia

contradidaticg
controdidattja

contemporaneo
contemporaneo

economia
economia

auto-producdo
autoproduzione redesign

ridisegno

sociedade \
societa |

design
design

artesido
artigiano

manufatura

fatto amano

cn‘ti l
critica

vsrd manifesto|
verita emd Opia_manifestq|

esquerda
sinistra

emancxp d
v"?"" radical
alore radicale
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A metodologia utilizada neste projeto baseia-se no artigo da autora Ellen
Lupton (2014): “O Designer enquanto produtor.” No inicio do artigo a autora
exibe trés diagramas, sendo que se optou por adotar dois desses diagramas
como referéncia de conceitos chave para o projeto. No primeiro (Figura 1)
Lupton (2014) mostra no centro do mesmo uma rede de conceitos
interligados como o Designer, o artesao e consequentemente a auto-producao

e manufactura. Quando nos afastamos do centro do diagrama, procurou



utilizar-se a esséncia de alguns dos conceitos do respetivo diagrama, que, ao
longo do projeto, se utilizou como abordagem a sua investigacao e producao.
Sendo esses conceitos: arte e contemporaneo (parte superior do diagrama)
candidata optou-se por utilizar a arte urbana que une esses dois conceitos,
Martin Irvine (2012: 3) afirma que: “No contexto da teoria da arte no mundo
da arte institucional, a arte urbana e respectivos artistas parecem terem sido
feitos sob encomenda para um momento em que ndo ha nenhum "periodo de
identidade” reconhecida para a arte contempordnea e ha consenso sobre um
possivel papel para uma nova vanguarda.” Na lateral do diagrama selecionou-
se: experimentacao e colaboracao como dois fatores decisivos na construcao
e realizacao do préprio projeto. A parte inferior do diagrama serviu a
construcao dos argumentos seguiram-se 0s seus ideais (também eles
interligados) como manifesto e geracdo. O segundo diagrama (Figura 2)
Lupton (2014) mostra, lateralmente, os mesmos conceitos interligados como:
Design, Cidadania e Tipografia, optou-se por fazer um projeto referente a
Tipografia e destinada a todos os cidadaos que falem a Lingua Portuguesa.
Num outro canto do mesmo diagrama podem observar-se conceitos
interligados como Tecnologia e Internet tendo sido estes o0s veiculos
escolhidos para a divulgacao do projeto. No que diz respeito a revisao da
literatura consultaram-se bibliografias especificas, por exemplo, as teorias
referentes ao Design, ao graffiti e a arte urbana.. Videos e documentarios,
também foram objeto de consulta e estudo, com o objetivo de entender os

métodos de atuacao e utilizacdo de diferentes artistas urbanos.

Pretendeu analisar-se o maior niumero de exemplos de projetos e de obras de
Designers (artistas) urbanos. Foram selecionados aqueles que abriram de
forma eficaz um didlogo com o seu publico, no caso dos Designers, foram
sobretudo os que utilizaram a cidade como veiculo de transmissao dos seus
trabalhos. Nao houve como intencao analisar a fundo nenhum caso, porque
a melhor forma de concretizar este projeto passou por reunir diversos casos

de sucesso no que diz respeito a comunicacao com as audiéncias e envolvé-



las, com o objetivo de extrair os elementos fulcrais dessas comunicacoes e
correspondentes sucesso e eficacia. Considerou-se pertinente também
conseguir ligar as diversas teorias abordadas com as mais diversas obras dos
artistas e Designers, que estdo efetivamente a mostra-las na pratica. Com a
nocao que seria mais interessante tentou demonstrar-se ao longo do projeto

as influéncias e métodos utilizados

Como metodologia nao interventiva foram realizadas entrevistas informais,
propostas conversas informais com os préprios artistas de arte urbana
portuguesa. De modo a entender o que seria necessario para a execucao
pratica do projeto, por estes atores especialistas da area. As imagens de
algumas das obras referentes a esses mesmos artistas, entrardo como parte
integrante do projeto. Sendo que a escolha das obras e os artistas
selecionados foi realizada através da sua predominancia e relevancia no
mundo da arte urbana portuguesa. O objetivo desta metodologia, nao
interventiva, serviu para que se entendesse onde poderia intervir, como o
deveria fazer, como poderia relacionar as obras com a prépria cidade, de que
forma os artistas relacionam o seu publico com as obras e com quem ¢é

pretendem estabelecer comunicacao.

Paralelemente a este processo foi realizado o processo grafico do projeto.
Também seguindo os pressupostos conceitos do artigo de Lupton (2014: 16-
17) onde se afirma que os autores devem ser, também eles, produtores, de
modo a que haja um maior entendimento com o que produzem e respetiva
finalidade. Este foi o cerne da abordagem utilizado: tentar ter essa forte
relacao com a experiéncia real do seus conceitos, ao efetivamente produzido
e executado. O projeto construiu-se paralelemente a teoria realizada para o
mesmo, seguiu a proposta do artigo ao gerar teoria através da pratica, nao
colocando a teoria em detrimento da mesma. Depois da teoria gerada com o

processo grafico e com a pratica do mesmo utilizou-se, por fim, uma
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metodologia interventiva ao concretizar o projeto, ou seja, depois de todo o
conhecimento adquirido tentou-se inovar em relacao ao conhecimento e e
experiéncia existentes. Manteve-se a fidelidade ao conceito de “Designer
produtor” por se ter colocado sempre a pratica e o seu publico em primeiro
lugar - segundo Lupton (2014: 25) o designer produtor é aquele que poe a
frente a pratica em detrimento da teoria, ndao considerando, apenas, 0 seu eu,
mas também o eu do seu publico, dai a construcao deste projeto em

colaboracao com o seu publico.

1.3 Questdes de Investigacao

Para responder aos objectivos foram formuladas as seguintes questdoes de
investigacao: 1— Quais os beneficios da coexisténcia do Design para a arte
urbana? 2 — Quais os beneficios da coexisténcia da arte urbana para com o
Design? 3 — Havera uma missao que cabe tanto aos artistas urbanos, como

aos Designers?

2. REVISAO DA LITERATURA
2.1 O Designer enquanto Produtor

“Autor é quem cria ou produz apenas por faculdade propria, esta portanto no
dominio da criacdo. Por sua vez a producdo, consiste no ato de produzir
produtos ou valores, € a acao e a realizacao de algo.”

(cf.Dic.Priberam, 2015).

“O Designer enquanto produtor” titulo do artigo de Ellen Lupton (2014), em
que se afirma que (2014: 13): “O desafio dos Designers é tornarem-se
mestres da tecnologia e ndo seus escravos”. Lupton (2014: 14) e refere ainda
que esta expressao reside na vontade que os Designers tém de instaurar
contelddos no que produzem, bem como, na vontade de trabalharem de forma

empreendedora, nao se cingindo, apenas, ao que lhes é proposto. Bruinsma
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(2010) questiona o seguinte: “Os Designers estardo eles apenas no negdcio
de seducdo, onde dominam a arte de impedir os consumidores de olharem
para além da superficie? Ou sdo catalisadores, facilitando a sensibilizacdo do

publico para os processos sociais e culturais de que eles fazem parte?”.

Bruinsma (2010) refere ainda, que a mesma tecnologia que permite a
comunicacao entre inumeros usuarios, pode tornar-se numa pratica viavel de
um Designer produtivo, ao invés de um que apenas obedece exclusivamente a
um individuo ou aos seus clientes: “Design, além de tudo é sobre reproducao

e de preferéncia em grandes numeros”.

Em todas as praticas a tecnologia é a ferramenta que permite, atingir esses
grande numeros. A utilizacao deste recurso tecnolégico € uma nova maneira
de pensar aplicada ao Design. A proletarizacdo do Design, por meios
tecnolégicos, oferece aos seus agentes uma nova tentativa de materialismo,

uma oportunidade para reorganizar os aspetos fisicos do seu trabalho.

Segundo Lupton (2014: 25) a palavra autor sugere: acao, intencao, criacao.
Essa autoria depende, de um ideal nostéalgico do escritor, ou do artista como
ponto de origem e Unico a ser levado em consideracdao, como alternativa a
autora propoe o Designer produtor que pde a frente a pratica em detrimento

da imaginacao e da teoria.

Para Vilas-boas (2010: 24) os produtores ainda detém algum poder na
determinacao dos habitos dos consumidores, porém, cada vez mais, existe
um claro desvio do poder, do consumidor. Por tal, como foi constatado por
Lupton (1998) o produtor é aquele que tem em consideracao as necessidades

do seu publico, nao excluindo as necessidades de ambos..

Para Lupton (2014: 16-17) a producao é algo que advém do Modernismo, os

artistas e Designers vanguardistas nao lidavam com as técnicas de producao
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como meios neutros e transparentes, mas sim como dispositivos com
significado cultural e caracter estético. Em 1934, o critico alemao Walter
Benjamin escreveu: “O autor enquanto produtor”, para ele os “meios de
producao” sao o cerne da cultura humana. Por isso, devem ser de propriedade
coletiva, uma situacao que o levou a pedir artistas que revolucionassem os
meios através dos quais produzem o seu trabalho, assim como, a distribuicao
dos mesmos. No seu entender, artistas e fotédgrafos nao deveriam apenas ter
em consideracao o visual do seu trabalho, a fim de nao se tornarem meros
fornecedores de imagens desprovidas de contelddo e significado. Os autores
deviam ser também eles produtores, de modo a pensar no que estao a
produzir e com que finalidade. Como poderiam eles assumir o controlo dos
meios de producao e partilhar esse mesmo controlo com o publico leitor? -
“Um autor que ndo ensina nada aos leitores ndo ensina nada a ninguém.
Assim € decisivo que a producdo tenha um cardcter de modelo, capaz de, em
primeiro lugar, levar outros produtores a producdo e em segundo lugar, pér a
sua disposicdo um aparelho melhorado, esse aparelho € tanto, ou quanto
melhor, quanto mais consumidores levar a producdo. Em suma — o quanto
melhor for capaz de transformar o0s leitores ou espectadores em

colaboradores” (Benjamin, 2006: 271-293).

Lupton (2014: 19) acrescenta que o transpor de controlo do Designer para o
publico é o mais importante, pois é ai que o Designer Ihes confere o poder de
juntamente com eles, se tornarem produtores de significado e nao meros
consumidores. Tal como referiu Walter Benjamin (1934) o objetivo é
transformar os “leitores ou espectadores em colaboradores”. As suas palavras
repercutem-se nos atuais modelos de praticas, que encaram o leitor como um

participante na construcao de significado.

Bruinsma (2010) também defende os mesmos principios: “Os Designers
grédficos do jornal de amanha, ndo irdo apenas colocar textos e imagens do

que vocé tém numa série de pdginas. Mas irdo fazer novas regras de Design,
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direcionadas para o comportamento do conteudo para cada plataforma

disponivel, levando em atencdo as configuracées pedidas pelo leitor”.

O que o autor Bruinsma (2010) aqui refere é que o Designer do futuro, tera de
encontrar espaco no seu processo criativo para que o seu publico possa
também participar no processo criativo do Designer, ele tera de questionar se
quer construir sozinho novas direcées no Design, ou se quer permitir que o
seu publico também crie, em conjunto, novos caminhos e direcdes.

Podemos constatar que Lupton (2014) e Brunisma (2010) tém como intencao
transmitir a seguinte mensagem aos Designers: Os Designers nao podem
fornecer imagens visuais desprovidas de conteddo. De modo a atingir uma
maior significAncia nos seus trabalhos, devem atribuir um significado as
imagens para que tal aconteca. Ao atribuir um significado estao a ultrapassar
a fronteira que os impedia de se tornarem produtores de imagens validas por

estas agora terem efetivamente um conteudo.

Porém essa acdao apenas se torna relevante, se os Designers conseguirem
transpor a producao de significado para o seu publico, o que o torna
juntamente com os Designers em produtores de significado. Para tal suceder,
0 publico tem de ultrapassar a barreira que lhe foi imposta, isto é, ser um
mero espetador e tornar-se num colaborador. O facto de os s Designers
passarem parte do seu poder de decisdao ao publico, faz com que ele dite,
juntamente com os Designers, o caminho da producao. Assim nao serao mais
o Designers unica e exclusivamente a fazé-lo, torna-se claro que a producao

de significado reside entao numa colaboracao entre as duas partes.

14



2.1.1 A Missao do Designer

“E se em vez de fazermos apenas bom Design...Praticassemos o bem?” David

Berman (2009: 13)

De forma a que isso se possa tornar possivel David Berman (2009: 147)

menciona trés passos que honram esta missao:

1. Eu serei honesto para com a minha profissao;
2. Eu serei honesto para comigo préprio;
3. Eu irei pelo menos disponibilizar dez por cento do meu tempo enquanto

profissional, a ajudar e a reparar o mundo.

Segundo Armando Vilas-Boas (2010: 35) os Designers passaram lentamente
de embelezadores formais, a transmissores validos e (reconhecidos) de
conteudos. O autor refere que essa tem vindo a ser a resposta, ao longo do
tempo, as alteracdes do comportamento da sociedade, na qual, cada vez
mais, os Designers tém o papel de transmitir valores culturais e sociais. Numa
cultura de massas o quotidiano é formado por um agregado de mensagens
visuais, que nos sao dadas a observar, de todas as formas e meios possiveis:
“Para onde quer que olhemos hda uma mensagem visual a nossa espera.”

(Vilas-boas, 2010: 35).

David Crow (2006: 45) caracteriza a sensibilidade contempordnea como
sendo «iconogréafica», sendo que a iconografia é a ciéncia e o estudo das
imagens produzidas pela pintura, escultura e outras artes plasticas
(cf..Priberam, 2015). A apresentacao privilegiada é a fotografica. Opde-na a
sensibilidade modernista onde os signos eram compostos por significado,
significante e referente. Em seu entender, o pés-moderno torna o referente no

significante e desta maneira atribui-lhe o significado.
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“Os Designers e o que eles fazem nunca foi tdo valorizado como é hoje em
dia, o que abre a oportunidade, bem como o dever de utilizar o Design de

forma responsdvel para marcar a diferenca.” David Berman (2009: 39).

Max Bruinsma (2010) entende que entre escrever e fazer Design existem
similaridades na medida em que, tanto um escritor quanto um Designer, tém
de tomar decisOes essenciais sobre a estrutura do conteddo do seu trabalho.
Sendo que ambos tém o dever de transformar informacdes dispersas, num
conteudo com significado. O autor toma como principio que as imagens
podem falar tanto como o texto. Hoje, de modo a poder validar qualquer
afirmacao dentro da cultura visual, um Designer deve escrever com imagens
tal como escreve com frases, ou com palavras. No seu entendimento o
Design é, acima de tudo, uma questdo publica. O Design representa a
comunicacao no dominio publico, e por essa mesma razao, os Designers
devem refletir sobre o que transmitem a determinadas sociedades: “As
imagens podem falar tanto quanto o texto e a cidade é o texto. E nds,
enquanto cidadaos, aprendemos a ler o que estd escrito nela desde muito
novos (...) Os Designers sdo importantes co-autores e co-editores do texto
que lhes € inerente. Eles sdo, entre todos os outros, os que providenciam as
palavras na qual a cidade se escreve. E em qualquer Design que apliquem na
cidade, eles estdo a editar e a construir a cultura visual da mesma. O que por

sua vez constitui a fonte do seu texto.” (Brunisma, 2010).

Para Vilas-Boas (2011: 44) na funcdo do Designer dos tempos modernos,
cultura visual é o conceito chave. E através dela que se produzem contetidos
e se criam linguagens visuais. (Vilas-Boas, 2010: 131). Bruinsma (2004-
2006) refere que o Design pode ser um instrumento, com sentido social, que
visa proporcionar informacao aos cidadaos, defende que este tipo de
abordagem no Design, déd espaco a reflexao do observador nao querendo dar-
Ihe respostas definitivas, ativa a sua consciéncia para os contextos sociais e

culturais a que o Design se refere em determinada situacao. Para Bruinsma
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(2004-2006) o Designer como catalisador cultural é alguém que ativa e
acelera o processo de compreensao, do observador para uma determinada
mensagem, facilitando, assim, as relacdes entre a esséncia da mensagem, o
Seu emissor e 0 seu contexto.

Juntamente com Brunisma (2004-2006), Berman (2009: 39) também
defende que o mesmo Design, que alimenta e permite o superconsumo das
massas, tem o poder para reparar o mundo ao desenvolver antidotos que
lutem contra os males da sociedade. “Cada um de ndés tém uma escolha:
podemos despender os melhores anos da nossa carreira a convencer as
pessoas que elas ndo pertencem (...) Ou podemos relembrar as pessoas que
elas pertencem, e que cada um de nds tem um papel importante em fazer do

mundo um lugar melhor.” (Berman, 2009: 39).

Num panorama cultural os Designers de hoje em dia sdao, num sentido muito
pratico, os agentes culturais. Eles condensam a informacdao e gerem o
conteddo cultural, ao transportarem através dos seus trabalhos ideias,
conceitos e opinides (Bruinsma, 2010). De acordo com o Designer alemao Jan
Van Toorn, mencionado por Brunisma (2010) o Design pode ser uma
ferramenta perigosa nas maos hipdcritas, ou uma poderosa ferramenta para
aqueles que se opdem a esses. Berman (2009: 39) defende também que os
Designers podem usar o seu poder e habilidades persuasivas, para ajudar a

difundir ideias de que o mundo realmente precisa.

Bruinsma (2010) acredita que o Design nao é apenas sobrepor icones das
mais variadas formas, mas, sim, sobre a manipulacdao do significado que
essas linguagens visuais quererem transmitir. Os Designers dao uso a sua
linguagem visual, quando reformulam mensagens pré-existentes de modo a

produzir uma mensagem nova.
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Figura 3 — Jonathan Barnbrook, Adbuster Billboard, 2001.
Fonte: http://maxbruinsma.nl/authors.html

Como é o exemplo do trabalho do Designer Jonathan Barnbrook. Este
Designer acredita na utilizacao do Design enquanto arma de mudanca social,
por isso criou este Billboard (Figura 3) para os Adbusters (2001). Os
Adbusters sao uma rede global que defende o avanco do ativismo social na
era da informacao digital, sendo o seu objetivo derrubar poderosas estruturas
existentes e forjar uma mudanca significativa na forma como vivemos hoje em

dia (Adbusters, 2001).

“O mundo tornou-se um texto. E nds estamos a caminhar através dele, a Ié-
lo, a tentar acompanhar as vdrias mensagens que nos sao atiradas. E estamo-
nos a perguntar: qual € a historia por detras dessas mensagens, o que é que

este texto nos esta a tentar dizer?” (Bruinsma, 1995).
Se o mundo se tornou num texto, através do qual caminhamos, diariamente,

se questionamos o que esse texto esta a tentar transmitir, entdao o conteludo

do mesmo deve ser algo que mereca ser caminhado, para que os Designer
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tenham o poder de participar no texto que constitui a cidade, bem como o
dever de lhes transmitir conteddos validos e necessarios. Uma vez que podem
e devem fazer - os Designers terdao de entender: “Nds somos parte da

mensagem...” (Brunisma, 2010).

2.2 O Graffiti

“Eu sempre prestei atencdo ao que acontecia nas paredes. Quando eu era

novo frequentemente copiava o graffiti.” Pablo Picasso

Segundo Rafael Schacter (2013: 9) a histéria do graffiti e da arte urbana
apresenta-nos o mais variado leque de expressdes que se consegue imaginar,
tanto em termos de espaco como em tempo, por ser uma pratica que tao
antiga quanto a prdpria cultura humana - o ato de escrever em paredes perde-
se no tempo. Uma pratica que liga o desejo basico do homem de comunicar e,

fisicamente, moldar o ambiente a sua volta.

Figura 4 — Taki 183, Tag no metro.
Fonte: http://www.wikiart.org/en/taki-183/metro- tag#close
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No entendimento do autor Ricardo Campos (2009: 148) o termo graffiti
aplica-se, correntemente, as inscricobes do nome do ‘graffiti writer’ (Figura 4)
colocadas na cidade, sendo geralmente representado nos muros e nas paredes
através de instrumentos como a tinta spray e marcadores. Todavia, o graffiti
nao vive apenas do muro, qualquer superficie é a partida, legitima, desde que
cumpra um requisito essencial — fazer parte do espaco publico, ao dispor de

todos (Campos, 2009: 154).

Segundo o autor Nicholas Ganz (2004: 8): “Os graffitis que vemos hoje em
dia foram desenvolvidos no final da década de setenta em Nova York e na
Filadélfia, onde artistas como Taki 183, Julio 204, Cat 161 pintaram os seus

nomes nas paredes e nas estacées de comboios no redor de Manhattan.”
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Figura 5 — Henry Chalfant, We Drenched the City with Our Names, “Art in the STréets",
Museu de Arte Contemporanea Los Angeles, 2011.

Fonte: Schacter, R. (2013: 17). World Atlas of Street Art and graffiti. London: NewSouth
Publishing.
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Ganz (2004: 8) afirma que a préxima ronda que surgiu de novos writers,
descobriu que poderiam passar as suas inscricdoes para o sistema de comboios
e escrever em dezenas de carruagens de uma s6 vez WholeTrain (Figura 5). A
ideia seria que o sistema de transito fizesse espalhar os seus nomes por toda
a cidade de uma forma rapida e, visualmente, eficaz, de forma a que os
comboios fossem vistos por milhdes de pessoas. A medida que estes writers
foram viajando no redor de Nova-lorque, o fenédmeno dos graffitis espalhou-se
e rapidamente aos comboios da Europa que também se tornaram alvos. No
entanto, foi apenas com a chegada do hip-hop que o cenario do graffiti se

iniciou e desenvolveu.

Segundo o autor Rafael Schacter (2013: 16) afirma que no final dos anos
oitenta houve sinais do mundo da arte que circulava em volta do graffiti com
aparecimento de dois artistas que estavam a atuar a volta do perimetro do
graffiti, mas que nao eram graffiter writers no sentido mais lato da palavra,
sendo esses: Keith Haring (figura 6) e Jean-Michel Basquiat. Estes dois
artistas ganharam a aprovacao do estilo com claras influéncias do graffiti,

pelo mundo da arte.

Figura 6 — Keith Haring, Crack Is Wack, 1986. Fonte: Schacter, R. (2013: 17). World Atlas
of Street Art and Graffiti. London: NewSouth Publishing.
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O facto de os graffitis terem sido espalhados pelos EUA, e depois pela
Europa, ajudou a aprovacao e reconhecimento dos mesmos pelo mundo da
arte. Isso fez com que a cultura do graffiti tivesse caido em terreno fértil
reunindo diferentes classes e culturas num sé lugar. (Ganz, 2004: 8). O
graffiti inicialmente era constituido por um conjunto de letras, sendo o seu
conteudo o nome do graffiti writer ,ou a sua alcunha, elemento mais simples

e primitivo do que o graffiti: o Tag (Campos, 2010: 12).

O Tag é a identificacdo do writer na comunidade, o nome por que &
conhecido e avaliado. Sendo o Tag a matéria-prima, sobre a qual qualquer
writer deve iniciar o seu trabalho, pois qualquer iniciacao neste universo parte
da escolha do Tag e da sua estilizacao, sao simples e de rapida execucao.
(Campos, 2010: 113). Com o passar dos anos o estilo original da letra foi-se
desenvolvendo e agora engloba as mais diferentes formas tipograficas: A
legivel Blockletter, a distorcida e interligada WildStyle, e a familiar Bubble
Lette’ e 3D (Ganz, 2003: 10).

Segundo a autora Anna Waclawek (2011: 16) a seguir aos Tags seguiram-se
os Throwies (Figura 7), como outra manifestacao da representacao do nome
do writer. Sdo essencialmente versées maiores de Tags, que consistem em

esbocos das tradicionais Bubble Letter.
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Figura 7 — ‘Os Gémeos, ‘Throwie, Brasil, 2009.
Fonte: Schacter, R. (2013: 122). World Atlas of Street Art and Graffiti. London: NewSouth
Publishing.

Wakclawek (2011: 16) explica que se as letras nos Throwies formam um
conjunto e sao preenchidas com cores diferentes. Se um Thorwie possuir trés
cores: uma é usada para delinear a forma das letras e formar sombras, a
segunda para preencher as letras delineadas e a terceira para dar brilho

enfatizando o desenho, de modo a fazer sobressair o nome do graffiti writer.

Campos (2010: 113-115) afirma que a competitividade entre os graffiti
writers incentivou o comeco da realizacdao de novas formas se desenvolverem
e representarem o seu nome. Com estas novas manifestacées, houve uma
profusao crescente de elementos e, por consequéncia, os graffitis passaram a
ser realizados em murais cada vez mais exigentes. Tornando-se, assim, em
Masterpieces, para Piece, de forma abreviada, os trabalhos que se distinguiam
pela qualidade e que eram cromaticamente mais ricos e complexos. Estas
composicoes maiores e mais exigentes do graffiti encontram-se longe da

ligeireza com que tinham sidos feitos os primeiros Tags e Throw ups, a
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competicao obrigou a um maior nivel de imaginacao pictérico e estes graffitis
writers viram-se munidos de um vasto reportdrio de técnicas com as quais se
puderam destacar, criando assim novas representacoes do Tag. O que revelou
tanto um maior nivel de imaginacdo, como maior pericia e rigor. Aumentado

assim, o nivel de qualidade destas obras (Campos, 2010: 113-115).

Estes novos estilos do graffiti, agora divergem nas mais variadas direcoes e
vao desde: personagens cémicas que comecaram como auxiliares de letras,
do fotorrealismo perfeito, aos logétipos e graffitis icénicos. O que fez com
que as letras do graffiti tenham adquirido propriedades visuais fortes e
potencial pictérico (Ganz, 2004: 10). Isto levou o graffiti a desenvolver um
Iéxico visual mais apurado, que se deve a caracteristica basica desta
linguagem: a necessidade de cativar o olhar e captar a atencado do publico
num ato imediato. Neste contexto, revela-se a arte mais fundamental do
graffiti writer — transformar o verbo em imagem. Convertendo assim um
conjunto de letras, numa composicao pictérica com impacto suficiente para se

fazer notar (Campos, 2010: 113).

Waclawek (2011: 12) refere-se ao graffiti como uma linguagem que na sua
esséncia é conceptualmente simples, mas visualmente complexa. A autora
divide o graffiti em trés principais aspetos do que este representa: um
movimento de arte que comecou e foi sustentado primeiramente por jovens,
um vocabulario visual cujo assunto é a assinatura e uma tradicao pictérica
gue se desenvolveu e continua a florescer ilegalmente. O graffiti é tanto
influenciado pelas imagens comerciais, como pelos fundamentos dos
movimentos da arte, o que fez com que este tivesse retirado influéncias tanto

do Design, como da arte visual em geral.

Por tal, podemos afirmar que a arte urbana tem sido construida em torno da

desmontagem e montagem destes diferentes elementos. Assim o graffiti

conseguiu atingir novas formas de desenvolver a assinatura do graffiti
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tradicional, por ter feito um remix destas referéncias e trazido influéncias de

diversas linguagens na construcao de uma linguagem nova.

Waclawek (2011:13) afirma que embora esta linguagem seja, inegavelmente,
artistica, reflete também conceitos que vao para |4 da arte. Deste modo, os
graffiti writers tendem a renunciar a classificacdao de artistas devido a
natureza desafiante do graffiti e pelas condicées onde ele é feito e marcados
pela fugacidade do momento, de salientar a sua ilegalidade e rapida execucao.
(Waclawek, 2011: 13) Como qualquer outro produto da atividade humana, o
graffiti, desde o seu inicio, foi sofrendo alteracdes que o distancia do graffiti
original. A linguagem verbal e icdnica da cultura do graffiti continua a manter
vivas as referéncias originais dos Tags, Thow-ups e Masterpieces (ou Hall of
Fame), todavia podemos encontrar uma maior fusao de referéncias e de

interferéncias nesta linguagem (Campos, 2009: 150).
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2.2.1 O Graffiti na Atualidade

Segundo os autores Meulman,N.&Eeuwens,A. (2010: 10) o caso mais
recente que comprova a fusao de referéncias no graffiti, € a nova expressao
denominada Caligraffiti. Em esséncia é uma combinacdo entre a caligrafia
tradicional com o graffiti. Calligraffiti é sobre a arte de escrever e diverge de
diferentes formas, o graffiti é a arte de elevar o nome do graffiti writer no
ambiente urbano, porém a relativa nova arte de graffiti e as suas regras um
tanto rigidas levaram alguns artistas a olhar para a histéria da escrita. Esse
olhar resultou no Calligraffiti: caligrafia tradicional com uma atitude

metropolitana.

E dificil imaginar quantos caligrafos existem no mundo e é igualmente
desafiador adivinhar o numero de graffiti writers. Mas tém de ser uma
pequena percentagem, aqueles que podem reivindicar a sua participacao em
ambos os grupos. A Caligrafia é referenciada como um oficio honroso, em que
os praticantes tém estudos com mestres e aderem a disciplina necessaria para
replicar as letras classicas romanas, os estilos italicos e as famosas letras
goticas pretas, bem como uma série de estilos que tém vindo a ganhar
respeito ao longo dos séculos (Meulman,N.&Eeuwens,A., 2010: 11).

Tradicionalmente o graffiti tem sido considerado por nada mais que
vandalismo, mas quando retiramos os preconceitos culturais e as diferencas
de materiais e meios, o que resta é a fabricacao de uma marca espontéanea.
Onde as marcas sao na sua maioria letras e palavras, acompanhadas por uma
decoracao bem integrada. Ao conseguirmos unir o graffiti a caligrafia, como
abordagens espontadneas as imagens linguisticas, podemos contrastar a
pericia especializada de desenhar letras com um lapis, com a exigente pratica
de conceber palavras. Conseguindo, assim, a sua perfeita fusao

(Meulman,N.&Eeuwens,A., 2010: 11).
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Figura 8 — Niels Shoe, Sem titulo, Alcéntara, Portugal, 2012.
Fonte: Zestbooks (2014: 51). Street Art Lisbon. Lisboa: Nuno and Duarte (a.k.a The
publishers).

Niels Shoe Meulman (Figura 8) revolucionou esta nova arte da escrita (2007)
e, desde entdo, as suas pinturas caligraficas (assinadas por “Shoe”) foram
exibidas em inimeras exposicdes internacionais e fazem parte do acervo de
varios museus. O seu recente estilo de pintura pode ser descrito como um
expressionismo abstrato de origem caligrafica. Ele desempenha um papel
importante no novo movimento de arte abstrata e vandalismo, devendo, por

essa razao, ser mencionado (Meulman,N.&Eeuwens, A., 2010: 10).

Um aspeto peculiar no trabalho do artista Niels Shoe, é o controlo entre o
caos e a disciplina. Na caligrafia a desgraca da perfeicdo tem sido sempre o
erro, mas isso nunca foi uma preocupacao do graffiti writer, que sempre foi

forcado a praticar o graffiti no escuro e sob restricoes de tempo significativas.
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Nas obras de Niels Shoe os erros espelham a energia espontanea do trabalho
e abraca calorosamente os dois extremos. Confiante e conhecedor de ambos
os mundos, Niels Shoe nomeou o seu trabalho de Calligraffiti

(Meulman,N.&Eeuwens,A., 2010: 11).

2.3 Nascimento da Arte Urbana

“O futuro da arte ndo é artistica, mas urbana.” Henri Lefebvre (2003)

Alguns artistas urbanos comecaram com a assinatura tradicional do graffiti,
mas devido as alteracoes que o graffiti foi sofrendo ao longo dos anos, isso
proporcionou novas expressoes urbanas, g se moveram para |la da simples
representacao dos seus nomes (Waclawek, 2011: 29). O graffiti inaugura
uma linguagem urbana eminentemente  visual, canalizada  num
aperfeicoamento de um discurso estético invulgar, dai que muitos coloquem o
graffiti numa constelacao de praticas que definem como Arte Urbana

(Campos, 2010: 101).

Waclawek (2011: 29) afirma que essa nova forma de arte publica esta a
crescer em todas as partes do mundo. A arte urbana tem vindo a afastar-se
do graffiti, embora este seja considerado como ponto de origem. No entanto,
esta nova pratica ao se ter diferenciado das regras do graffiti tradicional,
permitiu o nascimento de novas expressOes urbanas, que, na atualidade,
fazem parte do que chamamos cultura visual contemporénea. Estas obras
crescem diariamente em todas as partes do mundo, o que pressionou, tantos
os limites técnicos, como estéticos do graffiti tradicional. Alguns artistas nao
se encontravam satisfeitos com a representacao do graffiti ou simplesmente

eram contra a ética, hierarquia e cddigos pictéricos do mesmo.
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Por consequéncia, resolveram produzir novas formas de arte publica que se
distinguem dele. Contudo houve os artistas comecaram fora da assinatura do
graffiti nao por se oporem a ele, mas por terem experimentado outros meios e

contextos de difusao para criarem a sua arte na rua.

Embora os artistas urbanos tenham adotado novas praticas, no que diz
respeito a producao de arte publica, isso nao significa que a assinatura do
graffiti tenha sido ultrapassada ou posta de parte. As subculturas do graffiti
tradicional continuam a aperfeicoar-se, enquanto aprendem a coexistir com
estas novas formas de arte, desenvolvendo-se juntamente com elas. Estas
novas praticas urbanas sao referidas como: arte pds-graffiti, neo-graffiti, ou
arte urbana. Elas existem como um novo termo da literatura do graffiti, e
servem para identificar o renascimento da efémera producao da arte publica

ilegal (Waclawek, 2011: 12).

Contudo, a adicao do prefixo “pds” sugere uma progressdao. E o que essa
progressao transmite, € que esta nova expressao urbana nao se rege pela
tradicao e principios da assinatura do graffiti o movimento pés-graffiti
distingue-se dele de varias formas. Sendo que, agora, utilizam um leque mais
variado de materiais e demonstram inovacdes, tanto em termos de estilo
como em termos de técnicas. Neste pos-graffiti da-se menos enfése ao
lettering e a utilizacao do spray, aqui passa-se a importar a interferéncia que a
obra tem na paisagem da cidade, e como o podem fazer através de recursos e
discursos diferentes. (Waclawek, 2011: 30) O que podemos concluir em
relacao a arte urbana se distinguir do graffiti tradicional, é que ela ao contrario
do graffiti, nao se rege por nenhuma tradicao. A arte urbana é sobre

inovacao.

Segundo Ganz (2004: 7), o movimento pés-graffiti d& menos enfase ao

lettering, e explica que as letras foram substituidas pelos logos e pelas

imagens figurativas. A importancia que foi dada outrora as letras que
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caracterizavam o graffiti tradicional, foi transformada e explorada em novas
formas de representacao de figuras, abstracdes e simbolos. Waclawek (2011:
32) afirma que o spray continua a ser a ferramenta chave na divulgacao da
arte urbana. Mas agora os artistas urbanos acrescentaram novos meios e
materiais como: pintura a 6leo e acrilica, giz 4 base de 6leo, carvao vegetal,
autocolantes, posters, stencils, mosaicos. Também novas formas
tecnolégicas sao agora inseridas nesta pratica, algumas envolvem luz e
projetores, sendo que estes foram introduzidos de forma a inovar a

representacao deste tipo de arte.

Irvine (2014: 7) explica que a arte urbana contudo, retém do graffiti a
influéncia das imagens comercias da publicidade, bem como os fundamentos
da arte e do Design. A mesma tem sido construida em volta da desmontagem
e montagem desses elementos - 0 mais importante a reter o que os artistas
urbanos tomam a l6gica da apropriacao em todas as direcoes — as obras sao
uma demonstracdao de um remix que une varias influéncias. Argumentos,
ideias, acoes, performances, intervencoes, inversoes, e subversdes que nesta
arte estao sempre sendo alargadas por novos territérios. Eles fazem a suas
obras remixando contextos e formas que nunca antes foram vistas - ou

previstas — nos argumentos pés-modernos.

O autor Joan Gari, mencionado por Campos (2010: 278), considera que é um
discurso tipico da pésmodernidade dado ao seu caracter “repetitivo, excessivo

fragmentdario, efémero, cadtico, labirintico, impreciso e subversivo”.

Os artistas urbanos estdo imersos na cultura do consumo das massas e
exploram as imagens das marcas populares e da publicidade, para as
subverterem nas suas estratégias. O que hoje em dia a cultura da arte urbana
sugere é que a propagacao de imagens ilegais € uma verdadeira reflexao e

critica do vicio a arte que por sua vez é controlada (Waclawek, 2011: 178).
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Segundo Wacklawek (2011: 32), a arte urbana é concretizada pelos mais
diferentes grupos e individuos, ou seja, o que esta retrata nao pertence
necessariamente a uma classe social, mas, sim, a maioria da populacao. Por
esta ser produzida por diferentes individuos, retrata as mais diferentes causas
e assuntos sociais. Podemos considerar que a arte urbana esta vinculada a
cultura das massas na medida em que qualquer classe social consegue se
rever-se na mesma. Além disso, a existéncia da arte urbana depende da sua
propagacao e divulgacao, visto ser uma arte efémera estd dependente de
circuitos comunicacionais globais para espalhar as suas imagens, o facto de
esta existir através desses trafegos comunicacionais faz com que a arte
urbana consiga abranger os mais diversos universos culturais a fim de os

conseguir atingir.

A diferenca crucial entre o graffiti e a arte urbana é a forma como comunicam
e com quem querem comunicar. Segundo Campos (2010: 86) a aspiracao de
quem faz graffiti, tal como a de qualquer outro artista dos oficios visuais, é
garantir a existéncia de uma plateia para a sua obra. No entanto, os
destinatarios deste circuito de comunicacao ndao sao 0s mesmo que na arte

urbana.

Segundo Wacklawek (2011: 32), a arte urbana atingiu um maior nimero de
seguidores e reconhecimento que a assinatura do graffiti escrito pelo facto de
terem substituido a escrita por imagens graficas desenhadas, o que fez com a
arte urbana conseguisse expandir a seu potencial de comunicacao por
utilizaram, agora, uma linguagem visual (compreendida por todos) ao invés da
escrita propositadamente encriptada do graffiti escrito, além de possuir uma

barreira linguista que ndao acontece com as imagens.

Ha, tanto no graffiti, como na arte urbana, um publico indistinto formado por
todos aqueles que acidentalmente se cruzam com estas obras. Contudo,

Campos (2010: 87) menciona que no caso do graffiti encontramos um
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segundo publico, um que é especializado, ou seja, os pares. Os membros da
comunidade sao para os graffiti writers os unicos que tém competéncias para
descodificar o graffiti, que por sua vez é propositadamente encriptado. O
graffiti é avaliado e entendido por esse circuito fechado de pessoas, por elas
estarem dentro da comunidade e envolvidas com o processo de producao e
realizacao do mesmo. Por isso, os membros da comunidades do graffiti sao os
Uunicos com competéncias e conhecimento de certas caracteristicas do graffiti,

que aos olhos do publico indiferenciado sao invisiveis.

Em suma a diferenca que se pode concluir entre a assinatura do graffiti e o
seu renascimento enquanto arte urbana, segundo Waclawek (2011) e Campos
(2010) é, essencialmente, como querem comunicar e para quem querem
comunicar. A arte urbana ao contrario do graffiti nao esta centrada no artista,
nem na comunidade que a pratica. Nao pretende um circuito fechado de
comunicacao, ao contrario dograffiti que é centrado no eu (tomando por
principio que a representacao do nome do graffiti writer, € a expressao
artistica do graffiti tradicional) a arte urbana é centrada na comunidade. O que
se passa na sociedade e a dindmica da prépria cidade é a base da sua
inspiracdo, ela é acessivel a todos e quer comunicar com todos. E um dialogo
aberto que se inscreve na cidade para com os seus observadores, a arte
urbana visa criar emocoes e sensacoes, ela da voz a quem nao é tém ou pode
ser simplesmente uma forma de autoexpressao sem segundas intencoes. Mas
enquanto ela acontece e se autopromove é certo que, por onde ela vai
atuando, vai criando e moldando a cultura visual da cidade, através de

imagens de diferentes expressdes visuais.
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2.4 Linguagem Nao Oficial

“A linguagem € um instrumento social e politico assim como funcional.” David

Crow (2010).

“Linguagem n&o oficial” foi o titulo atribuido pelo autor David Crow (2010).
Segundo Crow (2010: 84-85), a criacao de conteldos visuais é uma atividade
que esta inserida no campo da producao cultural, estando em constante
mutacao conforme os discursos visuais dos seus intervenientes. Este campo
da producao cultural é pré-existente ao artista visual, mas apenas se forma

pela sua acao.

A medida que, as linguagens vdo sendo desenvolvidas, vai sendo criado um
sentido de hierarquia, o autor Pierre Bourdieu (1991) aponta que existem
fatores externos e internos que afetam os limites da nossa linguagem (Crow,
2010: 84-85). Dentro das linguagens ha um processo politico que lhes é
externo e que, por sua vez, providencia a aceitacao das mesmas e unifica os

assuntos, transformando-a numa linguagem oficial.

Crow (2010: 86) que, por outro lado, afirma que uma linguagem nao oficial
nao tem de que passar por um sistema institucional de controlo. Esse tipo de
linguagem ¢é totalmente impulsionada por ela prépria, sendo inteiramente
formulada pela sua légica independente. A sociedade recompensa tanto a
linguagem oficial, como a linguagem nao-oficial, sendo a oficial recompensada
monetariamente e até assumida como um fator de prestigio. por quem a usa
da forma mais correta, e a nao-oficial como (no seu extremo caso de
representacao o graffiti) a recompensa ocorre na expulsao, ou por muitas

vezes até na detencao do individuo (Crow, 2010: 90).

33



“Vale a pena notar que a maior proporcdo de ataques de graffitis — uma
forma extrema de linguagem visual ndo oficial, acontece nas escolas e nas
instituicées responsdveis por manter a linguagem oficial.” David Crow (2010:

90).

Uma linguagem para ser considerada oficial tem de passar por um processo
de assimilacao sendo submetida a um processo entre os agentes desse campo
especializado, que fazem com que a linguagem, ao ser transmitida, seja
socialmente estabelecida e aceite (Crow, 2010: 93). Contudo, hoje, a alta
cultura nao pode ignorar a baixa cultura, ambas nao existem uma sem a
outra, mas as suas barreiras sao cada vez mais dubias: “A cultura oficial nao
pode mais ter a esperanca de colonizar, dominar ou conter em si todo o
quotidiano. Porque existe algo que esta a dentro dela crescer através dos seus
proprios recursos, uma tomada de significado e de producao cultural comum
cheia de implicacbées para o resto da sociedade.” Estamos a falar entao que as
linguagens nao-oficiais dentro da cultura oficial, crescem e dominam o seu
quotidiano cada vez e desta forma nao podem ser mais ignoradas, a partir do

momento que é a prépria sociedade que as esta a criar.

Destaque-se a nocao a que o autor Pierre Bourdieu (1991) chama de “Ato
Mégico”. E a tentativa dentro da espera da acdo social de agir através das
palavras, para |4 do limite da autoridade delegada. E um ato que cria
conteddos que, a primeira vista, poderiam nao existir, extrapolando a
semidtica das linguagens oficiais, comunicando muito mais do que as proéprias
palavras dizem, fornecendo mensagens sobre ideias, emocdes e sentimentos

do individuo (Crow, 2010: 95).
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Figura 9 — Stefan Sagmeister, Trying to look good limits my life, 2004.
Fonte: Crow, D. (2010: 98). Visible Signs. Uk: AVA Publishing SA.

Como exemplo temos as composicoes tipograficas do livro “Trying to Look
God Limits My Life”" de Stefan Sagmeister (Figura 9), em que o Designer
grafico projeta o seu trabalho numa linguagem nao oficial, aplicada em
espacos culturalmente oficiais e normalmente reservados para a publicidade.
Esta leitura de um texto nao oficial num ambiente, com uma linguagem oficial,
fornece autoridade 4 mensagem e resulta efetivamente no que Bourdieu
definiu como “Ato Mdgico”. A abordagem deliberadamente ludica do contexto
das suas composicdes tipograficas, bem como a sua capacidade de manipular

o mundo comercial em beneficio préprio coloca este trabalho de Sagmeister

na barreira entre o Design grafico e a arte (Crow, 2010: 96).

A linguagem quer seja verbal, ou visual é determinada pela comunidade que a
usa, fica entdo clara a razdao pela qual alguém que se sinta marginalizado pela
cultura oficial utilize com maior frequéncia um tipo de linguagem visual nao-
oficial. Para estes intérpretes é a oportunidade de comunicarem com pessoas
que pensam como eles, de uma forma que nao pertence a comunidade, nao a

entende, e, por sua vez, ndao a aceita (Crow, 2010: 108). A escolha desta
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linguagem nao oficial ttm uma motivacao que ultrapassa qualquer barreira
sociolégica ou econdémica, pois de acordo com Crow (2010: 12) a esséncia
dessa motivacao, esta ligada ao prestigio e a emocao, bem como, a
demonstracdo de forca, coragem e habilidade. Quando. inseridas numa esfera
simbdlica, estas acdées podem oferecer emocao, angustia, resisténcia, acao,
controle e risco. Porém, ser capaz de reconhecer e utilizar uma linguagem dita
legitima nao capacita, necessariamente, um individuo enquanto produtor de
significado. Tanto na arte como no Design, o uso deste tipo de linguagem
garante uma forma de atingir significado através da sua autenticidade e
honestidade, pela sua forma pura e genuina com que se apresenta, tipico
deste discurso criado normalmente por amadores mas que lhe confere uma

dimensao informal e nao oficial (Crow, 2010: 95).

Ao contrario do que acontece na linguagem oficial usada pela publicidade que
representa o inverso. Ela ndo é tida em conta como algo honesto e sincero,
por sabermos a manipulacao que esta por trds do que nos esta a ser vendido,
j@ na linguagem nao oficial, instantemente, reconhecemos os valores de
autenticidade e sinceridade. O artista JR (2011) refere que quando comecou
em jovem a fotografar os seus amigos e quis fazer a sua primeira exposicao
na cidade, que nao queria que as suas fotografias fossem confundidas com
publicidade. Por tal JR (2011) decidiu por uma moldura de cor com uma lata
de graffiti para nao confundirem com publicidade o seu trabalho. O que o
artista urbano JR aqui transmite € que ao querer passar uma mensagem
honesta e auténtica através das suas fotografias, usou o spray tipico da
linguagem do graffiti (caso extremo da linguagem nao-oficial) para afastar
qualquer interpretacao que remetesse a suas imagens para o universo da
publicidade. Aqui, podemos entender, o que Crow (2010: 86) quis transmitir
ao afirmar que uma linguagem nao oficial é totalmente impulsionada por ela
prépria, sendo inteiramente formulada pela sua ldgica independente, nao

estando dentro de nenhum sistema institucional de controlo, dai a sociedade
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ver o graffiti como auténtico, porque se sabe que nao assenta, nem precisa

de nenhuma instituicao, ao contrario da linguagem oficial da publicidade.

Segundo o autor Martin Irvine (2012: 2), os artistas que se expressam através
desta linguagem ngo oficial tém desempenhado desde os anos noventa, um
papel crucial na definicao da cultura visual contemporénea, estes artistas
urbanos tém conseguido criar um vocabulario visual reconhecido, de imediato,
pela cultura de massas (Ilrvine, 2012: 2). O que conta para estes artistas é a
audéacia do ato em si — a energia e a forca conceptual da obra depende do
ato de a p6r em pratica. Ela existe enquanto uma performance contingente e
efémera, e a sua acao é, por sua vez, a sua mensagem (Irvine, 2012: 5).
Nesta linguagem, podemos comparar caracteristicas da esséncia da arte tais

como: identidade, espontaneidade e repeticao (Crow, 2010: 116).

Irvine (2012: 1) acredita que a forca desta linguagem tem residido na relacao
motivada que o artista tem, com o espaco bem como com o ambiente que o
rodeia e utiliza essa relacao para criar significado. Na pratica, esta linguagem
pode assumir: uma forma de intervencao, uma colaboracdao, um comentario,
um diadlogo critico, um manifesto individual ou coletivo, uma afirmacao de
existéncia, uma terapia estética, uma defesa dos direitos democraticos ou
uma expressao de autoafirmacao. Hoje, graffiti € visto como algo que evolui
do simples Tag, para uma pratica que envolve varios tipos de imagens,
materiais, técnicas e estilos tendo criado um género hibrido que, tanto por ser

produzido nas ruas, como fora delas (Irvine, 2012: 6).
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Figura 10 — Jean-Michel Basquiat, Samo, 1979.
Fonte: Schacter, R. (2013: 17). World Atlas of Street Art and Graffiti. London: NewSouth
Publishing.

Segundo Irvine (2012: 6), esse é o caso dos artistas Jean Michel Basquiat
(Figura 10) e Keith Haring. Muitos artistas, a semelhanca destes, tém saido
do anonimato porque utilizam linguagens nao-oficiais, do underground, muitas
vezes, ligado ao vandalismo, estes artistas sao reconhecidos como estrelas
no mundo artistico, convidados e comissionados para criar obras em
ambientes oficiais como murais, galerias e museus. O autor refere que

Basquiat conseguiu passar do sistema nao-oficial para o oficial, pela sua
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vontade em querer urgentemente fazer parte do sistema de prestigio do
mundo da arte. Basquiat conseguiu transpor os sistemas ao pintar murais de
grande escala em casa, criando quadros que eram paredes repletas de
imagens gréaficas e de palavras. Ele surgiu no momento certo, em que a arte
primitiva teria sido estabelecida como categoria no mercado da arte e da
curadoria, ao mesmo tempo, que a primeira onda de graffitis tinha

atravessado o sistema e encontrava-se dentro das galerias.
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Figura 11 — Jenny Holzer, Proections, Florenca, Italia, 1996.
Fonte: http://projects.jennyholzer.com/projections/florence-1996/gallery#11

As artistas Jenny Holzer (Figura 11) e Barbara Kruger foram importantes no
sistema de rompimento entre os sistemas, por terem passando a sua arte,
para as paredes da cidade simultaneamente com Basquiat e Haring: “Ambas

intervieram na mediacao da cidade e no sistema de mensagens urbanas. Elas
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aumentaram a sua atencao internacional nos anos oitenta, simultaneamente

com Basquiat e Haring.” (Irvine, 2012: 17).s
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Figura 12 — Barbara Kruger, Work at Mordern Art Oxford, Londres.
Fonte:http://www.theguardian.com/artanddesign/2014/jul/O6/barbara-kruger-modern-art.

A artista Barbara Kruger tem como apropriacao na sua arte, as imagens dos
mass media (anuncios de revistas, posters, outdoors) e utiliza o seu trabalho
como meio para formalizar criticas conceptuais a cultura do consumo. As
suas exposicoes ultrapassaram as fronteiras dos espacos oficiais,
reinventando-os e fornecendo-lhes linguagens que se situam no limiar entre o
oficial e nao oficial, expondo e intervindo nas paredes, no chao, nas colunas
e, até, no exterior (Figura 12). Encarando assim, toda a galeria como uma
superficie continua de imagem e de texto. Ja a artista Jenny Holzer centra a
sua atencao na potencialidade dos edificios onde intervem, projetando
mensagens, em grande escala, e conseguido com essa apropriacao simbdlica

codificar as suas ideias para multiplos recetores (Irvine, 2012: 17).
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Para Irvine (2012: 17) estes artistas derrubaram as barreiras dos sistemas
oficiais, misturando-os com linguagens nao-oficiais. Valorizando o conteudo e
a mensagem em detrimento do meio. Atualmente, existe uma interseccao
constante do oficial para o nao oficial, os espacos publicos tornaram-se
laboratdrios de experimentacao e descoberta, cujos resultados sao trazidos de
volta ao estudio, ou a galeria, para serem produzidos, ou expostos. O mesmo
acontece, de forma inversa, quando os artistas criam em estddio as suas
intervencoes, conceptualizando-as para depois projetarem o seu conceito no
espaco publico: “A rua, o estudio e galeria como espacos de instalacoes
interceptam-se, agora, continuamente e pressupéem-se uma as outras; as

obras sdo criadas para os espacos que as enquadram.” (Irvine, 2012: 17).

No presente, para muitos artistas, fazer uma arte que seja considerada “nova”
nao é apenas negociar com a histéria da arte, mas sobre o seu envolvimento
com a histéria de cada marca, sinal, imagem deixada na vasta e global

maquina da memoaria da cidade (Irvine, 2012: 17).

O que se pode retirar enquanto conclusao do artigo “The work on the street:
street art and visual culture” de Martin Irvine (2012) no ambito da producao
cultural, as acoes destes artistas transgridem nao sé os espacos onde as
mensagens podem aparecer, mas como o fazem de uma forma honesta e
auténtica valorizando o conteddo e a mensagem em detrimento do meio. Em
oposicao direta, as mensagens da linguagem oficial como é o caso da
publicidade da qual se distancia por ser claramente nao comercial. Este tipo
de discurso visual nao-oficial, tem ganho espaco decisivo na cultura visual
contemporédnea, a linguagem nao oficial conseguiu definir-se como uma
poderosa arma de comunicacdo — conseguindo transmitir as suas

mensagens, de forma eficaz, as suas audiéncias.
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Esta linguagem consegue tocar e envolver o seu publico, através da sua
autenticidade e da demonstracao constante de conteudos validos e com
significado. Posto isto, esta linguagem triunfa na area visual porque consegue

transmitir bem o que ela representa.

2.5 Cultura Visual na Cidade

“Qualquer que seja o meio ou o motivo do trabalho, a cidade é assumida
como interlocutora, framework, é uma pré-condicdao essencial para fazer com

que a obra funcione.” (Irvine, 2012: 3).

A arte urbana responde ao ambiente da cidade, na medida em que participa
na criacao da sua cultural visual (Waclawek, 2011: 65). O trabalho nao é sé
um meio de auto expressao, é também uma maneira de criar oportunidades de
comunicacao na cidade. Mas o mais significante é a negociacao, sob a
participacao do que a cultura visual da cidade representa. A relacao na
construcao do ambiente cultural da cidade é a chave do préprio trabalho. De
modo a podermos compreender a arte urbana no seu local de origem, deve-se
considerar os varios aspetos que compdem a obra, nao apenas o meio, a
superficie, o sujeito e o ambiente, mas também a forma como interagem entre
si, pois as obras da arte urbana juntas com o seu material de suporte e
paisagem envolvente, compdem um contexto especifico (Waclawek, 2011:

178).

“Estes projetos que estao ligados a uma localizacdo, obrigam-te a pensar que
estds a fazer algo que vai ficar num sitio especifico. Sendo muito melhor
fazeres algo, que tenha envolvéncia com o mesmo. Nao € s6 fazeres uns
bonecos so6 por fazeres, se tiver no seu contexto algo que ligue ao lugar, da
outra dimensdo a coisa. E da a obra mais longevidade também.” Mario Belém

(Anexo I, 2015).

42



“Aprendemos a refletir sobre o espaco enquanto conceito, pois as nossas
obras estao sujeitas a um lugar, conectadas com esse lugar. Por isso devemos

prestar atencdo a isso.” Boa Mistura (201 2a).

Waclawek (2011: 178) refere que esse contexto especifico é volatil. Pois ao
ser alterado através de adicoes e supressoes, e outros sinais de execucao, o
local e a peca vivem em conjunto e, portanto, desempenham um papel na
cultura da arte urbana. Irvine (2012: 4) acredita que estes artistas estdo a
criar afirmacdes através da cultura visual que os rodeia e da forma como
interagem com ela, comunicando simbolicamente valores e ideias, ao

utilizarem o poder semidético através do espaco onde a obra é colocada.

Segundo Irvine (2012: 4) a localizacao da cidade ndo é separavel da obra, por
tal é utilizada como parte integrante da mesma. A obra nao deve ser
considerada sozinha enquanto imagem gréafica desenhada na pele da cidade,
mas sim, classificada em conjunto com o espaco onde esta inserida. Para
Irvine (2012: 4) os artistas sdao mestres na manipulacdo dos espacos que
utilizam, na colocacao das suas obras, muitas vezes, estando cientes do que
esses espacos simbolizam, ou seja, que simbolos estao associados a
determinados lugares e conseguem relacionar os mesmos com as suas
proprias obras. Para Irvine a cidade €é vista como uma colagem e
desmontagem de ambientes visuais, onde os artistas sdao mestres na troca de

simbolismo entre as suas obras e significados dos lugares.

Sobre a colagem e desmontagem das mais diversas linguagens visuais Irvine
(2012: 7) explica que tal advém, da cultura contemporanea viver de
fendmenos de remix e da apropriacdo de outras linguagens. Os artistas
urbanos inventam, reinterpretam e recontextualizam estimulos visuais ja
existentes, fornecendo-lhes um significado que serve a sua mensagem.

Segundo o Irvine (2012: 27) mash-up é a mensagem.
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Esta é a resposta dos artistas a globalizacao, a realidade multicultural e ao
ruido visual comum nas grandes cidades. Os artistas respondem a esta
superconcentracao de infraestruturas com a sua desigual distribuicao de

recursos, propriedades e visibilidades (Irvine, 2012: 10).

A arte urbana é sempre um envolvimento direto com o sistema de mensagens
da cidade, é a aceitacao do impacto que essas mensagens visuais vao ter nos
aparentes espacos naturais em que elas aparecem. Os artistas urbanos
intervém com contraimagens, atos de deslocamento sob a maxima de
produzir significado através de imagens, e fazem-no ao lhes atribuindo-lhes

conteudo (lrvine, 2012: 22).

“A forma como olho para a paisagem, é para sempre alterada pela arte

urbana.” Shepard Fairey (2010).

As pessoas consomem a informacao veiculada por estas obras, visto que esta
disponivel para elas, de uma forma gratuita e direta, nas cidades. E uma
forma de complementar informacdes e ideias que acaba por funcionar como
um dispositivo, que conecta as comunidades da zona onde atua como se
fosse: “Uma voz paralela da cidade, como expressdo moderna da arte

primitiva.” (Lewisohn, 2008: 39).

A arte urbana é quase sempre uma afirmacao, uma competicao por
visibilidade, ou seja é quase sempre uma competicao sobre o poder enquanto
gerem o problema da visibilidade: “Ser visto é ser conhecido, e ser
reconhecido é existir” (Irvine, 2012: 20). O reconhecimento é um cédigo
interno no interior das praticas da comunidade dos artistas urbanos, é um
efeito social, pois o artista pode ser procurado pelas suas obras e essa
preocupacio reside na questdo de como essas obras agem com o publico. A
preocupacao de como podem interagir com o seu publico e tornar-se visiveis,

ao mesmo tempo, a arte urbana respondeu a esse problema tornando-se uma
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consciéncia da mesma. Projetando sonhos e fantasias reprimidas em paredes
e arquiteturas verticais, como se a visibilidade da cidade fosse a pele ou o
esqueleto de algo que possui vida, e por sua vez sente uma necessidade

estética (Irvine, 2012: 2).

“E uma linguagem visual que incorpora o mundo a sua volta.” Cedar Lewisohn

(2008)

Segundo Waclawek (2011:162) um bom exemplo do que é o papel da arte
urbana na cultura visual publica, é a dupla de artistas “Os Gémeos”. Os seus
projetos artisticos sao inteiramente dependentes das exploracées do caracter

da cidade e dos seus habitantes.

Os Gémeos

Figura 13 — Os Gémeos, Boston, EUA, 2012
Fonte: Schacter, R. (2013:120). World Atlas of Street Art and Graffiti. London: NewSouth
Publishing.

Segundo Schacter (2013: 122), os Gémeos (Gustavo e Otavio) sadao dos
artistas que mais contribuiram para o movimento mundial independente de

arte publica (Figura 13). Apesar de as suas pioneiras e inovadoras exposicoes
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em museus e mostras em galerias, eles permanecem firmemente fiéis a sua
producao de rua, tanto através dos seus murais, em grande escala, como
através das suas peculiares frases e personagens. Extremamente produtivos,
eles sdo muito respeitados dentro do cenario da arte urbana. Os Gémeos
mergulham profundamente nas raizes da cultural brasileira, que funciona
muitas das vezes enquanto critica politica e social para com ela. Para eles
essa é a resposta e contrarresposta que Irvine (2012) afirma acontecer dentro
da arte urbana — a sua arte comenta o que acontece, no dia-a-dia, no seu
pais e sobre a realidade do mesmo, conseguindo, ao mesmo tempo, libertar o

seu publico dessa mesma realidade.

Eles inspiraram indmeros artistas nos varios cantos do mundo, ao levarem a
sua curiosidade e perspicacia de crianca para infinitos e novos dominios
estéticos. Com o cendrio do graffiti a comecar a crescer no seu bairro local,
os Gémeos encontraram uma saida na pintura das ruas e comecaram a
experimenta-la, em meados dos anos oitenta, uma altura em que havia pouca
informacao sobre outros cenérios de graffiti no mundo. O que fez com que a
producdo dos Gémeos tivesse tomado uma abordagem contrastante a do ja
muito replicado estilo tradicional do graffiti. Por terem trabalhado sem
influéncias de fora, isso significou para os artistas terem desenvolvido os seus

préprios métodos distintos e inovadores de producao (Schacter, 2013: 122).
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Figura 14 — Os Gémeos, Projeto Crono, Lisboa, Portgal, 2010.
Fonte: https://www.google.com/culturalinstitute/exhibit/crono/street-art

Os Gémeos (Figura 14) tornaram-se nos primeiros artistas brasileiros a
levarem este estilo de pds-graffiti, distintivamente caseiro para la da América
latina. Onde eventualmente o seu estilo se tornou como uma “escola de
lideranca”, dentro da cultura do graffiti e da arte urbana a um nivel global. A
estética dos Gémeos situa-se a meio caminho entre a realidade e a fantasia.
Muito embora nas suas palavras, eles terem sempre procurado apresentar um
“universo paralelo”, no qual os espectadores podem “sonhar e vivenciar a
experiéncia”. As suas raizes sao firmemente situadas no coracdo do mundo
social brasileiro, porém eles inspiram-se num lugar que eles chamam de
TRITEZ ( neologismo que significa trés vidas distintas: a sua vida antes do
nascimento, a sua vida presente e a infinita vida apés a morte). Uma mistica
maravilhosa, de onde todas as suas ideias surgem e que eles nao gostam de

falar abertamente sobre (Schacter, 2013: 122).
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Os gémeos usam este universo magico para formar uma representacao
alegédrica do quotidiano, um universo sobrenatural que reflete diretamente de

volta para a terra em que vivem (Schacter, 2013: 122).

“Onde o governo ndo se preocupa com vocé, onde ndo existem leis, onde sdo
pagos saldrios miserdveis as pessoas e elas ainda continuam sorrindo..." Os

Gémeos (2004)

Formando uma estética que é confortavel a crueldade da rua como a poesia
da vida apdés a morte, os Gémeos representam o didlogo da rua no seu
trabalho que, por sua vez, encontra uma fusao perfeita entre o real e o
surreal, entre o quotidiano e o etéreo. E unem essas realidades numa sd

(Schacter, 2013: 122).

Os artistas urbanos vém a cidade como um motor de informagcao — os fluxos
de pessoas, a cultura de consumo, as redes de comunicacao, os edificios, as
ruas, a publicidade, as mensagens comerciais, 0s sinais, tudo isso transmite
informacao e é em si informacao. A intencao destes artista é a de fornecer
alternativas simbdlicas visuais as ja expostas na cidade. Os Gémeos querem
confundir o sistema de mensagens e para isso misturam o0s papéis entre
produtores e recetores, permitindo assim que o seu publico adote posturas
diferentes, jd ndao sendo simples destinatarios de mensagens (Irvine, 2012:

20-22).

Estes artistas querem que a sociedade exposta as suas obras, tomem a sua
préopria posicao e assumam uma contrarresposta as mensagens que essas
obras transmitem o que os torna em produtores de significado, juntamente

com os artistas.
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Figura 15 — Nina Pandolfo, Sem titulo, Sao Paulo, Brasil, 2013.
Fonte:https://www.google.com/culturalinstitute/assetviewer/untitled/street-art

Enquanto alguns artistas urbanos estdao preocupados com a natureza fisica,
estética ou sociopolitica das suas localizacdes, outros ambicionam influenciar
cidades inteiras com o seu trabalho. Segundo Wacklawek (2011: 143) a
artista brasileira Nina Pandolfo tem o seu foco na animacao da arquitetura da
cidade de Sao Paulo através da arte (Figura 15). O animal e as personagens
femininas que a artista cria sdo menos infantis do que aparentam ser, apesar
de inicialmente eles exibirem um ar de inocéncia, vulnerabilidade e docura, os
seus corpos sao sexualizados. As praticas da artista Nina Pandolfo abordam

as mudancas que acontecem desde a infancia até a vida adulta, isto é:

“Quando éramos criancas olhdvamos para os problemas e para a vida de uma
forma diferente, mais positiva. NO6s sonhdvamos mais, brincavamos mais e
aproveitavamos mais a vida. Mas quando nos tornamos adultos olhamos para
tudo de uma forma séria, ndo queremos mais saber dos pormenores da vida,
ndo brincamos muito, ndo sonhamos... e fomos nds que quisemos crescer

rapidamente. Isso é terrivel. Nos precisamos a mesma de aproveitar, sonhar, e
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fazer tudo de uma forma positiva... ndo podemos apenas fechar os nossos

olhos. ” Nina Pandolfo citado em (Waclawel, 2011: 146).

As personagens de Nina Pandolfo criam uma ruptura entre as pessoas e as
ruas que elas habitam. As suas personagens de representacao detalhada sao
enfatizadas através de cenarios coloridos que sugerem um universo onirico.
No contexto da cidade, as suas personagens surrealistas transportam quem ali
passa para um universo feliz e gentil, onde o fisico da cidade desaparece e a

narrativa de sonho é difundida (Waclawel, 2011: 146).

“Estds a cultivar as criancas a viajarem mais, a sonharem mais, eu lembro-me
quando era miudo de ver os murais politicos na 24 de julho perto de
Alcédntara. E sempre que passava por la, ficava colado ao vidro do carro, e
soube assim que um dia iria querer também pintar paredes. E o que nods
estamos, a fazer ha de contribuir, um dia, para que as criancas tenham
vontade de pintar e a exprimir de outras formas.” Mario Belém (Anexo |,

2015)

Como o autor Michel de Certeau (1998) observou no ‘Imaginédrio da Cidade’,
os exemplos que foram apresentados neste tema, simbolizam uma linguagem
mural com repertério imediato na felicidade dos que passam por 14. O
imaginario da cidade esconde os edificios em que o trabalho estd confinado,
aquilo que abrange todo o universo fechado da vida quotidiana. Ele impde-se,
enguanto um lugar artificial, para agueles que seguem a sua rotina de casa
para o trabalho, a fim de justapor os seus passageiros para Sucessivos
momentos de prazer. Uma cidade que é um verdadeiro ‘museu imaginario’

constitui o contraponto da vida de trabalho na cidade.
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Estes artistas inspiram-se no que a cidade tem para oferecer, bem como todo
o ambiente que a constitui. Eles tomam como inspiracao o dia-a-dia das
pessoas e tanto os artistas Gémeos como a artista Nina Pandolfo,
transportam os demais transeuntes das suas obras para um universo de
sonho. Com o objetivo de fazé-las esquecerem-se das adversidades da vida e
se concentrarem no melhor que a vida tem, querem apelar a imaginacao e
retirar, do seu quotidiano, a monotonia e a rotina da vida delas. Porém, no
caso dos Gémeos a inspiracdo do ambiente também serve para formular
criticas sobre o que se passa a sua volta de forma e provocar reacées no seu
publico, para que estes possam agir de forma diversa. E um alerta do que esta
errado na sociedade e do que nela precisa de ser reformulado. O objetivo é
claro, querem praticar o bem em ambos os casos e como Berman (2009)
referiu: “E se em vez de fazer bom Design...Praticassemos o bem?". Este é
um excelente caso de artistas que nao fazem apenas arte que parece bem,
mas fazem-na de forma a que possam melhorar a vida dos que passam pelas
suas obras, o que, por sua vez, faz com que pratiquem o Bem. E essa missao
tanto cabe aos Designers como aos artistas urbanos, encontrando assim uma

missao em que ambos participam e uma semelhanca que os aproxima.

2.6 Comunidade

“O que te leva a sair de casa as trés da manha para ir pintar paredes? Perdes
o teu tempo, o teu dinheiro e tudo isso para fazer algo que nés pensamos ser
muito importante e que acreditamos ser o dever de todo o artista: conectar
pessoas, emocionar, surpreender e inspirar. Um amigo meu diz: Os médicos
curam, os mecdnicos concertam os carros e os artistas sdo o que te tocam no

coracdo.” Boa Mistura (2012a)
A comunidade inspira a producao da arte da cidade e por tal deve ser

valorizada como um componente essencial do trabalho em si. Mas o mais

importante, é poder de alguma forma incluir a comunidade nas praticas e na
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estrutura das obras deste tipo de arte (Wacklawek, 2011: 80). O modelo de
arte urbana é concebido e contextualizado dentro da cidade — uma esfera
complexa que pode ser entendida como um conjunto de relacoes entre

objetos, lugares, pessoas e tempo (Wacklawek, 2011: 65).

O artista JR (2011) refere que a sua iniciacdo no mundo do graffiti comecou
quando tinha 15 anos, foi quando o artista entendeu que a cidade é a melhor
galeria, melhor do que ele, algum dia, poderia imaginar. Por ser fotdgrafo
geralmente teria de fazer um book dos seus trabalhos e apresenta-lo em
galerias, onde os responsdaveis pelas mesmas iriam decidir se o seu trabalho
seria suficientemente bom para ser apresentado ao publico. O que o artista
entendeu sobre a cidade é que nela nao hd mediadores, JR nao teria de
esperar que alguém aprovasse 0 seu trabalho para o poder expor. Na cidade o

artista controla essa questao, nas ruas, diretamente, com o publico.

Para artistas como o JR, a localizacao proporciona o impulso do préprio
trabalho e dita o seu imaginario. Enormes posters fotograficos que retratam
intimos retratos, caracterizam a longa pratica do artista francés. Os retratos
sao motivados por causas sociais e politicas. As suas obras refletem
situacoes e lugares em particular, para depois serem colocados fisicamente no
meio desses ambientes. Apesar da sua monumentalidade as fotografias sao
incrivelmente acessiveis, dado a sua genuina representacao de pessoas reais

em situacoes reais (Wacklawek, 2011: 80).

52



Figura 16 — JR, Women, Rio de Janeiro, Brasil, 2008
Fonte: Waclawek, A. (2011: 142). Graffiti and Street Art (World of Art). Thames&Hudson.

Com a sua obra Women (2008), o artista JR centrou o seu trabalho nas
mulheres heroinas em situacdes de conflito, fé-lo viajando por Africa, Brasil,
india e Camboja. Ao cobrir as habitacées com retratos impressos em material
a prova de agua (Figura 16), as fotografias impressas tém uma dupla funcao:
a de trazer arte a lugares inesperados, bem como fornecer um abrigo, das
chuvas fortes, em simultaneo, envolve a comunidade em todos os aspetos de

producao e de difusao da sua obra.
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Figura 17 — JR, Wrinkles of the City, Shangai, China, 2010.
Fonte: Waclawek, A. (2011: 143). Graffiti and Street Art (World of Art). Thames&Hudson.

Outro projeto do artista JR, Wrinkles of the city (2010), realizado em
Cartagena, Espanha e Xangai, questiona a memdria da cidade e dos seus
habitantes (Figura 17). A representacdo dos residentes idosos em
decomposicao, colocados em edificios degradados e abandonados, comunica
uma mensagem muito clara da passagem de tempo e da memdria. Através de
projetos como este, o fotégrafo francés ingenuamente propée um ponto de
vista diferente de eventos, situacdées e populacdes que sado representadas
pelos mass media apenas por uma estreita e unilateral perspetiva. A escala
das suas pecas € significante, porque demonstra o confronto que ele

intencionalmente quer provocar (Waclawek, 2011: 81).
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Figura 18 — JR, FaceZ2Face, Muro de separacao da Cisjordania, 2006-2007.
Fonte: Waclawek, A. (2011: 140). Graffiti and Street Art (World of Art). Thames&Hudson.

JR (2011) afirma que as pessoas que fotografa orgulham-se de participar nos
seus projetos. De uma forma geral, a exposicdes de JR ajudam a que outras
pessoas se sensibilizem sobre o que se passa nas suas vidas. Em cada lugar
que JR constréi uma exposicao e leva uma histéria de um outro lugar, as
histérias e vivéncias de outras comunidades sao conhecidas e chamadas a
atencao. Ao representar a vida real através de retratos fotograficos, JR da
uma voz as comunidades estigmatizadas, estereotipadas e marginalizadas. As
fotografias contam a histéria do lugar habitam, por representarem, com
autenticidade, os seus habitantes. Ao mesmo tempo ao se focar em
similaridades, ao invés das diferencas, JR retira a categorizacao dos mesmos.
Um bom exemplo deste aspeto do seu trabalho é FaceZ2Face (2006-2007), em
gue o artista preencheu ambos os lados do muro de separacao da Cisjordania,
com retratos justapostos de palestinos e israelitas que detém a mesma
ocupacdao em ambos os lados da linha da separacao (Figura 18). As
expressoes brincalhonas dos participantes valem de muito para a
contemplacdo da uniformidade dos mesmos, numa situacdao de divisao.

(Waclawek, 2011: 141)
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Boa mistura

Boa Mistura é um coletivo de artistas urbanos: Javier — Arquiteto, Pablo
Designer Grafico, Pruone ilustrador, JuanBelas-Artes, Ruben artista plastico. O
seu foco é no Design e nas Belas Artes, especialmente, a ilustracao nas obras
que produzem para o espaco urbano. Neste grupo, o projeto apresenta uma
vincada vertente social que identifica as necessidades da comunidade, onde
recorrem a ilustracdes e palavras para lhes responder. Criando vinculos com
as pessoas e envolvendo-as ao transmitirem mensagens que ativam as suas

consciéncias.

O grupo de artistas urbanos Boa Mistura elegeu a arte urbana como meio de
conexao com a pessoas, pois acreditam que a cidade é o melhor veiculo para
transmissdao de uma mensagem. Os artistas explicam que acreditam que a
cidade é a melhor forma de chegar ao publico, porque nela nao existem
intermedidrios, nao ha criticos, nem segmentacao de pessoas. Ao contrario de
outras formas de arte que sao expostas em galerias para um publico
especifico e interessado pelas mesmas, a arte urbana esta para todos. A
escala das cidades foi também um fator decisivo para os Boa Mistura que
afirmam que, atendendo a escala, gigante, das mesmas, as possibilidades de

intervencoes sao infinitas (Boa Mistura,2012a).

“Se interferes na cidade, porém, deve ter uma finalidade e esta deve ser
construtiva. Nos temos uma mdxima: Se a obra ndo melhora o espaco que

estamos a intervir, entdo ndo devemos atuar sobre ele.” Boa Mistura (201 2a)

Estes artistas sentem a necessidade de passar uma mensagem visual positiva
e que chegue o mais longe possivel: “Queremos pintar palavras positivas, por
isso pintamos alegria, inspiracdo, Iimaginacdo e uma série de outras

mensagens positivas(...)” Boa Mistura (201 2a)
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Estes artistas garantem que ha sempre um significativo envolvimento da
comunidade que participa, ativamente, na construcao da mensagem e
melhoramento do espaco: “Aprendemos a refletir sobre o espaco esse
conceito, essa reflexdo serve para que a obra faca sentido ali, pois elas estdo
sujeitas a um lugar, conectadas com esse lugar e devemos de prestar atencao
a isso (...) Nés temos claro o que queremos fazer: usar a arte urbana como

elemento unificador nestas comunidades.” Boa Mistura (2012a)

Somos Luz

Figura 19 — Boa Mistura, Somos Luz, Bairro Del Chorrillo, Panama, 2010
Fonte: http://www.boamistura.com/pdf/BoaMistura_portfolio.pdf (Pg. 58)

Somos Luz é o nome do projeto realizado no bairro Del Chorrillo, no Panama
em Marco de 2010 pelo grupo Boa Mistura (Figura 19). A prépria mensagem
“Somos Luz” é a base de toda a intervencao, que envolveu de forma bastante

ativa a comunidade local.
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Sendo um dos bairros mais problematicos do Panamad, muito ligado a violéncia
e ao trafico de droga a comunidade necessitava de mostrar e de se afirmar
para o exterior - o bairro ainda esta vivo: ha pessoas trabalhadoras e criancas
que ainda brincam, ainda, hd esperanca e onde ha esperanca, ha luz. Daqui
nasceu a necessidade de os artistas passarem uma mensagem visual
positiva: “Somos Luz”, e que esta chegasse o mais longe possivel: “Esta
palavra luz, é bonita e tém significado no sentido que da a entender, que

penso eu seja — aqui ha vida.” Boa Mistura (2014)

Luz nas Vielas

O grupo de artistas atuou na favela Vila Brasilandia, Sdo Paulo em 2012 na

construcao do projeto Luz nas Vielas (Figuras 20). Onde conviveu durante um

més com a comunidade e inspirou-se nessa comunidade para criar poderosas

mensagens verbais e visuais.
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Figura 20 — Boa Mistura, Luz nas Vielas, Vila Brasilandia, Sao Paul, 2012.
Fonte: http://www.boamistura.com/pdf/BoaMistura_portfolio.pdf (Pg. 29-32)
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Tendo como ponto de partida a complexidade de colinas e becos das favelas
onde estavam a atuar, resolveram pintar cada beco de uma cor e com uma
Unica palavra. Essa palavra foi colocada de forma a que apenas fosse
totalmente visivel de um unico ponto de vista. O que permite que as pessoas
ao descerem e subirem as inumeras escadas, atingissem o momento onde a
mensagem ganhava forma, e se tornava legivel. Nesta intervencao foi possivel
a partilha de sentimentos e de emocdes com a comunidade local, bem como a
participacao ativa das pessoas. A alegria e a genuinidade das criancas foram
grande inspiracao e destinatario das mensagens deste projeto, (Boa Mistura,

2012b).

“A palavra ‘beleza’ é por ter compartilhado momentos com esta comunidade e
ter tido a oportunidade de conhecer estas pessoas. A palavra ‘Firmeza’ é por
termos todos juntos atingido o objetivo deste projeto e ‘Orgulho’ foi por té-lo
feito. Ja a palavra ‘Amor’, foi o que senti entre nés e para com 0 Nosso
trabalho. E por fim a ‘Docura’ € por cada pessoa que se cruzou connosco
neste processo. Penso que para as criancas pode ser muito inspirador para o

futuro.” Javi Pagh, Membro dos Boa Mistura.

Acredita-se que o que explica o sucesso dos projetos tanto do grupo Boa
Mistura como do artista JR, é o que de acordo com os autores Walker &
Chaplin, citados por Vilas-Boas (2010: 63), afirmam ser a experiéncia de
prazer coletiva. A justificacdao reside no facto das emocdes serem
contagiantes em situacdes coletivas: “a sensacao de fusao com outros que
desejam o mesmo desfecho, pode ser um escape bem-vindo do confinamento

de si proprio.”

59



Podemos sintetizar este capitulo ao dizer que a da longevidade da obra
depende da aceitacao da mesma pela comunidade. A obra dura enquanto for
ela for aceite e essa aceitacao pela comunidade é alcancada quando esta
sente que a obra remete a algo que se passa na vida delas, ou que as
caracteriza. O facto de as suas obras representarem e envolverem a
comunidade é o conceito chave dos projetos de ambos os artistas, as pessoas
ao terem participado nesses projetos, ganharam um carinho especial pelas
obras destes artistas. Esse sentimento faz com que elas sintam que a obra é
tanto delas, como dos préprios artistas uma vez que ajudaram a criar as

mesmas e por tal serdo conservadas e cuidados por muito mais tempo.

2.7 Dialogo Visual

“O espaco urbano das ruas é um lugar para conversar tanto permite a troca
de palavras e sinais, como troca de coisas. Um lugar onde a fala torna-se em
escrita. Um lugar onde a fala pode se tornar ‘selvagem’, e ao escapar das
regras e das instituicoes, inscrever-se ela propria nas paredes.” Henry Lefebre

(1970).

Para os artistas da arte urbana, que produzem menos arte enigmatica em
comparacao com a assinatura dos graffiti Writers, a questao da comunicacao
é essencial. Segundo Campos (2010: 86-87), compor imagens através de um
conjunto de simbolos, pressupde a existéncia de um circuito de comunicacao,
a presenca de um autor e de um eventual destinatario. Pois para quem produz
arte no espaco urbano esta consciente que ha um potencial publico, bem
como consequéncias da comunicacao que € depositada numa qualquer
superficie da cidade, através de uma combinacdo coordenada de signos
verbais e pictéricos. A aspiracao destes artistas, como qualquer outro artista
no ramo dos oficios visuais é garantir a existéncia de um publico para as sua
obras. Estas obras inscrevem-se no espaco urbano de uma forma estratégica

por saberem, que o espaco urbano tem uma enorme visibilidade, o que, por
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sua vez, garante a visualizacao das obras por um grande nimero de pessoas.
Com isto, as obras sao colocadas na cidade necessariamente para serem
vistas, ou seja, enquanto diligéncia comunicativa, s6 adquirem sentido se
forem reconhecidas e visualizadas pelo imenso publico que a cidade oferece,
isto é: “Pressupde a existéncia de um publico, tomado no sentido mais
elementar como o espectador. Aquele que por um feliz (ou infeliz) acaso,
cruza o olhar com uma colecao de simbolos tatuados na pele da cidade.”

(Campos, 2010: 86)

Como ja foi referido a arte urbana é uma intervencao tatica que atinge um
maior segmento de populacao do que a tradicao da assinatura do graffiti, e
isso deve-se ao facto dos artistas urbanos terem substituido a escrita
estilizada pela imagem grafica desenhada. O que fez com que os artistas
urbanos tivessem expandido o seu potencial de comunicacdao, por terem
optado por uma linguagem mais visual (Wacklawek, 2010: 32). O que explica
0 seu sucesso é o facto de a tendéncia para a comunicacao, ser, cada vez
mais, baseada nas imagens (Vilas-Boas, 2010: 34-46). O mundo que
habitamos esta cheio de imagens e elas representam quem somos, 0 que
representamos, produzimos e o significado de tudo o que comunicamos.
Porém, as nossas experiéncias visuais nao sao um ato isolado, elas sao
enriquecidas através das nossas memorias: imagens de momentos e aspetos

diferentes das nossas vidas (Vilas-Boas, 2010: 69).

“Decifrar uma imagem € um ato simultaneamente consciente e inconsciente.
Evocando memdrias, conhecimentos e enquadramento cultural, para além das
caracteristicas da propria imagem e dos significados dominantes que lhe estao
associados (...) Quando dizemos que uma imagem fala connosco, podemos
também dizer que nos reconhecemos no grupo cultural ou publico imaginado

pela imagem.” (Vilas-Boas, 2010: 74).
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Muitos artistas urbanos consideram o seu trabalho uma reflexao pessoal, a
resposta aos cidaddos e respetiva interacao (Wacklawek, 2011: 80). Estes
artistas ao invés de proporem um didlogo com um grupo especifico de
pessoas (como era no caso do graffiti tradicional — os pares), focam-se
primeiro em criar pecas que tenham o potencial de falarem, com as mais

variadas audiéncias.

Segundo o que foi descrito pelos autores Vilas-Boas (2010) e Wacklawek
(2010) podemos concluir que esse didlogo, apenas atinge a sua finalidade se
o publico se identificar, ou se reconhecer nas imagens que os artistas
depositam no espaco urbano. De certa forma, evocar uma memdria, um
sentimento, ou identificarem-se num determinado enquadramento cultural.
Pois é isso que faz com que seja possivel a imagem ganhar importancia na
vida do seu publico, de certa forma é como consegue uma imagem marcar o
dia do que passaram por ela e a observaram. A arte urbana deve ser um
reflexo da sociedade, um reflexo na qual a sociedade se consiga identificar.
Quer isso signifiqgue que goste ou ndao do que vém no reflexo, mas o que ela
permite é a possibilidade de alterar as atitudes dos cidadaos, que se revejam
nas obras de arte urbana e possam tomar atitudes e percepcoes diferentes
sobre as suas vidas. E isso deve-se ao facto de a arte urbana, enquanto
ferramenta de comunicacido, permitir essa troca e discussdo de ideias. E o seu

proposito e razao de ser.

O artista JR (2011) afirma que a arte ndo consegue mudar coisas praticas,
mas refere que nao é o seu propdsito e que nao lhe cabe essa missao. JR
(2011) Acredita sim que a arte muda percepcdes e consegue criar analogias.
O facto de arte nao poder alterar nada é o que faz dela um lugar onde é
permitida a troca de ideias: o artista defende que é nesse espaco, entre
analogias e discussdes de ideias, que o mundo € alterado. O mundo altera-se

primeiro no interior de cada um, a pratica de acdes é posterior.

62



2.8 Didlogo Aberto

A arte urbana pode mudar percepcoes, pode mudar praticas e tanto os
Designers como os artistas urbanos tém essa missao de poderem transmitir
conteudos validos e necessarios ao seu publico. Ambos podem facilitar a
compreensao e percepcao do observador, para uma determinada mensagem e
segundo o artista JR (2011): “E o facto de a arte urbana ndo poder alterar
nada, que faz dela um lugar neutro onde podemos trocar ideias e discutir
sobre elas”. Essa troca de ideias e discussao das mesmas deve ser tida em
consideracao, tanto pelos Designers como pelos artistas urbanos, ambos sao
responsaveis pela cultura visual da cidade. Por tal ambos devem pensar o que
estao a transmitir e de que forma o estao a fazer, por isso a perguntar
seguinte foi sera a melhor forma de abrir um didlogo com o publico no espaco

urbano.

Falamos sobre o poder da imagem, porém Bruinsma (2010a) afirma que: “As
imagens podem falar tanto como o texto.” Por tanto as imagens e o texto
serem ferramentas poderosas de comunicacao, quando combinadas, pode

presumir-se que tornam a comunicacao ainda mais eficaz.

O mundo que habitamos estd cheio de imagens visuais e alguns autores
citados por Vilas-Boas (2010:34-41) explicam o porqué. O autor Julius
Wiedemann (2005: 262) refere: “As revistas estdo cheias de anuncios de
poucas palavras e grandes imagens” e explica que “E possivel que as imagens
ndo captem as emocoes tdao bem quanto as palavras, mas é certo que o
fazem mais rapidamente”. De facto, as imagens transmitem mais rapidamente
a sua mensagem, mas a arte urbana acima de tudo sobre provocar emocdes:

“Os artistas sdo o que te tocam no coracdo.” Boa Mistura (2012a).
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Se as imagens ndo captam as emocodes da melhor forma, se lhe adicionarmos
palavras talvez o facam, ao que o autor Christian Vandendorpe (1999: 144)
parece concordar: “Ndo nos enganemos: a leitura de uma imagem, no
verdadeiro sentido do termo, ndo providenciara uma sensacdo de conclusao e
de necessidade sendo na medida em que ela se exerca sobre uma sequéncia
narrativa ou sobre a relacdo com uma legenda evocativa”. O autor James
Elkins (2008: 4-5) considera que: “E chegada a altura de considerar a
possibilidade da literacia visual poder ser atingida através das imagens, tal
como através do texto e dos numeros”. Lupton (2004: 74) desmente que os
icones sejam um modo de comunicacao mais universal do que o texto,
afirmando que estes sao fulcrais nos interfaces graficos dos computadores,
mas sublinhando que o texto pode frequentemente constituir uma pista mais

especifica e compreensivel do que uma figura.

Aqui sao analisados alguns exemplos de artistas que utilizam as palavras
enguanto legenda evocativa das imagens, de modo a interpretar o sentido
exato da mensagem, aqueles que utilizam as letras enquanto imagem
juntando o melhor dos dois mundos, até aos que escolherem apenas usar
palavras para passar a sua mensagem. Além disso, foram escolhidos estes
artistas por terem influéncias de Design, das belas-artes e da publicidade que

as conjugam na perfeicao para comunicarem através da arte urbana.
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Faith47

Figura 21 — Faith 47, All Shall Be Equa/A ééfo_fé he Law, Africa do Sul, 2010
Fonte: Waclawek, A. (2011: 81). Graffiti and Street Art (World of Art). Thames&Hudson

A artista sul-africana Faith47 tem interesse neste didlogo com o publico em
geral. A artista encontra-se na missao de facilitar o fortalecimento do didlogo
implicito nas suas obras, com a sociedade em geral. Abordando questdes
universais como a desigualdade, pobreza e violéncia através de as suas obras
atrativas, como forma de chamar a atencdo para estas mesmas questoes

(Waclawek, 2011: 80).

“0O clima politico é propicio para as pessoas ouvirem a arte, como a primeira
palavra de uma consciéncia colectiva. As pessoas sabem o que estd
acontecer, porém precisam de o ver retratado nas artes para o confirmar.”

Cedar Lewisohn (2008: 79)
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O lirismo e a fluidez das suas obras de arte, sao equilibradas através de um
forte caracter que a artista lhes concebe. Quer a artista pinte uma frase, um
retrato, uma criatura real, bem como uma criatura imaginaria ou uma
combinacao de ambos. As suas obras transmitem uma sensacao de

comunidade ao falar por, para e com as pessoas (Waclawek, 2011: 80).

Entende-se que a artista Faith 47 queira transmitir uma sensacao de
comunidade por falar por, para e com as pessoas. Tais principios, vao de
encontro ao que foi mencionado no tema abordado neste projeto
‘Comunidade’, onde foi mencionado que de modo a que uma obra seja aceite
e para garantir a longevidade da mesma a comunidade tem de aceitar a obra
como sua, bem como, rever-se na mesma. Esta artista torna essa missao
possivel, ao considerar as comunidades e, o que se passa dentro delas, como

a sua fonte principal de inspiracao.

Figura 22 — Faith 47, The People Shall Share In The Country’s Wealth, Africa do Sul, 2010
Fonte: Waclawek, A. (2011: 82). Graffiti and Street Art (World of Art). Thames&Hudson.

As obras compostas por texto como A/l Shall Be Equal Before The Law
(2009) (Figura 21) e The People Shall Govern (2010) (Figura 22), divulgam
ideias francas e diretas que todos podem apreciar e esforcar-se por

(Waclawek, 2010: 90).
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Como ja foi referido no tema abordado neste projeto ‘Didlogo Visual’, Vilas-
Boas (2010: 74) afirma que o facto de o publico se rever na obra, faz com
que conscientemente ou inconscientemente o mesmo se reconheca num
determinado enquadramento cultural e que, simultaneamente, o publico em
questao entenda o que a mensagem que a obra esta a tentar transmitir. A
artista Faith 47 ao abordar questOes universais sobre direitos-humanos,
consegue na perfeicao colocar essa teoria em pratica. Através da sua
aspiracao a iluminar lugares esquecidos pela sociedade, com histérias que
tocam as pessoas que podem vir a deparar-se com o seu trabalho, a artista
consegue com sucesso preencher as lacunas existentes entre pessoas,

lugares e tempo (Waclawek, 2011: 81).

A artista é também o exemplo do ha pouco referido autor Christian
Vandendorpe (1999: 144), citado por Vilas-Boas (2010: 41), que afirma que
a leitura de uma imagem nao providenciard sozinha, uma sensacao de
conclusdao sob a mesma, senao na medida que ela exerca uma legenda
evocativa ou sequéncia narrativa. Na qual Faith 47 detentora de tal
conhecimento, demonstra ao unir legendas textuais as suas imagens que sabe
aplicar a mesma teoria na pratica, conseguindo, assim, reforcar a sua
mensagem, bem como transmitir a mensagem certa. E muitas das vezes a
artista apenas utiliza frases e nao sente a necessidade da imagem para a

transmitir a sua mensagem.
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Eine

Figura 23 — Sell the house, the kids, the ife, it’s a bonus time, Eine, Londres, UK, 2010.
Fonte: Waclawek, A. (2011: 30). Graffiti and Street Art (World of Art). Thames&Hudson.

Uma fiel cena do graffiti em Londres ha mais de trinta anos é a mais recente
metamorfose de Eine (Figura 23), que foi desenvolvendo a sua arte de modo a
produzir obras que fossem mais perceptiveis visualmente. Despojadas de
tipografia, o artista tem conseguido a aclamacadao mundial pelas suas obras.
Apesar de o artista ter retido a obsessao pelas letras do graffiti, Eine tomou a
decisdo de se afastar da intencées que eram, muitas vezes, introvertidas do
mesmo, de modo a estabelecer uma estética que poderia entrar em
ressonancia com o publico que nao esta inserido na subcultura do movimento
do graffiti. Com as suas portadas alfabéticas e frases justapostas, ele
conseguiu formar um estilo extremamente simples e ousado, com uma técnica

caligrafica que é inegavelmente prépria. Ao rejeitar a forma altamente
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estilizada das letras do graffiti tradicional, o artista propositadamente fez com
que a sua arte fosse tipograficamente complexa. Eine comecou por utilizar
posters, stikers e stencils enquanto dava as letras destaque central, tentando
trazer as raizes da tipografia que é inerente as praticas do Design, optou
assim por se focar nas suas famosas letras individuais em grande escala e
eventualmente pintou o alfabeto completo nas portadas de uma loja em
Londres. Recusando a assinar o seu nome nas obras que produz, ele aceitou a
resolucao ambigua das mesmas, dando-lhes assim uma separacao clara do

graffiti (Schacter, 2003: 154).

Eine continuou a incorporar centenas de novas fontes tipograficas nos seus
trabalhos e foi evoluindo para composicdées cada vez mais complexas, com
multiplos estilos de letras e fundo. Contudo, o seu eterno amor pelo alfabeto
ainda permanece consistente nas suas praticas. E uma fixacdo duradoura que

tem persistido ao longo da sua vida, mas também é uma que vai estd sempre

em constante mutacao e desenvolvimento (Schacter, 2003: 154).

i b o R T RN
Figura 24 — Eine, Anti Anti Anti, Londres, UK, 2010.
Fonte: Waclawek, A. (2011: 78). Graffiti and Street Art (World of Art). Thames&Hudson.

-
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Figura 25 — Eine, Happy, Londres, UK, 201.
Fonte: Waclawek, A. (2011: 79). Graffiti and Street Art (World of Art). Thames&Hudson.

Como ha pouco referido pelo autor James Elkins (2008: 4-5), mencionado por
Vilas-Boas (2010: 35): “F chegada a altura de considerar a possibilidade da
literacia visual poder ser atingida através das imagens, tal como através do
texto e dos numeros”. Eine é o exemplo de um artista que faz isso na
perfeicdo, tendo a particularidade ressaltada por Waclawek (2011: 78) de ter
escolhido as letras que sdo normalmente usadas para descrever o graffiti,
como uma forma fascinante de abrir didlogo. Pois o facto de o artista ter feito
a transicdo da escrita estilizada do graffiti tradicional (que muitas das vezes
era praticamente ilegivel), para pintar nas suas obras grandes letras legiveis,
isso simboliza por si mesmo, um comentario sobre o padrao duplo que existe
na atitude da arte urbana para com o seu publico. Sendo ainda mais
acentuada esta afirmacao pelas imagens escolhidas por Eine, que, tal como
nos primérdios do graffiti, usa as letras de uma forma sucinta. O que fortalece
0 seu comentario novamente em relacao a divisao paradoxal entre esses dois

mundos.
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As letras de Eine sdo usadas enquanto imagens, unindo assim o melhor dos
dois mundos — as letras do graffiti enquanto expressao visual da arte urbana.
Eine também como foi referido no tema abordado neste projeto ‘Nascimento
da arte urbana’, utiliza a apropriacao da tipografia inerente a drea do Design,
juntando tantos elementos que rementem a tipografia como a caligrafia. E
demonstra que tal como as imagens, as palavras evocam ideias, reacoes
emocionais e sentimentos ao escrever Anti (Figura 24) sucessivamente em
enormes letras pretas, com o stroke a branco e pondo em destaque o
vermelho, pode agitar ou enervar as pessoas que por ali passarem, enquanto
que a colorida palavra Happy (Figura 25) pode elevar o espirito. (Waclawek,

2011: 78)

Steve Powers

Figura 26 — Steve Powes, Want and Wait, Filadélfia, EUA, 2009.
Fonte: Schacter, R. (2013: 20). World Atlas of Street Art and Graffiti. London: NewSouth
Publishing.
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Figura 27 —
Fonte: Schacter, R. (2013: 21). World Atlas of Street Art and Graffiti. London: NewSouth
Publishing.

O artista Expo, mais conhecido como Steve Powers (Figura 26 e 27) é um
artista mestre em entrelacar palavras e tipografias na sua busca para a triade
perfeita: sinceridade, clareza e criatividade. O que fez com que Powers esteja
na linha ténue que separa o artista do artesao e a arte da publicidade. Ele
celebra a beleza e a sinceridade do que é tradicional em cada projeto que faz,
reconhecendo a conexao que existe entre a tradicional pintura manual da
publicidade e a pintura manual do graffiti (Schacter, 2003: 19). Como foi
defendido por Berman (2009: 39) o mesmo Design que alimenta e permite o
superconsumo de massas, tém também o poder de reparar o mundo ao
desenvolver antidotos que lutem contra os males da sociedade. Sendo o
artista Powers aquele que demonstra isso na perfeicdo, ao trazer propriedades
que sao inerentes a publicidade nos seus trabalhos, Powers usa essa conexao
para construir uma obra em torno do que ele apelidou de “Propaganda

emocional”. Uma forma de p6r uma causa a publicidade através do negdcio

72



real de “viver”, ao separar as mentiras dos efeitos brutos do capitalismo
(Schacter, 2003: 19). Powers ao querer passar uma mensagem de
autenticidade soube usar bem a linguagem nao-oficial para tal, como foi
referido por Crow (2010: 95) tanto na arte como no Design, o uso deste tipo

de linguagem garante por si sé valores como autenticidade e honestidade.

Erosie

Figura 28 — Erosie, Target Marketing, Eindhoven, Holanda, 2010
Fonte: Schacter, R. (2013: 199). World Atlas of Street Art and Graffiti. London: NewSouth
Publishing.

Erosie tem viajado por todo o espectro das artes visuais, desde de graffiti
writer para o seu papel enquanto ilustrador profissional, de Designer grafico
para artista de rua, a diretor de arte muralista. Agora, é um artista
contemporédneo prolifico, e tem tanto assimilado como adaptado as suas
varias experiéncias dentro da sua pratica. Pairando nas margens das belas

artes e da publicidade comercial (como nos densos cddigos do graffiti),

Erosie explora os paralelismos e as nuances dessas linguagens visuais muito
diferentes e esforca-se por uni-las, de modo a definir a sua. Ele descreve-se
como um “turista na cultura da imagem” embora seja um, com uma

intensificada consciéncia do que estd por dentro da cultura visual e tenta
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trabalhar contra esses discursos e valores outrora instituidos (Schacter, 2003:
198). Num dos projetos que fez Target Marketing (Figura 28), o artista
trabalha sobre uma imagem condensada num jogo de palavras que funcionam
através de técnicas puramente textuais. Utilizando esses textos de uma forma
altamente conceptual e figurativa. Neste projeto, o artista destacou técnicas
do mundo comercial através da natureza, ainda, enigmatica, e,
simultaneamente, banal dos cartazes, com mensagens como: “No momento
em que tu tiveres lido isto, teras atingido o fim da frase”, “Parece uma
fotografia de uma imagem do que tu vés” e “Isto nao é para ti, mas para a
proxima pessoa que o ler”, as imagens, propositadamente, concebidas

reduzem a forma e a funcao ao minimo, o que leva o espectador a questionar-

se por que é gque o cartaz esta la em primeiro lugar (Schacter, 2003: 198).

Estes textos jogam com uma retérica visual especifica: a interacao textual
altamente performativa que tém um lugar entre o espectador e o artista, o
que significa, que o espetador deve interpretar o significado da mensagem
para |l& da sua mera declaracao textual. Essas mensagens e as declaracdes
que coloca nos seus cartazes transformam o espectador de um consumidor
até um individuo, de um publico-alvo até um participante ativo de um dialogo.
O produto é a imagem. O significado é o conteddo. A forma e funcao aqui
estao, intrinsecamente, ligados, através de a beleza instantdnea pura do ato e
do poder visual que o artista tem em comunicar com o espectador (Schacter,

2003: 199).

“Eu estou feliz com a arte que faco, ndo no aspeto técnico ou grdfico mas
noutra dimenséao (...) uma dimensdo invisivel que os artistas sentem quando
depositam na cidade os problemas e as 4nsias, ou as coisas boas, ha um

didlogo no espaco e é bem real.” Tinta Crua (Anexo Il, 2015).
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Em suma, entendeu-se apdés a analise destes artistas que o design e a arte
urbana coexistem, todos tém conhecimentos e aptiddes que passam por
diferentes areas dentro do Design Grafico como ilustracdo, tipografia,
caligrafia, desenho até aos que utilizam o marketing e publicidade, nos seus
trabalhos. O que demonstra que estas areas estdo, intimamente, ligadas e que
a arte urbana nao existe sem as mesmas: a arte urbana inspira-se no Design,
muitas vezes, por, claramente, serem essas as suas influéncias. Como
também foi mencionado a arte urbana ocorre através da montagem e da
desmontagem dos elementos inerentes a todas essas areas, as quais estes
artistas evidentemente vao busca-las enquanto inspiracoes. Alguns reunindo-
as a todas, por vezes, num so6 trabalho fazem-no, porque sabem que ao unir
essas poderosas armas de comunicacao estao, efetivamente, a validar e a
tornar credivel a sua. Mas sobretudo fazem-no, para que as imagens visuais
que eles constroem possuam conteldos que vao para lda do que parecem
possuir a primeira vista, porque nelas se encontrarem, os mais diversos
significados provenientes das linguagens visuais que utilizaram para realizar as
suas obras. Além disso, todos eles se inscrevem no espaco urbano e
apropriam-se do ambiente que os rodeia tomando-o como inspiracao. Mas o
que importa aqui destacar é a preocupacao e atencao ao que a cidade
representa para estes artistas, ela possui vida a partir do momento que o que
a constitui ndo sao apenas os edificios, paredes, ou murais, mas sim pessoas.
Os cidadaos da cidade, passe-se a redundancia, sdao o cerne da questao, dai
serem o foco primario destes projetos. O sucesso dos mesmos depende da
aceitacao das suas obras por parte das comunidades em que estao inseridas.
Porém, o que todos eles tém em comum ¢é a vontade em transmitir
mensagens com conteudo, aos cidadaos: alguns querem abrir didlogos com o
publico, outros apenas querem fazer com que o seu publico se questione, no
entanto, todos querem que a obra nao seja indiferente e que provoque
qualquer tipo de emocao aos demais transeuntes da cidade que se cruzem
com as suas obras. Sendo assim podemos concluir que provocar emocoes e

comunicar é a razao motivadora por detras da arte urbana (bem como em
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todas as artes), podendo por vezes ser a sua principal funcao acima de tudo.
Posto isto, como foi mencionado no tema da linguagem nao oficial sabemos
que estes artistas escolheram este tipo de linguagem por saberem que isso
Ihes confere uma voz auténtica e genuina, perante a audiéncia com a qual
estdo a comunicar. Distanciando-se assim das linguagens oficiais como a
publicidade, por nao pretenderem que o seu publico desempenhe o papel de
consumidor mas sim que seja participante no diadlogo, conferindo ao seu
publico um certo poder sob as suas obras. Concluo esta andlise com o
exemplo do artista Steve Powers e a sua “Propaganda emocional” sob o real
negécio de “Viver”, por acreditar que todos estes artistas o fazem,
inconscientemente, sendo que as mensagens dos mesmos apelam a vida e as

emocoes, porque nao ha cidade sem vida e nao ha vida sem emocao.

2.9 Conversas com Artistas Urbanos Portugueses

Mario Belém

Figura 29 — Mario Belém, No fim de contas fica tudo por dizer, Carcavelos, 2014.
Fonte: Imagem cedida por Mario Belém, artista Urbano e Designer.

Mario Belém (Figura 29) tirou o curso de Design Grafico no Arco e ha,
aproximadamente, quatro anos encontrou a sua paixao pela arte urbana: “Ha
trés ou quatro anos decidi que estava farto de fazer trabalhos apenas pelo
ecra, porque saiam sempre limpinhos demais, enchi-me de coragem e voltei a
aprender a desenhar a mao (...) Um dia a andar por Lisboa passei por um

u

prédio muito grande, onde estava pintado um mural lindo, parei e pensei “é

isto que eu quero fazer!”. (Belém, 2015)
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Os artistas Mario Belém e Ram convidaram a candidata a assistir ao processo
de criacdo de uma obra de arte urbana ao vivo (Figura 30). De modo a mesma
pudesse conversar um pouco com estes artistas e perceber o processo
criativo dos mesmos. Porém, na entrevista o foco foi o artista Mario Belém,
por este ir ao encontro do que se pretendia — mensagens inscritas nas

paredes, algo que o artista frequentemente utiliza nos seus trabalhos.

Figura 30 — Ram e Mario Belém, Jd ndo se fazem pinturas como antigamente, Sintra,
Portugal, 2015.
Fonte: Imagem da autora do projeto.

Através da entrevista com o artista Mario Belém, foi-lhe colocada a questao
se considerava artista urbano ou Designer ao que o préprio respondeu que se
considera artista, quando faz trabalhos por ele préprio, e Designer, ou
ilustrador quando faz trabalhos que |he sdo pedidos através dos seus clientes.
Mas afirma que, sem duvida, o seu passado em Design contribuiu para a

forma como o mesmo hoje em dia constréi e projeta os seus projetos. O
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artista ainda referiu que o processo de desenvolvimento que é pedido no
ensino do Design, ganhou um novo sentido, quando aplicado na vida real. O
artista afirma que tal processo lhe permite pensar no espaco onde vai atuar. O
artista fa-lo para garantir uma maior envolvimento entre a obra e o espaco
onde a mesma se situa. Mario Belém garante que este tipo de pensamento
permite uma maior aceitacao da peca e garante a sua longevidade. Em relacao
ao artista ter saido da ilustracao digital (no ambito do Design) para a pratica
da ilustracao, a mao, num ambiente urbano: “Apercebi-me que estava viciado
no mundo digital. Para mim ele é Iinatingivel, independentemente, de
conseguires realizar o trabalho. Quando voltei a trabalhar com materiais e a
produzir coisas, percebi que isso te permite criar pecas unicas e acaba por ser

mais divertido por causa disso.” Mario Belém (Anexo |, 2015).

Sobre o graffiti e arte urbana, o artista refere que graffiti é uma palavra que
infelizmente acarreta uma série de expressdes negativas, nao negando as
inspiracoes da cultura da mesma, apenas sente que hoje estes artistas estao
a tentar interpretar, o que fazem, de outra forma. Escolheu-se este artista por
frequentemente colocar palavras e frases que servem como legendas
evocativas da suas ilustracdes, também costuma utilizar ditados e expressodes
populares nos seus trabalhos. O artista refere que utiliza essas expressoes
aliadas a ilustracdes, de modo a atribuir um significado as mesmas, porque
acredita que ao colocar uma frase atribui um contexto a sua ilustracdao, de
modo a que o observador consiga visualizar essas expressdoes populares.
Afirma também que facilmente nos relacionamos e identificamos com elas,
pelo facto de estarem escritas em portugués: “Torna tudo muito mais

pessoal.” Mario Belém (Anexo |, 2015).

Acerca do didlogo que as suas pecas criam com o publico, o artista refere que
a partida a criacao de um dialogo entre a obra e o observador é o propdsito da
colocacao de uma obra no espaco urbano. Para Mario Belém existe uma

diferenca na utilizacao de desenho/ilustracao, ou no uso palavras/tipografia no
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que diz respeito a uma obra no espaco urbano: “O publico acaba por ser
muito mais interventivo e pode viajar muito mais através do desenho. A partir
”

do momento em que colocas palavras, estds a condicionar mais o discurso.

Mario Belém (Anexo I, 2015).

Acerca da influéncia das redes sociais na divulgacao do seu trabalho, o artista
afirma que ao longo do processo vai guardando o registo fotografico do
processo da obra, quando da obra finalizada. Confessa que o ajuda a entender
se a sua obra estd a funcionar num determinado espaco, o facto de ir
observando como esta a ficar na fotografia: “Sabes que acabas por ficar mais
facilmente com a fotografia da obra e portanto muitas das vezes trabalhas em
funcao dela”. O artista acredita que a probabilidade da obra ser procurada nas
redes sociais € maior do que nos depararmos com elas no espaco urbano,
geralmente, quem as procura, por sua vez, segue paginas especificas: paginas
de arte urbana ou no caso do préprio artista. O seu objetivo, na arte urbana, é
poder cultivar jovens a um dia eles também poderem se expressar de outras
formas nas paredes, além disso inconscientemente acredita que estad a trazer

cor a vida das pessoas. (Anexo |, 2015).
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Tinta Crua

“Expressao e ativismo podem realmente ser catalisadores da uma mudanca.”

Tinta Crua (Anexo I, 2015).

SRRt e SN B it 2ea =

Figura 31 — Tinta Crua, Muro Azul, Lisboa, Portugal, 2015.
Fonte: Imagem da autora do projeto.

“Ndo hd machado que corte a raiz ao pensamento” essa frase ndo é minha é
de um poema de Carlos de Oliveira, cantado por Manuel Freire. Disseram-me

como um incentivo e ficou-me na cabeca, até que acabei por a utilizar no

mural que fiz no projeto Muro Azul” Tinta Crua (Anexo Il, 2015).

Questionou-se o artista sobre a razao da utilizacdao de frases em algumas das
suas obras (Figura 31), Tinta Crua afirmou que vé tudo como um conjunto e
que tal como nas musicas e nos filmes, as palavras servem para dar uma
dimensao extra, como também por vezes a sua intencao é que a leitura da
imagem seja lida num contexto especifico, Tinta Crua refere: “Num mural
talvez conseguisse passar as minhas mensagens através de vadrias imagens

sem frases, mas colocar uma frase ajuda a sintetizar a mensagem.” O artista
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acredita que cada pessoa tem a sua prépria explicacao sobre a peca e que até
o préprio passado algum tempo vé novos significados e leituras nas suas

obras.

“No meio de onde venho experiencias muito a desigualdade, a pobreza {(...)
estamos em permanente mudanca ou deveriamos estar, grande parte da
populacdo tem medo de mudar de ideias e de atitudes” Tinta Crua (Anexo I,

2015).

Em relacdo ao seu passado, o artista considera-se autodidata, ou seja, sem
formacao académica: “Foi quase tudo descoberto a medida que ia fazendo, se
tivesse seguido os estudos ndo era a mesma pessoa (...) e a tinta ja ndo seria
crua e tenho um certo orgulho nisso {(...) e eu estou feliz com a arte que faco,
nao no aspecto técnico ou grafico mas noutra dimenséao (...) uma invisivel que
0s artistas sentem quando depositam na cidade os problemas e as ansias, ou
as coisas boas, hd um didalogo no espaco e é bem real” Tinta Crua (Anexo Il,

2015)
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+ MaisMenos-

Figura 32 — +MaisMenos-, O futuro é passado no presente, Portugal.
Fonte: http://www.maismenos.net/streetments/portucale.php

Miguel Januario tirou o curso de Design de Comunicacao em Belas-Artes e em
2005 decidiu criar um projeto artistico de intervencao urbana denominado de
“+MaisMenos-“. Através deste projeto, Miguel Janudrio tornou-se uma

referéncia importante no panorama da arte urbana nacional.

As suas obras sdao sempre acompanhadas do sinal de ‘+-' (Figura 32), que
identifica o autor das mesmas. O artista intervém com a sua marca no espaco
urbano de diversas formas, porém, neste projeto sado referéncias as suas
intervencdes urbanas através das palavras. O artista acredita ser a melhor
forma de transmitir as suas mensagens e explica: “Acredito que a melhor

arma séo as palavras. A caneta e a lata de spray sdo as vozes. Acredito que é
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um caminho n&ao violento, um caminho inteligente, pois eu prefiro criar e
mudar alguma coisa, que criar alguma coisa e ndo mudar nada.”

+ MaisMenos- (2014).

Através da entrevista realizada a Miguel Januario, questionado de que forma o
seu passado em Design o influenciava, hoje em dia, nos seus trabalhos de
arte urbana, o artista refere que o Design é base de todo o seu trabalho.
Porém, a marca ‘ +-' é um questionamento ao Design de Comunicacdo: “E um
questionamento sobre o papel do Design, pois ao acabar o meu curso senti
que ia ser um maquilhador, uma espécie de ilusionista do sistema de mercado.
”

la alimentar ainda mais esse sistema, um que eu considerava injusto

+ MaisMenos- (Anexo I, 2015).

Miguel Janudrio sentiu que nao queria vender mentiras, tentando sempre se
afastar do sistema por detrds do marketing e da publicidade. O artista afirma
que de modo a perturbar o sistema, devemos atuar pelo interior do mesmo. O

"+-' simboliza a anulacao desse sistema. E a marca ‘anti-marca’, o que

funciona como ironia por si sé. (+MaisMenos-,2014).

“MaisMenos é a anulacdo de todas as marcas, desse sistema injusto e
desequilibrado onde uns tém mais e outros tém menos.” + MaisMenos-

(Anexo Ill, 2015).

Sobre o porqué da sua escolha de intervir no espaco urbano, o artista
respondeu que o seu projeto encontrou na rua um suporte publico e que isso
Ihe permitiu explorar o didlogo que o préprio espaco oferece e afirma que as
marcas fazem-no constantemente. Explica que o espaco publico é acessivel a

todos: um espaco gratuito onde nao existem filtros.
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“Tento sempre estimular o pensamento critico do meu publico, um dos
propdsitos da arte é exatamente esse (...) numa altura de excesso de
consumo é a nossa funcdo contornar essas ideias.” +MaisMenos- (Anexo lll,

2015).

Miguel Januario refere que a arte urbana traz em si um certo ativismo, que era
exatamente o que o artista estava a procura quando acabou o seu curso. Para
o artista a arte no espaco publico, é tanto sobre o confronto como sobre uma
cedéncia. O artista refere que opta varias vezes por intervir no espaco urbano
através das palavras, por acreditar que é uma forma crua e direta de abrir
didlogo com o publico. Porém, apesar de estas serem uma forma sintética e
direta de comunicacao, o artista explica: “Deixo sempre um ambiente de
discussdo nas minha obras aberto as interpretacées de cada um, nao gosto de
condicionar o meu discurso a uma unica interpretacdo (...) Quero que cada
”

individuo reflita sobre o que esta a ser dito e o porqué de estar a dizé-lo.

+ MaisMenos- (Anexo I, 2015).

Sobre a sua obra TypetheFuture (2011), o artista afirma que o objetivo desse
projeto era reescrever o futuro (Figura 33), para o efeito resolveu tirar as suas
letras das paredes e materializa-las, para dar as pessoas a hipdtese de
espalhar na cidade as suas préprias palavras. Miguel Januario declara que
aconteceu algo imprevisto que acabou por ser o mais interessante de
observar: “O mais interessante é que as pessoas usaram as palavras de
outros, para construir as suas proprias palavras. O que significa que o futuro
de uns, depende do futuro de outros num ponto vista poético deste projeto.”

+ MaisMenos- (Anexo I, 2015).
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Figura 33 — + MaisMenos-, Type the future, Portugal, 2011.
Fonte: http://futureplaces.org/typethefuture/portfolio/a-verdade/

Sobre a utilizacao frequentemente de frases escritas em Lingua Portuguesa, o
artista refere que, de uma maneira geral, sé aplica a sua lingua em paises de
lingua oficial portuguesa, porém, atua em conformidade com a lingua do pais
em gue se encontra, tenta por vezes adaptar as suas frases a lingua oficial do

pais, ou recorre ao inglés por este ser uma linguagem universal.

Por ultimo, sobre a relacao existente entre as praticas urbanas e a divulgacao
das mesmas, nas redes sociais, Miguel Januario considera a internet como
uma continuidade da rua, para ele é um segundo espaco publico. Sobre a
dependéncia de espacos de visualizacdao formais como a internet para poder
publicitar as suas obras, o artista refere que ajudou os artistas urbanos na
medida em que: “Antigamente era preciso fazer 500 stencils de uma obra e

espalhar pelas cidades para divulgar a mesma. Hoje em dia fazes um stencil e

espalhas a obra através da internet.” + MaisMenos- (Anexo Ill, 2015).
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Figura 34 —Akacorlee, | AM FRd LISBOA, Festival Todos, Lisboa, 2013.
Fonte: http://www.akacorleone.com/FESTIVAL-TODOS

"Nunca mais me esqueco, ja ndo me lembro e cabeca toda na lua, sdo as
frases que podemos encontrar pintadas nesta parede colorida produzida para
o Festival Todos, um evento dedicado ao multi culturalismo. Honrando a
heranca de graffiti caligrdfico, esses testemunhos foram traduzidos para

diversas linguas faladas nesta parte da cidade - hindu, croata e crioulo

(Google Street Art Project, 2012).

AkaCorleone tirou o curso de Design no IADE, por tal considerou-se pertinente
entrevistar este artista, dado ao facto de a candidata partilhar a mesma
formacao que o préprio. Entendeu-se que seria positivo ter a percepcao das
influéncias e metodologias que o artista Akacorleone retirou da sua educacao,
engquanto Designer no IADE, para as transpor, mais tarde, nas suas praticas

urbanas. O artista refere que o Design grafico lhe serviu como uma escola
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para tudo que cria hoje em dia, que tal o tornou metddico e ensinou-o a

planear o seu trabalho.

“Ensinou-me a dominar e a manipular tipografias, a compreender o
comportamento das cores (...) ensinou-me também a planear bem o meu
trabalho e a testa-lo digitalmente antes de partir para a pintura.” Akacorleone

(Anexo I, 2015).

Questionou-se se existe uma relacdo entre as praticas do Design e as praticas
de arte urbana e o préprio refere que encontra uma a parecenca entre o
Design e a arte urbana no sentido em que ambas invadem o espaco publico,
acredita que o Design acaba por ser uma grande influéncia para os artistas
urbanos, por, também, constituir uma influéncia grande parte do que é

depositado no espaco urbano.

Em relacdo a tipografia ser uma d6bvia influéncia para este artista urbano
(Figura 34), questionou-se o artista sobre de que forma a utiliza nos seus
trabalhos, o artista respondeu que comecou com a utilizacao da tipografia nas
suas praticas urbanas numa primeira instancia através dos graffitis, mas que
desenha letras desde muito novo. O que tornou quase impossivel nao aplicar
esses conhecimento nos seus trabalhos. Sobre qual a intencdo das mesmas
nos seus trabalhos, o artista explica: “Apercebi-me que a tipografia € algo que
o observador se identifica rapidamente. Por vezes € o elemento que melhor
consegue criar uma ligacdo entre a obra para com o seu observador. Servindo

de introducdo ao resto do trabalho.” Akacorleone (Anexo Illl, 2015).

Sobre que idioma geralmente aplica as suas mensagens o artista respondeu
que acima de tudo da importéncia ao desenho da letra: “Acima de tudo gosto
de como as letras sdo desenhadas, seja em que lingua for, quase como se a
forma das letras fosse tao importante como a mensagem.” Akacorleone

(Anexo I, 2015).
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Em relacao a utilizacao das redes sociais para promover o seu trabalho, o
artista afirma que o que gosta mais é de mostrar o processo de realizacao dos
seus trabalhos. Pois afirma que sempre se interessou mais em ver 0 processo
dos outros artistas, que propriamente a arte final e acredita ser o mais
interessante para partilha nas redes sociais. Também afirma que ja se
preocupou mais com a sua presenca nas redes sociais e explica: “"Hoje em dia
utilizo mais as redes sociais para documentar o meu trabalho, do que para o

promover.” Akacorleone (Anexo llll, 2015).

Conversou-se com estes quatro artistas, com o objetivo de validar alguns dos
conhecimentos adquiridos ao longo da revisao da literatura deste projeto.
Entendeu-se que quatro artistas Mario Belém, +MaisMenos-, Tinta Crua e
Akacorleone e posteriormente as obras que produzem eram as que melhor se
relacionam com o projeto. O que se pode constatar é que trés deles tém
formacao em Design, apenas Tinta Crua ndao tem uma formacao posterior as
suas praticas urbanas. O que todos tém em comum é brincarem com palavras
e tipografias, das mais diversas formas. Uns utilizando somente palavras nas
suas obras, outros utilizam as palavras para que o observador da obra possa
entender melhor a mensagem da ilustracao, ou seja, o que esta quer
transmitir. No entanto, o que todos tém em comum é escolherem as palavras
como veiculo de transmissao de uma poderosa mensagem, bem como terem

escolhido o espaco urbano para expor o seu trabalho.
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2.10 A Importancia da Arte Urbana na Cultura Visual

“Se consegues ver, torna-se parte da tua cultura visual. E essa a
caracteristica das cidades. H&a tanto a acontecer visualmente falando e a
maioria delas sdo de alguma forma manipuladas pela dimensdo da cultura

visual.” Roasdsworth (2007)

A relevancia que conceito de cultura visual tem alcancado recentemente,
procede da crenca que a nossa condicao atual, descende de um processo
histérico marcado por uma gradual hegemonia da visao e da imagem. A nossa
existéncia esta imersa no visual e as tecnologias ocupam cada vez mais um
papel importante na mediacao de significado (Campos, 2010: 278). Aqueles
que estudam cultura visual nao estao primordialmente preocupados como as
pessoas vém o mundo. Mas sim como as pessoas vém imagens fixas e em
movimento. E uma série de outros artefactos que foram criados, em parte ou
na integra, para serem olhados. A cultura visual é em primeiro lugar um
repositdrio visual, quando relacionado com contextos coletivos particulares,
onde linguagens e signos visuais sdo elaborados e trocados. E em segundo
lugar, um modo de produzir, aprender e descodificar visualmente a realidade
(Campos, 2013: 51-53).

“A cultura visual liga-se a tendéncia moderna para visualizar a sua existéncia”

Nicholas Mirzoeff (1999)

O facto da tendéncia para a comunicacao ser cada vez mais baseada nas
imagens fotograficas, fez com que a proliferacao dessas imagens fosse
também cada vez mais causada pela democratizacao dos meios tecnoldgicos,
com a qual convivem e sao por eles configuradas. O que permite que essas
imagens estejam efetivamente a moldar a cultura visual, por cada individuo

ser um produtor de imagens.
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A producao de significado reside numa interacao complexa entre imagem,
contexto e observador, o que tém obrigado artista e Designers a
reequacionarem o seu papel e a sua abordagem na cultura visual (Vilas-Boas,

2010: 34-46-74).

Waclawek (2008) afirma que a arte urbana é como uma juncao

de meios e de dominios de imagens visuais. Essa juncao veio a desmaterializar
as fronteiras entre a arte e a ngo-arte, a alta e baixa cultura, através de um
vocabuldrio visual acessivel e culturalmente fértil. E uma linguagem que
apesar de possuir cédigos visuais estabelecidos, nao esta cristalizada em
torno de canones institucionalmente salvaguardados. Para a cultura visual
contemporédnea a arte urbana é um grande né de conexao, entre varios
dominios disciplinares e institucionais, que raramente se teriam cruzado com
este elevado estado de visibilidade. Para Irvine (2014: 63) os artistas da arte
urbana assumem a mensagem de “nds estamos aqui e agora”, € um dialogo
fundamental em que cada novo ato de fazer um trabalho e inseri-lo num
contexto de rua é uma resposta e uma contra resposta. Um compromisso
com trabalhos anteriores e com o debate visual em curso. Sob as superficies
urbanas publicas da cidade, a arte urbana enquanto didlogo em progresso ela
antecipa uma resposta, um discurso publico, um comentario e novas obras. A
cidade é vista como uma histéria viva, aberta para novas inscricdes, onde se

aplica a pratica de reescrever a sua cultura (Irvine, 2014: 10-19).

Sendo que a visualidade da cidade é uma componente importante da cultura
publica, toda a arte que é produzida em espacos publicos de uma cidade é
imagem que responde a, interagem com, ou interferem com lugares
particulares. Sdo de uma maneira geral o que a constitui e caracteriza a sua
estrutura visual (Waclawel, 2011: 157). Estes artistas estdao a criar
statements através da cultura visual que os rodeia, pela forma como
interagem com ela. Comunicando simbolicamente valores e ideias. Os artistas

de rua sao adeptos mestres da semidtica do espaco e envolvem a prdpria
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cidade como se ela fosse: uma colagem ou montagem de diferentes
ambientes visuais (lrvine, 2014: 4). As particularidades desta expressao
artistica da atualidade transformam-na, num caso muito interessante da
cultural visual contemporénea. Por ser fruto da civilizacao da imagem, celebra-
a. A arte urbana inspira-se no que a rodeia, apropriando-se de outras
expressoes visuais e devido a tal podemos afirmar que a arte urbana é
fundada numa literacia visual. Nao sendo por acaso uma elocucao juvenil

(Campos, 2013: 285).

“A arte urbana insere-se na cidade como um argumento sobre a sua
visualidade. A estrutura social e politica de ser visivel.” Martin Irvine
(2012:4).

A arte urbana faz parte da cidade. E o que constréi a cidade e caracteriza a
sua cultura visual. O seu trabalho é uma maneira de criar oportunidades de
comunicacao na cidade mas também é o mais significante: a negociacao
sobre a participacdo do que a cultura visual urbana representa. A semelhanca
das imagens da publicidade, o graffiti e a arte urbana depositam mensagens
no espaco publico. Mas ao invés de promoverem o consumo, encorajam a
expressao pessoal, a igualdade e liberdade de pensamento. Em certa medida
a maioria dos graffiters e artistas urbanos produzem o seu trabalho como uma
forma de participarem na criacao de uma cultura visual alternativa (Waclawek,
2011: 159). A arte urbana é uma forma de arte que ja foi local e agora é
global, pés-fotografica, pds-internet e intencionalmente efémera. E
documentada quase obsessivamente por fotografias digitais na internet,
constantemente apropriando-se e remixando imagens, estilos e técnicas de

todos os recursos possiveis (Irvine, 2012: 1).

Estudar cultura visual € uma maneira de conectar as imagens que circulam

dentro de uma determinada sociedade, o que elas dizem sobre nds proprios e
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o que representam. Devido a tal, explorar graffiti e arte urbana sob o titulo de

cultural visual urbana faz todo o sentido (Waclawek, 2011: 178).

Para Waclawek (2011: 178-179) o facto de o graffiti e a arte urbana serem
agora documentados quase obsessivamente por fotografias digitais na
internet, deve-se a sua dependéncia e divulgacao em espacos formais de
exibicao. Actualmente pode considerar-se que a fotografia e as praticas de
arte urbana andam de maos dadas. Nao seria correto pensar em arte urbana
apenas como um fendmeno exclusivamente de rua, sem ter em consideracao
0s outros espacos de comunicacao onde ela se encontra inserida. A arte
urbana nao é apenas um fendmeno de rua, a partir do momento que esta

imersa no reino da imagem e no mundo digital.

“E hoje uma banalidade referirmos que vivemos rodeados de aparelhos dticos,
visuais e audiovisuais, enquanto a rdpida mutacdo tecnoldgica das nossas
sociedades incentiva, ainda mais, essa situacdo. Tdcteis ou ndo, parece que
vieram para ficar e marcam de facto, aquilo que de mais contempordneo
temos, a cada vez mais inabaldvel alianca entre imagem e tecnologia.”

Ricardo Campos (2013: 2).

O que também pode explicar o seu sucesso dentro da cultura visual e do reino
digital, é a teoria de Miguel Furones (Worldwide Chief Creative Officer da Leo
Burnett) mencionado por Vilas-Boas (2010: 22) defende que nos encontramos
na terceira geracao da globalizacao (sendo a primeira tecnoldgica e a segunda
econdmica), esta globalizacao é a dos sentimentos e das emocdes, afirmando
que: “A emocéo foi convertida num virus que navega através das redes”. O
pensar converteu-se em sentir, tornando-se este Ultimo quase num poder
(Vilas-Boas, 2010: 23). Sendo a missao da arte urbana, sobretudo realizada
com a finalidade de poder, captar emocdes e provocar algum tipo de reacao
nas pessoas. Dessa forma, conclui-se que o seu sucesso na cultura visual

contemporénea, se deve ao facto de ela celebrar imagens, imagens essas que
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por sua vez sao capazes de provocar emocOes e que, por isso, Sermos
capazes de nos ligarmos a elas. Por nos conseguirem transmitir e provocar
sentimentos em nds proprios. Por tal o desejo de documenta-las e regista-las
enguanto imagens fotograficas acreditamos ser devido ao ser humano guardar
o registo de algo que o marcou, algo que nao quer esquecer. Segundo Daniel
Souza (2011: 14) se constatarmos que a imagem fotografica é a revelacao de
um olhar sobre um determinado momento, constatamos assim que a
fotografia apresenta e representa um real reproduzido de um determinado
recorte de tempo e de espaco, que por sua vez constitui parte de uma
memoria. A partir dessa lembranca sao construidas redes de significados
precisos, que simbolizam a recordacao de um momento, pelo ato emocionado
de sabermos que ele ja ndao esta presente mas que ficou permanente na

realidade da fotografia.

2.10.1 A Obra da Arte Urbana Enquanto Imagem Fotografica

“A partir do instante em que a fotografia é analisada como uma tecnologia,
através da sua popularizacdo a imagem fotogrdfica torna-se uma influéncia
crescente nas relacbes com pessoas, objetos, conhecimento e na imaginacao

de cada individuo.” Daniel Souza (2011: 3).

A arte urbana longe da preservacao devida das obras de arte intemporais, é
na sua esséncia fugaz, crava-se na epiderme da cidade sujeita a mutacoes do
edificio e a qualidade das superficies exteriores. Ela estd dependente do clima

e das agressoes de transeuntes e autoridades (Campos, 2010: 284).

O processo do nascimento e da morte da obra no complexo da cidade atrai
muitos artistas urbanos por razdes conceptuais e estruturais, usando a cidade
enguanto tela para trabalhar com materiais efémeros acentua a energia do
trabalho (e da cidade) em si. A experiéncia da pintura urbana esta
intrinsecamente ligada ao significado das obras, enquanto elemento de
mudanca das composicoes da cidade, elas refletem o ciclo de vida. A

natureza efémera na arte urbana no contexto da cidade é um ingrediente
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tipico do trabalho em si (Waclawek, 2010: 91).

O registo da imagem fotografica na arte urbana rompeu com esta condicao
ontoldgica da prépria, que agora se reproduz em circuitos imagéticos plurais,
multiplicando as imagens e as vozes que apontam para esta expressao
cultural. A efemeridade da obra convive com a perpetuacao proporcionada
pelos modernos equipamentos de gravacao visual, que fazem com que esta
viaje entre fluxos virtuais o que por sua vez contribuiu para a sua difusao e

representacao (Campos, 2010: 285).

Ao retirar a obra da rua e dos suportes urbanos, transferindo-a para espacos e
tempos bem diferentes, fez com que a imagem da obra que era,
materialmente perecivel, se tivesse tornado numa imagem fotografica. Que
desta forma deixa de estar dependente de uma temporalidade, que
irrevogavelmente traria a morte acelerada do objecto, uma vez que se
encontra resguardada do perigo de uma existéncia fugaz ao existir agora
enquanto imagem fotografica. (Campos, 2010: 265) A fotografia passa a ser
um suporte perfeito, porque carrega consigo o real retratado por ela e a
credibilidade e reafirmacao de que aquele momento existiu, o digital soé
facilitou esse processo e agora coloca-o a disposicao de uma grande parcela

da sociedade (Souza, 2011: 14).

Enquanto a fotografia e o graffiti, ou praticas da arte urbana andam de maos
dadas, a fotografia da obra raramente revela a localizacao fisica do mesmo.
Contudo, a dindmica da representacdao da obra através da fotografia é tanto
compreensivel como problematica. Problematica pela auséncia da relacao da
obra com o seu local de difusao, pois a presenca do material da peca num
determinado lugar é obscurecida, consequentemente o registo do trabalho
existe mas numa espécie de vazio onde o espaco e tempo sao anulados. A
nao ser que estejamos a ver a peca ao Vvivo, nao temos acesso ao seu

impacto e experiéncia no seu particular contexto urbano (Waclawek, 2011:
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179). E compreensivel por um lado, pelo fato da nossa experiéncia com as
obras da arte urbana muitas vezes ocorrer a distancia, especialmente por via
de fotografias que sao colocadas online, é portanto incompleta mas isso nao a
torna insignificante. Uma vez que a duracao de vida do trabalho no contexto
urbano é limitado, é principalmente através da fotografia que temos acesso a
histéria desta forma de arte. As fotografias da arte urbana sao o primeiro
recurso para o estudo do estilo e da técnica e pelo registo e partilha do
trabalho do artista, com os seus colegas e pessoas espalhadas pelo mundo

(Waclawek, 2011: 179).

As imagem das obras da arte urbana deixaram de estar dependentes da
memodria individual ou coletiva para poderem fazer parte da historia:
encontraram nos modernos processos de reproducao, instrumentos para a sua
replicacao, difusdo e manipulacdo. (Campos,2010:265) De certa forma, o
documento constitui o trabalho nele mesmo, o que confunde a linha entre
acontecimento e importancia, entre objeto e experiéncia (Waclawel, 2011:
179). Assim estabelece-se uma disjuncao entre a obra enquanto obra Unica e
insubstituivel, encarcerada num espaco e tempo particulares, e a sua imagem
captada e duplicada por diversos processos (Campos, 2010: 265). Agora,
através dos media e outros mediadores culturais, estamos a transformar de
forma significativa o estatuto da arte urbana para o reino visual ao classifica-
la como imagem. O que foi alterando por completo alguns pressupostos da

arte urbana e como ela é pensada (Campos, 2010: 265).

“Uma das coisas que te acontece ao longo do processo é tirares fotografias
para veres como a coisa vai funcionar, porque as tantas sabes que vais é ficar
com a fotografia. Portanto o que acaba por acontecer € que muitas das vezes

trabalhas para a fotografia.” Mario Belém (Anexo |, 2015).
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“Seria profundamente errado querer entender este movimento exclusivamente
enquanto fenomeno de rua, sem ter em consideracdo o0s outros meios e

processos onde ela circula.” Ricardo Campos (2010: 265).

Por tal a obra da arte urbana é simultaneamente a obra que ocupa um espaco
particular na cidade, mas é também, a obra enquanto imagem que esta a ser
representada pelas fotografias digitais que circulam nas redes socais e na

internet (Campos, 2010: 265).

2.10.2 Dependéncia da Arte Urbana No Mundo Digital

“A obra de arte na era da difusao digital instantanea.”

Martin Irvine (2012: 10).

A vida moderna desenrola-se no ecra e atualmente é manifestamente
impossivel pensar em cultura visual, sem comtemplar as tecnologias que
permitem a criacdo, transito e recepcao das mensagens visuais (Campos,
2013: 56). A partir do instante em que a fotografia é analisada como uma
tecnologia, através da sua popularizacao, a imagem fotografica torna-se numa
influéncia crescente nas relacoes com pessoas, objetos, conhecimento e para
com a imaginacao de cada individuo (Souza, 2011: 3). As recentes
tecnologias e os meios digitais tém contribuido de forma significativa para a
cultura visual contemporanea. O que ajudou a amplificacdao da capacidade de
reproducao e transito das imagens fotograficas. Por tal, a cultura visual
contemporadnea estd firmemente ancorada nesta cultura digital (Campos,

2013: 58-59).
Crow (2006: 168) defende: “a adicdo de uma camara ao telemdvel tem tido

um gigantesco efeito na disponibilidade das Iimagens”. Estes novos

dispositivos fotograficos digitais, entre eles o telemdvel, fazem com que a
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imagem fotogréafica se insira numa realidade que ja faz parte do quotidiano de
muitas sociedades. O que faz dela uma nova abordagem de uma cultural

visual emergente (Souza, 2011: 15).

A tecnologia digital veio por conseguinte reforcar a democratizacao da
cultura, ao mesmo tempo que ajudou a baralhar a nossa nocao de realidade.
Quer porque é cada vez mais uma fatia importante da nossa realidade, quer
porque cada vez mais a realidade chega-nos através da tecnologia (Vilas-Boas,
2010: 45). O mundo é-nos acessivel por vezes apenas por intermédio da
tecnologia. Compreende-se entdao o porqué do impacto dos meios
tecnoldgicos ter tido uma repercussao, na “desmaterializacao do objecto”. A
imagem tende a sobrepor-se ao objeto e a globalizacao vive em grande parte
desta desrealizacdo do mundo, da desmaterializacdo do objecto (Campos,

2013: 62).

Na dependéncia da sua divulgacao em espacos formais de exibicao, a
interpretacao do graffiti e da arte urbana é ainda mais complicada pelo
aparecimento destas formas de arte em fotografias na internet (Wacklawel,
2011: 178). Ganz (2004: 10) afirma que a imagem tende a sobrepor-se ao
objeto, estamos entao a constatar que neste momento a imagem digital da
obra prevalece a obra no contexto urbano. Embora alguns artistas nao
concordem com este novo meio, argumentado que a experiéncia direta da arte
€ a mais crucial, alguns artistas urbanos e seus seguidores tém acolhido de

bracos abertos esta nova adicao no campo de acao da arte urbana.
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Jace

Figura 35 — Jace, Sem fitu/o, 2014.
Fonte: https://www.google.com/culturalinstitute/assetviewer/untitled/street-art.

Um artista que floresceu online é Jace que, apds anos de experiéncia na
pratica do graffiti tradicional e da arte urbana, quis vingar pela sua
individualidade e desenvolveu a sua personagem ‘Gouzou’ (Figura 33). O seu
estilo grafico e simples fez com que a personagem, se tivesse tornando
imediatamente identificdvel e reconhecida no cenério urbano. Ele ainda cria
formas de deliciar, chocar e impressionar ao difundir o seu ‘Gouzou’ nos
locais mais remotos da terra (Figura 35). A internet, no seu caso, é uma
valiosa ferramenta para experienciar o seu trabalho, devido ao facto das suas
obras se encontrarem em localizacées de dificil acesso e nos mais
improvaveis cenarios exdéticos que o mundo pode oferecer. Dificilmente as
pessoas poderiam se deparar com a sua personagem (Figura 36), senao por

meio do site de divulgacao do seu trabalho ou das redes sociais.
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Notavel é também o facto das fotografias das obras do artista incluirem um
grande sentido do contexto, talvez pelas localizacGes exdéticas o artista sente
a necessidade de enquadrar a obra com o ambiente envolvente da mesma. Ao
contrario da maioria dos artistas urbanos que dispéem as obras em grandes
centros urbanos, esse nao é o caso de Jace. O acesso principal as suas
criacoes sao as fotografias expostas nas redes sociais e no préprio website do

artista (Waclawek, 2011: 182-183).

Figura 36 — Jace, Sem titulo, 2014.
Fonte: https://www.google.com/culturalinstitute/assetviewer/untitled/street-art.

“Esta é uma nova prdtica de arte, que produz trabalhos em multiplas cidades,
que por sua vez sdo documentados em tempo real na internet”. Martin Irvine

(2010: 19)

A realidade atual com a internet e o mundo dos ecras, fomenta um fluxo de
informacdes visuais sem precedentes, que é ao mesmo tempo instantaneo e
global. Os artistas urbanos interrompem o total sentido do espaco, ao

produzirem nas cidades modernas um gesto local ligado a um ato que diz "nds
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estamos aqui agora e com esta mensagem”. Mas também eles sao
conhecidos por viajarem para localizacoes especificas, para fazerem o seu
trabalho no maior nimero de contextos possivel. Documentado o seu

processo nas redes sociais enquanto o fazem (Irvine, 2012: 10).

Esse facto permitiu uma disseminacao destas intervencdes artisticas que sao
vistas, documentadas, arquivadas, comparadas, copiadas e reinventadas nao
s6 no local onde sao fisicamente produzidas, como por todo o mundo.
Permitindo um dialogo global (Irvine, 2012: 19). Hoje, existe uma enorme
quantidade de paginas dedicadas a arte urbana, o que sugere que estes
artistas estao a partilhar estilos e ideias, a desenvolver amizades sem
necessariamente precisarem de conhecer a outra pessoa. A formacao desta
alternativa legal de arte publica tem fomentado o crescimento e evolucao da

cultura da arte urbana pelo mundo (Waclawek, 2011: 185).

Antes da revolucao da internet, diferentes continentes, cidades e até mesmo
distritos tinham as suas proéprias e distintivas culturas tanto do graffiti como
da arte urbana. Hoje em dia essas diferencas locais ainda existem, mas tém
sido inspiradas por novos estilos a volta do mundo (Ganz, 2004: 10). Dado a
esse facto, a arte urbana pressupoe um remix global na reapropriacao das
imagens e ideias transferidas. Que agora sado criadas num formato digital e
distribuidas através da internet (Irvine, 2012: 18). Sendo o remix de culturas
a mensagem que eles querem transmitir. A maioria dos artistas urbanos nao
sO esta consciente de que é visto de um palco global, a falar localmente e
globalmente, mas também sabem que ativamente contribuem para o museu
global virtual. Onde podemos encontrar e documentar os seus trabalhos
digitalmente sempre que os executam, a arte urbana esta a ser feita e
realizada para ser capturada de uma forma digital, com a finalidade de
distribui-las em websites e redes sociais. Por isso ndo é surpresa que a arte

urbana seja mais visivel nas cidades mais importantes do mundo, onde a
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concentracao de pessoas, capital, infraestruturas de construcao e fluxos de

informacao sdo mais densas (lrvine, 2012: 10).

“A arte urbana é algo que é extremamente popular no Facebook, Instagram.
Qualquer pessoa pode ver o que estd a acontecer nas pdginas das redes
sociais, nas mais variadas partes do mundo. No presente, ha contas apenas
para partilhar as fotografias de arte urbana que, por sua vez, podem chegar
aos milhées de seguidores. A maioria das obras dura enquanto fotografia das

mesmas prevalece no universo online.” Zabou (2014).

A arte urbana esta a ficar ‘internetializada’, o que significa que o numero de
artigos, informacao visual e personalizada que conseguimos encontrar na
internet, passa a possibilidade de um individuo, de facto, se deparar com as
tradicdes desta arte na sua localizacao original. De certa forma, a internet nao
€ a unica fonte de informacao sobre a arte urbana, mas rapidamente se esta a
tornar o veiculo principal para o encontro com este tipo de trabalhos. Dado a
tal, o discurso que envolve a subcultura do movimento do graffiti e do pds-
graffiti esta-se a mover dentro do dominio virtual (Wacklawek, 2011: 184-

185).

“Sabes que acabas por ficar mais facilmente com a fotografia da obra, e
portanto muitas das vezes trabalhas em funcdo dela”. Mario Belém (Anexo I,

2015).

Segundo o que foi descrito por Irvine (2012) e Waclawek (2011) podemos
concluir que a arte urbana nao se inscreve apenas na cidade para comunicar
com as suas audiéncias, ela depende de outros circuitos imagéticos, como a
internet, para se fazer ouvir e divulgar a sua arte. Atualmente, é mais provavel
nos depararmo-nos com uma obra de arte urbanana internet, do que nos
cruzarmos com elas nas ruas. O que levou os artistas a reequacionarem a

forma como fazem as suas obras. Pois sabem, que no final a fotografia da
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obra é a que vai atingir uma maior audiéncia, por isso, tém em atencao como

a obra ird funcionar fotograficamente.

Uma constatacao da dependéncia da arte urbana a internet, bem como a
prova de que é através da fotografia que conseguimos aceder as obras dos
mais variados artistas urbanos espalhados pelo mundo é o recente projeto da
Google — Google Street Art Project (Figura 37) demonstra que a arte urbana
€ a expressao artistica da atualidade por este projeto ter sido lancado o ano

passado por esta empresa.

O projeto foi lancando em junho de 2014, a sua base de dados tem,
aproximadamente, 260 exibicdes virtuais de 34 paises, aqui o publico
consegue pesquisar as mais variadas obras, note-se que algumas
organizacoes de museus patrocinam este projeto. Ele mostra o melhor que a
arte urbana pode oferecer o mundo. Esta colecdo do Google foi criada
obviamente para fas deste meio e para beneficio dos préprios artistas, ao
oferecer visualizacdao pelo mundo fora. O seu objetivo é ajudar a catalogar as
centenas de obras de arte urbana, antes que as mesmas desaparecam para
sempre. A equipa daGoogle afirma que nao seleciona, nem escolhe
determinadas obras, os seus funciondrios e voluntarios viajam com uma
camara pelo mundo e vao fotografando as obras que encontram. A equipa
afirma que qualquer pessoa tem direito, bem como a oportunidade de
participar neste projeto e tentam ser o mais justos possivel em relacdo a isso

(The Guardian, 2015).
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Figra3ﬂ7 — Google Street Art Project
Fonte: https://streetart.withgoogle.com/en/

“Apesar de gostar que as pessoas tenham a experiéncia com a obra de arte
urbana fisicamente, a realidade é que a arte urbana é efémera por natureza”

Shepard Fairey in The Guardian (2015)

Na lista de obras mais relevantes no que diz respeito a arte urbana em
Portugal (Figura 38) constam nomes como: Akacorleone, MaisMenos, Miguel

Januario, Mario Belém, Tinta Crua, Os Gémeos, Niels Shoe entre outros.
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Figura 38 — Google Street Art Project
Fonte: https://www.google.com/culturalinstitute/browse/portugal?projectld = street-art
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3. HIPOTESE

1.Quais os beneficios da coexisténcia do Design para a arte urbana?

Foram executadas entrevistas informais com um caracter de resposta aberta a
alguns artistas urbanos, com o propédsito de responder como pode a arte
urbana pode beneficiar da sua coexisténcia com o Design. Os artistas urbanos
foram selecionados por predominancia e importancia na cultura da arte urbana
portuguesa, por essa mesma razao, a maioria dos artistas selecionados
frequentaram o curso de Design Gréafico.

Todos os entrevistados mencionaram que o Design é a base de todo o seu
trabalho. Entendeu-se com a analise das entrevistas que o Design, tal como a
arte urbana invadem o espaco publico e que ambos tém o objetivo de captar a
atencao do observador. Os artistas urbanos afirmam que o Design acaba
quase sempre por influenciar os seus trabalhos, justificando que é algo que
nos rodeia constantemente. Ja na revisao na literatura, podemos constatar
que a arte urbana ocorre através da montagem e da desmontagem de
elementos das mais diversas linguagens visuais. Os artistas urbanos
inventam, reinterpretam e recontextualizam estimulos visuais ja existentes,
fornecendo-lhes um significado que serve a sua mensagem (Irvine, 2012: 7)
sendo que esse remix de elementos é assumido como parte essencial da sua
linguagem visual. A arte urbana retira claras influéncias do Design, utilizando
ferramentas e elementos que Ilhe dizem respeito como é o caso da tipografia,
da ilustracao, da caligrafia, da fotografia e do video (projecdes). Fazem-no,
para que as imagens visuais que constroem possuam conteudos que vao para
la do que parecem possuir & primeira vista. Por nelas se encontrarem, os mais
diversos significados provenientes das linguagens visuais que utilizaram para
realizar as suas obras. Além disso, os artistas urbanos afirmam que algo que o
Design Ihes ensinou, foi a manipular as suas ilustracoes digitalmente, numa
primeira fase do processo criativo, o que lhes permite testar o trabalho antes

de partir para a pintura no espaco urbano. O estudo do comportamento das
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cores, também |lhes deu uma boa base tedrica em tudo o que produzem. Foi
mencionado que o Design os obrigou a criarem metodologias projetuais, o que
faz com que conceptualizem o trabalho, antes da concepcao do mesmo.
Afirmam que esse pensamento que nos € incutido em Design é o que lhes
permite fazerem a unificacao entre a obra e o espaco onde esta é executada.
De modo a que a obra e o espaco, sejam tomados como um conjunto
harmonioso. Estes artistas estao a criar as suas proprias afirmacdes através
da cultura visual que os rodeia, assim como os Designers ambos interagem
com a cultura visual da cidade. Mas estes artistas retiraram do Design uma
das suas melhores capacidades, a de misturar ideias, vozes, expressoes, para
criar uma novas linguagens. Os artistas urbanos fizeram-se adeptos mestres
da semidtica, por colarem, montarem e reinventarem as suas obras sob
diferentes linguagens visuais, tudo isto sempre com uma esséncia do Design

em tudo o que constroem.

2.Quais os beneficios da coexisténcia da arte urbana para com o Design?

A arte urbana sem duvida que beneficiou da influéncia do Design, mas o que
€ proposto neste projeto é entender também, como o Design pode vir a
beneficiar da arte urbana. O que podemos aprender com a arte urbana é que a
cidade para estes artistas nao é s6 um meio de auto expressao, também é
uma maneira de criar oportunidades de comunicacao para com os cidadaos da
mesma (Waclawek, 2011: 178). Os artistas urbanos utilizam a linguagem nao
oficial como forma de comunicarem com o seu publico, uma nocao que é
particularmente importante a destacar é o que o autor Pierre Bourdieu (1991)
chama de “Ato MAagico”. Sendo a tentativa dentro da espera da acao social,
de agir através das palavras. E um ato que cria contetidos que a primeira vista
poderiam nao existir, extrapolando a semidtica das linguagens oficiais,
comunicando muito mais do que as proprias palavras dizem, fornecendo
mensagens sobre ideias, emocdes e sentimentos do individuo (Crow, 2010:

95). Aqui reside a diferenca entre a comunicacado do Design e da arte urbana
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para com o seu publico, a arte urbana fala diretamente com o seu e tém-no
em consideracao. O Design ainda é um pouco mais centrado na questao da
autoria e no seu “eu”. Voltemos a questado colocada por Lupton (2014: 25)
onde como alternativa a autora propde o “Designer enquanto produtor”,
aquele que poe a frente a pratica em detrimento da imaginacao e da teoria,
um gue nao tem apenas em consideracdao o seu “eu” mas também o seu
publico. Tanto a arte urbana como o Design, podem beneficiar da utilizacao
deste tipo de linguagem nao oficial, que por sua vez garante uma forma de
atingir significado através da sua autenticidade e honestidade, pela sua forma
pura e genuina com que se apresenta, tipico deste discurso criado
normalmente por amadores mas que lhe confere uma dimensao informal e nao
oficial (Crow, 2010: 95). Posto isto, como foi mencionado no tema da
linguagem nao oficial, sabemos que estes artistas escolhem este tipo de
linguagem, por saberem que isso lhes confere uma voz auténtica e genuina.
Distanciando-se assim das linguagens oficiais como a publicidade, por nao
pretenderem que o seu publico desempenhe o papel de consumidor, mas sim
que seja participante de um dialogo, conferindo ao seu publico um certo poder
sob as suas obras. Devemos retirar a esséncia da linguagem nao oficial e
utiliza-la no Design, para comunicar-mos de uma forma mais intima com o
nosso publico. Esta linguagem nao oficial, provou ser uma poderosa arma de
comunicacao. Esta linguagem consegue tocar e envolver o seu publico,
através da sua autenticidade e da demonstracao constante de conteudos
validos com significado. Como Lupton (2014: 14) afirma o “Designer
engquanto produtor”, reside na vontade que os Designers tém de instaurar
conteudos no que produzem. Posto isto, esta linguagem é um triunfo na éarea
visual porque consegue transmitir exatamente o que a mesma representa.
Sempre de uma forma honesta e auténtica, os artistas urbanos valorizam o
conteudo e a mensagem em detrimento do meio e também os Designers

deveriam fazé-lo.
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3. Haverd uma missdao que cabe tanto aos artistas urbanos, como aos

Designers?

Os artistas urbanos inspiram-se no que a cidade tém para oferecer, bem como
todo o ambiente que a rodeia. Eles tomam como inspiracao o dia-a-dia das
pessoas, transportam os cidadaos que passam pelas suas obras, para um
universo de sonho. Isto com o objetivo de fazé-las esquecerem-se das
adversidades da vida e se concentrarem no melhor que a vida tém para
oferecer. Querem apelar a imaginacao e retirar a rotina da vida das mesmas.
Porém, em alguns casos a inspiracao do ambiente também serve para
formular criticas no que se passa a sua volta, de forma a provocar reacdes no
seu publico, para que este possa agir de forma diferente. E um alerta do que
estd errado na sociedade e do que precisa de ser reformulado nela. Como o
grupo Boa Mistura (2012a) afirma: “ Os médicos curam, os mecéanicos
concertam os carros e os artistas sao os que te tocam no coracao”, podemos
entao acreditar que provocar emocoes e comunicar € a razao motivadora por
detras da arte (bem como em todas as artes). Tanto no Design, como na arte
urbana o objetivo deveria ser claro, como Berman (2009) referiu: “E se em
vez de fazer bom Design...Praticassemos o bem?”. Estes artistas urbanos sao
um excelente exemplo de quem produz significado nas suas obras, estes
tentam melhorar a vida dos que passam pelas mesmas, o que por sua vez faz
com que estejam a praticar o bem. Essa missao tanto cabe aos Designers
como aos artistas urbanos, encontrando assim uma missao que lhes serve aos
dois, bem como uma semelhanca. O Design pode e deve ser um instrumento
com sentido social, como foi referido por Berman (2009: 39) os Designers
podem usar o seu poder e habilidades persuasivas, para ajudar a difundir
ideias que o mundo realmente precisa. Referindo novamente o “Ato Magico”
de Bordieu (1991), acredita-se que consigamos atingir essa finalidade através
das palavras, ao fornecer mensagens sobre ideias, emocoes e sentimentos do
individuo. A arte urbana é sobre comunicacao, esta permite a troca de ideias.

ya

E o seu propdésito e razao de ser, o artista JR (2011) afirma que a arte nao
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consegue mudar coisas praticas, mas refere que nao é o seu propdsito e que
nao lhe cabe essa missao. Acredita sim, que a arte muda percepcoes e
consegue criar analogias. O facto da arte nao poder alterar nada é o que faz
dela um lugar onde é permitida a troca de ideias. O artista JR (2011) defende
que é nesse espaco entre analogias e discussdes de ideias que o0 mundo é
alterado. O mundo altera-se primeiro no interior de cada um e depois é que
sao praticadas as acoes. E para isso os Designers tém de entender que uma
ndés somos parte dessa alteracao e devemos transmitir mensagens que apelem

ha vida e as emocodes, pois a cidade é vida e nao ha vida sem emocao.
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4. HISTORIA DO PROJETO

Este projeto responde a necessidade sentida de transmitir conteddos validos,
que possam de algum modo marcar a diferenca. Enquanto Designer sentiu-se
que por existir uma forma de marcar a diferenca e, por poder, se devia fazé-
lo. Quando se fala em marcar a diferenca, estamos a falar de que forma se
pode difundir e divulgar ideias que o mundo realmente precisa de prestar
atencao, por se acreditar que certos valores caem no esquecimento — o que
nao devera acontecer. Pretende-se conectar pessoas, provocar emocodes e
fazé-las refletir. A finalidade deste projeto é conseguir provocar mudancas de
atitude e, sobretudo, abrir um didlogo com o publico através da arte urbana.
Pretende-se transferir o poder de decisao do Designer, para o publico deste
projeto, para que o mesmo se possa tornar em produtor de significado

juntamente.

Por tal, aliaram-se trés grandes paixdes: Design, Tipografia e Arte. Refere-se
que sempre se esteve no limite da linha que separa o Design da Arte, mas
considera-se que ambas sao armas muito poderosas de comunicacao. Visto a
intencao primordial deste projeto ser a de estabelecer um forte didlogo com o
publico, decidiu-se aliar o Design a arte com o intuito de fortalecer a
comunicacao, através, da unidao destas duas areas distintas Design e arte,
pretendeu-se que a comunicacao deste projeto fosse forte o suficiente para
ser ouvida. Tomada a decisao que o Design e a arte seriam as ferramentas de
concretizacao do projeto que se quer concretizar, o segundo passo foi

entender como se poderia executar o projeto.

Para tal, voltou-se novamente a unir duas grandes fontes de informacao e
comunicacao, a cidade e a internet. Por se ter entendido que sdao os mesmos
circuitos comunicacionais onde os artistas urbanos se inserem. Tanto a cidade
como a internet sao mundos complexos repletos de mensagens visuais com

que a sociedade se depara, diariamente.



Essas imagens visuais foram sempre fonte de comunicacao, pelo que se
escolheu o mestrado em Design e Cultura Visual: nunca se esquece uma
imagem e questiona-se a mensagem que esta a ser transmitida. Por tudo isto
quis-se entender quem além do Designer providencia essas mensagens visuais
ao mundo, quem mais cria e molda o mundo visual que nos rodeia e
encontrou-se essa mesma missao nos artistas urbanos. Se, se quer ser uma
transmissao valida de conteddos com significado, tem de se o fazer da melhor
forma possivel. Ao tomar como funcao e objetivo maximo moldar a cultura
visual a sua volta, fazer parte dela, contribuir na sua construcao, percebeu-se
que tal advém de um desejo que é tao antigo como o préprio homem, o de
querer construir o que o rodeia e perceber que essa necessidade lhe é
intrinseca. Assim, entendeu-se que, de modo a satisfazer a necessidade de
comunicar valores sociais e culturais a sociedade, a uUnica forma seria a de
conseguir atuar nesses dois mundos imersos no reino visual, onde tantas
imagens circulam diariamente na cidade e na internet. O passo seguinte foi

planear como se poderia intervir e ter sucesso nesses dois mundos.

No caso da Internet, tomou-se, por principio, que seria facil a sua insercao no
mundo digital: a geracao atual estd ancorada no mundo virtual. O Target
deste projeto sdo os jovens, uma geracao que utiliza a internet e as redes
sociais todos os dias, assim como a publicidade, através destes meios
conseguiu-se alimentar ideias, porém a publicidade quer alimentar o consumo
das massas e aqui pretendeu-se alimentar os jovens de hoje com ideias que,
se sentiu a necessidade de ver difundidas. Nao se pretende vender produtos,
mas sim emocodes. Com a intencao de aliar a arte ao Design, utilizou-se o que
se acreditou ser a maior expressdo artistica da atualidade - a arte urbana. E a
mais ouvida e a que expressa o0 que se passa na cidade, assim como,
também, liberta do que acontece nela. A arte urbana nao é indiferente e
sempre soube sempre marcar a sua presenca. Sendo os jovens o target

principal deste projeto e, de forma a poder comunicar com a geracao de hoje,

soube-se que teria de se fazer da forma mais atual possivel, nao-oficial,
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auténtica e sincera. Através de uma linguagem que se fez, instantaneamente,
reconhecivel por estes valores, esta é a linguagem nao oficial da arte urbana.
Dizem que o mundo é dos jovens e que eles tém o poder de o alterar, que tém
neles “todos os sonhos do mundo”. E o sonho é poder dar voz a todos eles e,

sem duvida, poder concretiza-lo .

4.1 Invencao, Mudancg¢a e Revolucao

“Tu tens que utilizar quem és no teu trabalho, mais ninguém consegue fazer
isso. Ninguém mais consegue ir buscar algo ao teu passado, dos teus
proximos, da tua educacdo, e da tua experiéncia de vida.” David Carson

(2015)

Figura 39 — Filipa Jacinto, Metamorfose (Franz Kafka), 2014.
Fonte: Imagem da autora deste projeto.

Dentro do que se aprendeu em Design, houve areas apaixonantes, destacam-
se duas — llustracao e Tipografia. A arte sempre foi um interesse e um

processo de aprendizagem, seguindo-se a area de Design, por isso como ja
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havia sido referido sempre se considerou estar na fronteira entre ambas.
Mas sem duvida que entre ser artista ou Designer, a opcao é o Design, isto é,
conceber e p6r em pratica os projetos em que se acredita e influenciados pelo

universo da arte.

Comeca-se por explicar a relacao existente com a tipografia, mostrando um
exemplo de um trabalho (Figura 39) realizado no primeiro ano lectivo do
Mestrado em Design e cultura visual no IADE. E referenciado, porque se
acreditar que este projeto nasce de uma série de experiéncias que foram
realizadas ao longo dos anos em Design. Onde todas essas experiéncias
resultaram num so6 trabalho, o mais importante de todos, este projeto que nos
€ tao proprio. Um que se acredita que demonstra a relacao existente com a
tipografia e quem se pretende ser enquanto Designer. Salienta-se que sempre
houve um gosto pela poesia, esse brincar na escrita sempre suscitou
interesse, acredita-se que essa poética, foi agora desenvolvida através da
tipografia. Acredita-se que este projeto advém, de uma série de brincadeiras
em Design, que envolveram letras e palavras ao longo dos anos. Essas
brincadeiras levaram a querer sair do computador e, ao surgimento da
vontade de colocar letras a interagirem com espacos. Este ano durante a
pesquisa sobre as questoes da Tipografia e de que forma se poderia utiliza-la
neste projeto, deparamo-nos com a Designer gréafica e tipégrafa Paula Scher
(Figura 40), a qual houve um reconhecimento imediato com o pensamento
pratico desta Designer acerca do Design. Tentou-se retirar a esséncia da
teoria de Paula Scher sobre tipografia e Design, com a finalidade de conceber

a parte grafica deste projeto.
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Figura 40 — Paula Scher, Layout Design for the metamorphosis in a brochure for the great

beginnings séries.
Fonte: Arnston, A. (2012: 100). Graphic Design Basics. USA: Amy Arntson.
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A Designer Paula Scher (2008) numa conferéncia que deu para o TedTalks,
deu-lhe o nome de: “O melhor Design é sério, ndo é solene. E uma brincadeira
séria.” Acredita-se, que se brincou o quanto se pode com a tipografia ao

maximo, com a conviccao que haveria sido sempre uma brincadeira séria.

“O meu trabalho é um jogo e, eu brinco enquanto faco Design. Até procurei
no diciondrio para ter a certeza que eu realmente o faco isso e a definicdo de
Jjogo numero um é envolver-se numa atividade ou aventura infantil e numero
dois apostar. Percebi que faco ambas quando estou a fazé-lo. E penso, que se
tu ndo estas a fazer um destes, provavelmente ha alguma coisa
essencialmente errada com a situacdo em que te encontras, se €s um

Designer.” Paula Scher (2008).
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Nesta palestra a Designer e tipdgrafa referiu que o Design solene é geralmente
importante, e eficaz. E o tipo de Design que é aceite por todos e socialmente
correto. Aquele em que os Designer aplicam o que o cliente quer. Design
sério, é por sua vez uma brincadeira séria. Acontece espontaneamente,
intuitivamente, acidentalmente e, pode ser atingido por inocéncia ou por
arrogancia, as vezes até por falta de cuidado. Naquelas partes do

comportamento do ser humano que nao fazem algum sentido.

“Design sério é imperfeito é cheio de todo o tipo de regras quando alguma
coisa é a primeira do seu tipo, Design sério é também muitas vezes bastante
mal sucedido do ponto de vista solene. Isto é porque a arte de brincar
seriamente é sobre invencdo, mudanca, revolucdo e nao perfeicdo.” Paula

Scher (2008)

Paula Scher (2008) refere que o auge da sua carreira, aconteceu quando esta
era jovem. Afirma que com essa idade se fazem grandes descobertas, avanca-
se muito rapido e isso deve-se ao facto dos jovens nada saberem, e ainda
terem muito para aprender. Tudo o que fazem é uma experiéncia, na sua
aprendizagem. Esse tipo de paixao leva a um jogo sério, um tipo de jogo que
foi sentido agora pela candidata poder jogar nos seus vinte e trés anos.
Porque este jogo permite crescer, brincar e realmente entao, poder realizar
coisas. Para Paula Scher (2008) a melhor forma de atingir um Design sério é
ser completamente desqualificado para o trabalho. Afirmando ter tido essa
oportunidade, quando um grupo de arquitetos a convidou para desenhar o
interior de alguns teatros juntamente com os eles. Aqui, a Designer e
tipégrafa teve a oportunidade de unir as suas ilustracdes tipograficas a
arquitetura. Como nao sabia que o estava a fazer, afirmou que essencialmente
Ihe deram uma tela em branco para brincar com tipografia: “E era jogo sério.”

Paula Scher (2008)
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lFiguré 41 — Paula Scher, New jersey performing arts center exterior graphics, 2000.
Fonte: http://www.designboom.com/design/paula-scher-interview/

Numa entrevista a Designer Paula Sher foi Ihe perguntado — Qual foi o melhor
conselho em Design que alguém lhe deu? “llustra com tipografia, da minha

professora Stanislaw Zagorski.” Paula Sher (2013)

Este ultimo projeto de Paula Scher (Figura 41), tém referéncias dos trabalhos
da Jenny Holzer e da Barbara Kruger que foram referenciadas no tema a
linguagem nao oficial, abordado neste projeto. Estas artistas e Designers
provaram mais uma vez, que este rompimento entre os sistemas oficiais e nao
oficiais, bem como o aplicar os seus grafismos nas superficies urbanas
resultam enquanto demonstracao de uma poderosa forma de comunicacao.
Forte comunicacao essa, que comunica entre os autores da obra e a cidade,
bem como, com as pessoas que se deparam com essas obras. O que todas
elas tém em comum, além da sua evidente paixao por tipografia é a sua
preferéncia em intervir nos espacos urbanos. Como previamente referido

neste projeto: “O futuro da arte ndo é artistica, mas urbana” (Lefebvre,2013)
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e 0 mesmo acredita-se que esteja a acontecer no Design, que o futuro dele
seja também seja urbano. Exposto na cidade e acessivel a todos, esse é o
objetivo deste projeto. Barbara Kruger, Paula Scher e Jenny Holzer sao
mencionadas, por serem idénticas, nao querem mais trabalhos solenes, “mais
do mesmo”, o que estas Designers e artistas desejam é inovacdo. O desejo é
comum — romper com as normas existentes e todas escolheram atuar na
cidade, quiseram jogar e brincar com o visual dos edificios, que por sua vez
interfere, molda e cria o ambiente visual urbano. Pretende-se construir e
moldar o que visualmente nos rodeia, por aliar a tipografia a este projeto,
estamos a construir o que se acredita ser, o texto da cidade. Para atingirmos
essa finalidade, nao pretendemos usar cddigos indecifraveis, mas sim, utilizar
autenticidade e sinceridade na nossa linguagem. Nao hd mensagens ocultas
no que pretende transmitir, a mensagem é clara e direta. Queremos dar voz, a
guem mais queira construir o texto da cidade. Sdo os nossos sonhos,
combinados com os sonhos de outros. Neste projeto a palavra é a arma e a

cidade a ferramenta escolhida.

Esta evidente paixao por tipografia sobressaiu durante este ultimo ano lectivo
de Mestrado, quando surgiu a oportunidade de fazer um intercadmbio no Rio de
Janeiro. O local onde nasceu este projeto. Viajar era exatamente o que
acreditamos ser necessario, nesta fase de vida académica. Por ja termos
como intencao fazer um projeto desta dimensao, sem duvida entendeu-se que
uma boa dose de inspiracao seria necessaria. Dizem que viajar é a Unica coisa
que compra-mos e nos torna mais ricos, ricos em experiéncias, que nos
amplia a visao da nossa realidade do mundo, permite ver para & do que

conhecemos e, por sua vez, leva-nos a descobrir novas coisas.
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Como Paula Sher (2008) afirma: “Isto € porque a arte de brincar seriamente é
sobre invencdo, mudanca, revolucdo e nao perfeicdo.” Mudanca é a palavra
que define o que sentimento vivido durante o intercadmbio, este amplificou a
visao e aprimorou as praticas. Este projeto é a revolucao que queremos ver no
mundo, mas acima de tudo, uma revolucao na mente e nas atitudes do jovens
com quem se pretende comunicar. Como foi referido, viajar abre-nos os olhos
para o que se passa a nossa volta, o que permite observar o que acontece
visualmente no nosso quotidiano. Talvez tenha sido por isso, por esse
despertar dos sentidos, que repararou-se em mensagens que eram deixadas
nas ruas do Rio de Janeiro. Algo frequente numa sociedade que se sente
marginalizada, uma que gostaria de ver mudancas no que se passa a sua
volta. Como foi mencionado no tema a linguagem nao oficial, deste projeto:
“A linguagem quer seja verbal ou visual € determinada pela comunidade que a
usa, fica entdo clara a razao pela qual alguém que se sinta marginalizado pela
cultura oficial utilize com maior frequéncia um tipo de linguagem visual ndo
oficial.” (Crow, 2010: 108). A arte urbana no Brasil sem duvida veste a ruas,
existe em cada canto uma autoexpressao artistica, mas o que suscitou um
maior interesse, foram as mensagens que essa sociedade estavam a tentar
transmitir. Literalmente frases e palavras espalhadas ao longo da cidade, com
as quais nos fomos deparando ao longo do tempo. Como referido no tema
abordado neste projeto — a cultura visual da cidade: estas ideias sao como
uma voz paralela & cidade que tanto a reflete, como nos retira dela. Como ja
referido a arte urbana é: “Uma voz paralela da cidade, como expressao
moderna da arte primitiva” (Lewisohn,2008:39). Podemos observar no
trabalho dos artistas Boa Mistura (2012) que atuaram na favela Brasilandia
em Sao Paulo, que o grupo de artistas urbanos afirmou terem-se inspirado nas
pessoas dessa comunidade, em especial nas criancas, de modo a criarem
poderosas mensagens verbais e visuais. Esta linguagem nao oficial, acredita-
se que reflete a comunidade, na medida que fala para as pessoas, ou por elas.
O que impreterivelmente as conecta com as obras, por estas serem capazes

de, se reverem nelas. O que se pretende, nao é falar por elas, ou para elas,
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mas sim propoem-se neste projeto falar com elas. Nao sera apenas a nossa
voz, mas sim todas as vozes que queiram participar neste projeto.
Acreditarmos que todas devem e, tém o direito de ser ouvidas. Aqui nao
interessa quem somos, ou quem pertence as mensagens. E certo que existe o
interesse em divulgar o trabalhos dos artistas urbanos, bem como, as suas
obras respectivamente. Porém, o objetivo principal deste projeto é divulgar
mensagens e o que estas querem dizer. Quem as escreveu, quem as colocou
na cidade é secundario, o que importa aqui sao as suas ideias e 0s seus
valores. Neste projeto estes ideais falam mais alto, do que as pessoas que os

disseram.
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4.2 Vive, aprende e passa a mensagem

i e J Sy
Figura 42 — Nada para mim, nada para vocé, liberdade é tudo, R
Fonte: Imagem da autora do projeto
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Figura 43 — Queria um dia sé viver contigo para sempre, Rio de Janeiro, 2015.
Fonte: Imagem da autora do projeto.
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Figura 44 — Mais amor por fv, Rio de Janeiro, 2015.

Fonte:

Imagem da autora do projeto.
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Figura 45 — Pare aqui aprecie a vida por um minuto e sorria, Rio de Janeiro, 2015.
Fonte: Imagem da autora do projeto.

GENTILEZA

Flgura 46 — Gentlleza Gera Gentlleza Rlo de Janelro 201 5.
Fonte: Imagem da autora do projeto.
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Estes sdo alguns dos exemplos de frases escritas na Lingua portuguesa que
foram encontradas na cidade do Rio de Janeiro, a qual numa fase inicial deste
projeto, foram fotografas e guardando enquanto processo. Estas frases, tal
como as frases desenhadas pelo grupo de artistas de arte urbana Boa Mistura
(2012), falam sobre valores e ideias que ndao nos devemos esquecer. O grupo
Boa Mistura escreveu palavras como: Firmeza, Amor, Docura, Beleza e
Orgulho por acreditarem que sdao sentimentos que apelam ao melhor do ser
humano, apelam as emocdes e sentimentos, como referido nao ha cidade sem
vida, assim como, nao ha vida sem emocao. Aquilo que se acredita ser o
melhor do nosso mundo, foi sentido no rio de Janeiro em relacao as estas
frases com que nos deparamos, frases como: “Nada para mim, nada para
vocé, liberdade é tudo” (Figura 42), “Queria um dia sé ficar contigo para
sempre” (Figura 43), “Mais amor por favor” (Figura 44), “Pare aqui aprecie a
vida por um minuto e sorria” (Figura 45) e “Gentileza Gera Gentileza” (Figura
46). Onde ficou claro que estas frases, iram ser parte integrante na

divulgacao do projeto, visto serem o inicio do préprio.

Estas foram mensagens que nos foram transmitidas através da cidade, foram
mensagens que sentimos que nao poderiamos apenas guardar para nds, 0 que
tanto nos ensinaram. Enquanto Designer, mas acima de tudo enquanto sujeito
sentiu-se que o melhor que a sociedade pode fazer é transmitir o
conhecimento que adquire a outros, este tipo de mensagens sao as que valem
a pena lutar e as que fazem sonhar. As mensagens aplicadas na pele da
cidade dizem muito sobre a pele de quem as escreveu, esta analogia entre a
pele da cidade e a pele do ser humano, surgiu naturalmente, pois ambas
refletem a superficie de algo cheio de vida. Essa superficie, representa quem r
somos quando vestimos a nossa pele e é tao mais honesto sermos nds
préprios, que tentarmos ser outro alguém. Consequentemente, as mensagens
deixadas na rua, representam o que as pessoas acreditam e defendem. Antes
de serem mensagens, comecam sempre por ser uma autoexpressao. Essa

autoexpressao quando lida por outrem, transforma-se numa mensagens. Isto,
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porque uma mensagem sO O consegue ser se atingir um destinatéario, se
houver uma comunicacao entre dois sujeitos, sem isso € apenas uma auto-
expressao. O nosso objetivo é conectar pessoas através destas mensagens,
este é o didlogo que se propde criar entre as cidades e habitantes das
mesmas. Ao abrir um didlogo utilizando mensagens que estao expostas na
cidade, nao se pretende que seja apenas um que ocorre exclusivamente entre
a mensagem e o seu receptor. Pretende-se que este seja um didlogo que

permita outras partilhas, um didlogo possa vir a gerar novos dialogos.

Tal raciocinio, levou-nos a entender que a questao da partilha é algo essencial
neste projeto, porque de tudo o que é mais importante acerca das mensagens
€ que elas apenas atingem a sua diligéncia comunicativa, quando partilhadas.
O que vai de encontro a metodologia proposta por Lupton (2014:19) essa é a
partilha de controlo, que a autora refere ser essencial entre o Designer e o seu
publico, é ai que o Designer lhes confere o poder de juntamente consigo, se
tornarem em produtores de significado. Entendeu-se que a producao de
significado reside numa colaboracao entre as duas partes, por tal, neste
projeto o seu publico ird ditar juntamente com a candidata, que mensagens
serao partilhadas. Tal necessidade de partilha, nasce do que o ser humano
tem de melhor, da vontade de observar, aprender e por fim, transmitir esses
ensinamentos a outros. O mote deste projeto ficou, entado claro: vive, aprende

€ passa a mensagem.
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4.3 Expansao da Lingua portuguesa

Figura 47 — Pedro Gabriel, Esqueca as fronteiras, amar nunca foi um pais, em “Eu me chamo
Anténio”. Fonte: https://www.facebook.com/eumechamoantonio

Essas mensagens escritas na pele da cidade do Rio de Janeiro, rapidamente
se pode entender, que nao existiam apenas no Brasil. Estas existem em todas
as cidades do mundo. Mas essas mensagens disseram-nos algo ainda mais
forte, elas falaram numa linguagem familiar, falaram em portugués. O
intercambio acabou eventualmente, e foi chegada a hora de regressar a
Portugal para poder concretizar este projeto, mas foi que nasceu a palavra
saudade (Figura 47). A palavra saudade por mais que se tente encontrar em

outras linguas, nenhuma expressao define esse sentimento luso-brasileiro de
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saudade. Existem apenas, tentativas de determinar esse sentimento, que
apenas sao capazes de sentir os povos da cultura portuguesa. Devido a
saudade sentida, a Lingua portuguesa é o que lhe permite estar la, mesmo
que nao estando. A Lingua portuguesa simboliza a uniao destes paises e para
além disso simboliza a unido de todos os que falam esta Lingua. O que
providenciou, um sentimento de quebra das fronteiras que nos separam a
todos. Entao desejou-se quebrar essas tais barreiras, com este objetivo em
mente encontrou-se um maior significado. Um que serve por ele préprio a
mensagem mais importante deste projeto, a que esta implicita nele, o
sentimento que é partilhado por todos pela Lingua portuguesa. Assim decidiu-
se que as mensagens deste projeto seriam todas em portugués. Em portugués
por se acreditar que a nossa lingua é demasiado forte para nao ser ouvida e
tém demasiada histdria para ser esquecida. Regemo-nos pela crenca que
muitos dos que falam a Lingua portuguesa (estima-se cerca de 202 milhdes
de pessoas') espalhados pelos vérios cantos do mundo, possam ter deixado a
sua marca por lugares que tenham morado ou viajado por. Independentemente
de serem Designers, ou artistas urbanos, tém em comum o ato de afirmarem,
tal como eles: “nds estamos aqui e agora, com esta mensagem?” (Irvine,
2012: 10). O que se pretende é encontrar todas essas mensagens através da
partilha das mesmas, pois sem partilha este projeto nao faz sentido, porque a
tao pretendida producao de significado reside, numa colaboracao entre duas

partes (Lupton, 2014: 19).

O desejo é o de chamar a atencdo a quem sente o mesmo por estas
mensagens e que querem apoiar esta causa. Pretende-se, que partilhem
connosco o que acreditam ser, mensagens que nao nos devemos esquecer.
Essa partilha, serve para reunir todas as mensagens escritas na Lingua
portuguesa que se encontram espalhadas pelo mundo, para que todos

possamos saber o que quem sente em portugués anda a tentar dizer ao

' Segundo estudo realizado em 2013
http://ec.europa.eu/public_opinion/archives/ebs/ebs 243 sum_en.pdf
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mundo. Afinal a pergunta que se coloca é: que histéria é essa que andamos a

contar ao mundo? O que é gque a ela diz sobre nés?

Este projeto simboliza por si s6 a unidao de varias culturas portuguesas, dado
ao facto de pretendermos reinterpretar graficamente essas mensagens e da
partilha em si recontextualizar estes estimulos visuais pré-existentes, por os
transferimos para novos lugares. Estamos a garantir uma mensagem que esta
implicita nas mensagens deste projeto, que ao serem um mash-up de varias
varias culturas portuguesas pelo mundo, representam as diferentes vivéncias
e experiéncias de vida de quem sente em portugués. Como Irvine (2012:7)
referiu mash-up é a mensagem e a deste projeto simboliza que estamos todos

conectados.

4.4 Escolha das Mensagens a Divulgar

Apds o regresso a Portugal e, uma vez tomada a decisao que todas as
mensagens deste projeto seriam escritas na Lingua portuguesa, levou
questionar o que Portugal tinha a dizer. Através dessa nova visao de querer
“ler” a cidade, entendeu-se que também ndés também possuimos uma vasta
cultura em arte urbana, excelentes artistas e consequentemente obras
incriveis para serem mencionadas. Para esta selecao tivemos em consideracao
a predominadncia dos artistas de arte urbana portuguesa, apresentada na
plataforma do Google: Google Street Art Project. Onde os artistas que sao
realcados (no que diz respeito a mensagens), sao os artistas que foram
selecionados para as entrevistas apresentadas na revisao da literatura deste
projeto, sendo esses: Mario Belém, Akacorleone, +MaisMenos- e Tinta Crua.
Concluisse que iriamos divulgar as obras destes artistas (obras essas
mencionadas na revisao da literatura deste projeto) por representarem o0s

sentimentos e ideias que este projeto procura encontrar.
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Porém, realca-mos que o foco primordial deste projeto, nao é o de divulgar o
trabalho dos artistas urbanos, mas sim o que esses artistas andam a querer
transmitir ao mundo, através das suas mensagens. O cerne deste projeto sao
as mensagens, nao é sobre quem as escreveu, mas sim o que foi escrito e
que histdria se encontra por detras delas. Devido a vontade de quebrar as
barreiras que nos separam a todos, decidiu-se unir Portugal ao Rio de Janeiro
na divulgacdo deste projeto. Onde se pretendeu mostrar as frases que
marcaram o inicio deste projeto, juntamente com as frases selecionadas dos

artistas urbanos portugueses.

Mario Belém (Figura 31) — “No fim de contas fica tudo por dizer”

Tinta Crua (Figura 32) — “N&o ha machado que corte a raiz ao pensamento”
+ MaisMenos- (Figura 33) — “O futuro é passado no presente”
AkaCorleone (Figura 34) — “Nunca mais me esqueco”

Autor desconhecido (Figura 42) — “Nada para mim, nada para vocé, liberdade

é tudo.”

Autor desconhecido (Figura 43) — “Queria um dia sé ficar contigo para

sempre”

Projeto Mais Amor Por Favor (Figura 44) — “Mais Amor Por Favor”

Oraculo Project (Figura 45) — “Para aqui aprecie a vida por um minuto e

sorria”

Profeta Gentileza (Figura 46) — “Gentileza Gera Gentileza”
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5. Nome do projeto

Sentimento é a palavra que define o que a candidata acredita ser, a razao
motivadora por detrds deste projeto. Segundo o filésofo e professor de
estética Mario Perniola (1993), o autor do livro Do sentir, considera que ha

trés instancias no que toca ao sentir:

1.0 Ja Sentido: O ja sentido enquanto ja ouvido (Perniola, 1993: 7).

Diferentes culturas portuguesas, diferentes vozes e por consequéncia

entendeu-se que poderiam ser diferentes letras a simbolizar as diferentes

vozes que iremos ouvir todas elas em portugués neste projeto.

2. Arqueologia do sentir: Autoridade das paixdes e soberania dos

arrebatamentos, Camaleodes (Perniola, 1993: 7).

>vun, 2
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Figura 48 — Filipa Jacinto, Simply Complex, 2014.
Fonte: Imagem da autora deste projeto.

Quando perguntaram a candidata na disciplina de projeto de Design Visual
gquem ela era enquanto Designer, respondeu que era um camaledo (Figura 48)

por acreditar que consegue adaptar-se a qualquer situacao.

3.Fazer-se Sentir: Nao sofrer, mas fazer-se sentir (Perniola, 1993: 8).

O nome foi entao 6bvio, ndo sofrer mas fazer-se sentir foi o motivo deste

projeto, transformar a saudade sentida pela candidata em algo que todos

pudéssemos sentir: ‘J&4 Sinto’ emerge como a melhor denominacdo para
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registar a ideia de que somos aquilo que sentimos, mas que neste caso

também tem uma relacao com o nome da candidata (Filipa Jacinto).

5.1 Escolha da Tipografia

Uma vez definido o nome do projeto, o passo seguinte passou por entender
qual seria a imagem grafica da tipografia oficial deste projeto, a utilizar tanto
no nome do projeto, como nas ilustracbes tipograficas das mensagens
selecionadas. Entendeu-se que queriamos demonstrar a relacao préxima que a
candidata tém com a tipografia, por tal fomos retirar a esséncia do que
consideramos ser grandes exemplos de Designers que brincaram de todas as
formas possiveis com a tipografia, onde nos identificamos e nos revé-mos nas

composicoes tipograficas dos mesmos.

David Carson

Figura 49 — David Carson.
Fonte: http://www.davidcarsondesign.com/
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Numa entrevista a David Carson, perguntaram-lhe: Como é que descreve a

sua abordagem ao Design?

DC: Experimental, intuitiva e pessoal. (Carson, 2014)

“Divirtam-se” ¢ a mensagem do David Carson, a forca motivadora por detras
de toda a obra grafica do Designer, uma filosofia que ele aplica na vida em
geral. Carson na entrevista que deu para o festival Grafik15 em Zurique, onde
mostrou uma série de fotografias com humor que o mesmo teria fotografo
enquanto conduzia. Estas fotografias captam detalhes do seu dia-a-dia,
momentos engracados e estranhos, que o Designer vai intercalando com os
seus projetos comissionados e publicacdoes. Ele capta-os para servir como
prova da sua capacidade de perceber os detalhes que o rodeiam, porque ele
acredita que grande parte da paisagem urbana tem impacto e reflexo na sua

arte (Carson, 2015).

A influéncia de David Carson (Figura 49) neste projeto, passou por entender
que este Designer faz uma espécie de paralelismo entre os trabalhos dele e a
prépria cidade. Carson afirma que a paisagem urbana tém impacto na sua vida
e é refletida nos seus trabalhos, aliado ao facto deste ser Designer grafico e
ter construido uma carreira em volta da questdao tipografica provou a
candidata mais uma vez, a relacao que a tipografia consegue ter com a
cidade. Além disso, Carson é um defensor da liberdade e da autenticidade,
salientando que acredita em tudo o que produz e pede o abandono de
modelos: "Nunca use diretrizes”. O Designer e tipégrafo sempre promoveu a
liberdade criativa e a autoexpressao, sendo esses valores que se pretende
transmitir neste projeto. E independentemente de tudo o Designer salienta —

“Faca sempre algo que lhe agrada” (Carson, 2015).
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Edward Fella

“Design € atribuir um significado, brincar no ar com a arte sem precaucao
mas com obediéncia, pousar a ordem dos sistemas e explicacées e entregar
o eu novamente, enquanto o colocamos outra vez a participar numa

construcdo rigorosa. A arte deixa-me louco.” Edward Fella (1987)
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Figura 50 — Edward Fella, Commercial Art Alphabet: Not a Font, 2005
Fonte: http://www.edfella.com/
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Este foi o Designer, que influenciou a escolha da tipografia a integrar no
projeto. “A letra vé, a letra fala” (Fella, 1987), entdao tomou-se como ponto
de principio que diferentes letras sao entao, diferentes falas, diferentes
vozes e este projeto pede isso (Figura 50). Ao unir a arte urbana ao Design
e por estarmos a construir este projeto sobre diferentes obras urbanas,
diferentes artistas, diferentes emocdes, diferentes mensagens, sentiu-se
como dever incluir isso nas tipografias que iriamos utilizar para ilustrar este

projeto.

Figura 51 — Edward Fella
Fonte: http://www.edfella.com/
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Onde também fica inerente a questao da brincadeira séria, por estarmos
efetivamente a brincar com diferentes tipos de tipografias (Figura 51),
garantindo assim que a mensagem que se pretende conceder a imagem
grafica deste projeto, a de que esta tipografica pertence a todos, fica clara
na escolha da prépria tipografia. Seguindo o conceito de Irvine (2012: 7)
acreditou-se que o resultado de diferentes referéncias tipograficas, advém
da cultura contemporidnea viver de fendmenos de remix, onde sao
recontextualizados e reinterpretados estimulos visuais ja existentes, de
modo a conseguir fornecer um significado ao trabalho. “Design € atribuir um
significado” (Fella, 1987), o que por sua vez serve a mensagem sendo
Mash-up a mensagem (Ilrvine, 2012: 7). Com isto, pretende-se que estas
letras com diferentes referéncias, fornecam por elas préprias a mensagem
que este projeto quer transmitir. Ao lhes ter sido concedido um caracter e
personalidade préprias, a mensagem que esta intrinseca nas mesmas revela
as personalidades diferentes de todas as pessoas que sentem em
portugués, que por sua vez advém de culturas diferentes e que tal é
revelado na tipografia. Com esta tipografia, a mensagem é clara, somos
todos diferentes, com passados e culturas diferentes mas temos algo em

comum — A Lingua portuguesa.
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.2 J4a Sinto

‘Ja Sinto’ é o nome deste projeto porque no fim de contas este projeto é
sobre sentimentos: o sentimento pela Lingua portuguesa, pela arte urbana e
por todas as histdérias que encontraram nesta pagina um final feliz, por nela
podermos rescrever e saber o que quem sente em portugués anda a dizer ao
mundo. Aplicaram-se os mesmos principios tanto na marca deste projeto,
como nas ilustracoes tipograficas do mesmo. Como Edward Fella afirma “A
letra vé, a letra fala” (1987) e o mesmo se transpds para a marca deste
projeto, por termos entendido que a mesma deveria de refletir o mash-up de
referéncias das diferentes culturas da Lingua portuguesa. Seguindo
elementos referenciados por Lupton, nos diagramas apresentados na
metodologia, elementos como a experimentacao e colaboracao (Figura 52).
Foram pedidas em forma de colaboracdo a algumas pessoas, exemplos de
caligrafias pessoais onde apenas tiveram que escrever o nome ‘Ja sinto’
numa fase experimental do desenvolvimento da imagem grafica da marca
(Figura 50). Tendo em mente o mash-up de referéncias (Figura 52)
pretendido, para analisar como poderiamos criar uma marca que ilustrasse
as diferentes vozes deste projeto. Entdo foi claro, diferentes vozes sao

diferentes letras e quisemos dar uma personalidade prépria a cada.
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Figura 52 — Experimentacdao da imagem grafica da marca.
Fonte: Imagem da autora do projeto.

Porém, as letras diferentes nao seriam suficientes para esta marca
representar a missao destas mensagens e desta pagina. A pagina ira viver
de mensagens diferentes semanalmente, essas mensagens podem vir a
gerar novas mensagens, criadas a partir das anteriores. Concluiu-se entao,
que a marca também ela teria de ser adaptavel a essa constante mutacao
de referéncias, nao poderia ser uma marca fixa. ‘Ja Sinto’ acarreta consigo
essa capacidade de se adoptar as novas tipografias que poderao vir a ser
geradas a partir das anteriores, pois ela é tal como a arte urbana efémera e

versatil (Figura 52).
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5.3 llustracdes tipogréaficas finais

“A beleza na tipografia vem dela prépria quando o compositor traz um certo
amor ao seu trabalho. Quem ndo ama o que faz, ndo pode esperar agradar os

outros.” Jan Tschichold

Diferentes letras, diferentes falas, diferentes vozes... Cada uma reflete as
diferentes personalidades e diferentes culturas de quem as escreveu na
cidade. Apesar de diferentes, ha um sentido de unidao transmitido através da
cor, e para surpresa ao serem todas diferentes criou-se um sentido de
harmonia entre elas. Essa harmonia, o elemento que as une, simbolicamente é

a nossa Lingua Portuguesa.

142



Figura 53— Filipa Jacinto, Mais amor por favor, 2015.
Fonte: Tipografia criada pela autora do projeto.
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Figura 54 — Filipa Jacinto, Nada para mim, nada para vocé, liberdade é tudo, 2015.
Fonte: Tipografia criada pela autora do projeto.
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Figura 55 —Filipa Jacinto, Gentileza Gera Gentileza, 2015.
Fonte: Tipografia criada pela autora do projeto.
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Figura 56 — Filipa Jacinto, Pare aqui aprecie a vida por um minuto e sorria, 2015.
Fonte: Tipografia criada pela autora do projeto.
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Figura 57 — Filipa Jacinto, Queria um dia sé ficar contigo para sempre, 2015.
Fonte: Tipografia criada pela autora do projeto.
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Figura 58 — Filipa Jacinto, O futuro é passado no presente, 2015.
Fonte: Tipografia criada pela autora do projeto.
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Figura 59 —Filipa Jacinto, Ndo hd machado que corte a raiz ao pensamento, 2015.
Fonte: Tipografia criada pela autora do projeto.
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Figura 60 — Filipa Jacinto, Nunca mais me esqueco, 2015.
Fonte: Tipografia criada pela autora do projeto.
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Figura 61— Filipa Jacinto, No fim de contas fica tudo por dizer, 2015.
Fonte: Tipografia criada pela autora do projeto.
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6. REDE SOCIAL

Cumprindo um dos objetivos deste projeto, o de entender em que circuitos
comunicacionais estes artistas se inserem, conclui-se que a intervencao deste
projeto se iria realizar nos mesmos espacos que os artistas urbanos intervém,
sendo esses: a cidade e a internet. Deste modo pretendeu-se espalhar essa
missao pelo maior nUmero de pessoas possivel. Acredita-se na eficacia desta
comunicacao, por nos inserir-mos N0s mMesmos meios que os artistas urbanos.
Este projeto nasce das mensagens que encontramos escritas na rua, porém
com a intencao de intervir na cidade mais tarde, necessita-se numa primeira
etapa de conseguir reunir todas essas mesmas mensagens e proporcionar
tanto a partilha como a divulgacao das mesmas. Entendeu-se que teriamos de
aliar as redes sociais a esta causa, sendo assim foi elegido o Facebook e o
Instagram como veiculos para esta transmissdao de conhecimentos e de
imagens. Por estas serem as redes sociais mais utilizadas, pela geracao mais
jovem, conseguiu-se assim garantir a conexao entre varias pessoas de
culturas portuguesas diferentes num sé lugar: a pagina deste projeto. Onde
irao ser depositadas nele todas essas mensagens. Nao ha mensagem sem
partilha, do mesmo modo que sem partilha este projeto nao consegue atingir a
sua finalidade. Este projeto é por ele préprio a mensagem, ele é a mensagem
que pretendemos transmitir ao mundo. Essa transmissao de ensinamentos,
depende do registo fotografico de frases com que as pessoas se tenham
deparado, ou se venham a deparar com frases que de alguma forma, as
tenham marcado o suficiente para terem guardado o registo das mesmas. E
que agora, tal como a candidata o fez, queiram partilha-las com o mundo
através desta plataforma. Acredita-se também, que quem nao tenha tido a
mesma visao perante a cidade e por consequéncia nao tenha reparado no que
esta lhe anda a tentar transmitir, que possam escutar neste projeto algo que
Ihes é familiar o suficiente que consiga inspirar a sua colaboracao, nesse caso

irdo escutar a Lingua portuguesa, com a esperanca que possa ser o suficiente
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para se identificarem com esta causa. De qualquer das formas o sentimento é
o0 mesmo — estamos todos conectados, através da nossa lingua e todos

queremos descobrir o mundo pela vontade de saber mais.

Depois de delineado que iramos uma pagina dedica a este projeto nas redes
sociais, consideramos pertinente investigar sobre quem realizou as frases que
tanto disseram a candidata. Encontrando em alguns casos quem as realizou e
a sua razao de ser. Aqui sdao mencionados projetos que a candidata admira e
com a qual se identifica, por estes partilharem consigo a paixao por tipografia,

pela escrita, pela poesia e 0 amor por uma causa.

Projeto — Mais Amor Por Favor

Autor do projeto — Ygor Marotta
Facebook: 29 Mil Seguidores

3 R \
Figura 62 — Mais amor por favor, Ipanema, Rio de Janeiro, 2013.
Fonte: http://ygormarotta.com/filter/mais-amor-por-favor
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Mais amor por favor (Figura 62) é uma causa que nasce em 2009 e é posta
em pratica até aos dias de hoje. A sua intencao é sobretudo despertar a
atencdo das pessoas sobre o que ha de mais belo: o amor. E um pedido, uma
imploracao (mas com educacao) por contraste a agressividade, indiferenca e
velocidade inerentes a uma cidade como a de Sao Paulo. Uma proposta que
tenta fazer com que o observador se surpreenda com o contelddo da frase
inserida no ambito urbano e para que reflita por um tempo sobre ela. Ou pelo
menos abra um sorriso no momento da leitura e posteriormente passe a
mensagem. Esta conscientizacao ou intervencao urbana originou-se a partir
destas palavras — Mais Amor Por Favor, que foram colocadas em telefones
publicos em Sao Paulo, dias depois estava a ser escrita pelos muros da
cidade. Com o passar do tempo essas frases escritas rapidamente se
transformaram em posters impressos, que surgiram numa época que a cidade

estava cheia de posters de politicos corruptos a pedir votos.

Figura 63 — Mais amor por favor, Brasilia, 2013.
Fonte: http://ygormarotta.com.

“Em 2009 comecei a escrever “Mais amor por favor” pelas ruas de Sao Paulo.
Pretendia despertar a atencao das pessoas para o que ha de mais belo: o

amor (...) Pouco tempo depois a frase estava a ser replicada por toda a
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internet. Em 2010, conheci o artista Ceci Soloaga e juntos cridmos um duo
audiovisual. Vjsuave é o lado das projecdées, uma combinacao do analégico
com o digital, animacdes projetadas nas ruas (...) através da luz queremos

evocar o amor.” (Marotta, 2013)

A dupla Ygor Marotta e Ceci Soloaga, criaram quatro curtas-metragens de
projecdo em movimento e tém como principal apresentacdo o Suaveciclo
(Figura 63), um triciclo adaptavel para projecdo em movimento. Projetando
assim a mensagem Mais Amor em qualquer superficie da cidade é sem duvida
uma tecnologia (Figura 64) que tém ajudado a arte urbana na producao das
suas novas praticas. Aceitando que a obra é efémera por natureza, aceitam a
projecao como uma intervencao que marca um momento e que passa tao

eficazmente a sua mensagem como os outros meios utlizados por esta arte.

Figura 64 — VjSuave, Projecées animadas quadro a quadro, Brasilia, 2013.
Fonte: http://ygormarotta.com.

Por dltimo em 2012, desenvolveram colagens colectivas de “Mais amor por
favor”. A colectiva é um encontro com pessoas que apoiam o movimento e

querem fazer parte dele. Desde entado ja foram impressos mais de 20 mil
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posteres que foram distribuidos pelas varias cidades do Brasil e do Mundo,

tendo também acontecido essa iniciativa em Portugal. Ygor Marotta

Eu Me Chamo Antdnio

Autor do projeto — Pedro Gabriel

Facebook: 1 Milhao
Instagram: 600 Mil Seguidores

“Eu me chamo Anténio. Nasci no coracao do mundo. Mais precisamente em
Africa. Aos 12 anos cheguei ao Brasil com uma mala cheia de brinquedos e
saudades. Saudade de todos que deixei e conheci. Até os 13 eu nao
formulava uma frase correta em portugués, talvez esse seja o motivo principal
pelo qual comecei a prestar mais atencao nas palavras, a brincar com elas, a

entendé-las.” Eu Me Chamo Antoénio

A
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Figura 65i Eu Me Chamo Anténio, 2014.
Fonte: https://www.facebook.com/eumechamoantonio/photos.
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Eu me chamo Anténio (Figura 65) é uma narrativa que transita por todas as
fases de um relacionamento amoroso: com um estilo simples e acessivel, mas

nem sempre 6bvio, o leitor acompanha os encontros e desencontros de uma

personagem que se chama Anténio.
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Figura 66 — Livro Eu Me Cao Anténio, 2015.
Fonte: https://www.facebook.com/eumechamoantonio/photos.

Devido ao seu sucesso nas redes sociais Pedro Gabriel é agora autor de dois
livros (Figura 66), ambos contam as histérias de amor da personagem

Anténio, sempre acompanhada do jogo de palavras carateristicas de seu
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universo poético. E, claro, os guardanapos que tornaram o autor conhecido
num primeiro momento através da sua pdagina no Facebook, estdao presentes

nestas obras. Pedro Gabriel (2013)

Skype Type
Autor do projeto — Oded Ezer
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Figura 67 — Oded Ezer Typography, Skype Type, 2011.
Fonte: http://www.designboom.com/design/oded-ezer-skype-type/

No ultimo dia de conferéncias de Design Indaba 2011 em Israel, o Designer
grafico e tipégrafo Oded Ezer conhecido pela sua abordagem irreverente na
tipografia, deslumbrou a audiéncia com o seu projeto ‘Skype Type’ (Figura
67). Influenciado pelas possibilidades das conferéncias por meio do video e
das redes socais, cada letra do cartaz (Figura 68) que o Tipdégrafo produziu
para essa conferéncia foi desenhada por individuos de diferentes paises e

partilhadas com ele via skype. Oded Ezer (2012b)
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“Neste projeto fiquei surpreendido por perceber que foi umas das primeiras
tentativas de utilizar as redes sociais ou neste caso o skype de modo a
produzir um cartaz impresso. A ideia por detras deste cartaz era convidar
pessoas espalhadas pelo mundo a desenharem a sua proépria letra e poderiam
fazé-lo como quisessem. Permitido também que as pessoas pudessem
convidar outras a entrar neste projeto. Por acreditar que seria uma melhor
solucdo ao invés de criar um cartaz que fosse apenas bonito. A esta técnica

chamei de ‘SkypeType.” Oded Ezer (2012b)
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Figura 68 — Oded Ezer Typography, The poster ezer he streets f Krakow,
2011. Fonte: http://www.designboom.com/design/oded-ezer-skype-type.

Foram apresentados estes projetos pela candidata por esta se ter inspirado
Nnos mesmos para o seu proprio projeto. Comecou-se por analisar a causa
‘Mais amor por favor’ que como este projeto “apela ao mais belo que temos

na vida”, que sao sentimentos e emocodes. Para a candidata foi muito
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importante e motivador observar um projeto, cujo cerne do préprio reside na
vontade de despertar sentimentos nas pessoas. A diferenca é que o projeto
‘Mais amor por favor’ apela a Unico sentimento e o nosso ird apelar a todos
os sentimentos, a todas emocdes. Claro tendendo sempre para o mais belo
que temos mas a realidade da vida nem sempre é essa e como referido nao se
pretende apenas transmitir emocodes, o objetivo passa também por provocar
mudancas de atitude e acima de tudo pretende-se partilhar ensinamentos:
Vive, aprende e passa a mensagem (o mote deste projeto). A candidata nao
pede amor, nem utiliza se faz favor, o que quer é sem favor algum que as
pessoas colaborem na partilha de ideias, que acreditem ser as que precisamos
ver difundidas na nossa sociedade. O que pede é que a escutem, apenas
oicam as suas palavras pois é tudo o que lhe interessa, nao é quem disse o

qué, mas sim o que disse e porqué!

O autor do projeto ‘Eu me chamo Anténio’ é muito pessoal neste projeto, por
isso era essencial falar sobre o seu trabalho. A candidata afirma que comecou
a acreditar neste projeto, por ver que pessoas que tém poesia nas veias e
tipografia no coracao conseguem fazer grandes projetos com isso. Pedro
Gabriel, autor do projeto ‘Eu me chamo Anténio’ brinca com as palavras ao
conjugar ilustracoes com as mesmas e da-lhes um caracter préprio. A maior
inspiracao neste projeto que se retirou sobre este projeto, foi a vontade de
transportar esse caracter e personalidade préprio que o artista Pedro Gabriel
concede as suas tipografias. Entendeu-se que iriamos utilizar esse mesmo
conceito de uma tipografia com caréacter préprio, para produzir a parte gréafica
deste projeto. No caso deste artista, as letras mostram a personalidade da
personagem Anténio, neste projeto conclui-se entao que as letras deveriam
mostrar as diferentes personalidades, das diferentes pessoas com diferentes

culturas que falam portugués.
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No projeto ‘Skype with Type’ do tipografo Oded Ezer, o que chamou a
atencao da candidata foi a exaltacao da individualidade de cada um através da
personalizacao das tipografias. Que remetem também como no caso do
projeto ‘Eu me chamo Antdénio’, a personalidade de cada pessoa. Bem como o
facto do tipégrafo Oded Ezer ter utilizado as redes socais, neste caso o Skype
para tornar o seu projeto possivel. Apelando a interacao dos intervenientes
através da videoconferéncia dessa plataforma digital. Ao invés de construir
um cartaz feito exclusivamente por ele, construi um com a qual as pessoas se
pudessem identificar e ganhar um certo carinho pelo mesmo. Por assim
conseguirem se rever nele por de terem participado e ajudado na construcao
do mesmo. Como foi abordado no tema apresentado por este projeto
comunidade, As obras transmitem uma sensacao de comunidade ao falar por,
para e com as pessoas (Waclawek,2011:80). Quando o publico esta
envolvido e sente que fez parte do processo de construcao de um projeto,

ganham um certo carinho e respeito pelo mesmo.

Conclui-se assim que os conceitos mais importante a retirar destes projetos e
0 que acreditamos ter sido a razao pela qual tiveram sucesso sao: Apelar a
sentimentos belos, conceder personalidade e caracter ao trabalho e pedir a
interacao do seu publico, transformando-os em colaboradores e nao meros

observadores.
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6.1 Video de Divulgacao do Projeto

Depois de delineado que iriamos criar uma pagina de divulgacao deste projeto
nas redes sociais, percebeu-se que para causar impacto suficiente para o
mesmo ser ouvido e partilhado. Entendeu-se que a melhor solucao, seria
transmitir visualmente esta ideia e nao apenas colocar por escrito o que se
pretende atingir com este projeto. Por termos o conhecimento que o0 nosso
publico alvo esta ancorado no mundo digital ao maximo, que este celebra a
imagem, foi tida em consideracao a necessita do mesmo em visualizar as
coisas rapidamente. Sendo que a unica forma de fazé-lo, seria em cativar
desde o primeiro segundo o sua atencao. Por tal, concluimos que de modo a
espalhar o manifesto deste projeto: “Vive, aprende e passa a mensagem?”,
iriamos realizar um video de divulgacao deste projeto. Ao fazer um video,
acreditou-se que o publico deste, facilmente iria ouvir a nossa mensagem,
escrever um texto sobre o que queria fazer jamais seria suficiente, seria longo
por ter uma histéria tdo rica e complexa por detras dele. J&4 um video, em 2
minutos consegue contar a histéria, a candidata consegue falar com as
pessoas e além disso consegue que as mesmas oicam a sua voz e percebam a
sua determinacao e vontade em tornar real este projeto. Através do video,
conseguimos mostrar visualmente todas as frases que marcaram a vida da
candidata e a longa viagem que a mesma fez para chegar até este projeto.
Assim sendo, entendeu-se que este video por lhe ser tao proéprio, seria
narrado pela candidata, concluindo que a mesma iria aparecer no video com
as frases gravadas no seu corpo. Porque efetivamente, essas frases
marcaram-na e o que aprendeu com elas prevalece até hoje consigo. Essas
frases sao uma espécie de tatuagem invisivel no corpo da candidata, que irao
ser reveladas agora através deste video. Mas isso é a histdria do projeto, a
intencao deste é descobrir quem mais ficou marcado por elas. Nao interessa
quem disse a mensagem, mas sim o que a mensagem quer dizer, todavia
pretende-se com todo o afecto e paixao pela arte urbana divulgar as obras dos

artistas mas a candidata tem a plena nocao que nem sempre ird conseguir
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descobrir o autor da obra. Porém, todos os que escreveram na cidade e
transmitiram algo que merece ser ouvido preenche o unico requisito deste
projeto. Por isso neste projeto, as mensagens falam mais alto do que quem as

escreveu.

6.1.1 Corpo e Tipografia

Estas tipografias representam vozes diferentes, mas antes de o serem eram
apenas uma — a da candidata. Este projeto é muito pessoal, é uma
manifestacao do que se quer transmitir a sociedade e do que se quer incutir
no mesmo. Ele é a voz da candidata e essa voz tém um corpo. Por tal,
decidiu-se que a as mensagens iriam aparecer no corpo da candidata, por esta
considerar que ficaram gravadas em si, como referido um género de tatuagem
invisivel que iremos agora revelar.

Alguns autores ressaltam o paralelismo existente entre a pele da cidade, e a

nossa pele.

“Uma colecdo de simbolos tatuados na pele da cidade.” (Campos, 2010: 86)

“Como se a visibilidade da cidade fosse a pele ou o esqueleto de algo, algo
que possui vida e por sua vez sente uma necessidade estética.” (Irvine, 2012:

2)

Diferentes autores fazem um paralelismo entre a pele da cidade e a pele
humana, por sua vez, as imagens que colocamos na pele, faz-nos associar a
algo que chama-mos de tatuagens. Porém, existe uma clara evidéncia da
diferenca de uma tatuagem na nossa pele, a uma inserida na pele da cidade.
A arte urbana ao atuar na cidade nao é permanente como ja foi referido, é
efémera. Mas este paralelismo entre a pele que nos constitui e as superficies
das cidades foi algo que suscitou interesse, principalmente quando nos
deparamos com o facto de alguns artistas urbanos e Designers apaixonados

por tipografia fazerem essa mesma associacao. Passando as mesmas
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caligrafias que depositavam na cidade no caso dos artistas, ou mesmas

tipografias do papel para o corpo humano no caso dos Designers.

Sagmeister & Walsh — Designers Graficos

Figura 69 — Sagmeister&Walsh, Aizone, 2015.
Fonte: http://www.sagmeisterwalsh.com/work/project/aizone/

“Realiza trabalhos que amas e és apaixonado por, olha para fora do mundo

do Design grafico para inspiracdo.” Jessica Walsh (2012)
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Figura 70 — Stefan Sagmeister, Lou Reed Poster, 1996.
Fonte: http://www.sagmeisterwalsh.com/work/project/lou-reed-poster/

“Quando i a letra da musica do Loud Reed, era uma mdsica muito pessoal
sobre a sua necessidade de mudanca. Por ser pessoal, usei a letra da musica,

para escreve-la sobre a sua cara.” Stefan Sagmeister. (1996)

O que chamou a atencao, foi o facto do Sagmeister referir que por ser algo
pessoal, sentiu a necessidade de escrever sobre a pele do Lou Reed (Figura
70), o que vai de encontro a intencao de colocar as tipograficas na pele, na
apresentacao deste projeto ao publico. Como foi referido este projeto é
pessoal e, também ele nasce da necessidade de mudanca. Essas palavras e
mensagens com que a candidata se deparei ao longo deste ano marcaram-na,

fazem parte da pele que a constitui até hoje.
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Pokras Lampas — Artista especializado em Calligraffiti

Pokras Lampas, é um artista de caligrafia moderna com muitos anos de
experiéncia na arte urbana, através do conceito de Calligraffiti que foi
mencionado no capitulo do graffiti, por Niel’s Shoe, também ele desenvolveu
essa pratica. Cria composicoes caligraficas em grande escala. tanto dentro de

ambientes urbanos, como em interiores. Estd constantemente a experimentar

novas formas e volumes para explorar tipografia.

Figura 71 — Pokras Lampas, Calligraphyongirls — S;sion#1 1, 2015.
Fonte: http://calligraphyongirls.com/session-8/

Num dos seus mais recentes trabalhos “Caligrafia em mulheres” (Figura 71),
onde pinta as suas letras caligraficas em corpos de diferentes mulheres em

diferentes cenarios.
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6.1.2 Projecdoes e Corpo

Apds a decisao tomada que as mensagens tipograficas realizadas para este
projeto iriam aparecer no corpo da candidata, numa primeira fase ponderou-se
em pintar as frases (por influéncia dos exemplos anteriormente mostrados)
mas havia uma parte essencial que estava a ficar posta de parte — as
fotografias das mensagens. As fotografias foram o cerne deste projeto, nao
foram apenas as palavras que marcam a candidata, foram as fotografias, o
contexto, a envolvéncia das obras com o espaco e isso era algo que a
candidata soube que nao estava disposta a prescindir no seu video de
divulgacao deste projeto. Foi quando a candidata na fase de pesquisa se
deparou com fotografias projetadas em corpos, de um fotégrafo que admira e
gue segue ja ha algum tempo. O resultado era incrivel e ai conclui-se que as
imagens projetadas no corpo da candidata representam que o projeto e ela
eram um s6. De modo a conseguir unir o corpo e a fotografia sé havia uma

solucao — Projetar as mesmas no corpo.
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Davis Ayer — Fotdgrafo

Figura 72 — Davis Ayer, Time Travel, 2011.
Fonte: http://www.davisayer.com/time-travel/

A candidata tem uma profunda admiracao por este fotdégrafo, Davis Ayer
nasceu em Austin no Texas e ¢ comecgou a tirar fotografias em 2007. Teve o
seu passado em histdria da arquitetura, este artista originalmente foi pelo
espaco, formas e composicdes abstratas. Ao encontrar a sua verdadeira
vocacao, o fotdgrafo refere que esta numa viagem de autodescoberta que

continua até ao dias de hoje. (Ayer, 2011)
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Figura 73 — Davis Ayer, Time Travel, 2011
Fonte: http://www.davisayer.com/time-travel/

“Os seus trabalhos manifestam-se através da precisdo do detalhe técnico,
mas em dltima andlise ele quebra todas as regras com um entusiasmo
impressionante...De muita formas, que é a marca da sua obra de arte:
podemos vé-lo centenas de vezes e ainda encontrar algo bonito e novo dentro

dela, sempre que olhas outra vez.” Lindsey Rae Gjording (2014)

Davis Ayer, fez uma série de fotografias onde projetou imagens em corpos
nus, o fotégrafo misturou paisagens, aspectos da cidade e imagens onde usou
o corpo como veiculo e tela (Figura 72, 73). O que instantaneamente nos
levou a relaciona-lo, com o artista Ygor Marotta criador do projeto ‘Mais amor
por Favor’, que por sua vez, também projetou o sua frase na pele da cidade.

O que prova a similaridade que temos vindo a referir, entre corpo e superficie
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urbana e provou a candidata que projetar as suas ilustracdes tipograficas no

meu corpo fazia todo o sentido.

6.2 Narrativa do video

“Cada vez mais olhamos para dentro e eu gostava que as pessoas olhassem
mais para fora, no fundo que reparassem mais naquilo que as rodeia... Este
projeto comecou quando estava a estudar no Rio de Janeiro e sem duvida ali
a arte veste as ruas... Mas foi no Rio de Janeiro que a arte urbana ganhou um
novo significado para mim.... Porque comecei a deparar-me com pequenas
mensagens escritas na pele da cidade e a partir do momento que eu escutei a

cidade me queria dizer, eu comecei a sentir o que me de outra forma...

O rio de janeiro disse-me: que Gentileza Gera Gentileza; Mais amor por favor;
Queria um dia s6 ficar contigo para sempre; Nada para mim, nada para vocg,

liberdade é tudo; Pare aqui aprecie a vida por um minuto e sorria.

E foi ai que percebi o porque destas mensagens me marcam tanto, elas
falaram-me na minha lingua, elas falaram-me em portugués! E no fundo... é a
Lingua portuguesa que nos une, é ela que quebra a barreira que nos separa a

todos...

Por isso quando cheguei a Portugal, eu continuei a escutar o que as minhas
cidades me tinham a dizer e disseram-me mensagens como: Nao ha machado
que corte a raiz ao pensamento; O futuro é passado no presente; Nunca mais

me esqueco, No fim de contas fica tudo por dizer.....

Para mim tanto Portugal como o Brasil estavam a colocar em palavras, o que
eu estava a sentir e eu acho que se os tivesse que definir numa so6 palavra: eu
diria sentimento e eu ja sinto, eu ja sinto a cidade, eu sinto o que ela me quer

ensinar.... eu sinto o que ela me esta a tentar dizer! E o que quero agora é
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descobrir qual é a histéria em portugués que andamos a contar ao mundo, o
que é que essas mensagens dizem sobre nds? Porque acredito que juntos

podemos rescrever uma nova histdéria e sentir que fizemos parte dela.....

Estas frases marcaram-me e fazem parte mim até hoje.... Mas senti que nao
mas senti que nao podia apenas guardar para mim, aquilo que aprendi com
elas! Por isso eu resolvi espalhar a minha mensagem e o que quero agora é

facas o mesmo... Vive, Aprende e Passa a Mensagem!”
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6.3 Processo do video

Uma vez tendo a narrativa do video, o passo seguinte foi testar visualmente
como iriam funcionar as projecées das ilustracdes tipograficas do projeto e
respectivas fotografias das mensagens no corpo. Foram executados, numa
fase inicial, alguns testes fotograficos, do que poderia ser o visual do video.
Tendo posteriormente, passado para a fase de experimentacdo em video,

onde filmamos uma versao teste, concluido depois a versao final. Aqui sao

demonstradas, as varias fases do processo, até a concepcao do video.

Figura 74 —Processo inicial da producao do video (fotograficamente), 2015.
Fonte: Imagem da autora do projeto.
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75 — Processo inicial do video (fotograficamente), 2015.
Fonte: Imagem da autora do projeto.

76 — Processo inicial do video (fotograficamente), 2015.
Fonte: Imagem da autora do projeto.
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77 — Processo inicial do video (filmagens), 2015
Fonte: Imagem da autora do projeto.

78 — Processo inicial do video (filmagens), 2015
Fonte: Imagem da autora do projeto.




6.4 Video Final

Pretendeu-se mostrar as fotografias das frases selecionadas, tanto as que
deram inicio ao projeto, como as selecionadas por predominancia da arte
urbana portuguesa. A narrativa é simples — um corpo, uma voz, uma missao.
Quisemos ocultar a identidade da candidata até ao final do video, pela razao
justificada ao longo do projeto, que neste, as mensagens falam mais alto que
quem as disse. Nao interessava quem ali estava, mas sim o que estava a
dizer. Por tal, o foco foi na voz e no que estava a ser narrado, bem como, nas
mensagens e ilustracdes tipograficas. A candidata é revelada no final, quando
é revelado o nome e identidade grafica do projeto, por estes |lhe serem tao
préprios. A narrativa foi sempre entre a comparacao da pele da cidade, com a
pele da candidata e como é referido: “Estas frases marcaram-me e fazem
parte de mim até hoje, mas senti que ndo podia apenas guardar para mim o
que aprendi com elas”. Por esta razao foram reveladas publico na pele da
candidata, onde esta aparece cheia de energia, o video reflete o movimento
da cidade. Como referido, ndao ha cidade sem vida, nem vida sem emocao e
foi isso que quisemos transmitir com a musica e a danca ao longo do video.
Por fim, o video ganha cada vez mais um passo acelerado, para podermos dar
conhecimento do manifesto deste projeto e para mostrar a determinacao em
torna-lo real. Por tal, foi decidido que a candadida iria aparecer no final onde
diz: “Vive, aprende e passa a mensagem” explicando o manifesto e por fim

aparece nas suas maos o nome do projeto: ‘Ja sinto’.
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6.7 Desdobravel do Video
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7. CONCLUSAO

Ha um momento na vida de todos nés — ou num impeto mais ingénuo — ao
longo da vida e na profissao que se escolhe, em que o cliché mudar o mundo
e tornd-lo um sitio melhor é o objetivo primeiro: o propdsito da prépria vida.
Acredita-se. Segue-se um caminho. Escolhe-se uma area. Escolhe-se intervir.
Com as ferramentas afiadas, os sonhos e a vontade preparada, enceta-se um
percurso, o investimento no Saber e no Fazer. Validadas as escolhas, mudar o
mundo é o caminho. Olhar o mundo o mundo é o meio, um processo, um
projeto - o ato inerente a mudanca. O mundo em que vivemos, o século em
que nos construimos vive do olhar e do comunicar. Imagem e palavra. P6r em
comum, nao é esse o significado do verbo comunicar? Nao poderao as
palavras e as imagens atuar na sociedade? Nao poderao, em conjunto,
acrescentar e modificar o sitio onde vivemos? Estas sao algumas questdes
que se podem colocar no final de um percurso académico, ou quica, foi com
estas questdes que um percurso académico se iniciou. Entende-se, agora,
nesta fase final de percurso académico na area de Design, que o poder
comunicativo, bem como toda a criatividade podem intervir na realizacao de
projetos inovadores, modificadores, revolucionarios, provocadores - mudar o
mundo. Pensar, olhar o mundo e torna-lo num sitio melhor. A sociedade vive
cercada de imagens desprovidas de conteudo. Ainda que, por vezes, e de
forma involuntéaria, os Designers sao em parte responsaveis pela producao e
divulgacao dessas imagens. O Designer do século XXI| ndao pode apenas ser
produtor de imagens esteticamente apelativas e desprovidas de significado. A
imagem tem de ensinar e conseguir provocar uma mudanca na atitude. O
mundo estad virado do avesso. A estética vale mais que o conteudo. Porém
considerou-se que a beleza reside, na luta contra esse mal que esta
circunscrito na mentalidade, conservadora e mesquinha, deste nosso mundo
as avessas. O Designer tem de fazer. Construir. Derrubar. Ensinar. Utépico e
idealista, este deverd ser o seu manifesto. Tal como o manifesto realizado

pelo Movimento Futurista por Fillippo Marinetti (1909) apropriar-se das suas
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palavras e dizer: “A coragem, a audéacia e a rebeliao serao elementos
essenciais na nossa poesia” e “Nao ha mais beleza a nao ser na luta”. Esta é
luta que os Designers devem travar através dos seus trabalhos. Esta é a /uta

deste projeto. A mesma luta dos artistas urbanos.

A arte urbana acarreta consigo, um certo ativismo. Estes artistas incumbiram-
se da tarefa de transmitir a sociedade valores culturais e sociais, por sentirem
que esses valores sao constantemente esquecidos. A sua manifestacao ocorre
de diversas formas e através da montagem e desmontagem das mais diversas
linguagens. Mas houve uma em particular que chama a atencao — a
manifestacao silenciosa que ocorre nas cidade, através das palavras. Estas
representam o que a sociedade defende e acredita. Sdo o seu apelo e o seu
manifesto. As palavras que sao escritas na pele da cidade, marcam-na ao
mesmo tempo que a transformam. As pessoas que depositam mensagens nas
cidades fazem-no porque sentem gque nao sao ouvidas e veem nas cidades
uma galeria aberta, sem restricdes: acessivel a todos. Através da teoria
aprofundada, neste projeto, entendeu-se que as sociedades que se sentem
mais marginalizadas ou ignoradas pelo sistema politico, sao aquelas que mais
se manifestam e se expressam nas ruas. Assim tantos os artistas urbanos
como as mais diversas pessoas que escolhem expressar-se desta forma,
fazem das palavras a sua arma e utilizam a cidade como ferramenta na acao
da sua luta. De todas as armas que algumas vez foram usadas pelo homem
para este se fazer ouvir, esta é a mais inteligente. E uma arma silenciosa que

nao pretender magoar ninguém, mas apenas se fazer sentir e fazer-se ouvir.

Com isto, entendeu-se que este projeto iria servir como uma chamada de
atencao para esses pequenos manifestos. Mas nao se pretende, apenas,
chamar a atencao sob a forma de imagens puramente ilustrativas, de frases
que foram inseridas no espaco urbano. Acredita-se que qualquer Designer
deve sempre atribuir um significado aos seus trabalhos, pois a estética nao

pode prevalecer em relacdo ao conteudo. Considera-se que faz parte, mas
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jamais a aparéncia estética do trabalho podera ser a sua Unica razao de
existir. A forma de garantir que nao se esta a fazer um trabalho puramente
superficial, passa por se garantir um significado ao que é produzido - a
atribuicao de um significado em tudo o que se produz é o que distingue um
trabalho superficial, de um que acarreta consigo uma mensagem intrinseca e
possui uma finalidade. Este projeto tem um significado, bem como uma

mensagem intrinseca nele préprio — o seu conteudo.

A finalidade que foi concedida as autoexpressoes, foi a atribuicao de um valor
e de uma missao. Como foi defendido as frases que se encontram pelas ruas
sao autoexpressdes, porém apenas atingem a sua diligéncia comunicativa
quando sao lidas por alguém. Essa leitura acarreta consigo o ensinamento que
o artista urbano (ou qualquer outra pessoa que tenha escrito a frase na
cidade) tentou transmitir ao seu publico. Essa transmissao de conhecimentos
por sua vez, transforma essa autoexpressao numa mensagem. Neste projeto o
que se guer transmitir, sdo0 as mensagens que essas autoexpressdes tém para
nos oferecer. Atribuindo assim um conteido as mesmas - as histdrias que
elas contam. Sao mensagens que s6 vé quem presta a atencdo e as suas
histérias vao desde simples desabafados a licobes de vida, de pequenos
conselhos, a promessas de amor e de um dia melhor. Por se pretender
transmitir esses ensinamentos, entendeu-se que a partilha neste projeto era
algo essencial, bem como um requisito obrigatério. Conseguiu transmitir-se
que o conteudo das mensagens (as histdrias) sao o que realmente importa, ao
ter criado um mote para o mesmo, implicito no manifesto: Vive, aprende e

passa a mensagem.

Por sua vez o significado que foi atribuido a todas essas mensagens é um que
estd intrinseco nas mesmas e por si s6. Todas as mensagens que se
pretendem partilhar tém apenas um Unico requisito — tém de ser escritas em
Lingua Portuguesa o que significa que se estao a ligar todos aqueles que

falam a Lingua Portuguesa. Além disso, todas essas mensagens simbolizam a

181



uniao das diferentes histérias e diferentes culturas dos que sentem em Lingua
Portuguesa. Que agora, através deste projeto, essa ligacdo das diferentes
culturas portuguesas, encontrem nele a hipdtese de se reunir num sé lugar,
acessivel a todos. Sendo que a mensagem intrinseca em todas essas
mensagens é a de estarmos todos unidos pela mesma lingua. Assim todos
conseguimos saber, o que sente e quem sente em Lingua Portuguesa: o que

andam a dizer ao mundo.

Acredita-se que estamos a produzir um trabalho com um conteddo e com uma
finalidade. Nao é superficial mas sim - social, ativista e pedagdgico.

Social porque este trabalho representa o que todos aqueles que escrevem na
cidade defendem e enaltece as mensagens que a sociedade anda a querer
transmitir. E ativista porque as mensagens que estao pela cidade sao alertas,
apelos, manifestos do pior e do melhor que se passa dentro da sociedade. Ao
que tem de pior, tem como intencao mudar as atitudes e percepcdes das
pessoas. O que, por sua vez, permite mudar o mundo. Ao que tem de melhor,
relembra-nos o que o mundo tem a oferecer e ensina-nos os valores pelos
quais a nossa vida deve reger-se. E, por fim, é pedagdgico, porque a partilha
das diferentes histdrias, das diferentes culturas portuguesas e das diferentes
mensagens promove novas formas de pensar e de ver o mundo. Essa partilha

gera novos didlogos e novas ideias.

Ao longo da pesquisa efetuada entendeu-se o propdsito dos artistas urbanos
elegerem a cidade como veiculo da sua mensagem, pois nesta nao existe
segmentacao de pessoas. A arte urbana tal como a cidade, encontra-se
disponivel para todos. Mas existe também outro meio onde os artistas
urbanos atuam, uma plataforma que simboliza uma segunda cidade — A
internet. Por esta ser, também, um outro espaco publico. Por entendermos os
veiculos comunicacionais onde os artistas atuam, pretendeu-se atuar tal como
eles, tanto na internet como na prépria cidade. Mas avaliando qual destes

veiculos consegue disseminar mais rapidamente uma mensagem, soubemos
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que iriamos iniciar o processo de difusdao da missao deste projeto através da
internet, numa primeira instancia. Este projeto tem a intencao de ser ciclico:
nasce na cidade, propaga-se e cresce na Internet, voltando novamente para a

cidade numa fase mais avancada.

A solucao para atingir os objetivos numa primeira fase, passou por criar uma
pagina dedicada ao projeto através das redes sociais. A internet permite criar
um espaco onde nao existem fronteiras, onde todos os que falam a Lingua
Portuguesa conseguem partilhar as diversas frases com que se deparam no
seu dia-a-dia e nos diferentes cantos do mundo. Também ira ser revelado o
manifesto ‘vive, aprende e passa a mensagem’ através de um video
promocional, onde é contada a histéria por detras da forca motivadora que
existe em saber todas essas histérias de pessoas que escutam a cidade e
querem fazer parte do enorme texto que nela estd a ser escrito. Acredita-se
que, em conjunto, se pode escrever uma histéria que valha a pena ser lida.
Este projeto nasce daquelas partes do ser humano que nao fazem sentido
nenhum, nasce do mais puro sentimento e das mensagens que tanto nos
podem dizer e ensinar. Em ‘J& Sinto’ consegue saber-se o que sentem todas
as outras pessoas que falam a Lingua Portuguesa e a espalham pelas

diferentes cidades do mundo inteiro.

“As pessoas que sdo loucas o suficiente para acreditarem que conseguem

mudar o mundo, sdo aquelas que de facto o mudam.” Steve Jobs
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9. ANEXOS

Anexo |

Conversa com Mario Belém.

1. Sei que no teu percurso tiras-te o curso em Design Grafico no Arco, consideras te

Designer ou artista urbano?

Mario Belém — Considero-me artista. Quando trabalho para outros sou Designer ou ilustrador,

quando trabalhas para ti és artista.

2. O facto de teres conhecimentos na area do Design contribuiu no processo e no resultado

dos teus trabalhos hoje em dia enquanto artista urbano?

Mario Belém — Contribuiu para tudo, hoje em dia qualquer que seja o projeto que faca tento
(e isto é igual para design gréafico e ilustracdo) pensar e conceptualizar o projeto previamente,
sobretudo gosto de escrever e planificar as coisas é um processo que na escola parece que
ndao faz muito sentido mas depois comecas a perceber que efetivamente faz. Comecas a
desconstruir a obra na tua cabeca, porque imagina em projetos como este que estads a
experienciar connosco, estds a fazer uma obra que ird ficar ligada a um sitio. Sendo que é
muito melhor fazeres uma coisa que tenha a ver com a envolvéncia do espaco. Nao é sé

fazeres uns bonecos s6 por fazeres, dd outra dimensao a coisa e da-te mais longevidade a

peca também

3. O que te motivou a deixares a caneta digital para as latas de spray e passares do ecra do

computador, para os muros da cidade?

Mario Belém — Apercebi-me que estava viciado no mundo digital. Para mim ele é inatingivel,
independentemente de conseguires realizar o trabalho. Quando voltei a trabalhar com
materiais e a produzir coisas, percebi que isso te permite criar pecas Unicas e acaba por ser

mais divertido por causa disso.
4. Existe a consciéncia clara por parte de quem produz arte urbana, de que hd um potencial

publico, preferes ver o teu publico como um espectador ou um participante de um

didlogo?
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Mario Belém — H& partida estds a interagir com o publico e sabes que had uma grande
diferenca entre usares s6 um desenho ou sé palavras, o publico acaba por ser muito mais
interventivo e pode viajar muito mais no desenho, enquanto a partir do momento em que
estds a por palavras, estds a condicionar muito mais o discurso e a deixar muito menos lugar

para o resto da imaginacao.

5. O inicio do graffiti era constituido basicamente por um conjunto de letras, era as letras

nas paredes, a caligrafia, aplicas esses principios do graffiti tradicional no teu trabalho?

Mario Belém — Odeio a palavra graffiti, isso € uma conversa que temos imensas vezes entre
nés, graffiti infelizmente é uma coisa que tem imensas conotacdes e muitas delas negativas,
como €é 6bvio vamos todos beber as raizes da cultura mas esta toda a gente a tentar

interpretar as coisas de outra forma.

6. Pensas que incluir texto, ou palavras na imagem de alguma forma pode ser um suporte

para a correta leitura da obra?

Mario Belém — Claro, um bom exemplo disso sdo as expressdes portuguesas gue uso nas
minhas pecas, que fora de contexto ndao fazem absolutamente sentido nenhum mas todos nds
nos relacionamos com elas, e o facto de serem em portugués torna tudo mais pessoal. Tu Ilés
aquilo e sabes, ja pensei naquilo, se calhar nunca tinhas visto aquilo numa parede ou

associado a um desenho

Sei que costumas aliar a imagem 4&s letras fazes isso porque acreditas estar a unir o melhor

dos dois mundos? E um conceito que aplicas muitas vezes nos teus trabalhos?

Mario Belém — Sim sobretudo é ai que vou buscar um bocado as minhas bases em design,

dos dizeres portugueses.

7. Porque a escolha da Lingua portuguesa e ndo o inglés que terias uma maior audiéncia

quando utilizas frases e palavras nos teus trabalhos?

Mario Belém — Porque sou portugués e adoro Portugal é uma lingua forte com uns cantinhos

muito giros
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8. Sabemos que o trabalho no espaco publico é efémero, consideras isso um aspecto
negativo ou por outro lado pensas que s6 o torna mais especial?

Mario Belém — Uma das coisas giras destes trabalhos é nao criares relacoes com as obras,

acabas um desenho ou uma peca e ja estds a pensar o que poderias ter feito de outra forma e

crias uma nova peca depois. E ndo criar grandes relacées de afecto com as pecas.

9. Hoje em dia existe uma documentacdo quase obsessiva por fotografias digitais na
internet, a comunicacdo €é cada vez mais baseada em imagens, isso obrigou-te a
reequacionares a tua abordagem e processo das tuas obras que agora ndo existem apenas

na rua, mas também no universo das redes e da tecnologia?

Mario Belém — Uma das coisas que acontece é ao longo do processo ires tirando fotografias
para veres como a obra vai funcionar, porque as tantas sabes que vais é ficar com a
fotografia. Portanto acabas por trabalhar para a fotografia muitas das vezes.

10. O que acreditas que as tuas obras provocam no publico que por elas passam?

Mario Belém — Na&o s6 isso mas estas a cultivar os putos para viajarem mais, eu lembro-me
quando era miudo de ver murais politicos na 24 de julho perto de alcantara, sempre que
passava por |a ficava colado ao vidro do carro. Sempre soube que queria pintar paredes e
acredito que estas obras que fazemos, hao de um dia contribuir para que as criangcas tenham

vontade de fazer isso e venham-se a exprimir de novas formas nas paredes.

11. Conectar com as pessoas, emocionar, surpreender e inspirar? Consideras ser a maxima da

arte urbana?

Mario Belém — E sobretudo dar cor, das cores a cantos q estavam sujos e abandonados, €

mesmo gque as pessoas nao gostem da peca metemos mais cor na vida delas .

Anexo ll:

Conversa com Tinta Crua

1. Porque fazes intervencdes na cidade com mensagens escritas a envolverem a ilustracdes?
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Tinta Crua — Eu vejo tudo num conjunto, as vezes ponho frases tal como as musicas nos
filmes, servem para dar uma dimensao extra, sdo artes que se misturam imagem com som ou
literatura com pintura etc.. Também por vezes quero que a leitura das imagens seja lida num
contexto especifico. Normalmente uso mais num caracter "antisistema" talvez venha das
minhas influencias do anarcho, punk e do meio de onde venho experiencias muito a

desigualdade, injustica e pobreza.

Outra vertente das minhas frases sdo os meus desabafos pessoais ligados a sentimentos,
angustias, que por vezes completo com frases. Mas tudo é muito subjetivo, particamente
descodificavel dai que cada pessoa tem uma explicacdo diferente guardada no seu
subconsciente através das suas experiencias e visdes. Até eu vejo novos significados e
leituras diferentes das que tinha passado algum tempo, estamos em permanente mudanca ou
deveriamos de estar. Grande parte da populacdo tem medo de mudar ideias, atitudes... Se

fizesse um mural se calhar conseguia passar a minha mensagem através de varios desenhos

sem frases, porém a frase ajuda a sintetizar a mensagem.

2. No muro azul escreves-te uma frase que me diz muito e irei colocar no meu projeto — Nao

hé machado que corte a raiz ao pensamento. A frase é tua?

Tinta Crua — Essa frase ndo é minha é de poema de Manuel Freire do tempo da ditadura,
disseram-ma como um incentivo e ficou na minha cabeca, até que acabei por utilizd-la no

|"

mural que fiz no "muro azu

3. Tiveste alguma formacao académica para o que fazes hoje em dia? Por exemplo tens

algum passado em Design?

Tinta Crua — Na&ao cheguei a acabar o liceu fiquei pelo 11° ano. Estava num curso que
envolvia as belas artes e o design, mas sempre achei um obstaculo a liberdade criativa. Tive
uma professor durante 3 anos nessa éarea, ela dizia que eu tinha algum talento (aos meus
colegas ndo a mim)se me tivesse dito se calhar tinha-me motivado e eu acreditasse mais nas
minhas capacidades mas na altura era outra mentalidade de ensino. Dava-me notas boas mas
nunca muitos boas, a verdade é que eu acabava por fazer sempre o contrario do que ela pedia
nos trabalhos nao de propésito, sai-me assim....E talvez porque a maior parte dos estudantes
dessa area seguia design e arquitetura entdo a preparacdo nos anos anteriores era um pouco
"sem alma" muitos conceitos, clichés e linhas rectas pouca "arte"...Faltava liberdade para

que o instinto criativo se solta-se. Mas basicamente considero-me autodidata (sem formacao
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académica) sempre desenhei desde que me lembro, as técnicas e formas que uso na rua foi

quase tudo descoberto a medida que ia fazendo.

Se tivesse seguido os estudos ndo era a mesma pessoa teria lido os livros errados e nao teria
conhecido as pessoas certas etc... e a Tinta ja seria crua (tenho um certo orgulho nisso, deve
ser a minha costela anarquista). Eu estou feliz com a arte que eu faco, ndo no aspecto
técnico ou grafico mas na outra dimensao invisivel, aquela sensacdo que se tem quando se
estd a pintar, onde conseguimos libertar os nossos problemas e ansiedades ou até coisas

boas ficam no papel. H4 um dialogo no espaco urbano e é bem real.

Anexo lll:

Conversa com Miguel Januario — + MaisMenos-

1. Sei que tens passado em Design de Comunicacao, de que forma isso se reflete nas tuas
praticas de arte urbana? (Que influéncias ou éareas retiras-te do design para produzires o que

produzes hoje em dia)

Miguel Januario — No fundo o design é a base de todo o meu trabalho. O +MaisMenos- é
um questionamento sobre o papel do Design, pois ao acabar o meu curso senti que ia ser um
magquilhador, uma espécie de ilusionista do sistema de mercado. la alimentar ainda mais esse
sistema, um que eu considerava injusto. Mais menos = O é a representacdo de todas essas
ideias. Anulacdo de todas as outras marcas, desse sistema injusto e desequilibrado onde uns

tém mais e outros menos.

O ‘+-' simboliza a anulacdo desse sistema. E a marca ‘anti-marca’, o que funciona como

ironia por si sé6. (MaisMenos,2014)

2. Onde surgiu a vontade de intervires no espaco urbano? A Marca +MaisMenos- com um

propdsito ativista pedia isso?

Miguel Janudario — Qualquer tipo de intervencdo no espaco publico € um ato politico dos
interesses publicos, o projeto encontrou rua esse suporte publico, reclamacao desse espaco.
Procurou se relacionar diretamente com o publico. No fundo a arte urbana traz em si um certo

ativismo.

3.Como exploras o didlogo com o teu publico nas tuas obras ?
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Miguel Januario — O espaco publico serve exatamente esse propdsito de didlogo. No fundo
as marcas fazem-no constantemente e exploram esse lado do didlogo. A arte no espaco
publico também é quase sempre tanto acerca de confronto como de uma cedéncia.

O espaco publico estad aberto a toda a qualquer pessoa, nao ha filtros, ndo é uma galeria,
qualquer pessoa tem acesso € um espaco gratuito. Tento sempre estimular o pensamento
critico do meu publico, um dos propésitos da arte é exatamente esse. As frases que coloco
na rua deixo sempre uma opinido sore as mesmas, porque penso que crio motes de discussao

que permitem ao meu publico pensar no que estd a ser dito e porqué. Quero que cada

individuo reflita sobre o que esta a ser dito e o porqué de estar a dizé-lo.

4.Porqué a escolha apenas tipografica das mensagens?

Miguel Janudrio — As palavras fazem uma grande parte do projeto, o + MaisMenos- acaba
por se materializar em registos diferentes também, instalacées performances, videos. Mas
encontro nas palavras essa forma de comunicacao mais forte e mais direta. A palavra é mais
fria e sintética, sem dulvida para mim uma forma direta de comunicar. Deixo sempre um
ambiente de discussdao nas minha obras aberto as interpretacdées de cada um, ndo gosto de

condicionar o meu discurso a uma uUnica interpretacao.

5. Sei que fizeste um projeto chamado Typethefuture, qual foi a tua intencdo ao tiras as

letras da parede e transpor as mesmas fisicamente para a cidade?

Miguel Janudrio — O objetivo era rescrever o futuro, materializei as letras para das as
pessoas a hipdtese de espalharem as suas préprias palavras pela cidade. O mais interessante
é gque as pessoas usaram as palavras de outros, para construir as suas proprias palavras. Foi
uma colaboracdo fundamental, ndo propositada, o que significou para mim que o futuro de

uns, depende do futuro de outros num ponto vista poético deste projeto.

5. Ja fizeste trabalhos tipograficos em portugués em paises cuja lingua oficial ndo o era?
Miguel Janudrio — S6 apliquei frases em Portugueses nos paises que efetivamente falavam a
lingua. Geralmente aplico o inglés noutros paises e inclusive em Portugal tenho algumas

frases minhas em inglés. Porém, ja tentei adaptar as minhas frases a lingua do pais onde

estava a intervir no espaco urbano, por exemplo em franca escrevi uma frase em francés.
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6. Como utilizas-te (ou utilizas) as redes sociais para divulgares o teu trabalho e chamar a

atencao do mesmo?

Miguel Januario — Eu vejo as redes como uma continuidade do espaco publico, quase como
uma nova rua, um novo espaco publico. Mas a verdade é que veio a facilitar a divulgacao do
nosso trabalho, antigamente era preciso fazer 500 stencils de uma obra e espalhar pelas
cidades para divulgar a mesma. Hoje em dia fazes um stencil e espalhas a obra através da

internet.

Anexo llllI:

Conversa com Akacorleone.

1. Sei que tens passado em Design no IADE. De que forma isso se reflete nas tuas praticas
de arte urbana? (Que influéncias ou areas retiras-te do Design para produzires o que produzes

hoje em dia)

Akacorleone — O design gréafico serviu como escola para o que faco hoje no sentido em que
me ensinou a dominar a manipulacdo de tipografias, a compreender o comportamento das
cores, deu-me uma base tedrica para entender como trabalhar com cores, tornou-me mais
metddico e ensinou-me também a planear bem o trabalho e testa-lo digitalmente antes de

partir para a pintura...

2. Acreditas que existe uma relacdo entre o design e a arte urbana? Quais?

Akarcorleone — O Design tal como a arte urbana invadem o espaco publico e captam a
atencao do observador, acho que se pode aprender bastante com as técnicas de Design na
arte urbana. Acredito também que o Design acaba por ser uma grande influéncia para os
artistas porque é algo que nos rodeia constantemente, acabamos por nos influenciar, mesmo

que inconscientemente...

3. Sei que nem todos os teus trabalhos incidem apenas na tipografia, mas que a utilizas
bastante nas tuas obras. Acreditas que ha diferencas entre os teus trabalhos exclusivamente
tipograficos e agueles em que ilustras imagens graficas? (em relacdo a aceitacao do publico e

a compreensdo dos mesmos).
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Akacorleone — A tipografia sempre fez parte do meu trabalho, primeiro porque a primeira
expressao que desenvolvi com mais dedicacao foi o graffiti, mais especificamente com letras,
desenho letras compulsivamente desde os 15 anos, por isso acaba por ser quase impossivel

fugir a elas.

Eu incluo tipografia no meu trabalho quase como mais uma personagem no mundo que gosto
de desenhar, até porque me apercebi que a tipografia é algo com que um observador se
identifica rapidamente e por vezes é o elemento que mais cria uma ligacdao com o observador,
servindo de introducao ao resto do trabalho.

4. Geralmente aplicas frases em portugués ou inglés? Porqué?

Akacorleone — Nem sempre, gosto também de francés que é uma lingua que falo
fluentemente por ter um pai francéfono... acho que depende sempre para quem estou a
comunicar, mas acima de tudo gosto de como as letras sdao desenhadas, seja em que lingua

for, quase como se a forma da letra fosse tdo importante como a mensagem...

5. Ja fizeste trabalhos tipograficos em portugués em paises cuja lingua oficial ndo o era?

Akacorleone — Nao me lembro bem, talvez ndo... mas ja trabalhei como base 5 idiomas

diferentes numa parede em S Bento, conta?

6. Como utilizas-te (ou utilizas) as redes sociais para divulgares o teu trabalho e chamar a

atencao do mesmo?

Akacorleone — J& me preocupei mais com a minha presenca nas redes sociais... 0 que gosto
de fazer é de mostrar o processo por detrds dos trabalhos, sejam eles digitais, exposicdes ou
murais, sempre gostei de ver o work in progress de outros artistas, acho que é o mais
interessante de mostrar nas redes sociais.

Claro que sdao uma grande ferramentas de trabalho e de projecdao mas hoje em dia utilizo as

redes sociais mais para documentar o trabalho do que para o promover...
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