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Resumo

O presente relatoério de estagio divide-se em trés partes. Na primeira parte

é feita uma descrigdo da experiéncia profissional e pessoal adquirida atra-
vés da realizagédo do estagio curricular ao abrigo do programa Erasmus +,

na agéncia Somos Partners em Barcelona, bem como as fungoes e projectos
desenvolvidos nesse periodo. Na segunda parte deste relatério pretende-se
conhecer a origem e desenvolvimento do grupo editorial Time Out que celebra
no presente ano (2018), 50 anos. E por fim na terceira parte do mesmo, ana-
lisar a revista Time Out Lisboa, o seu conteudo, formato e identidade gréafica.

O objectivo da segunda e terceira parte deste relatério de estagio é conhecer
histéria do grupo Time Out, a maneira como se relacionam as diversas publi-
cagOes deste grupo entre si e entender como uma publicagdo com 50 anos de
publicagdes, se mantém actualizada, interessante e fresca.
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Abstract

This internship report is divided into three parts. In the first part, a description of the
professional and personal experience acquired through the curriculum internship
under the Erasmus+ program, at the agency Somos Partners in Barcelona, as well

as the functions and projects developed during this period. In the second part of this
report we intend to know the origin and development of the Time Out publishing group
that celebrates this year (2018), 50 years. And finally in the third part of it, analyze the
magazine Time Out Lisbon, its content, format and graphic identity. The purpose of
the second and third parts of this internship report is to learn about the history of the
Time Out group, how the various publications in this group relate to each other, and
understand how a publication with 50 years of publishing remains up to date, interes-
ting and fresh.
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Introducao

Numa primeira parte, o presente relatério de estagio comegara por apresentar e
descrever uma experiéncia pessoal e profissional, realizada ao abrigo do progra-
ma Erasmus+, na cidade Barcelona. Sera abordado o estagio curricular realizado
na agéncia Somos Partners, bem como as fung¢des desempenhadas e os projectos
desenvolvidos durante esse periodo de tempo.

Durante a estadia em Barcelona tive também a oportunidade de conhecer a
cidade em (quase) todos os seus cantos, e houve uma publicagdo que me acom-
panhou e guiou durante toda esta jornada e aventura de estar sozinha e longe de
casa durante dez meses: a revista Time Out Barcelona.

Tendo vivido, desde que nasci, em Lisboa, a Revista Time Out Lisboa ja era
uma publicagdo que conhecia e pela qual sempre nutri um carinho especial.

No entanto foram as diferengas da revista que encontrei em Barcelona que me
levaram a querer analisar a revista que é publicada em Lisboa e poder fazer uma
comparagao entre ambas.

Desta forma a sequnda parte deste relatério é dedicada a conhecer a histéria
do Grupo Time Out, a sua criagao, desenvolvimento, expansao e como uma sim-
ples revista se torna um grupo editorial com importancia a nivel global

A terceira parte do relatério é dedicada a analise formal da revista Time Out
Lisboa, em que o objectivo é conhecer a sua identidade grafica e conteudo edito-
rial e comparar a mesma a revista Time Out Barcelona.

A segunda e a terceira fase do relatério tém como objectivo entender como
uma revista cresce, como se mantém actual, como consegue surpreender 0s
seus leitores depois de publicar centenas de edi¢gdes e como as diferentes publi-
cagdes do Grupo Time Out se relacionam entre si.






1.2

Parte

O estagio






Ao abrigo do programa Erasmus tive a oportunidade de realizar
o meu estagio curricular na agéncia Somos Partners em Barcelona.
Durante dez meses, a cidade da arte, do design e da arquitectura
foi a minha casa.






1.1

A Cidade

Barcelona é uma metrépole surpreendente onde sem darmos conta deparamos-
-nos com obras de grandes artistas como o Gaudi, Picasso? Miré® ou mesmo
Zafén“. Ao longo da mesma existe uma diversidade rica e vibrante de edificios
arquitecténicos, de calgadas e azulejos decorativos, e de varios elementos grafi-
cos como os letreiros de lojas ou os cartazes afixados nos postes de electricidade
publicitando uma festa ou uma exposigao, que tornam cada rua unica.

Ao longo dos dez meses que estive em Barcelona foram varias as vezes que
visitei lugares magnificos como, a Sagrada Familia’, o Parc Giiell®, a Casa Batl-
167, 0 Palacio da Musica Catala®, o Mercado da Boqueria®, o museu Picasso', o
Museu Nacional da Arte da Catalunha', o Museu do Design'?, entre outros. Em
cada vez que os visitava descobria algo novo ou diferente pois a riqueza destes
sitios é impossivel ser apreciada na sua totalidade apenas com uma visita.

Durante a minha estadia tive oportunidade de viver no Bairro de Sant
Gervasi e no Bairro da Gracia, sendo estes muito distintos entre si. O primei-
ro encontra-se na parte mais norte da cidade, este é um bairro ecléctico na
“‘zona rica” de Barcelona. O segundo conta com um espirito muito proprio,
onde a cultura existe em abundancia ja que em cada esquina deste bairro
podemos encontrar uma livraria, uma loja de design, um atelier, uma obra de
arte pintada na parede, entre outros elementos, ligados a arte urbana ou ao
design. Apesar de todos os museus e edificios arquitecténicos incriveis que
tive oportunidade de visitar, penso que foi aqui, neste bairro, e nas pessoas
que o habitam que conheci a verdadeira Barcelona.

Fig.1/
Detalhe de
um Grafiti
no Bairro
da Gréacia

1/ Antoni Gaudi i Cornet - (25 de Ju-
nho de 1852 a 10 de Junho de 1926).
Foi um arquitecto de referéncia no
Modernismo catal&o.

2/ Pablo Ruiz Picasso - (25 de Outu-
bro de 1881 a 8 de Abril de 1973). Foi
um pintor espanhol, escultor, ceramis-
ta, cendgrafo, poeta e dramaturgo.
3/ Joan Mird i Ferra - (20 de Abril de
1893 a 25 de Dezembro de 1983).
Foi um escultor, pintor, gravurista e
ceramista surrealista cataldo.

4/ Carlos Ruiz Zafon - (25 de Setem-
bro de 1964). £ um escritor cataldo.
5/ A Sagrada Familia, € um grande
templo catdlico, situado em
Barcelona, desenhado por Gaudi,

e considerado por muitos criticos
como a obra-prima da arquitectura
modernista catala.

6/ O Parque Gell foi concebido por
Gaudi, por encomenda do empresario
Eusebi Giell. Situado no distrito de
Gracia, no Monte Carmelo.

7/ A Casa Batll6 é um edificio mo-
dernista cataldo, situado no n° 43 do
Passeig de Gracia, em Barcelona.

8/ 0 Palécio da Musica Catala foi
construido entre 1905 e1908 pelo ar-
quitecto Lluis Doménech i Montaner,
um dos representantes maximos do
modernismo cataléo.

9/ Mercado da Boqueria ou Mercat
de Sant Josep foi inaugurado em
1840 e esta localizado no passeio de
Las Ramblas. E um dos mercados
mais conhecido e movimentado de
Barcelona.

10/ O Museu Picasso foi inaugurado
em 1963. A colegdo do museu é
muito completa especialmente no
periodo azul.

11/ 0 Museu Nacional d’Art de Cata-
lunya, também conhecido pela sua
sigla MNAC, foi inaugurado em 1990,
estd situado no Palécio Nacional, no
Parque de Montjuic, em Barcelona.
12/ 0 Museu do Design, aberto ao
publico em 2014 nasceu da jungdo
de trés antigos museus de Barcelona,
o museu das artes decorativas, 0
museu do téxtil e indumentaria, e por
fim o Gabinete de Arte Graficas.
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Fig.2/
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Fig.2/
Pormenor das
Chaminés da
Casa Batllo
desenhada

pelo arquitecto
Antoni Gaudi.
Fig.3/

Detalhe das
ruas apertadas
que podemos
encontrar no
Bairro Gatico.
Fig.4/

Um dos varios
prédios no
Bairro da Grécia
onde os seus
habitantes
demonstram as
suas crengas
politicas através
de bandeiras
nas janelas.
Fig.5/

Detalhe da
Galeria Maxo,
uma galeria de
arte localizada
no Bairro Born.
Fig.6/
Manifestagdo
em prol da
libertagdo dos
presos politicos
na Catalunha.



Mas, nem toda a estadia foi um mar de rosas...

A Catalunha estava a viver um momento histérico, ja que no dia 1 de
Outubro 2017 foi realizado um referendo ilegal sobre a independéncia da Ca-
talunha. O clima na cidade era intenso e as manifestagdes eram uma cons-
tante, durante o dia as pessoas pro-independéncia, deixavam visivel a sua
opinido através dos seus canticos e uso da bandeira da Catalunha, ja quem
era pro-Espanha exprimia a sua opinido através da cacerolada®. Esta roti-
na manteve-se durante o meu primeiro més em Barcelona o que me trazia
algum receio de explorar sozinha a cidade. Ao longo do tempo o ambiente foi
acalmando assim como as manifestagdes, estas deixaram de ser tdo frequen-
tes, ja que o tema das mesmas deixou de ser a independéncia e passou a ser
em prol da Libertat presos politics™.

Era incrivel a quantidade de bandeiras, cartazes e simbolos politicos que
podiamos encontrar por toda a Barcelona e como através destes aderegos
facilmente podiamos diferenciar um “independentista”® de um “espanhol™®.
Felizmente, apesar da independéncia ser um assunto taboo para ser discu-
tido publicamente, tive oportunidade de conhecer pessoas com diferentes
opinides sobre 0 mesmo, e ao viver este momento pude absorver todo o
ambiente e inputs graficos a minha volta tornando a minha experiéncia ainda
mais enriquecedora.

Para mim,
Barcelona,

cidade da arte,

do design,

da arquitectura,

do inesperado,

da liberdade

e da independéncia.

13/ A Cacerolada ou Caceroleo é uma
forma de protesto em que os seus
manifestantes fazem ouvir o seu
descontentamento através de golpes
numa cagarola ou em qualquer outro
utensilio de cozinha.

14/ Libertat presos politics - liberdade
para os presos politicos era um dos
temas principais de manifestagao

em Barcelona.

15/ Independentista - nome dado

ao manifestantes que apoiavam a
independéncia da Catalunha.

16/ Espanhol - apesar de ser a nacio-
nalidade vigente esta designagéo é
usada como nome depreciativo para
denominar os manifestantes que ndo
eram a favor da independéncia da
Catalunha.
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Fig.7/
Pormenores da Agéncia Somos Partners - Fotografias por
Leonardo Garcia Mendez.
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1.2

A Agéncia Somos Partners

Somos Partners'® é uma agéncia de branding, que une a estratégia, o design

e aimplementacgéo de marcas (e produtos derivados das mesmas). O estu-
dio estd localizado na calle Sant Elies n°21, Barcelona. Tendo sida fundada
em 2011 por Jodo Alves, um Cidad&o portugués, natural de Coimbra e ainda,
Rosa Rodriguez e Jesus Gonzales. Actualmente apenas dois dos trés socios
fundadores se mantém na agéncia, sendo Jodo Alves responsavel por definir
o discurso de criagédo da agéncia, bem como o didlogo com os clientes e a
gestéo de projectos, ja Rosa Rodriguez, devido a sua longa experiéncia como
designer, ocupa o cargo de direcgéo artistica e criativa sendo ainda responsa-
vel pela implementagao de diversos projectos.

A Somos é especializada em branding, educativo devido em grande parte
ao background dos seus fundadores, Jodo Alves e Rosa Rodriguez, que para-
lelamente ao trabalho na agéncia, mantém o cargo de professores universi-
tarios, Jodo Alves é professor de Branding no IED - Istituto Europeo di Design'” e
Rosa Rodrigues professora de Design editorial na ELISAVA®. A agéncia tem
como principal objectivo ajudar os seus clientes a crescer de uma forma
inteligente, estratégica e tangivel, através de uma comunicagao baseada nos
pontos mais distintos e caracteristicos de cada empresa ou marca.

A maioria dos projectos desenvolvidos na agéncia véao desde a criagéo
ao re-design de uma marca, ou seja, todo o processo desde a consultoria
estratégica, a implementacao dos resultados, seja num produto final ou em
diferentes suportes necessarios ao cliente. Geralmente estes projectos estéo
sob a orientagéo e direcgado de Jodo Alves, estes por norma tém uma duragao
anual, e estédo relacionados com o branding educativo. Por outro lado, Rosa Ro-
driguez realiza projectos mais pequenos e mais editoriais, para dois princi-
pais clientes, a Onza Comunicacion'” e o Johan Cruyff Institute'®.

No momento em que iniciei 0 meu estagio na Somos, para além dos dois
soécios, Jodao Alves e Rosa Rodriguez, a equipa de trabalho era também cons-
tituida por Angela Rodriguez (designer grafica e ilustradora), que se dedicava
a apoiar ambos 0s sécios nos projectos de consultoria estratégica ou em
projectos editoriais e graficos. Sendo uma agéncia dindmica e com uma me-
todologia que podia variar consoante o cliente ou projecto a equipa cresce ou
diminui, consoante as necessidades. No longo periodo que estive na Somos
tive a possibilidade de fazer parte de trés equipas de trabalho diferentes,
mas nunca deixando de trabalhar para o projecto entregue pela EAE Business
School que no momento era o principal cliente da Somos

16/ Agéncia Somos Partners -
Www.somos.partners

17/ |ED Istituto Europeo di Design -
www.ied.edu

18/ ELISAVA -

www.elisava.net

19/ Onza Comunicacion -
WWWw.onzacomunicacion.com

20/ Johan Cruyff Institute -
www.johancruyffinstitute.com




21/ Grupo Planeta -
www.planeta.es

22/ OBS Business School -
www.obs-edu.com/es

23/ UNIBA - Centro Universitario
Internacional de Barcelona
www.unibarcelona.com/es

24/ VIU - Universidad Internacional
de Valéncia -
www.universidadviu.es

25/ Ranking Merco - Monitor Empre-
sarial de Reputagdo Corporativa -
www.merco.info/es/

26/ |IESE Business School -
www.iese.edu

27/ le Business School -
www.ie.edu

1.3

O cliente - EAE Business School

A EAE Business School é uma escola superior privada com sede em Barcelona
e em Madrid. Foi fundada em 1958 por José de Orbaneja y Arago, e em 2006, foi
adquirida pelo Grupo Planeta?. Este Grupo, para além da sua vertente Edito-
rial, tem um departamento que se denomina de Planeta Formacion y Universi-
dades, este para além da EAE Business School abrange ainda escolas como a
OBS Business School?, a UNIBAZ e a VIU*.

Apesar de em 2018 ser reconhecida pelo quinto ano consecutivo como
a segunda melhor escola de negécios em Espanha pelo Ranking Merco®, a
EAE Business School tem em Espanha, principalmente em Barcelona, diver-
sos concorrentes. Falamos de escolas de negécios como a IESE Business
School? e a Ie Business School?” que sédo reconhecidas internacionalmente.

Para conseguir atrair mais e melhores alunos e fazer face aos seus adver-
sarios era necessaria uma mudanga, ndo s6 a nivel de imagem, mas também
anivel de comunicagéo e foi com este objectivo que se iniciou o projecto.

Fig.8/

Sede da Escola
EAE Business
School localiza-
da em Madrid.
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1.4

O projecto

O projecto da EAE Business School comegou em 2016, sendo este partilhado
ente a agéncia Interbrand?® e a Somos Partners.

A primeira parte do projecto foi realizado pela agéncia Interbrand, que
realizou uma consultoria estratégica e consequentemente produziu um Ma-
nual/Guia de Marca. E neste manual que podemos encontrar as conclusées
e resultados da consultoria realizada e também as directrizes da marca FAE
Business School. Ou seja, podemos consultar qual é a missao, a visao, 0s seus
objectivos como marca, o seu arquétipo de marca®, o seu publico alvo, o seu
claim®, as tipografias e cores corporativas, o uso correcto do seu logétipo, o
tom de voz da sua comunicagao verbal e por fim o estilo grafico e fotografico
que deve ser utilizado nos seus documentos. Esta Guia foi essencial para o
desenvolvimento do restante projecto tendo em conta que serviu de base
para a segunda parte do mesmo.

A segunda Parte do Projecto realizada pela agéncia Somos, que em
resumo, foi constituida pela realizagado de uma consultoria estratégica e na
implementacgao das conclusdes derivadas da mesma em diversos produtos.

Esta etapa comegou com um benchmark®, para analisar os concorrentes
da EAE Business School bem como algumas escolas que sao referéncias in-
ternacionais no panorama da educagao superior de negécios e management.
Através deste benchmark foi possivel, para cada escola, encontrar os seus
valores e conhecer como comunicavam com o seu publico alvo, fosse através
da sua imagem grafica ou do seu tom de voz.

Para além de ser importante conhecer a concorréncia é importante com-
preender o nosso cliente e como este capta os seus estudantes. A seqgunda
etapa constituiu em analisar e definir o consumer juorney de um possivel novo
aluno. Este processo consistiu no desenvolvimento de uma linha cronolégica
para identificar todos os pontos de contacto possiveis com a escola, ou seja,
onde, quando e como se vao desenrolando ao longo do tempo desde que al-
guém observa um ad word no motor de busca Google ou uma publicidade das
redes sociais, até finalizar a sua matricula como novo aluno.

Como estagiaria na Somos foi a partir deste momento em que
comecei a contribuir para este projecto.

Antes de comegar a minha participagao directa, o Sécio Jodo Alves refe-
riu que para um melhor entender do projecto, e para que estivesse dentro do

tema do mesmo deveria ler e analisar tudo o que ja tinha sido realizado, tanto

pela Somos como pela Interbrand.

28/ Interbrand - Agéncia Internacional
de Branding.

www.interbrand.com

29/ Arquétipo ou Arquétipo de

marca - Existem doze arquétipos

que representam os doze maiores
grupos comportamentais existentes
na sociedade. Estes arquétipos sdo
usados pelas marcas de maneira

a comunicar mais facilmente com

0 seu publico alvo, e a atribuir uma
personalidade a propria marca e
consequentemente a criar narrativas
em seu entorno. O arquétipo atribuido
a EAE Business School foi o
Explorador em que duas das
principais caracteristicas séo a
autonomia e a ambigé&o.

30/ Claim - também conhecido como
Slogan ou Assinatura de marca, é
uma pequena frase que encerra a
promessa de marca.

(Ex.: Nike - Just do it)

31/ Benchmark - Consiste no
processo de procura das melhores
praticas numa determinada area.
Passa pela anélise e estudo dos
concorrentes directos e indirectos de
forma a avaliar o que j4 foi realizado,
e consequentemente melhorar produ-
tos ja existentes ou encontrar novas
oportunidades no mercado.
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32/ Grado Universitario - O equivalen-
te em Portugal a uma Licenciatura. A
Idade de captagéo dos estudantes é
entre os 16 e 0s 18 anos, em escolas
secunddrias e feiras de educagéo
33/ Master - O equivalente em
Portugal a um Mestrado.

O publico alvo varia entre os

28 e 38 anos de idade.

34/ MBA - Master in Business
Administration € um Mestrado em
administragé@o de empresas, em que
o publico alvo varia entre os

23 e 28 anos.

35/ We make it happen -

Clain de EAE Business School - a
tradugédo para Portugués é

“Noés fazemos acontecer”

36/ Valores de marca - Definidos por
Interbrand, os valores de marca de
EAE Business School sdo: a Pro-activi-
dade, o Carisma, o Drive e o Valor.
37/ Valores de produto - definidos por
Somos, os valores de Produto de EAE
Business School sdo: a Empregabili-
dade, o Networking, a Internacionali-
dade, a Qualidade e a Reputagéo.

38/ “Securidad para sofiar” é um
conceito definido pela Somos para os
folhetos da EAE Business School, que
em portugués significa, “Seguranga
para sonhar”.

Fig.9/

Slides retirados
da apresenta-
cao final das
propostas

e conceito
editorial que foi
apresentado ao
cliente.

Depois de conhecer os nossos concorrentes, o cliente e as directrizes
que a Interbrand marcava, passou-se a terceira etapa, onde se definiu uma
estratégia de comunicagao e apurou-se quais os produtos que seriam ne-
cessdrios criar. Os principais produtos a desenvolver, e que iriam marcar o
tom para todos os restantes, foram os quarenta e cinco folhetos de apre-
sentagéo dos cursos oferecidos pela EAE Business School. Tendo em conta
que estes ja existiam, o trabalho realizado consistiu no re-design da linha
editorial partilhada por todos os folhetos.

No entanto a linha editorial a ser desenvolvida ia ter algumas variagdes
graficas visto que era essencial dividir os folhetos consoante o grau aca-
démico do curso representado em cada um. A EAE Business School oferece
a possibilidade de realizar um Grado Universitario®, um Master® ou um
MBA?® Estas trés tipologias de curso definem também as segmentagoes
graficas, visto que, para cada grau universitario apresentado anteriormente
a idade e a ambigéo do publico alvo era variavel.

Antes do desenvolvimento da linha editorial foi necessario criar uma
arquitectura de conteudos, em que se definiu como seria organizado o fo-
lheto, e que secgbes fariam parte do mesmo. Depois da consultoria estra-
tégica, e analise dos folhetos que existiam anteriormente, concluiu-se que
era necessario serem mais emocionais e ndo tdo racionais, criando varios
momentos com impactos diferentes ao longo da leitura de todo o folheto.
Para conseguir esta variedade de momentos desenvolveu-se um conceito/
estratégia com base no novo claim, “We make it happen”®, nos valores de
marca®, no arquétipo e nos valores de produto®. Com a jungao destes ele-
mentos nasce o conceito de “securidad para sofiar® onde a partir do mesmo
foi desenhada uma narrativa, entre a capa do folheto, do seu interior e dos
diferentes suportes web. O objectivo seria o “futuro aluno” ter contacto com
uma histéria de sucesso real do curso, a que correspondia cada folheto e
desta maneira criar empatia e com o mesmo.

"
[

ESTRATEGIA BASES INTERBRAND ESTRATEGIA BASES SOMOS
EL EXPLORADOR COMMUNICATION STRATEGY
WE MAKE IT HAPPEN
-_—
SEGURIDAD PARA SONAR
Queremos agregar valor, proyeccion y solidez;
lograr un impacto de marca / producto més
profundo, real y enfocado a un resultado
que va més allé de la compra; conectar con
nuestra audiencia a nivel racional y emocional,
entendiendo que no es solo una.
RS- | - [P .
ESTRATEGIA BASES INTERBRAND - SOMOS ESTRATEGIA

BRAND VALUES
PROACTIVIDAD CARISMA

WEMAKE T HAPPEN + THE EAE EXPLORER + SEGURIDAD PARA SORAR

PRODUCT COMMUNICATION “ADDED VALUES"
NETWORKING

EMPLEABILIDAD INTERNACIONAL ~ CALIDAD
pueste a N
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A ideia original da produgéo desta narrativa seria colocar a fotografia do
ex-aluno na capa do folheto com um rectangulo que se comportava como
uma moldura no seu entorno. Desta forma no interior poderia ser possivel
encontrar uma entrevista deste, com a sua fotografia, no seu local de traba-
lho (caso a empresa fosse relevante) ou numa diferente pose em estudio. A
moldura utilizada na capa iria ser transposta para a pagina onde se en-
contrava a entrevista. Por fim em suportes web e nas redes sociais deveria
ser colocado um video com parte da entrevista ou com novas perguntas.
Devido ao curto espago de tempo para realizar o projecto, nao seria possivel
produzir as quarenta e cinco entrevistas na totalidade, logo uma parte das
mesmas seriam utilizadas em varios folhetos de diferentes cursos ao mes-
mo tempo. Infelizmente o cliente ndo concordou com a utilizagdo de uma
capa fotografica visto que ndo existia quantidade suficiente de entrevistas
para ter um aluno diferente em cada capa, e assim consequentemente foi
necessario alterar a proposta inicial realizada para as mesmas.

l Business

School
wwweaees

We make
. ithappen

Project Management

Lideréizg() y Coliehing
y |

Fig.10/
Primeira proposta para as capas dos folhetos da EAE Business School.

O Processo do desenvolvimento da linha editorial comegou também com
algumas delimitagdes e exigéncias por parte do cliente, ja que o formato do
folheto tinha de ter a dimensao de um A4, e as tipografias utilizadas teriam
de ser as novas tipografias corporativas [Fig.11] definidas pela agéncia Inter-
brand, Montserrat e Tabac G1, sendo que as cores a serem utilizadas deveriam
ser também as cores corporativas [Fig.12] com a possibilidade de adicionar
algumas cores complementares as mesmas.

Fig.11/
Tipografia principal: Tabac G1 Tipografia secundaria: Montserrat Tipografias
corporativas.
Tabac G1e
a C a C Montserrat.
Tabac G1 Semibold Montserrat Bold
ABCDEFGHIJKLMOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890;2%&S@ 1234567890:2%&$@
Tabac G1 Semibold Italic Montserrat Regular
ABCDEFGHIJKLMOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIIKLMOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
12345678905 7%&S @ 1234567890:2%8$@
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Fig.12/ Pantone® Pantone® Pantone®
Cores 1788 C 426C COOL GRAY 1C g;\géoo
: CMYK CMYK CMYK
corporativas 088820 94775394 4248 RGB
RGB RGB RGB 8237131
2383955 3740 42 217217 214
HTML HTML HTML
EE2737 25282A D9IDID6
Rojo EAE Negro EAE Gris Nacarado
Morado
Pantone® Pantone® Fig‘1 3/
COOL GRAY 4 C COOL GRAY 7 C R
Cor complementar as cores
CMYK CMYK ; -
128923 201412 40 corporativas utilizadas.
RGB RGB
187188188 151153155
HTML HTML
BBBCBC 979998
Gris Plata Gris Espacial

e formar e capoces

Lametodologia

de conocimientos,
habilidades y actitudes.
Nuestra finalidad es la

Make it
Happen

avancea las
‘que a sociedad actual,

usiness School
pellessimetur

doluptatinum ot

vollstore, au mint
reruniis

Objetivos

01 Estructura académica
de operaciones y logistica

ELDETALLEDEL
DESPLEGABLE SOLO
PARAMBA

Fig.14/
Algumas pdginas duplas retiradas da proposta n°1 apresentada ao cliente.
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OPCION 1

OPCION 2

OPCION 1

OPCION 2

Fig.15/
Algumas pdginas duplas retiradas da proposta n°2 apresentada ao cliente.

A partir daqui foram desenvolvidas duas propostas graficas, a proposta
n°l [Fig.14], que foi desenvolvida por Angela Rodriguez e a proposta n°2 que
foi realizada por mim [Fig.15], ambas as propostas estavam no entanto sob a
direccdo artistica de Jodo Alves. A maqueta final acabou por ser uma jungéo
das duas propostas apresentadas ao cliente visto que, em ambas, existiam
elementos graficos que agradavam ao mesmo.
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Fig.16/
Grelha base do
documento.

1.5

A maqueta final

Como referido anteriormente a pedido do cliente a maqueta final foi de-
senhada num formato A4, em que a sua grelha interior foi composta por

7 colunas com uma goteira de 5mm. Sendo a margem superior de 17 mm,
a margem inferior de 25 mm, a margem interior de 15 mm, a margem exte-
rior de 17 mm e bleed de 3 mm. Para além das cores e tipografias corpora-
tivas utilizadas no catalogo foi adicionada a cor lilas, pois era necessario
para criar algum contraste com as cores que se tinham de usar obrigato-
riamente mas, apenas foi aplicada nos folhetos de Grado e de MBA, que se
destinavam a um publico mais jovem.

A estrutura de uma pagina pode variar muito de secgdo para secgao, pois
é um desenho flexivel, e assim ser possivel ter diferentes tipos e formas de
conteudo. Existem no entanto alguns elementos que se mantém sempre ao
longo de todos os folhetos tais como: o titulo de cada secc¢do que se encontra
sempre em Tabac G7 Bold com 33pt, os subtitulos em caixa alta e Montserrat Se-
miBold com 11pt e os textos introdutérios de cada secgao em Montserrat Regular
com 10pt. Estes trés elementos estavam obrigatoriamente no mesmo lugar na
pagina para existir uma coesao em todos os folhetos. Para o corpo do texto foi
utilizado sempre o tipo de letra Montserrat light com 8pt e com entrelinha de 11 pt
ajustado a baseline grid.

Apesar de algumas diferengas graficas, todos os folhetos seguiam a
mesma linha editorial e desta forma comegamos por desenhar o folheto
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Fig.17/
Pagina modelo dos folhetos onde se podem encontrar varios elementos graficos que o comp&em. E possivel observar, o titulo,
o subtitulo, o texto introdutério, o corpo de texto, um modelo de um testimonial e vérias cifras.

completo de Master que passou a ser a base para o desenho de todos os
outros. Para o folheto de Grado [Fig.19], a maior mudanca visivel para além
da cor lilas foi a tipografia, utilizada de uma forma mais ousada, mais im-
pactante e mais cativante. Nos folhetos de MBA [Fig.20], pode-se encontrar
também a utilizagao da cor lilas mas decidiu-se ainda adicionar um desdo-
bravel no interior do folheto, e assim criar um factor surpresa que rompia
com o formato mondétono do folheto.

Apesar de, ndo ter sido utilizado a opgao de capas fotograficas manteve- 39/ Maneko - Estadio de web design e
-se a utilizag&o das molduras e do conceito definido previamente e assim gesion gréfico em Barcelona
sendo, a capa continuou a ter ligagdo com a entrevista que se encontra no
interior e com alguns contetidos Online que foram produzidos mais tarde
pelo Estudio Maneko®.

Quando as maquetas finais para as trés segmentagdes do produto foram
finalizadas, era o momento de criar um documento base, que pudesse ser co-
piado e facilmente adaptado para uma maquetagao mais rapida e mais facil,
onde fosse apenas necessario colocar os textos e fotografias correspondentes
a cada curso. Fiquei encarregue do desenho das maquetas finais bem como
do desenho do documento base que seria usado para os restantes folhetos.

Finalizada esta fase, e com um timeline cada vez mais apertado foi

imperativo aumentar a equipa. Foi necessario mais elementos para fina-
lizar o projecto e assim sendo, juntaram-se a nés dois designers seniores,
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Fig.18/

Folheto completo de um dos Masters de EAE Business School (esta figura continua na pagina 36, 37, 38 e 39).

Folheto do Master em Design Thinking & Customer Experience.

Este foi um dos folhetos que serviu de base a para o desenho dos restantes e
nesta figura podemos também observar a arquitectura de contetdos do mes-
mo que foi reproduzida e adaptada em todos os outros folhetos.

EAE Busines
School

H
H

MASTER EN
Design Thinking
& Customer Experience

Capa

indice

Una metodologia que
potencia el talento

Carta de Boas vindas assinada pelo Dean de EAE Business School

A metodologia de ensino da escola

Apresentagédo do curso e do respectivo Director/a
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Objetivos Salidas profesionales

Objectivos e saidas profissionais

Contenido del Major

Contetdo de cada unidade curricular

Franzo made
it happen -
Areal life story -
aperenos e

en un futuro

podamos hacer
realidad nuestro

Franzo made it happen - Entrevista a um caso de sucesso

La Experiencia FAFE

A experiéncia EAE

‘structura académica

Estrutura académica

Proyecto
Minors Final

save es mawom

Apresentagdo do que é um Minor e do trabalho final de Master

La diversidad de FAE

PERFIL DEL PARTICIPANTE DEL MASTER EN

Perfil dos alunos do curso correspondente e em geral da EAE Business School

Ready, Set, Go!

Ready, set, go! - Contetdos e actividades fora da sala de aula
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apresas colaboradoras

EAE
TOP RECRUITERS

Alphabet

FAE Emprende

TED*
EAEBusinessSchool

Empresas colaboradoras

EAE Empreende - Nucleo de empreendedores

Faculty

Consejo Asesor

Faculty - Professores do Curso

Conselho assessor

Research

INVESTIGACION, INNOVACION Y DIVULGACION

60y
making it

60 years making it - Apresentag&do da histéria da escola

a top , top
:-H, 65 20

Una Busi
School

ess
ernacional

EAE Business School nos Rankins nacionais e internacionais
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Madrid

Apresentagao da Cidade onde decorre o Master

Comunidad y
networking FAE

David Martines

Alumni FAE

Alumni - Grupo dos ex-alunos de EAE Business School

www.eae.es

EAE U™

200

Contra-capa

Comunidade e Networking

Proceso de admision,
on y titulacién

Processo de admisséo, financiamento e titulagdo
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e e sl
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requieren de una formacion especifica y son cada dia
més demandadas por las empresas y organizaciones.
E1 Grado Oficial en Marketing y Comunicacién Digital
de EAE Business School, con titulacién de la UPC,
entorno

/as en cualquiera de los nuevos.
perfiles profesionales que estin emergiendo en tormo.
12 economia digital.

BUSINESS
SCHoOL

PROGRAMA
DE RESIDENCIALES
INTERNACIONALES

Empresas colaboradoras

Fig.19/
Duplas paginas de um folheto de Grado.

sons why

Lop gearpmo

Academic structure

FAE diversity Major’s content

Minors MBA Thesis

Fig.20/
Duplas paginas e desdobravel de um folheto de MBA.
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Fig.21/

Business Business - Businss
EAE S0 EAE o s EAE (i

EXECUTIVE EDUCATION

Desenho das
. capas finais
dos folhetos. A
primeira € uma
capa de um fo-
Iheto de Grado,
a Segunda capa
corresponde a
um folheto de
Master e por
fim a terceira

Barcelona
New York

Valeria Oyaga e Eduardo Duran que ficariam encarregues de maquetar os
folhetos. Foi necessario ainda recorrer a dois Copys*’, Eugénio Borregueiro
e Aitor Labrador, pois para além da maquetagdo dos interiores de cada
folheto a Somos estava também encarregue de reescrever todos os textos
relativos a cada curso com o novo tom de voz previamente definido pela
agéncia Interbrand, e por fim, Leonardo Garcia Mendez, um Fotégrafo, que
colabora em varios projectos com a Somos, ficou encarregue de realizar
todas as fotografias (tanto em contexto de sala de aula, como as fotogra-
fias de todos os directores de programa e ex-alunos realizadas em estu-
dio) para os novos folhetos.

Neste ponto a Angela Rodriguez ja néo pertencia a equipa do projecto
da EAE Business School, e assim sendo, com uma nova equipa montada a
minha fung&o no projecto tinha também mudado. Fiquei responsavel pela
gestdo e organizacgao do projecto, ou seja, encarregue da distribuigao dia-
ria do trabalho dos designers e dos copys, e ainda de juntar e organizar as
fotografias enviadas por parte de Leonardo Garcia. E por fim, incumbida
da comunicagéao e dos briefings com o cliente.

Durante o processo de maquetagéo dos folhetos, todos os dias ao fim do
dia sentava-me com o Jodo Alves para analisar o que tinha sido feito, até ao
momento, e qual era o ponto da situagéo, e ainda o plano para o dia seguin-
te. Para além da coordenacao da equipa na somos, era necessario estar

" capa é de um
é folheto de MBA.
S— S—
GRADO EN
Marketing PROGRAMA D s
y Comunicacién Desarrollo Iinternational
Digital Directivo (PDD) MBA
Fig.22/
Relagéo entre
EAE =3 a moldura uti-
Jaume made lizada na capa
it happen C?rn admo\dgra
— A real life story utilizada no In-
terior do folheto
na entrevista
realizada ao
ex-aluno.
2
2%
H o2
3 © 0
H oz
o
International

40/ Copys - Copy Writer ou Redator,

é a pessoa encarregue de escrever to-
dos os textos, ndo com o objectivo de
escrever para entreter mas escrever
para chamar a atengéo, comunicar e
persuadir. Sdo escritores que conhe-
cem técnicas de venda e o mercado
onde se insere a organizagao para a
qual estdo a escrever.
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Fig.23/

Foto tirada por
mim durante
uma das varias
sessdes foto-
graficas realiza-
da no estudio
de Leonardo
Garcia. Na foto
podemos ver
num primeiro
plano Leonardo

sempre em contacto com o cliente, ja que tinha
de enviar diariamente o relatério do que havia
sido realizado, ou néo, nos dias em que nao era
possivel cumprir o objectivo diario. Enviava algu-
mas provas para aprovacgao, e ainda os folhetos
que ja estavam finalizados para revisao e assim
receber o feedback do cliente, para transmitir a

Garcia, o equipa as correcgdes solicitadas.
fotografo e
de seguida
Jodo Alves a ~ : . s
entrevistar uma A coordenagao do projecto fol sempre auxilia-
ex-aluna de

da por um documento Excel que era actualizado
diariamente e partilhado por mim, Jodo Alves e
Ignacio Cecilia que era o responsavel de EAE Busi-
ness School. Era neste documento que encontra-
vamos tudo o que era necessario fazer ou receber
tanto da parte do cliente, dos copys, dos designers
ou mesmo do fotografo. Era necessario ao fim do
dia actualizar o mesmo e a partir deste montar a estratégia para dia seguinte.
Apesar de ser um documento bastante complexo, visto que continha todas
as tarefas necessaria para todos os quarenta e cinco folhetos funcionava

por um sistema de cores bastante simples. Por exemplo se uma tarefa ndo
tivesse ainda sido atribuida encontravamos uma célula vermelha, se a tarefa
ja tivesse sido atribuida e a ser realizada passaria a estar com o fundo cor de
laranja e com o nome do responsavel encarregue da mesma, assim que fina-
lizada passaria a estar a verde. Desta forma podiamos facilmente analisar a
quantidade de trabalho que faltava fazer e quem estava a fazer o qué.

EAE Business
School.

Para além deste documento Excel que nado era partilhado com toda a
equipa, tinhamos também um quadro branco em que todos os dias de ma-
nha apontavamos as tarefas que tinhamos de realizar, este momento servia
como uma reunifo de equipa para todos ficarmos a conhecer em que ponto
do projecto estavamos o que falta fazer, o feedback do cliente caso existisse
e 0 que famos realizar nesse dia. Acredito que esta reunido diaria era muito
importante para existir uma boa comunicagao entre toda a equipa e au-
mentar a moral da mesma visto que como referido anteriormente o timeline
era muito apertado e foi exigido um grande esforgo a todos os elementos.
Neste quadro podiamos também encontrar sempre as datas de entrega do
projecto, algumas frases de motivagao e notas que tinhamos de ter presente
enquanto estdvamos a maquetar os folhetos.

Foi uma fase muito intensa no meu periodo de estagio visto que tinha
de ser a primeira pessoa a chegar ao estudio para verificar a minha caixa
de email e confirmar se o cliente tinha pedido alguma alteragéo ou envia-
do alguma correcgéao que fizesse mudar o plano montado no dia anterior,
dirigir a reunido matinal e distribuir as tarefas pela equipa. Era também a
ultima a sair pois era imperativo controlar o que tinha sido feito pelos dois
designers seniores, actualizar o documento Excel e preparar com Jodo Alves
o dia seqguinte. Apesar de todas as minhas tarefas didrias relacionadas com
a gestdo do projecto, felizmente, tive também tempo e oportunidade de
magquetar alguns folhetos.
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Terminados todos os folhetos foi necessario empaquetar e exportar
as artes finais para impressao bem como exportar os mesmos em PDF
de baixa resolugéo de forma a poderem ser colocados no servidor Online
da EAE Business School.

Depois de finalizados e impressos, foi possivel contemplar todos os folhe-
tos em exposigéo na feira Futura®, tendo sido um momento muito gratificante
ver seis meses de trabalho tornados num objecto fisico.

Business
School

Foi dado por concluido mais uma parte do projecto e desta forma, a equi-
pa ia também mudar novamente, ja que n&o era necessario ter tantos mem-
bros na mesma. Com a finalizagéo desta fase também os meus seis meses de

estagio estavam a chegar ao fim, Jodo Alves e Rosa Rodriguez, devido ao meu

contributo positivo para a equipa convidaram-me a ficar na Somos até ao fim
do més de Julho (data em que se finalizava o Projecto), e assim a prolongar o
meu estagio por mais quatro meses. Eu aceitei, e desta forma a equipa passa-
va a ser apenas eu, Jodo Alves, Rosa Rodriguez e Eugénio Borregueiro.

41/ Futura - Salon de los Master y
Postgrados - Feira do ensino superior,
onde se pode encontrar informagao
e assessoramento de instituigoes
educativas sobre Mestrados e cursos
de Pés-graduagéo. Realizada Anual-
mente em Barcelona.
www.salofutura.com

Fig.24/
Folhetos de
EAE business
School em
exposi¢ao na
Feira Futura -
Fotografias por
Jodo Alves.
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1.6

A segunda fase do estagio

Depois de finalizados todos os folhetos iniciou-se uma nova fase do projecto,
onde faltava apenas desenvolver trés objectos graficos complementares aos
mesmos. Dois destes objectos foram desenvolvidos por mim, sobre a direc-
¢éo de Jodo Alves.

42/ Minors - Em Portugal é o O primeiro objecto, o folheto de minors*[Fig.26], seria um folheto de apoio

e oo aonees aos folhetos de cada curso pois, este era um catélogo para consulta de todos
0s minors que os alunos podiam eleger ao longo do curso académico. Assim
sendo desejavamos que este objecto partilhasse a linha editorial desenvolvi-
da por nés anteriormente mas ao mesmo tempo que tivesse algo diferente. O
formato seria entdo metade de um A4 vertical, com capa vermelha e moldura
em branco recortada pela metade mas colocada exactamente no mesmo
sitio que nos folhetos de apresentacéo de curso, e assim quando colocado
sobre estes transmitia uma sensagéo de destaque e complementaridade.
Este folheto foi no entanto desenhado em dois formatos diferentes, o formato
impresso, apenas com a versao em espanhol, e o formato digital, com uma
versao em espanhol e uma em inglés. O Formato digital [Fig.27] foi uma adap-
tagao do formato impresso, por um lado porque os elementos graficos foram
exactamente 0os mesmos e por outro lado porque o novo formato escolhido
foi 0 A4 horizontal. Ou seja uma pagina dupla do formato print passou a ser
uma pagina unica no formato digital. Como consequéncia desta alteragao era
apenas necessario adaptar o layout vertical para um layout horizontal visto
que o conteudo e os elementos graficos eram os mesmo em cada pagina.

OFERTA FORMATIVA DE

MINOR

ocrusas 20

Fig.25/
Capa do Folheto de Minors no forma-
to impresso sobre uma capa de um
folheto de Master.

Fig.26/
Péginas duplas do Folheto de Minors
no formato impresso.
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School
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MINORS
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Oferta
de Minors

Fig.27/
Capa e algumas paginas retiradas do Folheto de Minors no formato digital na versdo em espanhol.

Marketing and
International Administration of
Non-Profit Organizations

DiRECCION

O segundo folheto que fiquei encarregue de desenvolver, o Conoce EAE* 43/ Conoce EAE - Titulo do folheto,

[Fig.28], era um folheto corporativo bilingue e desta forma néo iria sequir a

em Portugués: Conhece EAE Busi-
ness School.

linha editorial desenvolvida pela Somos mas sim a linha editorial avangada
pela agéncia Interbrand para a criagéo de documentos e folhetos corporati-
vos. O meu papel foi entdo maquetar o conteudo recebido da EAE Business
School sobre as bases previamente desenhadas pela Interbrand, no entanto,
a linha editorial dos documentos corporativos néo foi radicalmente dife-
rente da linha editorial desenvolvida pela Somos, as tipografias, as cores, o
formato e o estilo grafico eram iguais, apenas a estrutura do /ayout interior e
a organizagao dos elementos graficos na pagina era diferente.
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Conoce
Discover

FAE
Business
School

Fig.28/
Capa e péginas duplas
do folheto conoce EAE

Business School.

Por fim, o meu ultimo contributo para este grande projecto foi a actualiza-
Ggao do Consumer Journey e do Benchmark realizados no inicio do projecto de
forma a ter uma base actualizada, visto que, apesar do projecto estar termina-
do, a agéncia Somos continuou a colaborar com a EAE Business School.

Ao longo desta sequnda fase do estagio havia dias em que o fluxo de
trabalho na agéncia néo era tao grande, ja que o projecto de EAE Business
School estava quase terminado, e como tal nos momentos em que esperava
correcgdes e feedback do cliente ajudava Rosa Rodriguez com os seus pro-
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jectos. O meu contributo para os mesmos foi realizar algumas correcgoes a 44/ Manual de sostenibilidade - Titulo
nivel de texto ou pequenas correcgdes graficas e criar uma proposta grafica (7l em Portugués Manualde
para o manual de sostenibilidad** da Cruz Roja Espafiola®. Infelizmente nunca -

. . . . . L. 45/ Cruz Roja Espafiola -
consegui participar num projecto de Rosa Rodriguez do principio ao fim por

WWW.Cruzroja.es
estar sempre pendente do fluxo de trabalho da conta da EAE Business School.

1.7

O Adeus

Ao longo dos dez meses como estagiaria na agéncia Somos Partners, tive a
oportunidade de colocar em pratica e desenvolver muitos dos conhecimen-
tos que adquiri no primeiro ano curricular do Mestrado em design editorial.

Em muitos momentos senti que estava sempre a levar-me ao limite,
0 que me fez crescer pessoalmente e profissionalmente. Descobri que
gerir um projecto nao é facil, mas que me cativou e possivelmente serd
um caminho a explorar. Os métodos e as dinamicas de trabalho da Somos
incutiram em mim uma nova forma de abordar um projecto e de como
rentabilizar o meu trabalho. Com o projecto tive oportunidade de traba-
lhar, e de ter a experiéncia de lidar directamente com o cliente e perceber
que a palavra e opinido deste pode influenciar muito as nossas decisdes
como designers, mas faz parte do nosso papel encontrar uma linguagem
adequada para explicar e fazer ver ao mesmo que por vezes tem de con-
fiar um pouco mais nas nossas escolhas.

Foi um adeus dificil de uma equipa que me recebeu de bragos abertos,
apoiando-me sempre na aventura de estar longe e sozinha. Foram, e sdo para
mim, a minha familia em Barcelona, que mesmo nos dias menos bons, me
ajudaram, ensinaram e apoiaram o meu percurso.
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2.4

Parte

Time Out






A Time Out é uma revista originalmente britanica de lifestyle
e a sua primeira edigao foi publicada em 1968 por Tomy Elliott
em Londres. Cinquenta anos depois, podemos encontrar adaptagoes
da mesma em cento e oito cidades espalhadas por trinta
e nove paises diferentes.






2.1

Enquadramento historico

Os anos sessenta foram um sinénimo de rebelido da juventude. Foi uma
época com um forte sentido de identidade e, consequentemente, levou a um
maior afastamento entre geragoes.

No final da década de 1950 e no principio da década de 1960, a europa oci-
dental e os Estados Unidos da América estavam a viver um boom econémico.
A Segunda Guerra Mundial tinha provocado um enorme nivelamento entre
classes sociais e como resultado a expansao da classe média. Vivia-se um
momento de abundancia e niveis de consumo sem precedéncia.

No entanto, 0 consumismo excessivo, a Guerra do Vietname*, o assassi-
nato de John F. Kennedy*’ e de Martin Luther king Jr*¢, a comercializagéo da
pilula contraceptiva® e mais tarde a sua condenagao por parte da igreja fo-
ram apenas alguns dos acontecimentos politicos e sociais que contribuiram
para o descontentamento da populagdo mais jovem que via 0S anos sessenta
como um periodo de exploragéo e libertagéo pessoal.

Na segunda metade da década, nos Estados Unidos da América e no
Reino Unido, os jovens revoltados com as normas conservadoras que lhe
eram impostas, comegaram a abandonar o Liberalismo® extremo, bem como
o elevado nivel de materialismo tdo comum na época. Esta reacgao contra o
conservadorismo e conformidade social deu origem ao movimento contra-
cultura que desencadeou uma revolugao social em grande parte do mundo
ocidental. A contracultura refere-se a um fenémeno cultural que comegou no
Reino Unido e nos Estados Unidos da América. Era um movimento composto
por um conjunto de comunidades que apoiavam o movimento dos direitos
civis, e outros grupos que defendiam causas relacionadas com a liberdade
de expressao, com a liberdade sexual, com os direitos das mulheres, com os
direitos dos negros, com o consumo de drogas psicoactivas e causas contra
os modelos tradicionais de autoridade.

Com a evolugado deste movimento, desenvolveram-se novas formas
culturais e uma nova subcultura dindmica e alternativa que celebrava a
experimentagéo, a modernidade e o boémio. Com esta surgem os hippies®
e outras formas de vida alternativa, e os colectivos e comunidades recupe-
ram a sua popularidade.

Com o crescimento da contracultura, e a com a aumento da necessidade
de liberdade de expressao a imprensa alternativa e clandestina era cada
vez mais comum e mais variada. Jornais e revistas underground surgiam
em cidades como Londres, Nova lorque e San Francisco, entre outras onde
existiam comunidades estudantis ou uma forte presencga de individuos
pertencentes a contracultura.

46/ A Guerra do Vietname foi um
conflito armado que aconteceu no
Vietname, Laos e Cambodja de 1 de
Novembro de 1955 a 30 de Abril de
1975. Foi oficialmente travada entre
o Vietname do Norte que era apoiado
pela Unido Soviética, China e outros
aliados comunistas e o governo do
Vietname do Sul que eram apoiado
pelos Estados Unidos, Coreia do Sul,
Austrdlia, Tailandia, e outras nagoes
anti-comunistas.

47/ John F. Kennedy - (29 de Maio de
1917 a 22 de Novembro de 1963) Foi
considerado uma das grandes per-
sonalidades do século XX, também
conhecido como JFK foi um politico
Americano e 35° Presidente dos Es-
tados Unidos da América entre 1961
e 1963 ano em que foi assassinado.
Este crime foi um momento impor-
tante na historia dos Estados Unidos
devido ao seu impacto traumatico
na nagéo.

48/ Martin Luther King Jr - (15 de
Janeiro de 1929 a 4 de Abril de 1968)
Ministro Baptista e activista politico
foi um dos mais importantes lideres
do movimento dos direitos civis dos
negros nos Estados Unidos, e no
mundo. Em 1963 fez o seu Discurso
mais conhecido ‘I have a dream” ("eu
tenho um Sonho") e em 1964 ganhou
o Prémio Nobel da Paz pelo combate
a desigualdade racial através da nédo
violéncia.

49/ A primeira pilula Contraceptiva
(contraceptivo oral) foi langada

no mercado no dia 18 de Agosto

de 1960 nos Estados Unidos da
América. Foi comercializada sobre o
nome de Enovid-10 e sobre o disfarce
de medicamento para as dores mens-
truais, visto que os contraceptivos
eram oficialmente proibidos no
Estados Unidos até 1965. A pilula sig-
nificou uma verdadeira revolugéo nos
habitos sexuais do mundo ocidental,
que até ao momento tratava o sexo
apenas como meio de reprodugao.
50/ O Liberalismo é uma filosofia
politica ou ideologia, fundada sobre
os ideais da liberdade individual e do
igualitarismo.

51/ Hippie ou Hippies - Nome atri-
buido a uma pessoa ou a um estilo
de vida. Normalmente caracteriza
uma pessoa liberal que ndo aceita os
valores que séo aceites pela maioria
da sociedade, que defende a paz e o
amor livre.
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52/ A Nova Esquerda (New Left em Estes Documentos, tal como o movimento que serviam, eram alternativos,
inglés) é um termo utilizado para se : : : : 411 ~ .
referi aos movimentos polficos ge  COLOTI0S, €Xperimentais e psicadelicos, e tratavam temas tdo variados como

esquerda surgidos em varios paisesa - g Guerra do Vietname, a Politica de Nova Esquerda®?, a brutalidade policial, o
partir da década de 1960 3 L - X . L.
—  black power®, os hippies e a revolugdo dos estilos de vida, as drogas, a musica
58/ Black Power (em portugués: - 131 3 musica pop, 0 Rock and Roll, a homossexualidade, o cinema, o tea-
poder negro’) é um slogan politico ) - - .
e um nome para vérias ideologias 110, @ arte, a ilustragéo entre outros que ndo eram abordados pela imprensa

associadas que visam alcangar .
autodeterminagio para pessoas de  @Provada pelo governo ou pela sociedade em geral.

ascendéncia africana. Foi um movi-
mento proeminente no final dos anos . -
60 & inicio dos anos 70, enfatizando Estas publicag6es eram uma plataforma para alguns temas taboo ou
o orgulho racial e a criagdo de insti- ~ : : iy
wicdes polticas e culturais negras LE1AS qUE N0 eram socialmente aceites e acabaram por educar e politizar
para cultivar e promover interesses  uitos jovens, fortalecer comunidades minoritarias e foram o principal meio

colectivos negros . .
de comunicagéo interna da contracultura.

As comunidades Boémias e de Nova Esquerda, através do seu investi-
mento monetario e vontade de partilhar ideias alternativas, foram funda-
mentais para a proliferagéo da imprensa clandestina mas, a inovagéo da
tecnologia de impressao foi também crucial para a mesma.

Anteriormente aos anos sessenta a composigao tipografica de jornais e
revistas era realizada através de “tipos quentes” produzidos numa maquina
Linotype, esta a partir de um sistema
R e de composicao de tipos em metal
: quente gerava linhas de texto também
denominadas como matrizes. Era um
processo de pré-impressao demorado,
Composmg dificil e com pouca margem para erros,
Machine. Visto que era necessario primeiramen-

) te produzir todas as linhas de texto

&

] .
e correctamente e em seguida montar

ol as mesmas numa moldura metalica
com a organizagao correcta para a
impressao. Era também uma tecno-

can Compoas

12,000 ens

AN HOUR.

Fig.29/ No Type NO D]Stp]but]oﬂ NO “Pie’ing. logia bastante limitada e dispendiosa,
Publicidade a S pois os layouts produzidos tinham de
L ouin T ' _ )

Linot qe de THE LINGTYPE COMPANY, LIMITEB, ser adaptados as matrizes e estas s6
VP o 6 SERGEANTS' INN, FLEET STREET, . . N
J‘;'h% ‘;9?;20 MANGHESTER. -G LONDON, Ec. podiam ser utilizadas na producéo de
e e — -
British Printer” uma edicao, visto que os caracteres
estavas forjados em linhas de texto.

Fig.30/

Imagem de
uma compo-

sigao de texto
realizada a par-
tir de linhas de
texto produzida
numa maquina
Linotype.
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No entanto com o aparecimento da foto-composigao e da impresséo
offset®, a produgéo de revistas e jornais tornou-se menos dispendiosa, mais
facil e com maiores possibilidades criativas.

»diatype st ein halbavtomalisches Akd
Tischgerdt hoher Leistung und Vielseiigkeit Es ar

L]
Die Qualitat, das heibt die Form, Dockung und Rand-
schirfo des dialype= Satzes sind i alen Scirifigragen
g
dorH BortholdAG | Berin 61 boweis i
Mehringdamm 43 Tel 665771 _
Die wiatype« Schritt o e

L]
I 1Berlin 61
Tel 665771
~diatype bawahrtsich soitJahven h
n Satz von g
Tabollor

dor
logen,

AlleEinstellungen s
des Gerates abaulese

Fig.31/

Publicidade da empresa diatype (empresa alemé que produz typeface masters e maquinas de escrever para o processo de foto-composi¢do) ano desconhecido.

Imagens retiradas do Flicker de Winkelhaken.

A foto-composigéo tipografica passava a ser feita com “tipos frios’, esta
era realizada através dos typeface masters, uma pelicula transparente de ma-
tiz circular que continha todos os caracteres de uma font e rodava consoan-
te o caractere que era dactilografado, a imagem do glifo% seleccionado era
projectada partir de uma luz focada sobre,uma pelicula de filme ou um papel
fotossensivel que ia produzindo uma tira continua de texto.

Desta forma, com um dactilégrafo competente, com uma tesoura e cola
de borracha as composigdes visuais eram infinitas e depois de montadas,
bastavam ser reproduzidas a partir de um processo foto-mecanico numa
chapa de impressao offset que quando usada para impressao reproduzia
fielmente a composigao.

Em 1966, Barry Miles® e John “Hoppy” Hopkins® fundaram o International
Times, ou IT, o primeiro jornal underground britanico. Depois deste surgiram
outros jornais e revistas clandestinos em Inglaterra, no entanto para além
da revista /t as revistas com maior popularidade da época foram a Gandalf’s
Garden, que era uma revista editada por uma comunidade espiritual diri-
gida por Muz Muray® e abordava principalmente temas relacionados com
a espiritualidade e estilo de vida hippie, a revista Oz uma revista de humor
satirico que foi originalmente criada em Sidney, Australia, em 1963 e a sua
segunda verséo foi lancada em Londres em 1967 por Richard Neville® e
Martin Sharp®, e a revista Friends mais tarde Frendz editada pela primeira
vez em 1969 por Alan Marcuson.

E também nesta época e como uma revista underground que ¢ publicada
a primeira edigao da revista Time Out.

54/ Impresséo Offset é o processo
mais utilizado na industria grafica
pela capacidade de imprimir em alta
qualidade, conferindo ao produto
final uma apresentag&o superior. A
impressao offset € um processo que
consiste da interacg&o entre dgua e
gordura visto que a tinta offset é de
consisténcia gordurosa. O processo
de impresséo offset é indirecto,

ou seja, aimagem é transferida da
matriz para um rolo de impressao e
somente depois é passada ao papel.
Por isso a matriz (chapa offset) é
legivel mesmo antes da impressao,
diferentemente dos processos direc-
tos onde a matriz é espelhada (texto
escritos invertidos).

55/ Glifo - Outra denominagao

para caractere.

56/ Barry Miles é um escritor inglés
nascido em 1943, em Cirencester,
Inglaterra.

57/ John “"Hoppy” Hopkins (15 de
Agosto de 1937 - 30 de Janeiro de
2015) foi um fotégrafo britanico,
jornalista, e activista politico.

58/ Muz Muray nasceu a 15 de Margo
de 1940 em Inglaterra. Actualmente
é um mestre mistico e escreve sobre
Yoga, Despertar Mistico, Massagens
e Meditagao.

59/ Richard Neville (16 de Dezembro
de 1941 a 4 de Setembro de 2016)
foi um escritor e comentador

social australiano.

60/ Martin Sharp (21 de Janeiro de
1942 a1 de Dezembro de 2013) foi
um artista australiano, cartoonista,
compositor e cineasta
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Capas de algumas revistas underground
britanicas da década de sessenta e pricipio

da década de setenta:

A) Capa do suplemento
pop da revista IT -
publicada em Margo de
1968 (sem imformagéo
do numero de edigdo)
B) Capa da revista
Gandalf's Garden -
edigdon® 1 ano
desconhecido.

C) Capa da revista
Friends - edigao n® 1 no
ano 1969.

D) Capa da revista IT -
edicdo n® 137 no ano
1972.

E) Capa da revista
Gandalf's Garden -
edigdo n°3 ano
desconhecido.

F) Capa da revista
Frendz - edigdo n° 5 no
ano 1971.

G) Capa da revista 0z -
edi¢do n° 3 no ano
1967

H) Capa da revista Oz -
edi¢do n° 33 no ano
1971-




2.3

A primeira edicao da Time Out

A primeira edigéo da revista Time
Out foi publicada em Agosto de
1968 em Londres. Foi editada e
fundada por Tony Elliott®, que na
altura, com 21 anos, era estudante
de Direcgao de arte de Revistas na
Universidade de Keele®.

Quando se mudou para Londres e
se deparou com as revistas e jornais
underground e com os guias culturais
da cidade distribuidos pelo Evening
Standart® pensou que estas ndo eram
suficientemente boas para relatar
tudo o que estava a acontecer em
Londres e que podia fazer melhor
juntou-se com quatro colegas da Uni-
versidade um deles era Bob Haris®, e
criaram a Time Out.

Fig.33/
Capa da primeira edigdo da revista Time Out - Publicada a
12 de Agosto de 1968.

Até umas horas antes da primeira impresséo da revista esta chamava-se
“Where is at"™ que automaticamente nos remete para o conteudo da mesma.
Sendo um nome demasiado ébvio decidiram alterar-lo para Time out que era
mais classico, duradouro e ligeiramente abstracto.

Tielp 1 Swming Pood =S
= vl | =
Lasi Traiza llnllnm.___ —

Buildings Bankabege

Fig.34/
Imagem de um dos lados da pégina A2 antes de dobrada que compunha a primeira edigdo da revista Time Out -
12 de Agosto de 1968

61/ Tony Elliott nasceu dia 7 de Janei-
ro de 1947 em Inglaterra. Fundou a
revista Time Out e o Time Out Group.
62/ A Universidade de Keele, fundada
em 1949, é uma universidade publica
do Reino Unido, no Staffordshire.

63/ London Evening Standard (ante-
riormente conhecido como Evening
Standard) é um tabldide inglés
localizado e publicado em Londres,
de grande influéncia em toda a
Gra-Bretanha. Foi fundado em 1827
e é um dos mais importantes jornais
didrios da cidade, com grande énfase
no mercado financeiro e em noticias
nacionais e internacionais, além de
forte cobertura em Artes.

64/ Bob Harris nasceu a 11 de Abril
de 1946 em Inglaterra € jornalista e
locutor de radio.

65/ “Where is at” que em portugués
significa “‘onde esta a passar”.
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66/ Hampsteadt é um bairro da
Cidade de Londres

67/ Libra - unidade monetaria
utilizada na época em Inglaterra
68/ King's Road é um bairro da
Cidade de Londres.

69/ Chelsea é um bairro da Cidade
de Londres.

70/ Pennies - unidade monetaria
utilizada na época em Inglaterra.
71/ Instituto de Arte
Contemporanea de Londres
www.ica.art

72/ Cybernetic Serendipity que
em portugués significa
“Serenidade Cibernética”

73/ Pearce Marchbank

74/ "London Living Guide” que em
portugués significa: “guia para viver
em Londres”.

O conteudo da Revista era uma colectanea de coisas importantes e even-
tos que iriam (ou estavam a) acontecer na cidade de Londres durante o més a
que a edigao se dedicava. Estes eram relacionados com marchas ou mani-
festagbes politicas, cinema, teatro alternativo, concertos de musica, leituras
de poesia, eventos gay, lojas ou restaurantes que tinham aberto ou “estavam
na moda’, até mesmo outras coisas importantes para quem vivia na cidade
como o horario nocturnos dos autocarros. Era um guia cultural completo e
alternativo para viver Londres ao maximo.

A primeira edigéo foi montada no apartamento de Tony Elliot em Hamps-
tead® e, com a ajuda das 70 libras® oferecidas ao mesmo pela sua tia no seu
aniversdario, foram impressos cinco mil exemplares na Caledonian Press de
Londres, que era uma grafica do partido Comunista. Mais tarde os mesmos
foram distribuidos nas ruas de King’s Road® e Chelsea®, em shows de musica
gratuitos e livrarias alternativas, cada exemplar tinha o custo de um xelim
que hoje equivale a 12 pennies™ ou a 13 céntimos.

Esta primeira edigéo foi impressa em offset e num formato A2 frente e
verso, criando assim um caderno de 18 paginas, foi impresso a preto e na sua
capa podemos observar a fotografia de uma obra de arte que estava na altura
em exposigao no Instituto de Arte Contemporanea de Londres”™ numa expo-
sigao temporaria denominada de Cybernetic Serendipity™.

Foi este o primeiro passo para a Time Out como a conhecemos.

2.4

50 anos de Time Out

Cinquenta anos depois a revista Time Out é uma das unicas revistas que era
underground nos anos sessenta que ainda € hoje publicada. Ao conseguir
acompanhar as mudangas sociais e tecnolégicas é, nos dias que correm, uma
plataforma impressa e digital fundamental para aproveitar melhor o que uma
cidade tem para oferecer.

Uma das primeiras mudangas na revista foi em 1971 quando Tony Elliot
convidou Pearce Marchbank™ para ser o novo Director de Arte da revista.
Marchbank foi responséavel por desenhar o novo logétipo da Time Out e da
sua nova identidade gréafica e estrutura editorial que s&o ainda hoje a base
do que podemos encontrar. Com este novo desenho vem também a desig-
nagéo de “um guia completo para os eventos em Londres” e mais tarde a
designagao de London Living Guide™ que nos remete automaticamente para o
conteudo da revista.

O logétipo desenhado por Marchbank foi ao longo do tempo sofrendo
algumas modificagdes mas mantendo sempre a sua esséncia original. Tendo
em conta que as capas da revista Time Out sempre foram muito experimen-
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tais por vezes 0 Unico elemento que as unificava era o tamanho e a colocagao
do logétipo e é através do mesmo que podemos também identificar quatro
fases diferentes da revista.

A primeira fase entre 1971 e 1985 em que o logétipo utilizado é o original
desenhado por Marchbank e é colocado sempre centrado no topo da capa.

Nime0ut

Nol. December 1-715p

Nigh
m

A mark of oppression
becomes a badge of pride.

London celebrates a deca ay Liberation.

E)
Fig.35/
Capas da revista Time Out London publicadas entre 1971 e 1979.
A) Capa da revista Time Out London edigdo nimero 73 publicada em 1971. D) Capa da revista Time Out London edigdo nimero 202 publicada em 1974.
B_) Capa da revista Time Out London edig&o nimero 92 publicada em 1971. E) Capa da revista Time Out London edigdo nimero 343 publicada em 1976.
;) Capa da revista Time Out London edi¢do nimero 146 publicada em 1972. ;) Capa da revista Time Out London edi¢do nimero 479 publicada em 1979




Na segunda fase, entre 1986 e 1994, podemos observar uma primeira
modificagao, o tamanho do logétipo é reduzido e condensado no sentido
horizontal, passa a ser colocado sobre uma caixa de cor preta ou por vezes de
uma outra cor consoante o tema da capa, e sempre colocado no canto supe-
rior esquerdo da mesma.

Free Film Tickets=!
HREH lﬁg IT'S WHAT I'VE
A k| ALWAYS WANTED !
M@ v

| LONDON'S WEEKLY GUIDE_MAY 27-JUNE 3 1987 No375 80p | | LONDON'S WEEKLY GUIDE_ NOVEBER 16-23 1988 No952 £1 |

THE MAD |

The Erotic
Photography f ¢ N Themonsterpu" t

s WA SHORPING

AL TALK : BUYING FUR-THE'SEXIFIEND, FOGEY: FOODIE; NONADIAND
Vil £ F KITSCHEREAKN YOURILIFE

TOIJGH TM.K 2 Plus: David Cronenberg meets-Jeremy Irons © Warhol's last protégé o

With Ruby Wax | : . S Cameo e Bill Murray o Hiiitér § Thompson slays George Bush ‘
THE INSDER'S GUIDE T0 NEW YORK

LDNDON WEENT OREFERINADY 1317 1381 Kall7) LIY:

PEFFER . G =

Is Forced To Confe

and win a case of Beer

Elag;:/da revista Time Out London publicadas entre 1987 e 1994

A) Capa da revista Time Out London edigdo nimero 885 publicada em 1987. D) Capa da revista Time Out London edigdo nimero 1070 publicada em 1991.
;) Capa da revista Time Out London edigdo numero 887 publicada em 1987. ;) Capa da revista Time Out London edi¢édo nimero 1157 publicada em 1992.
(_2) Capa da revista Time Out London edigdo numero 952 publicada em 1988. ;) Capa da revista Time Out London edigao nimero 1233 publicada em 1994.

O terceiro re-design do logétipo foi imperativo em 1995 quando a revista
se expandiu para Nova lorque, passando a existir em duas cidades (ambas
de lingua inglesa) e era necessario identificar facilmente qual a cidade a que
se referia a revista. Desta forma o logétipo iconico de letras néon passou a
ser utilizado num tamanho ainda mais reduzido e foi acrescentado um bloco
de cor vermelho na parte de baixo do mesmo onde era colocado nome da
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cidade em que a revista estava a ser publicada. Este bloco vermelho era uma
barra de identificagdo geografica que foi mantida ao longo da expanséo da
revista em varias cidades mundiais, inclusive Lisboa, onde a primeira edigao
foi publicada em Setembro de 2007, e no Porto em Abril de 2010. Este terceiro
logétipo foi utilizado até 2016.

[meld  #¥= Timelut

TAKE ME,
'M
YOURS.

TUDOO QUE HA PARAFAZEREM LISBOA
ZOSETEMBROA 2 OUTUBRO 2007
2001

Jimelut

List_)oa

TIMEOUT.COM/LONDON

Japancse Food 101

Hanam| hunt

Kyary Pamy

D) E) F)

Fig.37/

Capas da revista Time Out London publicadas entre 1995 e 2014.

A) Capa da revista Time Out New York edigdo nimero 1 publicada em 1995. D) Capa da revista Time Out London edigdo numero 2203 publicada em 2014.
B) Capa da revista Time Out London edig&o nimero 2197 publicada em 2012. E) Capa da revista Time Out Hong Kong edi¢do niimero 137 publicada em 2013.
C) Capa da revista Time Out Lisboa edigdo numero 1 publicada em 2007. F) Capa da revista Time Out Tokyo edigdo numero 2 publicada em 2014

A Time Out ao longo da sua evolugao principalmente a partir de 1995, foi
deixando de ser uma revista para as culturas underground e passou a ser uma
revista para o publico em geral no entanto nunca perdeu o seu espirito inicial
e continua a fornecer conteudo editorial original para os leitores encontrarem
coisas para fazer na cidade, bem como listas com curadoria dos melhores
filmes, comida, atracgoes, arte, cultura, compras e vida nocturna.
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Sendo um guia da cidade actualizado semanalmente, abordando diver-
sos temas e abrangendo um publico alvo muito vasto, esta tornou-se uma
publicagéo de interesse para potenciais parcerias com empresas, conteudos
patrocinados e publicidade em geral, estes trés factores ajudaram a Time
Out na sua expansdo mundial, actualmente a publicagéo esta presente em
108 cidades em 39 paises diferentes, na sua expanséo para o mundo digital
contando com um web site e diversas aplicagdes dedicadas a mesma e para
ser possivel em algumas cidades como Londres, Nova Iorque ou Barcelona a
distribuicdo gratuita da sua verséo impressa.

A Time Out durante este periodo de expansao evoluiu de uma revista
para um grupo editorial mundial, que para além da revista impressa publica
guias de viagem escritos por pessoas locais para turistas, produz conteudos
digitais, para o seu web site e diversas apps para smartsphones e em Abril de
2014 inaugurou o primeiro Time Out Market em Lisboa, o Time Out Mercado da
Ribeira, um espaco que alberga trinta e cinco pequenos restaurantes e quios-
ques de artesanato que rapidamente se converteu numa atracgao turistica.

75/ Mark Neil E também importante referir que apesar de ter varias publicacdes em

SUNMAKNELISSAN 4 forenteg paises do mundo a identidade grafica e a linha editorial seqguida
em todos os seus produtos (em formato print ou digital) é sempre a mesma.
Desta forma em 2016 e sobre a direcgdo de Arte de Mark Neils, a Time Out
passou por mais um re-design, com o objectivo de criar principalmente para
arevista (o produto mais conhecido do grupo) um /ayout mais limpo, uma
sensacdo mais marcante e mais grafica, uma maior distingéo entre conteu-
do imediato e histérias mais longas, um design mais facil de adaptar entre
diversas plataformas impressas e digitais e uma imagem mais “‘global” e
moderna. Este re-design afectou a estrutura interior da revista mas também
o desenho da capa, estas passavam a ser desenhadas com o objectivo de,
quando vistas individualmente, funcionassem como um poster. O logétipo
foi mais uma vez alterado, passou a ser apenas inserido numa caixa de cor
negra com contorno vermelho e as caixas de cor vermelha desapareceram e
deram lugar a um filete que é utilizado para criar as variagdes do mesmo. O
logétipo pode também ser utilizado na sua versdo negativa ou seja, a caixa
de cor negra passa a transparente deixando apenas o seu contorno vermelho
e desta forma é mais facil integrar o mesmo quando é utilizada fotografia ou
ilustracéo utilizada na capa.

Este é o0 desenho que se mantém até ao momento e que vamos a analisar
aplicado a revista publicada na cidade de Lisboa.
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Fig.38/
Capas da revista Time Out London publicadas

i entre 2016 e 2078.

[][][Hg . A) Capa da revista Time Out London edigdo
numero 2369 publicada em 2016.
LONDON i _
B) Capa da revista Time Out New York edigdo
numero 2197 publicada em 2016.
C) Capa da revista Time Out New York edigéo
numero 1131 publicada em 2018.
D) Capa da revista Time Out Tel Aviv nimero da
edicao desconhecido - the sex issue publicado
em 2017.
E) Capa da revista Time Out Tokyo edigdo numero
18 publicada em 2018.

Ramesh the
3L jguana

"
F) Capa da revista Time Out New York edigdo

The i i

Gon numero 1084 publicada em 2017.

Issue -

G) Capa da revista Time Out New York edigao

numero 1074 publicada em 2015.

I1's the holiday season aiready?(? Here's how
tonailevery single eggnoilled secondof it

H) Capa da revista Time Out London edi¢do
numero 2443 publicada em 2017.
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3.4

Parte

Time Out Lisboa






A Time Out Lisboa foi publicada pela primeira vez em 2007,
hoje em dia conta com mais de quinhentas edi¢oes. Desde a sua
primeira edicao a revista é uma ferramenta importante na vida dos
lisboetas, ou dos visitantes de Lisboa, que querem estar a par do que
existe de novo para fazer, ver, comer ou beber na sua cidade.






3.1

Contexto, periodicidade e tiragem

A Time Out Lisboa, como referido anteriormente, foi publicada pela primeira
vez em 2007 e no momento conta mais de 500 numeros. Esta oferece aos
aventureiros sociais e exploradores culturais a inspiragdo e a informacao de
que precisam para aproveitar ao maximo o melhor da cidade. E uma revista de
Lifestyle que partilha recomendagoes de diversos sectores, incluindo: restau-
rantes, cafés e bares, coisas para fazer, filmes, musica, vida nocturna, teatro,
danga, arte, comédia, LGBT+, compras e estilo.

A revista tem uma periodicidade semanal e cada edi¢édo custa de 2,50 76/ Gréfica Sopagal -
euros, cada edigao é encerrada sequnda-feira, impressa terga-feira na grafica vrvrw.sogapal pi/
Sopagal™, onde sdo impressos cerca de 11000 exemplares e todas as quartas-

-feiras podemos encontrar uma nova edigdo nas bancas.

AU, cEmoyEs) s ongs, ||
EsTURUEE \mmtsmlsﬂm um&xi(mms
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RESTAURANTES ABERTOS
O PRIMEIRO DIA DOANO

PROGRAMAS PARA FAZER
EM FAMILIANO DIA T

>

Loading...

O MELHOR DE FRANCA EM LISBOA:
RESTAURANTES, QUELJARIAS E PASTELARIAS

REFEICAQ NO DOIS TRES TRES ARTIGO DE A CAT IN PARIS T-SHIRT DA YAY
EMPADA DA SENHORA EMPADA ENTRADA NO AUTODROMO VIRTUAL DELISBOA

ADEMY ARTIGO DA
IIHI] ECEGUEIRO &F.08

JANTAR NO SUSHI DESIGN CALENDARIO DA
LIFEINABAG GIN DAGIN LOVERS PRINCIPE REAL

A) B) ©)

Fig.39/
Capas da revista Time Out Lisboa publicadas entre 2016 e 2018. A) Edigdo nimero 459 publicada em 2016. Foi a primeira capa da revista Time Out Lisboa
depois do re-design feito por Mark Neil. B) Edicdo niumero 502 publicada em 2017. €) Edigdo nimero 535 publicada em 2018.
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Fig.40/
Identificagdo
dos principais
elementos das
capas da re-
vista Time Out
Lisboa. A capa
utilizada é da
edigdo numero
492 publicada
em 2017.

3.2

Capas

A capa de uma revista é um dos seus elementos mais importantes, pois é
aquele que transmite a primeira impressao geral da publicagao, esta funcio-
na como uma embalagem mas também como ponte entre o mundo exterior e
o conteudo no interior da mesma.

No caso da Time Out a capa funciona como uma ferramenta que reflec-
te a informacgao sobre o conteudo especifico daquela edi¢do e contém,
também, a imagem de marca da mesma. Uma vez que a revista apenas
pode ser adquirida no formato impresso a capa é um elemento fundamen-
tal para esta se destacar das restantes publicagdes concorrentes. A capa
tem a funcao de despertar a atengéo do publico alvo e para indicar através
de imagem, texto ou ambos 0s acontecimentos de destaque e o principal
conteudo da edigéo.

| | = =
submarca. :
~— 413 NOVDS BRUNCHES NA CIDADE gs;ua;é'ags o
ey QUEVALEA PENA EXPERIMENTAR e
| TIE2 ALFREDO CUNHA CONTA-NOS UMA [ |© da edic@o.
'L HISTORIA DE LISBOA EM SEIS FOTOS
B ST 1
Data de
publicagéo,
ndmero e
prego da
edicao.
Tema do ar-
tigo principal
da edigdo.
Promoc?es REFEICAO NO VOLVER DE CARNE Y ALMA OCULOS DE SOL DA MARIA MANGERICA BAGEL DA
da secgdo RAFFI'S BAGELS TRATAMENTO NO ORGANII BIO DAY SPA SESSAODESPANA PRINCELANDIA
Dois por Um.

As capas da Time Out auferem de bastante liberdade criativa, o que
permite ensaiar diferentes tipos de capa com o objectivo de diferenciar
0 aspecto visual da revista de edi¢do para edigéo, e assim surpreender e
cativar o publico alvo.
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No entanto apesar de bastante livre e variada a capa nunca desrespeita o
aspecto estrutural da revista. Numa primeira leitura da mesma em todos as
edigdes podemos encontrar o logétipo da Time Out com a submarca Lisboa
que indica a cidade onde é publicada, este encontra-se sempre na mesma
posigdo, no canto superior esquerdo e sempre com a mesma dimenséo. Em
seguida podemos ver o tema principal da capa que, apesar da tipografia uti-
lizada para anunciar o mesmo varia de edigao para edi¢do este esta sempre
relacionado com o tema/conteudo principal da publicagao. Numa terceira
linha de leitura podemos encontrar todas as promogdes relacionadas com
a secgdo Dois por Um e quais os conteuidos secundarios da revista. Por fim
numa ultima linha de leitura podemos encontrar a data da edigéo, o nimero
da mesma, o seu prec¢o, a sua periodicidade e do director da revista.

Apesar de uma grande liberdade criativa no que diz respeito a capa estas
sdo sempre coerentes a nivel de imagem e cor com o tema principal da
revista e podem ser agrupadas em quatro tipologias: capa fotografica, capa
figurativa, capa tipografica e capa conceptual.

As capas fotograficas, que podemos observar na figura 40, sdo as mais
comuns. O estilo fotografico utilizado pela Time Out nestas capas pode ser
comparado ao estilo fotografico utilizado em algumas capas de revistas de
viagens no entanto de maneira a distanciar-se das mesmas a esta utiliza
uma perspectiva mais jovem e mais urbana do que esta a retratar. As fotogra-
fias utilizadas nas capas estéo directamente relacionadas com o tema prin-
cipal de edigéo e sdo normalmente fotografias de lugares como restaurantes,
monumentos, cafés ou paisagens em Lisboa ou fotografias gastronémicas de
pratos servidos nos restaurantes Lisboetas.

g Fig.41/
saro s I RGN0 Algumas capas fotograficas
15 EO NERGDG DE TS A\ e L da revistas Time Out Lisboa.
mm@nﬁ AS CONVERSAS Eu[lg;l}m;an‘fnﬂé?ﬁgg 4 N\ DEANINACAO DA SESSAOPORND | X
: NOVOS ntsmunszﬂ ;AEFLA é’..‘?.&‘%ﬁé‘{i o) p[nrnrlf)[c}:ju%mﬁ%mws[!‘wﬁ A_) Capa d@ Nfews[ia Time Out
e A0 REALIZADOR MARCO MARTINS Lisboa edigdo numero 493

LISBOA

publicada em 2017.

B) Capa da revista Time Out
Lisboa edigdo numero 494
publicada em 2017.

CIRCUITO DA VERTENTE NATURAL NOITE NO PENO MONTE
PASSEID DE PONEI DA PAROUES DE SINTRA CORTE DE CABELO NA BARBEARIA OLIVEIRA

As capas figurativas, que podemos observar na figura 42, sdo conseguidas
através de ilustragao ou montagem de varios elementos fotograficos. O estilo
de ilustragao utilizado para conseguir as mesmas néo segue no entanto uma
linha especifica, visto que pode variar consoante a edigao e tema de capa. No
entanto para o mesmo tema podemos também observar estilos de ilustragéo
diferentes. Por exemplo, na edi¢gdo nimero 505 publicada em 2017 [Fig.42 - A)]
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e na edigdo numero 557 publicada em 2018 [Figura 42 - B)], em que em ambas
o tema principal sdo as festas populares de Lisboa, podemos encontrar dois
estilos de ilustragéo bastante diferentes.

Fig.42/

Algumas capas figurativas
da revistas Time Out Lisboa.
A) Capa da revista Time Out
Lisboa edigdo numero 505
publicada em 2017. B) Capa
da revista Time Out Lisboa
edigdo numero 557 publicada
em 2018.
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B)

As capas tipograficas sdo um tipo de capa que é pouco utilizado, mas é pre-
cisamente isso que aumenta o seu impacto no espectador. As letras e palavras
séo formas poderosas que, por vezes, em alguns temas principais criam um
maior impacto visual do que utilizar imagens. A escolha da tipografia, nestes
casos, é também influenciada pelo tipo de tema que a revista aborda, ou seja,

é necessario criar uma ligacéo entre a tipografia e o tema abordado nas duas
capas tipograficas que podemos observar na Figura 43, em que apesar de ser
utilizado o mesmo numero, o 50, devido ao estilo tipografico e as cores utiliza-
das a sensagéo que transmite ao leitor é muito diferente.

Fig.43/
Algumas capas tipograficas Pt il i
da revistas Time Out Lisboa. ﬁ mmﬁ i ety
A) Capa da revista Time Out []
Lisboa edigao nimero 486 LISBOA /DUPU_)ANIVERS@RIO
publicada em 2017. B) Capa @%ﬁ"‘ﬁﬂ%ﬁ”ﬁm “

da revista Time Out Lisboa
edigdo numero 574 publicada
em 2018.
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Por fim o ultimo tipo de capa que podemos encontrar é a capa conceptual
[Figura 44]. Estas sdo talvez as mais interessantes, visto que criam jogos
visuais a partir do tema principal em vez de o mostrar directamente. Na
concepgao deste tipo de capas podemos encontrar varias técnicas como: a
ilustragéo, os recortes e as colagens. Estas por norma funcionam como um
cartaz e com o objectivo de serem chamativas. Apesar de podermos encon-
trar facilmente este estilo de capa nas edi¢des da Time Out em Londres e em
Nova lorque, na versao lisboeta é o tipo de capa menos utilizado.

Fig.44/
wmn %
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Algumas capas conceptuais
da revistas Time Out Lisboa.

vmom X w0 A) Capa da revista Time Out
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Com estas analise podemos concluir que as capas da revista Time Out
Lisboa nao seguem totalmente a direcgdo definida pelo ultimo re-design da
revista, visto que na sua maioria estas ndo funcionam como posters devido
ao excesso de informagéo existente na capa em comparagédo com publica-
¢Oes de outras cidades.

Lisboa edigdo numero 527
publicada em 2017. B) Capa
da revista Time Out Lisboa
edigdo numero 544 publicada
em 2018.
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3.3

Formato

Nas edigbes periddicas a legibilidade do texto, clareza da informacgéo e
fluidez do layout, sdo alguns dos aspectos essenciais para que o leitor rece-
ba a mensagem, no entanto antes de comegarmos a analisar a forma como
todos os elementos compdem a pagina é necessario considerar onde é que
0S mesmos se encontram e como isso pode influenciar a criagdo do /layout, ou
seja o formato da publicag&o é o ponto de partida para a criagdo da mesma.
Muitas das publicagées utilizam formatos padronizados, visto que estes sdo
optimizados para um menor desperdicio de papel e tém um tamanho que
cabe facilmente na maioria dos expositores de revistas.

A Time Out apresenta um formato de 200mm x 272mm que é ligeiramente
inferior a um A4. Uma vez que os leitores esperam um formato padrao, peque-
nas mudangas no formato da publicagéo criam uma mudanga imediata na
apresentacdo (diferente da que os leitores estdo habituados a ver) sem afectar
as questbes praticas (a legibilidade do texto, o espagamento, a hierarquia e
a estrutura). O formato também é pensado em fungéo do leitor, pois como é
ligeiramente mais pequeno é também mais pratico e facil de transportar. A
dimenséao da revista desempenha um papel muito importante na forma como
a publicagao é lida, o formato vertical, por exemplo, permite a existéncia de ar-
tigos paginados vertical e horizontalmente que possibilita uma variagao entre
artigos de leitura rapida ou lenta e uma maior variedade de layouts.
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Fig.45/

Diferentes formatos padréo utilizados
na europa em comparagao com o
formato da revista Time Out Lisboa.

\ A6 A4

\ Formato

limel0ut

\ 200mm x 272mm
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3.4

Grelha

Na mesma pagina o texto, as imagens e outros elementos graficos podem ser
utilizados em lugares e tamanhos diferentes, no entanto é devido a existén-
cia de uma grelha base que é possivel existir uma coeréncia visual ao longo
de toda a publicagéo.

A grelha introduz uma ordem sistematica no
layout que permite diferenciar tipos de informacéao
e fazer com que a informagao que se procure seja
facilmente encontrada.

Nas publicagdes periddicas, ao contrario de
um livro, o numero de colunas é maior e a sua

largura é mais estreita, visto que os artigos destas

publicagdes sao mais curtos e a sua leitura é mais

rapida. Esta composi¢ao de colunas que podemos

encontrar em jornais e revistas deve-se ao facto

que, deste modo, as manchas de diferentes artigos

articulam-se melhor entre si e possibilitam a cria-

¢ao de uma maior dinamica ao longo da publica-

¢ao. Este tipo de grelha ajuda também na resolu-

¢ao de problemas a nivel visual e organizacional.

A grelha é assim uma ferramenta fundamental

para a organizacgéo dos elementos na pagina.

Na revista em analise é utilizado um sistema de

doze colunas verticais e uma goteira (que é o espa-

Fig.46/
Exemplo de uma possivel composigéo de pagina da revista Time Out London. E
também possivel observar a grelha da publicagdo que foi redesenhada

em 2016 por Mark Neil.

go entre colunas) de 3 mm. O elevado numero de
colunas permite uma maior flexibilidade na forma
de expor na pagina os diversos conteudos sejam
estes texto, fotografia, infografia, entre outros.

A grelha desta revista é também formada por onze guias horizontais,
que estao desenhadas com base na baseline grid incrementada a cada 9pt,
a altura das guias horizontais é o equivalente a 6 linhas da baseline grid e
com espagamento entre as mesmas é de 9pt. Estas guias horizontais séo
intervalos verticais que permitem ao paginador uma maior facilidade de
identificar e organizar os elemento graficos na pagina.

No entanto, para a criagéo da grelha, é também importante referir as
margens da publicagéo. Estas sdo o espaco existente entre o limite da folha e
o limite da grelha. Apesar de referir as margens depois de analisar a grelha, a
nivel projectual as margens sao decididas primeiramente, visto que séo estas
que delimitam a area da pagina onde vamos inserir a grelha. Na publicagao
em estudo, podemos observar que a mesma possui uma margem superior de

78 - Time Out - 50 anos de publicagdes



16mm, uma margem inferior de 15mm, uma margem interior de 9mm e uma
margem exterior de 12mm.

Podemos também observar que a grelha utilizada na revista Time Out
Lisboa é uma adaptacao da grelha desenhada por Mark Neil para o re-design
da revista em 2016. Esta ndo é exactamente igual visto que o formato da
publicacdo ndo é mesmo mas sim muito similar. A publicagao original para
que foi desenhado o re-desing foi a Time Out London em que o seu formato é
de 268mm de altura por 197mm de largura ou seja, menos 4mm de altura e
menos 3mm de largura que a Time Out Lisboa.

|
ry =

I'------T-T------'I
I-————-——————T—T———————————J

Fig.47/
Esquema e identificagdo dos elementos que compdem a grelha da publicagédo Time Out Lisboa.

Legenda:

r =1 Uma das doze

colunas verticais

Goteira:
3mm

Uma das onze
colunas horizontais

Margem Superior:
16mm

Margem interior:
9mm

Margem inferior:
15mm

Margem exterior:
15mm
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3.5

Organizacao e sequéncia

Outro aspecto relacionado com a estrutura de uma revista é o ritmo e a se-
quéncia das paginas. Ao variar o ritmo de leitura de mais rapido para mais
lento — e o inverso — a publicagéo torna-se mais dinamica. No entanto

sdo as variagoes de texto, de imagens, de cores e de tipografias utilizadas
que ajudam o leitor a entender e navegar dentro de diversas secgdes que
compbem uma publicagao.

A Time Out Lisboa é sempre composta por oitenta e quatro paginas e pode
ser dividida em dois momentos de leitura, ou seja: esta pode ser dividida
em duas partes, uma primeira parte que é dedicada ao lifestyle e artigos de
leitura mais longa e uma segunda parte que funciona como uma agenda cul-
tural da cidade e é, na sua maioria, composta por artigos de leitura rapida. No
entanto cada um destes momentos é formado por secgdes e subsecgdes.

Estas secgdes nao tém um numero exacto de paginas, tendo em conta
que o contetido da revista pode variar muito de edigéo para edicdo, existem
algumas semanas em que o conteudo pode ser maior ou menor consoante os
acontecimentos e eventos da mesma. No entanto o numero de paginas de uma
secg¢do nunca varia exageradamente, visto que todas as secgdes sao fixas, se-
guem sempre a mesma sequéncia e todas tém de existir em todas as edigoes.

Na Time Out podemos entdo, depois da capa e da contra-capa, encontrar
sempre na pagina 3 a ficha técnica da revista, a mensagem do director e
algumas palavras dos colaboradores da mesma. Nas paginas seguintes, pagi-
nas 4 e 5, encontramos o indice da revista, que nos guia e indica de maneira
rapida onde se encontram todas as secgdes, e podemos observar também a
‘caixa de entrada” que é a secgdo do correio do leitor. A seguinte pagina dupla
¢ dedicada ao Time Out Market Lisboa, e o conteudo desta secgao esta sempre
relacionado com restaurantes novos ou ja existentes no mercado e sobre a
agenda do mesmo. Estas secgdes tém sempre o mesmo tamanho e utilizam
sempre as primeiras sete paginas da revista.

E entdo na pagina 8 que se inicia o primeiro momento da revista intitula-
do de “Grande Alface’. Esta primeira parte é onde se pode encontrar diversos
artigos ou entrevistas sempre relacionadas com Lisboa, funciona como a
parte mais de lifestyle da revista em comparagao com o segundo momento
que funciona mais como uma agenda cultural.

Neste primeiro momento podemos encontrar dez secgdes por esta
ordem: “Obrigatério” que é uma secgao do que se tem de fazer obrigatoria-
mente “esta” semana pela cidade, “De olho na rua” que é uma entrevista a
alguém comum escolhida na rua, "“Republica dos corvos” artigo sobre algo
novo ou evento na cidade, “5 euros bem gastos” tal como o nome indica
¢ um anuncio a um evento, espectaculo ou concerto que custe menos de
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cinco euros. A secgao seguinte é intitulada de “Também queremos” que é
um artigo que fala sobre algo que tenha acontecido numa outra cidade, a
secgao de “‘Mentiras para contar a turistas” que é exactamente o que o nome
indica. Na pagina seguinte encontramos a secgao de “O patio das antigas”
que é composto por um artigo sobre um edificio antigo da cidade e a secgao
‘Ouvido no metro” que séo frases escutadas pelo metropolitano de Lisboa.
Segue-se a secgao “Gratis na cidade” que varia muito de semana para se-
mana consoante os eventos existentes. E também neste primeiro momento
que podemos encontrar depois das varias secgbes o artigo principal e um
artigo secundario, estes sdo diferentes todas as semanas a nivel de tema e
formato, a ilnica coisa que tém em comum ao longo das edigbes é que sdo
relacionados com a cidade de Lisboa.

O segundo momento da revista é denominado por “A semana” e como
referido anteriormente funciona como uma agenda cultural da cidade. Esta
é composta principalmente por criticas de cinema, de teatro, de livros e de
musica, podemos também encontrar algumas entrevistas, informagao sobre
concertos, espectaculos e outras actividades que vao decorrer na cidade de
Lisboa no periodo de tempo da edigao.

Este momento é composto por nove sec¢des que estdo organizadas por
esta ordem: “Na Cidade” em que podemos encontrar artigos relacionados com
lugares ou eventos na cidade de Lisboa, “Grande Ecrd” que é composto por
diversos artigos e criticas sobre filmes que se encontram nos cinemas mas
que tem também uma subsecgéo que se chama nas salas, uma subsecgéo de
cartaz, que € uma lista de todas as salas de cinema em Lisboa e 0s respectivos
filmes em exibigdo nas mesmas, uma subsecg¢éo que se chama outro cinema
e é dedicada ao cinema indie. Esta secgao no entanto divide-se em quatro rami-
ficagbes, visto que tem uma parte dedicada ao cinema, uma parte dedicada as
séries, uma parte dedicada a programas televisivos que se chama: Em Directo,

e por fim uma parte dedicada a Jogos de computados e de Playstation.

Nesta segunda parte podemos também encontrar a secgao de “Livros’,
que pode ser composta por uma entrevista a um escritor ou diversas criti-
cas literdrias, a secg¢ao “Palco’, com reviews e agenda de pecas de teatro em
exibicdo em Lisboa, a secgdo "Musica’ em que podemos encontrar entrevis-
tas, criticas a novos discos musicais e uma ou duas paginas dedicadas ape-
nas ao tema "Jazz&Classica’. Em sequida na secg¢ao “Noite” que se dedica
apenas a eventos nocturnos, bares e discotecas, a secgao “LGBT+" dedicada
a eventos deste universo, a secgdo “Comer&Beber” em que podemos encon-
trar diversas criticas gastronémicas, 0s novos restaurantes na cidade e em
algumas edigdes o frigorifico de “alguém” e a secgdo “Plano de Fuga” que é
composta pelo menos por dois artigos, um relacionado com destinos na-
cionais e o outro dedicado a um destino internacional, é também com esta
secgao que termina a edigao.
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Capa

Publicidade Ficha Técnica, Carta
do director e
A equipa responde

indice
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Comer&Beber
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Mau e o Glutédo

Especial Mesas da
Semana

83
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Plano de Fuga Plano de Fuga

Fig.48/

Porta de Embarque
Time Out

Publicidade

Contra-capa

Esquema da Organizag&o das secgdes e subsecgdes que compdem a publicagdo da Time Out Lisboa
com a edigdo nimero 543 publicada em 20178. Este esquema representa esta edicdo em particular visto
que o numero de paginas de cada secgdo pode variar consoante a edigdo no entanto a ordem das

secgdes é sempre a mesma.

Especial Mesas da
Semana

Especial Mesas da O Frigorifico de..

Semana
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3.6

O uso da cor

As cores sdo elementos muitos importantes no desenvolvimento de um
projecto grafico, nao so pelo seu valor estético e uso estratégico mas também
pelo valor de através desta podermos criar cédigos estruturais e cédigos
visuais. A cor pode servir para ajudar a direccionar o olhar do leitor para um
elemento de destaque (seja textual ou grafico), pode proporcionar aoc mesmo
uma sensagao ou experiéncia diferente consoante a cor utilizada e pode tam-
bém ajudar a identificar facilmente uma sec¢dao ou momento da publicagao
onde se encontra.

Para além das possiveis fungdes da utilizagédo da cor referidas anterior-
mente esta deve ser sempre pensada, visto que pode trazer uma série de
mensagens que influenciam o conteudo. Esta componente emocional da cor é
influenciada pelas sociedades e culturas que atribuem as cores significados.

A revista Time Out Lisboa é uma revista organizada por secgdes e para
uma leitura e identificagdo mais facil e mais rdpida das mesmas utiliza um
codigo de cor que é aplicado em todas as publicagdes do grupo. Apesar da
revista ser publicada em continentes diferentes com culturas diferentes os
codigos de cor aplicados nas secgdes sdo sempre as mesmas, 0 que conce-
de a revista uma identidade global e proporciona ao leitor uma familiari-
dade e facilidade de leitura quando 1é uma revista publicada numa cidade
diferente que n&o a sua habitualmente.

Cada secgao da revista tem uma paleta de cores correspondente. Cada
paleta de cores contém entre duas a trés cores para conferir alguma flexibili-
dade no desenho dos diversos artigos.

No entanto, as secgdes do primeiro momento da revista partilham as
mesmas cores, o vermelho e uma variante da mesma cor, mas mais clara. A
secgao do Time Out Market é uma excepgao, neste primeiro momento, visto que
as cores que a identificam séo dois tons de azul, que lhe confere um destaque
em comparagao com as outras seccdes. E também importantes voltar a referir
que é neste primeiro momento da revista que se encontra o artigo principal e
os artigos secundarios em que as cores utilizadas variam consoante o tema do
artigo e podem ser diferentes das cores utilizadas ao longo das outras secgoes.

No segundo momento da revista ja é possivel observar uma maior va-
riagao a nivel de cor. A secgao “A Cidade” utiliza dois tons de verde, a secgado
“Grande ecr@” dois tons de roxo, a secgao “Livros” dois tons de azul, a secgao
“Palco” utiliza dois tons de laranja, a secgdo “Musica’ um tom verde agua e
um tom de azul, a secgéo “LGBT+" que utiliza dois tons de cor-de-rosa, a sec-
Gao “Comer&Beber” que também utiliza dois tons de azul e por fim a secgao
“Plano de Fuga” que utiliza dois tons de amarelo.
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Fig.49/
Esquema e identificagdo das cores utilizadas na respectiva
secgdo na revista Time Out Lisboa.

CMYK
067900 033760
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Fig.50/

Type Specimens da font
Tiempos Text que € uma das
fonts utilizadas na Revista
Time Out Lisboa.

3.7

Tipografia

Quando olhamos para uma pagina, observamos que os estilos de texto
variam, estabelecendo entre eles uma hierarquia. Isto é possivel através da
diferente utilizacado de fonts, tamanhos e cores.

A escolha tipografica é um dos aspectos mais importante da publicacao.
A escolha das mesma deve ter em conta a legibilidade, em que o formato
da letra, a entrelinha e o espagamento séo alguns dos elementos a ter em
conta para a mesma, a hierarquia e a clareza como a informagéao vai ser
transmitida ao leitor.

No entanto esta escolha n&o passa sé por estes factores, mas é também
importante ter em consideragao qual é a ideia que se quer transmitir com um
artigo ou publicagéo. Apesar da principal fungéo da tipografia ser a de repro-
duzir palavras esta pode também ilustrar um conteudo editorial e comunicar
uma mensagem, por exemplo se numa publicagdo optarmos pela utilizagédo
de uma font serifada classica em estilo antigo a ideia ou mensagem que vai
ser transmitida pode ser de credibilidade e/ou confianga.

No caso da Time Out as tipografias utilizadas sdo a Franklin Gothic Demi e
Franklin Gothic Demi Condensed, duas fontes sans serif, que s&o utilizadas nos
titulos das secg0es, nos titulos das subsecgdes, em alguns destaques e por
vezes em alguns textos correntes de leitura rapida. Em contraste com a
primeira tipografia é também utilizada a fonte Tiempos Text (que é, natural-
mente, uma declinagao do tipo de letra Times), uma tipografia serifada que é
utilizada maioritariamente em corpos de texto de leitura demorada, para o
titulo de algumas subsecgdes e para algumas legendas. Através da utilizagao
de ambas as tipografias é possivel criar um contraste estilistico forte em que
se pode observar as qualidades individuais de cada font e a0 mesmo tempo
transmitir ao leitor uma variedade mais rica de contrastes e inputs visuais.

No entanto a capa da Time Out, sendo a “pagina”’ mais livre da publicagéo, uti-
liza para além dos trés tipos de letra referidos anteriormente, outras tipografias
que de uma forma mais visual comunicam melhor o tema principal da edigao.

Tiempos Text Regular / 12pts

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

J2,0&
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Fig.51/
Type Specimens das fonts

Franklin Gothic Demi Regular / 12pts Franklin Gothic Demi Regular e
Franklin Gothic Demi Condensed

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ Qe soutlzndes na vt

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

1234567890

12, 0&

Franklin Gothic Demi Condensed Regular / 12 pts

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

J?7,(0)&

3.8

Organizacao e levantamento iconografico

Depois de analisarmos o formato, a grelha, a organizagao as cores e as tipo-
grafias podemos observar como os varios elementos compdem as paginas.

Na Time Out Lisboa existem diversos elementos que guiam o leitor ao lon-
go da publicagdo bem como dentro de cada secgao. A publicagdo é composta
por varios recursos graficos que podem ou n&o ser observados numa edigéo
especifica, pois estes sdo utilizados consoante o contelldo semanal existente.

A maior parte dos elementos graficos sdo utilizados ao longo de toda a
publicagéo no entanto a cor, e o tamanho dos mesmo pode variar consoante
a secgdo em que estéo a ser utilizados e o tamanho do seu contetdo. A sua
organizagao na pagina é também bastante fluida de edigéo para edigéo, visto
que muitos dos elementos funcionam como subsecgdes ou destaques que
podem nao existir numa determinada semana numa edigao.

Na Figura 52 e na Figura 53 podemos observar os elementos que com-
pdem as paginas e da revista em analise. Estas duplas paginas foram retira-
das da edigdo numero 543 publicada em 2018 e foram escolhidas por serem
as paginas mais completas onde podemos encontrar a maior variedade de
recursos graficos que séo utilizados ao longo de toda a revista, no entanto
néo é possivel encontrar nas mesmas alguns elementos que sé existem
noutras secgdes e desta forma s&o utilizadas outras secgdes de diferentes
edigbes para que este levantamento fosse mais rico e mais completo.
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Fig.52/
Esquema e identificagdo dos elementos gréficos utilizados na revista Time Out Lisboa. Pégina 38 e 39 da edi¢do
numero 543 publicada em 2018.

Identificagdo da secgéo.
E sempre apresenta com
uma caixa de cor e com a
tipografia Franklin Gothic
Demi. E também possivel
encontrar sempre o email
associado a secgdo onde
os leitores podem enviar
dicas e sugestoes para as
publicagbes seguintes.

Titulo do artigo principal da
secgao. E sempre utilizado
na cor da secg&o a que
pertence e em Franklin
Gothic Demi.

Leed ou Texto introdutério.
E sempre apresentado na
tipografia Tiempos Text.

Francisca Dias Real (texto) subiu e desceu os
trilhos do novo Parque da Fonte das Avencas
com Manuel Manso (fotos) para descobrir esta
espécie de Monsanto, mas em miniatura.

Texto. E a maior mancha
tipografica da pagina,
neste caso em particular
divide-se em duas colunas,
mas ao longo da publica-
Gao é possivel encontrar
texto dividido em trés ou
quatro colunas. Podemos
observar que a entrada
do texto se encontra

em Franklin Gothic Demi
Condensed e o restante
corpo de texto é sempre
apresentado na tipografia
Tiempos Text.

No fim do artigo podemos
encontrar um quadrado
negro que indica ao leitor o
fim do mesmo

Roda pé. Consiste no nome
da Revista em Franklin
Gothic Bold e nas datas em
que a edigao estd em vigor
em Franklin Gothic Demi.
Este encontra-se no canto
inferior esquerdo quando

a pagina é par e no canto
inferior direito quando a
pégina é impar.
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NAO HA RUIDO que perturbe a calmaria
neste arvoredo. Perto de cinco hectares de
bosque abandonado foram devolvidos &
populagéo, num projecto que transformou a
Fonte das Avencas, na Amadora, num parque
urbano de lazer. Um verdadeiro pulmédo que
volta a respirar.

“Mais do que devolvermos um espago
verde a populagio, que foi agrande premissa
daqual partimos, queriamos também
preservar ahistéria deste local, que muita
gentendo conhecia”, explicaoarquitecto
responsavel pelo projecto e o nossoguiade
servigo, Manuel Gongalves.

Foiem 2014 queaCamarada Amadora
decidiu comprar a propriedade da Fonte
das Avencas, umadas principais manchas
florestais do concelho, para areabilitar
como espagodelazer. Mas além do arvoredo,
edificava-se alium negdcio de embalamento
deégua, rotulada com o mesmo nome
dolocal, que eracomercializadaem
pequenos copos de plastico, muito
parecido asembalagensdeiogurte. As
minas de 4gua mantém-se, mesmo depois
darequalifica¢do, como preservagdoda
memdriaindustrial doespago.

Time Out Lisboa 21 - 27 Fevereiro 2018

“Anossarecuperagao deste patriménio
incide nanecessidade de as pessoas
perceberem queisto é um refiigiolonge da
confusdo. Aqui caminha-se, corre-se, as
criangas podem brincat, e se percorrermos
otrilho conseguimos perceber os cheirosda
diferente floraque aqui existe”, conta Manuel.

Oparquedispde detrilhosde caminhada
-0umesmo paraquem se quiser aventurar
debicicletade montanha, que as subidas
sdomuitas -, bancos dejardimaolongode
todooterrenoeumazonaaplanada para
piqueniques e acampamentos servida por
tanques de d4gua canalizada. Logo aentrada
haum parque infantil onde pode deixar os
miudosabaloigar.

Masas preocupagdes ambientais ndo se
ficam pelo verde. Todos os equipamentos
que o parque possui, desde bancosa
gradeamento, sdo feitos através de materiais
reciclados e biodegradaveis, umavezque
“témmaior durabilidade e sabemos que
estamos a seguir 0 n0sso compromisso com
oambiente.”

No futuro, o plano é que sealargueo
parque, passando paracercade 13 hectares
deterrenorearborizado.m
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Numero de Pagina
em Franklin Gothic
Demi. Este esta
sempre localizado
no centro inferior
da pagina.

Respirarfundo e
sentir-se na serra
no meio da cidade

Amadora

Legenda da imagem. E apresenta-
da numa caixa de cor, e tipografia
Franklin Gothic Demi. A cor da
caixa varia consoante a secgéo e é
sempre utilizada a cor secunddria
da mesma.



Utilizagdo de fotografia para
representar o artigo principal
da secgao, o estilo fotogréafi-
co varia também consoante
a temdtica do mesmo.

Ja que esta aqui

DepoisdeEspanha, Japao, Estados Unidose
Australia, aZeroLatency chegaaténés. Ojogode
realidadevirtualtemumespagode 200 metros
quadrados, ondeatéseis pessoas podem mover-
-secomtotal liberdade e verem-se mutuamente.

Sex 14.00-23.00,S4b-Dom 11.00-22.00. 24,95€/pessoa.

NoThe Cage Football é possivel jogarnosdois
camposdisponiveisaversdodeFoot 5, uma
vertentedo futebol tradicional criada pelos clubes
profissionaisingl nosanos 60, comoobjetivo
dedesenvolveravivacidade, técnicaejogocurto.
Facaumaequipaedéaperna. EstradaSeminério,4,
Amadora. . Apartirde35€.

Eoverdadeiro paraisodos crescidos mas para
osmaispequenos. NaKidZaniaos mitidos
aprendemasergrandes, comoéestarna
faculdade, trabalhar, irao cabeleireiro oujantar
fora-istosemestouraroorgamento, simporque é
precisosabergerirtudo.  DolceVitaTejoLj 1054. Avenida
Cruzeiro Seixas, 5 e 7. Qua-Sex 10.00-15.30 e Sab-Dom 11.00-19.00.

Aquindoéfécil apanhar mesavaga, porissonem
seatrevaaaparecersem marcar. O restaurante
MariaAzeitonaéumdosgrandes fenémenos
gastrondmicos por esteslados. O crémebrulée
édeperderacabegaeraparataga, masantes
deseatirarasob testeaqualidadeda
carnedevacadeespéciescomoaCharolesa
ouaMirand 16. Seg-S4b 12.00-
16.00/19.00-23.30.

AAmadoraéacidadedabandadesenhada, por
issondo podiafaltarumaBedeteca. Este espago
acolhe mais de 40 mil publicagdes entrelivros,

i fanzines, semesquecerocantinho
dedicadoa BD digital. Serve tambémde palco
aoeventoanual AmadoraBD.  Biblioteca Municipal

6.

Ter-Sb 10.00-18.00.

DolceVitaTejo. Avenida Cruzeiro Seixas, 5-7. Seg-Qui 14.00-22.00, |

Time Out Lisboa

Caixa de informag&o.
S&o elementos que
contém informagéo que
complementam a sec-
Gao. Neste caso servem
para publicitar outros
eventos ou lugares da
cidade que ndo estejam
relacionados com o ar-
tigo principal ou com os
secundarios da secgao.
Este utiliza uma caixa de
cor, que é sempre a cor
secunddria da secgdo e
€ composto por um titu-
lo, subtitulos que identi-
ficam o lugar ou evento
que sdo acompanhado
por um pequeno texto
descritivo do mesmo e a
sua localizagao e horario
de funcionamento.. as
tipografias utilizadas
s&o:

- Titulo:

Franklin Gothic Demi.

- Subtitulo:

Franklin Gothic Demi
Condensed

- Texto descritivo:
Tiempos Text

- Localizag&o e Horario:
Franklin Gothic Demi
Condensed

Utilizagdo de ilustraggo. Este
é um recurso comum ao
longo da publicag&o. O estilo
da ilustragdo varia consoante
o tema que ilustra.

Relatorio de e




Fig.53/

Esquema e identificagdo dos elementos gréficos utilizados na revista Time Out Lisboa. Pégina 40 e 41 da edigdo

numero 543 publicada em 2018.

Subtitulo / Tema de artigo |
secundario. Utilizado para |
marcar o tema dos dife- l
rentes artigos secundarios H
que compdem a Secgé&o. |
Estes subtitulos sdo I
utilizados sempre na cor
principal da secgéo, com
a tipografia Franklin Gothic
Demi Condensed, em caixa
alta e com um filete supe-
rior e um filete inferior que
acompanham o tamanho
do texto.

Titulo do artigo secundério
e texto. Podemos observar:
- Titulo:

Franklin Gothic Demi.

- Entrada de texto:

Franklin Gothic Demi
Condensed

- Texto:

Tiempos Text

-Quadrado negro de identi-
ficagdo de fim de artigo.
-Nome da Jornalista que
produziu 0 mesmo:
Tiempos Text [talic

- Localizag@o e Hordrio:
Franklin Gothic Demi
Condensed

Esta ordem e estilos
tipograficos séo sempre
aplicados por esta ordem
nos artigos secundarios
das secgdes.
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VISITAS

Cadernos do subterraneo

A EFEMERIDE DOS 70 ANOS do
Metropolitano de Lisboa segue
debaixo de terra. A partir desta
quinta-feira, dia 22, uma vez
por més, ha visitas guiadas pela
histdria e pela arte deste meio
de transporte.

“Visitas para (re)viver Lisboa”,
éesteonomedo programa
langado no @mbito dos 70 anos
deactividade do Metrode
Lisboa. Enquanto espera pela
expansdodarede, prevista para

EVENTO

Pessoa e os poetas

do mundo

0S POETAS DA BIBLIOTECA PARTICULAR de Fernando
Pessoa continuam a dar que falar. A casa do poeta vai
ser palco de aulas sobre escritores que Pessoa leu e que
ocupam lugar de relevo na literatura mundial.

Naprimeirasessdodesteciclo, estaquinta-feira, dia22,
JodoBarrentovaifalarde Goethe, de quem Pessoa foi leitor
activo, focando-seem Fausto, aobra-primado poetaalemao
baseadanumalendamedieval querevelaadecadéncia
doespiritohumanoquesedeixaseduzir pelomal. Jodo
Barrento continuaerespondeaobra, interligando-acomo
mondlogodramatico Fausto, dePessoa.

Em Marco, serd avez de Anténio Mega Ferreira, que
apresentaa Divina Comédia, de Dante.m FDR
-> Casa Fernando Pessoa. Rua Coelho da Rocha, 16. Qui 18.30. Entrada livre

(sujeita a lotagdo da sala).

Time Out Lisboa 21 — 27 Fevereiro 2018

ofinaldo primeiro semestre de
2019 (comacriagdo das estagdes
daEstrelaedeSantos), aproveite
estaexperiénciagratuitae
guiada -sétem quese inscrever
(mastenhaatenc¢doqueolimite é
de 20 pessoas por visita).
Aprimeiraestd marcada para
quintaeo percursoenvolveas
estagdesda Avenida, Jardim
Zooldgico, Alto dos Moinhos,
Laranjeirase Colégio Militar/Luz.
Acirculagéofar-se-a, portanto, na

Linha Azul. Nos meses seguintes,
ainiciativarepete-se, poroutras
estacdes, sempre na pentiltima
quinta feiradomés.
Asextaeultimavisitarealiza-
-sea26deJulhoeparaalémde
contemplarapassagem pelas
estagdesdaBaixa-Chiado,do
CaisdoSodré, doMartim Moniz,
deRomaedoCampoGrande,
leva-oaindaatéaoParquede
Material e Oficinas. Aférmulabase
mantém-se: desvendarahistdria,

aarquitecturaeaazulejariaque
tantasvezespassamdespercebidas
dt viagenssubterraneas.

Asvisitasarrancam sempre
as11.00 etémumaduragdo
previstadeduas horas. Lembre-
-seaindaqueasinscri¢des para
cada visita estdo disponiveis
duranteas 3semanas que
antecedemasuarealizagdoeaté
72hantes. mMaria Ramos Silva
- Inscrigdes no site do Metropolitano de
Lishoa. Qui 11.00 (1.° visita).




Titulo de Subsecgao. Estes titulos sao utilizados
sempre numa cor secunddria da secgdo, com a
tipografia Franklin Gothic Demi Condensed, em cai-
xa alta e com um filete superior e um filete inferior
gue acompanham o tamanho do texto.

Barra de Cor. E sempre

utilizada na cor da secgédo e
tem a fungéo de criar uma
separagdo entre diferentes

zonas de texto.

FIM-DE-SEMANA

PERFEITO

r,*t,

Oamb
dosser

leva
Caos,1
de Hor

paral
tradu
const

tomai
!

Outrare:
Jaalgume
aMesquit:
Podefazé-
GreenTrec
visita feite
§ doSheikh
bastidores
£ Nofim, ati
tradicione
->Rua daMesc
Espanha). resel
Sex20.30.20€

Sexta

zioso Ciclo Tania Carvalho, a boleia
s20anos de trabalho coreogréfico,
10 Teatro Camdes A Tecedura do

m trabalho que partiu da Odisseia,
1ero, para criar uma espécie de coro
2 bailarinos. E uma peca que quer
iraintimidade do anseio e da luta
ntes num abismo que € forcado a

-S€ UM CAO0S ViVO.  Teatro Camées. Passeio do
iptuno (Parque das Nagdes). Sex 21.00. 10€-20€.

idade Viagem nordica
vezvisitou DiadeCdleraéofilme
deLisboa? deFevereirodarubrica
ocoma Inadjectivavel, umciclo
<er numa daCinemateca. O classico
pelamdo deCarlT.Dreyer,de 1943,
Aunir pelos foirealizadoemplena
damesquita. guerraereconstituium
e-seaojantar processodefeiticariano
mugculmano. séculoXVII,umaalusio
ita, 1 (Praga de asituagdodaDinamarca
as@greentrekker.pt. ocupada.- Cinemateca. Rua
visita+jantar). Barata Salgueiro, 39. Sex21.30.

Utilizagdo de Recortes Fotograficos. Este
€ um recurso comum ao longo da publica-
¢ao e é principalmente utilizado nas caixas
de informagéo. A fotografia esta sempre
relacionada com o tema da caixa e pode
ser utilizada a cor ou a preto e branco

NaCidade

. Sabado

Anode cao
Paracelebraroanonovo
chinés,oMuseudoOriente
preparouumaoficina
familiar que desafiapais
efilhosaprocuraremas
criaturas misteriosasda
culturachinesa. Prepare-
-se para procurardragdes
nomuseu edescobriros
seus corposserpenteados.
> Avenida Brasflia, 352. &b 11.00. 4€.

Compras cool
Confesse, jd estavacom
saudades. O Coolares
Market regressaeste
sdbadoedomingopara
abriroapetite paraanova
estacdocomdezenas
debancascheiasde
novidades. Vdem familia
aestetesourinhoentre
aserradeSintraeomar.
->Quinta de Cima do Pé da Serra. N247-
3(Colares). Sab-Dom 11.00-19.00.
Entradalivre.

Malas abertas
Artigosemsegundamao,
velharias, recicladose
projectosinovadores: é
assimmaisumaedi¢doda
FeiradaBagageirajunto
aoMercado Municipal
deBenfica. Vicomo
compradoredeixequeos
outrosfacamdamalado
carroabancadevendas.
->Mercado de Benfica. Rua Jodo
Frederico Ludovice. Dom 10.00-17.00.

No meio da miisica
Aideiaésimples: ouvir
umaorquestra pordentro.
AOrquestraMetropolitana
deLisboaconvidaos
espectadoresasentar-se
entre os musicos, para
umpequenoensaioe
interpretacdodeumadas
obrastocadasem concerto.
->Teatro Thalia. Estrada das Laranjeiras,
205.Dom 11.00. 7€.

41

- Domingo

O famoso eléctrico vermelho
continua a fazer a ligacio entre
avila e aPraia das Macas.
ALynx Travel propde uma
rotaa pé, seguindo os carris,
que culmina numa prova de
vinhos. O regresso é a bordo do

eléctrico.  ponto de encontro: Palécio da Vila.
lynxtravel11@gmail.com. Sab 09.30. 15€.

Pode cair o Carmo, masa
Trindade fica i - a Cervejaria,
diga-se. A celebrar 0s 182 anos,
depois de Manoel Moreira
Garcia ter adquirido as ruinas do
convento para instalar a primeira
fabrica de cervejas portuguesas,
em 1836, a Cervejaria Trindade
é sempre uma boa desculpa para
um almogo em familia.  ruaNovada

Trindade, 20C. Dom 10.00-00.00.

Q‘_V_i__/
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Titulo corrente. Serve
para identificar a secgdo
em que se encontra.
Funciona principalmente
para localizar o leitor
dentro da revista. Este
estd localizado sempre
no canto superior direito
quando a pdgina € impar
ou no canto superior
esquerdo quando a
pagina é par. A tipografia
utilizada para o mesmo é
sempre a Franklin Gothic
Demi.

Caixa de informagao.
S&o apresentadas com
uma cor secundaria da
Secgao e servem para
destacar um evento ou
lugar. Podemos sempre
encontrar nestas caixas:
- Titulo:

Franklin Gothic Demi.

- Texto descritivo:
Tiempos Text

- Localizag&o e Horario:
Franklin Gothic Demi
Condensed.

Normalmente s&o
acompanhadas por uma
fotografia ou ilustragédo
relacionada com o lugar
ou evento que anunciam
e um filete antes do titulo
que adiciona ainda mais
destaque a esta caixa.

Relatorio de estégio - 91



92 -

14Truz,truz, é o seu pedido s

Grande Alface

60 Misica

domicilio,ouumaapenas (“delivery”).se
preferirrecorreracapacidadedesintese

e dieinigs
Na Cid:

apmmmnmcmomossemmsdcenuegua
cidade, cheios denovidades.

30Tndus ao Carnaval
equipamentocertoaoslencodefesas

& 8 2 8

Livios

Noite
0CaisdoSodréests maisCafy.
70 Gay

AZDBrende sefestabraa

Grande Ect
Leiaaciiicaa Todoo Dinheirodo Mundo.
Palco

72
Crisina Cordeirfla-nosdesushi e dassuasorigens

[ Y
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CAIXA DE ENTRADA

OFERTAS

Escolher as melhores ruas de
Lisboa écomooptar entreopaie
I reunim

A saucive e bela i de
artérias. Ea sua preferida?

Bem, vocés j4 falaram dela nesta
edigdo, 56 acho que nao fizeram
justica & metade da Escola
Politécnica.

“Péssima histdria, plot
ridiculo, final patético...e
filmes como “Os filhos do

homem” nem uma nomeagiio

tiveram. Cada vez menos levo

que a Pastelaria 1800 ainda
tem uma porta virada para I,

dos scares”
MimiSegarra,a propdsito da
criticaa“A fgua”

he
Vo de escada a espera de ser
encontrados, 0 Yakiza sempre
a pedir uma visita quando as
poupangas dao para isso ou 0
Naked de que vocés ja falaram
e que devem saber tao bem
como eu que esté perfeitamente
situado para pausar a meio
rcorrer “a rua mais
principesca’.

Opgdo castica
A minha rua preferida em Lisboa
& a Rua Morais Soares. Ainda
tem aquele charme das lojas de-
bairro e do comércio antigo, onde
se encontra tudo 0 que & preciso.
E 0s prédios s&o de traga antiga,
lindos!

do Arsenal
+351 210

www visitlisboa

Todos os dias |

TMPERIO

Parcialidade aceite DERIVA
Sou parcial & Rua do Salitre. k
X

Tem um cléssico de toda a vida
por influéncia do meu pai -
ibetanos - e um novo local
favorito que vocés me deram
conhecer o ano passado
- Red Frog (apesar de O ter
conseguido entrar em 2 de 5
tentativas).
Além disso, 6 a rua que me
encaminha para o Sao Jorge
sempre que ha um festival.
Uma escapat6ria sossegada 8 Queamancouquatro
Avenida da Liberdade com vida i

Carlos Antunes Como gar
Envdeacs um email para
timeoutcom com o seu
Chegar abom cais & nimero de ‘cade
ARua S. Paulo 6 espectacular. fpode) L]

Com uma localizagao
privilegiada e muita animagao
de rua, gosto muito de Ia
passear.

Ana Mestre

endas onlin

www.visitlisboa.com

JLISBON
SHOP

7~ 13 Fevereira 2015 Time Out Lisboa

Grande
Alface

leitoresetimeout.com

Umraro
documento

'SAO MUITO ESCASSAS as representacdes
ificas do terramoto que desfigurou Lisboa
em 1755, embora, mais recentemente,

(chamado A Ira de Deus) que mcnnstrum em
ambiente 3D o pior Dia de Todos 0s Santos
da historia portuguesa. Ha, no, encant,ua
obraqueesteve longe da vista, mas perto
docoragio de investigadores e profissionais

lime Out -

tipo de exames no Museu Nacional de Arte
Antiga: O Terramoto e 1755, de Joio Glama.
(¢.1708-1792). O artista, que assistiu 205

que resultaram do abanar tectsnico, do
incéndio a0 maremoto. E ndo aterminou.
Até 27 de Maio pode analisar todos 05
pormenores da obra na Sala do Tecto

o0 grifica s alteragoes registadas na
composido. @ Renata Lima Lobo

Yineo

t escolher,

Time Out Lisboa 7 13 Fevereiro 2018
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“Jative de daruma

aleatériaque
encontrei naruae
eostoumuito”

Grande Alface

DE OLHO NA RUA

Francisco
Pereira

27 anos,AvdaLiberdade
Onde vais todo engravatado?
A ssovmraves s &
T

Qualéo resuunme"

0N
ummn Qe e

estauten

iR e para dormires

‘mais um bocadinho?
m Tesho e estudare

informitca, Anda
Achnquealalelaulun im.

acharqueestevaliaap
Quais foram?
icode Fotograi,
aria i,

Bem, dizsa gueohonem dos sets

Instrum

mmw\ Soumi
Agma tenho dez milperguntas...
Tens uma banda?

Eapresentis toa0 piblico?
s v

nao podes saber tudo.

Aigumacolsh quetarhs penade
naoter continuado?

0 tercontinuado  sur
prssionaimentecon
que mais custa pensar e
Eras menino para surfaruma
onda igante?

713 Fevereiro 2015 Time Out Lisboa




GUIATIME OUT PARA 0 CARNAVAL DETORRES VEDRAS

Avida sao dois dias, 0 Carnaval sao cinco

£ 0 “mais portugués de Portugal” e a festa mais rija & beira de Lisboa. To rija que pode parecer
impenetrével. Felizmente Luis Leal Miranda, um filho da terra, dé-lhe umas s6lidas dicas para que
se dilua fz i

POR QUE E QUE E 0 “MAIS PORTUGUES
DE PORTUGAL"?

Porque nido tem escolas de samba nem
convida celebridades das novelas para atrair
‘multides. Hi carros alegoricos, cabegudos,
‘matrafonas, mascarados, imaginagio e
improviso. E um humor muito proprio,
ondea critica social se mistura com piadas
dealgibeira. Os dentistas de Torres Vedras
tém muito trabalho por esta altura do

ano a restituir os sorrisos das pessoas que:
‘perderam um dentinho com a piada.

EM QUE DIA £ 0 CARNAVAL?

A vida sdo dois dias, 0 Carnaval sdo trés. Em
Torres Vedras sdo mais - os dias de Carnaval,
N0 0s de vida. Em bom rigor, 0 Canaval j&
‘comegou: de i trés semanas para cé que hi
“assaltos” ao fim-de-semana. Estes assaltos
sdo festas de Carnaval fora de tempo para

a5 pessoas que ndo conseguem esperar.
Respondendo & pergunta: o Carnaval de
Torres comega na sexta-feira com 0 corso
infantil e dura até quarta-feira, com o
Enterro do Entrudo. Mas as noites de festa
rija vio de sexta a segunda-feira.

DEVO IR MASCARADO?

Obviamente. E é mascaradoa sério, néo
€levar uma peruca ou um chapéu e dizer
“pronto,j4 est&”. Também né i

VOU LEVAR COM BALOES DE AGUA NOS
COSTADOS?

tal

brigadas de transito nas rotundas. Por isso o
‘melhor ¢ ficar na casa de um amigo. Se nio

espertices do tipo,“policia  paisana’,“estou

02 civil” ou “sou 0 homem invisivel
depois de tomar um soro de visibilidade”. Nés
jé conhecemos essas manhas todas. Nio tem

provével.

COMO CHEGO Af? TORRES VEDRAS E LA
PARA 0 NORTE, NAO E?

fazer amigos tente reservar um quarto

nestes sitios bem centrais: Stay Hotel,

(quarto duplo,  volta dos S€ por noite, 261

314 232), Arcos Hotel (quarto duplo, 40€/
ial Mod

isboa,  noite, 261 312 489) e Resid
Ve que i 8 261 314 146).
(saida 8, A portagem custa.
s As€esi ONDE JANTAR/ALMOGAR/ COMER PARA
se cobre todos os dis. ME MANTER VIVO?

EXISTE UM TEMA. DEVO SEGUI-LO?

ainda o é uma cidade-dormitério de Lisboa.
te 0 C:

tacion:

, enti it Quem
saudades da Expo98. Directa’ Torres
& ‘Tome nota: a ‘Vedras paraa gastronomia nacional. Pode
imei Torres-Lisboa sai &
0615, Avi 15€, 0 bilhet
ivio 11.80€. aqueabre este mini-restaurante situadono

algumas sugestdes de iltima hora: Elefante
D. Henrique, Vasco da Gamba, Oceano
o e

ONDE POSSO FICAR A DORMIR?
£ i denog

Mercado Municipal. Quem procura uma
cervejaria a séio, com um mitico frango

Mot:
(actriz)

E parajant

noitada de Carnaval,

etc. idel

de explicar porqué,
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3

A
Semana

e o - it
Conheca aspecasidesta historia

N
COMERBBEBER piic

*k Fraco 4 Razodvel ook Bom k¢ % Mlto Bom

0 indice, a primeira parte - Grande Alface e a
segunda parte - A semana, tém sempre 0 mesmo
grafismo, é utilizado uma caixa com fundo verme-

Iho ou transparente, onde apenas dois dos seus
cantos estéo destacados com linha. Este recurso
e é utilizado para identificar diferentes momentos
da revista, e por vezes utilizado para identificar
secgao Dois por Um,

Fig.54/

No inicio do segundo momento da revista é colo-
cada a legenda do significado das estrelas que o
leitor vai encontrado ao longo dos artigos, estas
servem para classificar filmes, pegas de teatro,
livros entre outros.

Esquema e identificacdo de alguns elementos graficos utilizados na revista Time Out Lisboa. Pagina 4, 5, 8,9, 34 e 35 da
edigdo numero 543 publicada em 2018.

Rel

atorio de estagio - 93
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E A PERDER A VISTA, Agnés

Olhares Lugares Kkkk
FET e —
A BEIRA DE FAZER 90 ANOS  buscadehistdriascuriosas,

coincidéncias,acasose pequenos.

GrandeEcra

Abelha Maia -
0s Jogos do Mel

piodanemsesonharacom
putadorese internet, para
ecordar obraco-de.fertoente
The Washington Postea Casa
Branca, pela publicagdo dos

Time Out Uisboa 7 - 13 Fevereiro 2018

b escr@porEL. Jumes,Mals
| idos porJames
Foley AR Pltaoreihale
Dornan, isto¢, Anastasiae
HISTORIA REAL: EM 1979, dessa relagio com aintérprete Christian, agora casadosede
GLORIA GRAHAME, caida fora  de Corrupgdoe Gativosdo regressodé umalongaluade
das gragas de Hollywood,jina  Mal, Eesse livro que Paul el AL
& : o
estavaemL que Annett ré
e conheceu Peter Tumer, de 28 asi. Apesar de nio ter aquela AlGins ORI
deLiverpool,
el
temp Tobtior)
em 1981 ldéhe
Nmer s Hi Sape Do bo ilcasoma e Toer Bloajuds.

Diein Liverpool, uma memoria

Eurico de Barros

51

: Memoériade: mulns lnllnclls,o Secretos dogovernosobrea
-se in: regressodaAbell Guerrado Viets Ofilmeé
T cinema faz-s welzp Whmio Limailustragio dramatizada, e
dos realizadores Noel Cleary e daPr i
e na caminhs i Bel.lys Kk hk SergioDelfino. Nesta histdria,a ) Emendada Constituigo
. { O que pode ver nos cinemas umericana, quedefendea
o claciona -3 DeAndres Velel, 107 minutos. ‘ -entusiasmada Apis mellifera de LiSbOa liberdadede imprensaede
e st preferida, abragaotrabalhona L ressio. Com Meryl Streep
0 ASPECTO NUNCA FOI tempoaindaparadesenvolver [ Buzztropolis, guindo ,
‘GRANDE COISA. Aquele t aproprietériae publisherdo
Mestr ds I Loveless - SemAmor jornal, e Tom Hanks nodo seu
, casas, : *kkh lirector, Ben Bradlee, The Post
S
e e e nem f
prv b .
! - ;
umentdrio Repenpar Qe estas Lenda " deserignorado, pu:;l;s;coro achumbo, e fazoelogio
‘ebem-disposto, peripatético, Pay Beu ., Khut 12an Jt st
por i e s caness. -
us fil 2 Beil
8ol daEstrada «++»
F
s
b
s
As Estrelas nao Morrem dopa Nissour.
densa,ondeatragédiapesada
emLiverpool  x%x prvet o The Post commernegtoesitin
condigac dofc e F2 23 convivem. Também com Woody
e —
As Cinquenta
Sombras Livre
Como era inevitével depois
doéxitodos dois primeiros

Fevereiro 2018 Time Out Lisboa

Grande Ecra

CARTAZ

Os filmes em
apartir de quinta-feira,
nas ps salas

Analade [Cmema city)
0,1520,2150,

Y s g, 19:30

wm:mocuiesex),luu
Chama-me PeoTeu Nome: 16,50, 00.20
xe Sib)

Coeo - VP 1110 excepto Qui e Sex)
Frdinando - VP 1120 (excepto Qui

‘Shownan: 1305
Patriha do Goomos - VP 1L10 (excepto
ui e Sex)
Post 1340, 16,10, 18.40, 2130,
00.00 (Sex e Sib)
s Catazes & Bel da Estrade: 19.35,
2155

Alvalana (NOS)
da Agua: 1320, 16.10, 19.00,
z. 502350 Sex e i)
Hora Ml 20,1905,

Nega: 14.10, 16
51550005, 1!xc=p[u Quie Gua 4}

(Excepto Qui ¢ Qua 14,0010

(txc:VmO\n Quald)

Abelha Mol - 0 Jogs do Mol -VP: 13.15,
00,

1345, 1650,
00 encepioGut e Gua )
B 1410 T 40 315, 0010
(excepto Qui e Qua 14)
Dunkin: 19.10

350,170,
00, wn&(ex:epm < Qua 4
padngton 2 -VF:
e

Gromos - VP 1. LS cxcepto
ul eSex), 1325, 1540, 1.

The Post: 1310, 15.50, 1840, 2140,
0020

Todo 0 Diakelro do Mundes 12,50, 15,40,
1830,21.30,0020

(excepto Qui ¢ Qua 14)
e Commlr - Pt 1340,
16.30, 18,5,

h-r-n:lo '250,1830,2120,
0000 SexeSib)

Munde: 1330, 1530,
18:35,2130, 0028 excepio Gul e
Quald)

The Commar - 0 Passagol: 0.
mmass.vssoxssozuo

o Mundo: 13.10,15.55,
140,235, 0010
Campo Trés Ca 13.0¢
City) 2200
Un Desastredo Atista: 0025

ru-n-lu«uw 15.20,19.35,
21.5,0030

A Hora Mals Negr: 15.
i do el AP 1125 cxcepto

020 excepto Qul e Qua 14)
35 (Sex e Sib)

Amnrelras(NDS)
AForma da Agus:12.30, 1510, 18.00,
100, precy

Mais Nega: 13.20, 1620, 2150,

0%
As Cloquenta Sombras Line: 13.00, 1530,
1820,21.20,00.00

Cinema Ideal
tos: 2

A Forma da Agua: 1250, 1550, 18.40,
2140,0030
Uine: 13,00, 15.40,

18.20,21.00,2340
As Clnquenta Sombras Lo - 30 - IMAX;
1340.16.20,1500.21.30,0010
ol 1320,

15,55, 18.0(
R Ama: 3401510, 1750, 2110,

10
Conl do Ladros: 20,50, 23.55

‘Grande Ecra
15016 ) 140500
15005150015 s R A st 3110,0000 | 3130, 3650
o Waran o Lnopont 135, | (S S0ty 3110 rceproQul O P 1645, 1925,
501555 238 000 DS 715 S oty
50, s o 350,1650. 1915, 2145,
s S Bom 130 | QS U (ool S, | Guredon, 330 520 17 3
i 630, 3150 St s O 1900 i da e 1330,
Cramam e o Nome: 1.2, 1730, g -1 135 e v 115 ek o)
ST 0005 Do 0 e Excepro QutSon, 1155 i a i 1920
Cotin o 30 (enceptoQul | T LIS 3 (kcepto Qul e Sx), g 13.30,2145
i 915 T3S0 550, 3130,B00S Sos ) | o b 150,945 T g LA | Ve 23
Forum Sintra (Castello
om0 G Sy 155 1840, 2138, 0015 | s Ol do s 1310, 1555,
o e e 18.10,21.10 Boesiy 130.3139,0010 18101
inha Fantasma: 14.20, 18.00, 21.20, 194 1 1
e o ety (SexeSib)QuieSex. 13,00
1 CascaiShoppin; ) 1540,
500315 | M i oot 235 1550,b15, 30
035 | AT i s 181520,
O Grande Showsan: 16.35, 2140 ““‘P“’ mu s-um-lﬁw 13.00, 1550, oIceVl\aTe]n (ucn 1710. 1910  Sb e Dom: 11
Qua 1§ ), 21.30, 00.1 uAn 16.20,19.15, e Dom: 11.0¢
0, | BT O ot i 3555 (Sex e 54)
P Games -V 1340,1550; | 13 i embrs - 50,1 Tl
e d As Estrelas Nao Morrem em 3 00, 21.15, 21 4l Séb e Dom: 1L.00
The Commuter - O Passageiro: 00.00 12.40, 15.10, 1740, 2040, 23.20 BT 10,
T s 40 1030, 106 5136, 50,0010 10 -y
e 1640,
i Do Mo 1330.1635, | 26302350 VP 1335, 16:40; Dom: 1130
..‘ ‘5-0‘7 Patruiha de Gnomos: 12.35, 15.00, 17.05,  de Ladrdes: 18.30, 21.25, 00. 5
| B0 Sy
“*25 ‘9 ‘° “'50 ““15 ),16.00, 18.50, 21.40, Ferdinando - VP: 13.45, 16.00; Dom: b nmzr‘uos (excepto Qui e Sex);
3 . < Bon
ety 19.05 (excepto sl B10.630, | @ 1310,15.10, 17.1
Quan) 2050,23.50 e5db) 19.10; S4b e Dom: 11.00’
5o 1345, 1630,
Espaco Nimas (Medela) olce Vita | 2140, oo 15 (Sex e Sdb) (excepto Qui e Sex); Sab e Dom: 11.00
Beuys: 14.15, 16.45, 19.15, Miraflores (NOS) 1820, | T Penk: 280, 18.40,
Vascoda Gama (0S) Cinguent Sombras Lhre: 15,30, 18.30, nmmm«wzsm 320 1530,
1sco da Gama ot 1530,
e S s50, o P o s VPLIS55,1610, | 130,330,000 e o0
Py 0 18.:30; Dom: 1130 | Verénca: 0015 (Sex e )

1300,15.30,

20,3110,0000
50,1610,15.00,3150.6000

inha Fantasma:

Mo Ranr - Curs Moral 12,40, 1540,

o e rams V21320, 15205
0

Atlantida
A Forma d Agua: zm excepoten
A Hora Mals Negr:

U i 500 (crocpto o5,
2100 (excep
mopue 15»0 (excepto Ter): Sibe
Dom: 1

Belaura (Cinema Ci
19.25,21'50, 0025 (Sex

iy

Patrlha de Goomos: 14.50, 1700, 19.10;
om e Ter: 11.00
Commuter -  Passageio: 21.30, 00.10
ex e Sab) o @

e Pos: 1510, 18.10, 2110, 2350 (Sex
esib)
0 Cinema daVilla
enta Sombras Line:
0

Asci

o ot 14381535, 2140

140

AlegroAlfragide (Cinema
City)

1920,21
A Magia dos Pinel - VP: 1105 (excepto
QuieSex)

1930, 21.20,21.45, 3350 (Sex e Sib),

-VP: LIS (excepto Qui e
o i7is

- Bem-Vindos &
.-.m..mzu.mu {3020
Runner - A Cura Mortal: 2110, 00,05

Chami-me PeoTou Nome: 19,15

1.30
e Post: 15.25, 1735, 19.45,22.00
1415, 16.4

erpoot:
1330,1600.1850:2110,3350

Fodeanto 4P Dome10130
Unha Fantasma: 12.30,15.20, 20.50, 2340

Time Out Lisboa 7 - 13 Fevereio 2018

Potruina -VP: 1115 (excepto
Aese)ﬂ, mo 1725
o 1810

e w1110

94 - Time Out - 50 anos de publicagdes

145
s

i da Etrad: 13.10
-VP:11.30 (s6 Sib)

11530,

o605

ucH;
EICnnelngles( “27 10,
oty

A Hora Mals Negra: 1335, 16.10, 2140,
0020
A Pabuo do Van Gogh 13.50

om Uverpoot: 11.25
(excepto Qui e Sex), 13:30 (excepto
2200,0020

s s s 1515165, 1835, 2145 40,1700
s | o 00,3550 (Gicepn e e 1530, 1830,
4S50 S 220 150 Cin » 1810,1520, FEe
Medeia) 7:40; Dorn: 1100 0015 (Séx e Sib)
110 0
B3 1030.740 | s e 0
Coco - Wll.ZDLexNPluineSexJ 25,19.55 The Post: 13.15, 16.00, 18. Szﬂ 2150

ui e Sex), 15.35, 1740,
(Sex e Sib]

Sex), 0025
Form da Agua: 13.05, 1525, 1915,
150, 0025

A ors s feg: 6. A COMEDIA MAIS
g dos i i (excepto

ic

s Cioquentas Sombas Lie: 13,10, 15,30, LISBOA
1715,18.30,19.25,21.20, 2145, 350,

30 | 07-25 FEV

Abeka Mal - ogos do el -VP: 11.30
i Sex), 13.25,15.20, 174 )

0 g oMol 0: 130

DOiisac

i Sex) 120, 7
oV 1110 xcepto Qi
eants - 17 115 a0 Qo
Sex), 15.50

atos: 1350 (excepto Qui e Sex)
o 0 (exceptoQuie:
00,15,

Coa VP 110 excepo Gl eSex)

P 170 (e Qui e
Sex), 1535

Inidous -A itima Chave: 00,20
juman) 4 Sehe: 1350
Linha Fantasma: 1325, 16,10, 18.50

DUSSAERT

14coues yovomwor
FERNANDO PHILBERT

PREMIADA DO BRASIL

PORTO
01-04 MAR

A
SA o« BANDEIRA

7~ 13 Fevereiro 2015 Time Out Lisboa




Grande Ecra

_ : -
@
i s m i sh
i 18 eicepto —_—

Alegro Setibal (Cinema City) | 54730 (Grecpeo qu. meamm

% 2105
e el e CINEMA

92 ol 331525

i e 0015

A ot ot 13.10,15.30,
610 1715 1830,15:0.2120.250 .
o g 1,35 | 4 WAESLAO, 005 excepto Qul, 0 que pode ver nos cinemas
, 536,135,540 | 8 bt g i 120,154 de Lisboa
S ue qus 30,0020 (exepto Qul. T
Tere
KinSulShopving ¢ (Cineplace) | Sicixia Gestos de Siléncio
b
ib) d
A Clnquenta Sombras Uve: 1430, 16,50,
19 m 21, m :an (Sexesﬂb; hor, atela, da2* Mostra “Lit
oot debr
15501530, 2146.6060 Beesi | s o s
15567801550 Ignacio Vil limit
VP 14,30, d
Portugal, i
y

il
eapresenta-secomo“umépico | Philibertem 1992, queretrata

A{mada Forum (NOS)
Afomsdo e 12.30,15.20, 1810,

edocumentirio” Nanarrativa, | prazeres desersurdo, atravésde
i b

z
i o Segedado el s VP 1300, | FiLLCC
150017
e 0 P 1930,2150 | iao, e Olall
T o 1950, 2140,
Vorbnea: 00,15 (Sex ¢ Sdb)

digio. Com Jean-Claude

15 m 720, ,19:30; Dor
1330, 1010.16.00,21.45.

fstica, véem
avidaescaparaoseu controlo.

s Expo.qu 180,
| LoureShopping (Cineplace) °
lumn] lthm 8 Seha: 21.55,00.35 | A Forma da Agua: 19.10, 21.40, 00.10 (Sex

nha et 2135, 0030 Si)

‘Tuan,entre outros.

CicloLinguas de Pargutador.Seg21.30.

2050,00.15 14,30, 16.50,
Mortal -30:12.40, |

i

i
;gi;
T

0,17
515, 20,45 3340 At et 13.601900,00:20 (Sex
Mo ot 1320, 1600, 140, 2120, sib)

ol it do o 12351535,

140 220,001
rénica: 00.20 Sexe i)

Cinema Charlot (Medeia) | puma
e Sex: 1800; Sib e Dom: | 1710
Tad ¢ o Sogedo do Rel Midas - VP: 14.00

Post 2120, 23,45 (Sex e Sib)
Todo 0 Dishir do Mundo: 16,00, 1850,

Cura Mortal - 30: 18,30
nomos — VP 1310, 5,10,

160
Todo o Disher do Mundo: 2130

Telewsao deresisténcia

‘Here and Now’ Ball, e umarea

I rica de Trump.
no TVSéri

POUCOS CRIADORES DEIXARAM Apri i i
uma marca tio forte na HBO davitériade Tru 01 i
como Alan Ball. Em 2011 criou

Forum Barreiro Castello | 236,001 Terra, uma caricatura. Os veteranos tudoindicaque icouAlanBall.  Sangue Fresco. Contudo, alta-
Lopes| d i ¢ udo,
s Ghuena St N Qoomés LRl s . - ° R
(ocepro e Sev) 153n 550, divelas Strada (NOS) e e .
3000 (S L v Ihadeur par de 0s ,OSexoe A brenatural,
" ok o e | Cidade ou The Wire; em 2008 engajad dasegunda. B d
‘mg"’ 0‘;’,;3“’ om0 | i “demasiadochocantes, demasiado voltou com i liférni a
gaeo Dom: 1100 = % ienclaslinps F Fresco), um dos maiores emBerkeley,adoptaram Jigi i s, e culs
Joma - Bom indo Saha: 2110, 00,5 v i i i é i
(sexesi X Pani canal.E est s fentagd is. (6 fal larecid:
taze Runner - A Cura Morta: 18.00, JoanDidion Hm AmiNaw que passa na i i i
Patrulha de Gnomos: 1305 (zxcepw Qui. X e Sdb) Libéria,o i d: de Perdide
eSex 10, Dom: e Pos: 1320, 16.0, 1840, 2130, s - ? "
e | otuen g tiano TVséris. y I misuma E
2 Sem e 5 855 51303545 | 130,210, 00.10 (Sexe s e A ot h RobbinseHolly Hunter.a “experiéncia” abei )
‘Time Out Lisboa 7 - 13 Fevereiro 2018 54 55 7~ 13 Fevereiro 2018 Time Out Lisboa

Subseccgédo. Na secgdo grande ecra podemos
observar que as subsecgdes sdo identificadas de

uma maneira diferente das restantes secgoes.
Estas tém mais destaque e uma composigéo
gréfica mais interessante e chamativa.

Artigo comum de uma critica cinematogréfica.
Esta é composta pelo nome do filme, que funcio-
na como um titulo para o artigo, a classificagédo
(estrelas) ao lado do mesmo em seguida um filete
e por baixo deste o nome do realizador do filme e
a duragédo do mesmo. Neste caso em particular
encontramos de uma fotografia do filme e em
seguida um texto descritivo do mesmo.

Fig.55/

Identificagdo de um tema, como referido ante-
riormente existem algumas secgdes que estdo
divididas por temas, como a secgao Grande ecra

e a secgdo Musica. Graficamente estas s&o identifi-
cadas através de um caixa de cor branca e contor-
nos da cor da secgao correspondente e o nome
correspondente ao tema no interior da mesma

Esquema e identificagdo de alguns elementos gréficos utilizados na revista Time Out Lisboa. Pégina 50, 51, 52, 53, 54 e 55 da edigdo ndmero 543

publicada em 2018.
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3.9

Diferentes Layouts

Como ja foi referido anteriormente o desenho do artigo do tema principal
e por vezes os artigos secundarios de cada edigdo ndo segue totalmente o
mesmo desenho da mesma.

E nestes artigos que podemos observar os layouts mais criativos e dife-
rentes da restante revista no entanto, estes respeitam sempre a grelha da
revista mantendo assim a coeséo dentro da publicagdo. Para além da grelha as
tipografias utilizadas nestes artigos sdo também a Franklin Ghotic Demi, Franklin
Ghotic Demi Condensed e a Tiempos Text. As cores sao diferentes das utiliza-
das no primeiro momento da revista onde se inserem estes artigos, estas sdo
utilizadas consoante o temas dos artigos em questdo e podem ser cores que
identifiquem outras secgdes da publicagéo.

Visto que estes artigos podem apresentar uma identidade visual mui-
to variada, decidi dar como exemplo quatro artigos [Fig.56, Fig.57, Fig.58 e
Fig.59], com grafismos bastante diferentes entre si para podermos analisar
de uma maneira mais global as possibilidades que podem existir de publica-
Gao para publicagao.

TOCAAPOR
TUDOEM

Fig.56/ | TIME OUT CITY LIFE INDEX 2017
Exemplo de duas duplas
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Fig.57/

Exemplo de trés duplas paginas da revista
Time Out Lisboa. Pagina 14, 15,16, 17,
18 e 19 da edigdo numero 540 publicada

em 2018.
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Fig.58/

Exemplo de quatro duplas
pdginas da revista Time Out
Lisboa. Pagina 16, 17,18,
19,20, 21, 22 e 23 da edigao
numero 541 publicada em
2018.
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Fig.59/

Exemplo de duas duplas paginas da revista
Time Out Lisboa. Pagina 30, 31, 32, 33,

34 e 35 da edigdo nimero 542 publicada
em 2018.
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3.10

Seccao Dois por Um

A secgao Dois por Um é uma das secgbes mais importantes da publicagao, é
exclusiva da revista Time Out Lisboa e varia de edigao para edigéo. Esta secgao,
tal como o nome indica, é uma colectanea de ofertas que o leitor pode usufruir
durante o periodo de tempo em que a edigdo a que correspondem estd em
vigor e pode incluir promogdes em artigos ou lojas, ofertas em restaurantes ou
cafés e ainda descontos para entradas em eventos ou espectaculos.

Dois por Um é composta por um caderno de quatro paginas que se encon-
tra no centro da publicagao, é uma secgao independente que pode (e deve) ser
retirada do local onde se encontra quando a revista é comprada sem alterar a
ordem de leitura da publicagéo. O tipo de papel em que a mesma é impressa
confere-lhe imediatamente um destaque da restante edigéo visto que a mes-
ma é impressa em papel reciclado, e a restante edigdo em papel couché.

No entanto o desenho e paginagao da mesma varia consoante as oferta se-
manais da revista e pode ser apresentado com dois layouts diferentes, no caso
das ofertas estarem ou néo relacionadas com o tema principal da edigéo.

O primeiro layout, é utilizado quando as ofertas estéo relacionadas com
tema principal da edigao, e desta forma nao existe um texto descritivo
do produto, local ou evento mas apenas um texto com a descrigao do que
consiste a oferta. Como podemos observar na Figura 60, em que as ofertas
estdo relacionadas com o tema de capa, podemos ver o titulo do tema de
capa, e em sequida diversas caixas de cor com um picotado ao entorno,
estas caixas de cor correspondem as promogoes. Visto que o objectivo é re-
cortar os diversos rectangulos, depois de recortados estes funcionam como
pequenos cartdes que na frente tém o nome e fotografia correspondente
a um restaurante e no verso do mesmo a promogao associada. Neste caso
podemos observar que existem seis ofertas, no entanto este numero pode
variar de edigdo para edicao.

O segundo layout é utilizado quando as ofertas ndo estdo relacionadas
com o tema principal e por norma é composta por uma maior variedade de
ofertas. Como podemos observar na Figura 61 a secgao deixa de ter um titulo/
tema e passa a ter a indicagéo se a oferta estd relacionada com uma refeicéo,
bilhete, passeio ou artigo, um texto descritivo sobre o local, evento ou produto
e a descrigéo da oferta. No caso deste exemplo existem apenas cinco ofertas
e todos os vales que devem ser recortados encontram-se na terceira pagina
formando uma barra lateral. Podemos também observar que a quarta e ulti-
ma pagina é utilizada para publicidade.
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Fig.60/

Secgao Dois por Um da revista Time
Out Lisboa, edigdo nimero 541
publicada em 2018.
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Fig.61/

Secgéo Dois por Um da revista Time
Out Lisboa, edigao nimero 542
publicada em 2018.
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3.11

Comparacgao com a revista Time Out Barcelona

A revista Time Out Barcelona foi publicada pela primeira vez em 2008 e em
2013 tornou-se gratuita, hoje em dia esta ja conta com mais de 550 numeros.

A revista tem uma periodicidade semanal, tal como a revista Time Out Lis-
boa, todas as quartas-feiras é langada um nova edigéo. No entanto é possivel
aqui encontrar uma das primeiras diferengas entre ambas as publicagdes,
visto que a Time Out Barcelona é gratuita esta é distribuida em cento e cin-
quenta sitios diferentes da cidade, estes sitios podem ser estages de metro,
restaurantes, cafés entre outros lugares de interesse da comunidade. Sendo
gratuita esta pode também ser adquirida no formato PDF através do website
darevista. No entanto a versao print e a verséo digital (PDF) tem a particulari-
dade de serem escritas em Cataldo.

O formato impresso da revista e o tipo de papel utilizado pela mesma, é
também diferente da revista Time Out Lisboa, o formato é ligeiramente maior
207mm x 280mm em vez de 200mm X 272mm e o papel utilizado é um papel
reciclado e nao um papel couché.

As capas da publicagdo de Barcelona [Fig.62] auferem de um Look and Feel
diferente da capas da edigdo Lisboeta, estas a semelhanca das capas da revista
Time Out London, funcionam mais como posters e sdo compostas apenas pelo
logotipo da revista, pelo tema principal da edigéo, pelo nimero e data da mes-
ma e por um elemento grafico em que indica o valor de produgéo da revista
com uma barra sobre o mesmo e debaixo deste podemos encontrar a frase: “Te'l
podem regalar gracies als nostres anunciants”, o que significa em portugués: pode-
mos oferecer-te gratuitamente a revista gragas aos nossos anunciantes.

Apesar das capas funcionarem como posters estas podem ser divididas e
classificadas da mesma maneira que as capas da Time Out Lisboa, visto que
podemos encontrar capas fotograficas, capas figurativas, capas tipograficas e
capas conceptuais.

No entanto é no interior da publicagéo [Fig.63], [Fig.64], [Fig.65] que encon-
tramos as maiores diferengas entre as edigées publicadas nas duas cidades.
O numero de paginas da revista publicada em Barcelona é cerca de metade
da edigéo Lisboeta, esta é sempre composta por quarenta e oito paginas. Este
facto contribui entéo para a diferenga mais evidente, sendo uma revista mais
pequena e com muita publicidade (o que a torna gratuita) o conteudo edito-
rial da mesma é muito menor comparativamente a Time Out Lisboa.

Apesar de também dividida em dois momentos, (os mesmo que a edigéo
de Lishoa) as secgdes e subsecgbes que compdem 0S mesmos sS40 muito
inferiores, a nivel de conteudo.

Relatorio de estagio - 103



Fig.62/

Algumas capas da revista
Time Out Barcelona. A) Capa mm@m

da revista Time Out Barcelona

edigdo nimero 491 publicada BARCELONA

em 2018. B) Capa da revista
Time Out Barcelona edigdo
numero 492 publicada em
2018. C) Capa da revista
Time Out Barcelona edi¢éo
numero 493 publicada em
2017. D) Capa da revista
Time Out Barcelona edigdo
numero 490 publicada em
2018.
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No primeiro momento da revista, 0 momento mais dedicado ao Lyfestyle,
denominado de "Ara i Aqui”, que significa agora e aqui e que equivale ao pri-
meiro momento da Time Out Lisboa "Grande Alface”, podemos encontrar oito
secgoes e dois artigos de leitura mais longa. A primeira secgao, “Els imperdi-
bles”, que significa os imperdiveis e é equivalente a sec¢do “Obrigatério’, a
segunda secgao “Sentit al carrer’, que significa ouvido na rua e é equivalente
a seccdo “Ouvido no metro’, a terceira secgao “Fight!”, que significa luta e que
né&o existe na edi¢do de Lisboa, é composta por duas crénicas sobre um mes-
mo tema sob diferentes pontos de vista. A quarta secgao “Séries”, que signi-
fica séries e que na edicdo de Lisboa estd inserida no sequndo momento da
revista na seccao “Grande ecrd’, a quinta secgao "Diccionari Urba”, que significa
dicionario urbano, esta ndo existe na Time Out Lisboa e serve para explicar
uma expressao urbana, a sexta secgao, ‘La Columna”, que significa a coluna, e
também nao existe na publicagéo lisboeta, é composta por um excerto de um
livro diferente semanalmente. A sétima secgéo, “Gratis BCN", é equivalente a
seccdo “Gratis na cidade” da Time Out Lishoa, e a oitava secgéo que é uma pa-
gina dedicada a um conteudo patrocinado que varia todas as semanas, este
é uma reportagem realizada pela Time out sobre uma marca, um restaurante,
um café ou um evento que esta relacionado com o patrocinador do mesmo.
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Depois de todas as secgdes e ainda no primeiro momento da revista podemos
encontrar o artigo principal da edigdo que é também o tema de capa e um
artigo secunddrio mais pequeno.

O segqundo momento, apesar de este néo ter uma entrada oficial como na
revista Time Out Lisboa, é também um guia cultural da cidade e esta com-
posto por dez secgdes. A primeira secgéo “Coses per fer’, que significa coisas
para fazer e é equivalente a secgédo “ Na cidade’, a sequnda secgao “Cinema”,
que é equivalente a secgéo “Grande ecrd’, a terceira secgao, “Teatre i dansa’,
que significa teatro e dancga e corresponde a secgéo “Palco’, a quarta secgdo
“Mdsica e nit", que significa musica e noite e corresponde a duas secgdes
separadas na publicagao Lisboeta, "“Musica” e “Noite”, a quinta secgéo “LGBT/",
que corresponde a secgdo ‘LGBT+", a sexta secgdo "Art’, que significa Arte, esta
secgdo nao existe na Time Out Lisboa e é dedicada a exposigdes ou eventos
relacionados com arte que acontecem na cidade. A sétima secgao, ‘Menjar’,
que significa Comer e é equivalente a secgao “Comer&Beber”, a oitava secgao,
“Tendéncies”, que significa tendéncias, esta secgéo também nao existe na
edigdo portuguesa e é dedicada a produtos e marcas trendy, e por fim a nona
seccdo, "Escapades”, que significa “Escapadinhas” e é patrocinada pela empre-
sa FGC - Ferrocarriles da la Generalitat de Catalunya, que é a maior empresa de
comboios e ferro-carris da Catalunha, esta secg¢ado é sempre sobre um destino
a que é possivel chegar utilizando os transportes desta companhia.

Como analisado a nivel de contetido a edigéo de Barcelona é bastante
diferente da edigéo Lishoeta no entanto, e apesar de terem algumas secgdes
diferentes, a organizacgao do conteudo e a identidade gréafica, ou seja, as cores,
as tipografias, os grafismos, o estilo fotografico, a organizag&o iconografica
e a grelha, sdo iguais.
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Fig.63/

Algumas paginas duplas da revista
Time Out Barcelona. Pagina 2, 3, 4,
5,6,7,8,9,10,11,12 e 13 da edigao
numero 493 publicada em 2018.
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Fig.63/

Algumas paginas duplas da revista
Time Out Barcelona. Pagina 14, 15,
18,19, 20, 21, 24, 25,28,29,32 e 33
da edigdo numero 493

publicada em 2018.
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Fig.65/

Algumas paginas duplas da revista
Time Out Barcelona. Pagina 36, 37,
38, 39,40, 41, 44, 45,46 e 47 da
edigdo numero 493

publicada em 2018.
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Conclusao

O presente relatério de estagio comegou por descrever uma experiéncia, o
estagio curricular, realizado ao abrigo do programa Erasmus+, na agéncia
Somos Partners em Barcelona.

Posso concluir que através deste estagio cresci pessoal e profissionalmen-
te, primeiro devido a cidade de Barcelona, pois foi um momento de exploragéo,
um momento de viver (sozinha) numa cultura diferente e um momento de
absorver todos os inputs graficos que me foram proporcionados.

Em segundo lugar, o estagio na agéncia Somos Partners, possibilitou um
contacto directo com o mundo profissional que até ao momento era pratica-
mente desconhecido, foi importante para conhecer a realidade do mercado,
para desenvolver “ferramentas” que ndo se aprendem enquanto estudante, e
acima de tudo para conhecer uma faceta da minha personalidade (que des-
conhecia) e marcar o proximo passo no meu percurso académico.

Da segunda e terceira parte do relatério de estagio é possivel responder as
perguntas indicadas no inicio do trabalho.

Primeiramente em relagéo ao Time Out Group, podemos concluir que a sua
evolugédo foi bastante subtil e positiva, foi-se expandido aos longo dos anos de
maneira a ndo perder o seu espirito inicial mas mudando lentamente o publico
a qual se destinava a publicagao. Podemos observar a mudanga de publico alvo
de uma minoria para a populagéo em geral e consecutivamente deixando de
produzir conteudo sobre o que é underground mas sim o que “estd na moda”

No entanto é na comparagéo entre publicagdes de diferentes cidades que
podemos observar a maneira inteligente como estas sao adaptadas, ou seja
apesar da identidade grafica ser a mesma, as secgdes que compdem a revista
podem variar e as que passam de publicagao para publicagdo ndo sofrem
apenas uma tradugao linear, estas sdo adaptadas ao “espirito” de cada cidade
e ao que aquele grupo cultural quer ler.

Para além desta sensibilidade nas adaptac¢des de publicagao para publica-
Gao é também na expanséo ao mundo digital que reside um dos factores mais
importantes para a revista triunfar. Visto que para além do formato print, é no
seu website e apps que de maneira rapida e em qualquer lugar nos chegam ain-
da mais novidades para além das que podemos encontrar no formato print.

Numa terceira parte, e apenas em relagao a revista Time Out Lisboa, po-
demos observar que esta é bastante diferente das restantes publicagdes. Em
primeiro lugar, a maior diferenca e possivelmente a causa de todas as restan-
tes, é que esta publicagao, ao contrario de muitas outras, € paga. Desta forma,
e consequentemente, a revista tem um formato maior, tem um melhor tipo
de papel (e mais caro), tem um maior nimero de paginas, tem mais contetido
editorial e tem uma secgéo de promogées para o leitor.
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Para além de ser paga a revista nao pode ser adquirida em formato digital,
é possivel consultar o website da revista no entanto, ao contrario de outras
publicagdes do grupo, ndo é possivel descarregar a mesma em formato PDF.
Estes dois factores referidos anteriormente contribuem para o facto de na
publicagéo néo existir tanta publicidade e néo ter (ainda) mais leitores, em
comparacao com outras publicagdes de outras cidades.

A minha concluséo depois de analisar a revista e o grupo Time Out acaba
por ser uma compilagédo de perguntas:

Apesar de a Time Out Lisboa, ser uma revista mais ‘rica” em compara-
¢do com outras publicagbes do mesmo grupo principalmente a nivel de
conteudo editorial, serd que o facto de ser possivel ser adquirida gratuita-
mente iria atrair mais leitores? e consequente mente atrair mais publici-
dade e mais parcerias?

Serd que os leitores estdo disposto a sacrificar alguma informagao que
recebem? Ou sera que os leitores preferem pagar a revista, e desta forma
receber mais conteudo editorial, melhor papel e menos publicidade?

Ou, sera que uma versao digital, mais barata que a versao impressa, ajuda-
va ainda mais na expanséo, e na venda de um maior numero de exemplares?

Pessoalmente, com esta analise e com o desenvolvimento deste traba-
lho fiquei a conhecer algumas publicagao que desconhecia, principalmente
da década de 60, aprendi como a identidade grafica de um objecto pode ser
adaptado a diferentes culturas e no entanto facilmente identificado em
qualquer parte do mundo, descobri como uma publicagéo pode influenciar o
dia-a-dia de um leitor e que é muito importante o conteudo, o layout e princi-
palmente as capas de uma publicagéo peridédica tem sempre de se actualizar
constantemente de forma a manter a publicagéo desejada pelos seus leitores.

No entanto, o trabalho, agora apresentado, sobre o grupo Time Out e sobre
a revista Time Out Lisboa, é uma pesquisa muito reduzida de um grande uni-
verso de possiveis investigacoes, e ao longo de todo o trabalho foram sur-
gindo algumas ideias e outros caminhos que a partir deste relatério seriam
possiveis por isso, propdem-se trés temas para futuras investigagoes:

1 - A importancia das revistas e jornais underground da década de sessen-
ta para as publicagdes periddicas de hoje em dia.

2 — A importancia da evolugdo dos processos de impressao para a prolife-
racao das edigbes periddicas.

3 — Como afectam e qual é o impacto dos conteudos patrocinados nas
revistas e jornais portugueses.
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Filipa Gregorio (a esquerda) e Mariana Soares (a direita).
Foto tirada na entrada do escritério da Time Out em Lisboa



Entrevista a:

Filipa Gregorio e Mariana Soares

Filipa e Mariana séo as designers responsaveis pela paginagao da revista
Time Out Lisboa e Time Out Porto, respectivamente. Tiveram a amabilidade de
aceitarem ser entrevistadas e ajudar-me nas respostas a algumas perguntas
que nao se encontram na Internet. Tiveram também a simpatia de me deixar
conhecer o escritério da Time Out em Lisboa que esta localizado no nr® 10 da
Avenida da Liberdade no 4°andar. Assim que entramos no mesmo, depara-
mos-nos com uma parede forrada com centenas de capas da revista Time
Out, um verdadeiro pedago de histéria onde se podia perder horas, depois da
entrada encontramos um open space, dividido por varias ilhas onde se en-
contram ambas as designers, jornalistas entre outros funciondrios da revista.

No entanto é na varanda deste espago que reside a magia do edificio,
uma varanda enorme com uma vista incrivel sobre a Baixa Lisboeta, foi
também aqui, acompanhadas de um café e de um pastel de nata, que teve
lugar a entrevista.

A entrevista foi realizada no dia 26 de Setembro de 2018, na varanda do
escritério da Time Out, pelas 11:00 horas. Foi ao estilo de conversa informal que
foi realizada e acabou por ser também uma troca de ideias muito interessante.

I: Obrigada por terem aceite falar um
bocadinho comigo!

FG: De nada, nds gostamos sempre de
ajudar, ndo sabemos se te podemos
responder a todas as tuas perguntas
mas vamos tentar.

I: Bem eu como o que te expliquei ao
telefone Filipa, sou estudante do Mes-
trado em design editorial e o0 tema do
meu relatorio de estagio é a revista
Time Out. Esta para mim foi uma
grande companhia enquanto estive

a estagiar em Barcelona e ja quando
estudava e vivia em Lisboa era um
publicagdo que comprava semanal-
mente. Eu ja fiz a analise formal da
publicacao lisboeta e o que vos quero
perguntar é um pouco mais relaciona-
do com o método de funcionamento
da revista, entre outras coisas que
ndo se podem encontrar na Internet!
E assim sendo a minha primeira per-

gunta é relacionada com o custo da
revista. porque é que a revista a nivel
de formato e papel é tao diferente
das edic¢Oes gratuitas que podemos
encontrar por exemplo em Barcelona?

FG: Bem n&o sei se tera a ver com uma
escolha editorial por parte das outras
publicagbes no entanto essa decisdo
nao passa por nos, ou se tera a ver
com os proprios fornecedores e grafi-
cas com que trabalhamos.

I: Certo, eu vi que vocés trabalham
com a grafica Sopagal, no Cacém,
que eu penso que também chegamos
a visitar com o mestrado pois eles
publicam diversas revistas. Sera que é
entdo por isso, sera que eles nao tém
esse género de papel?

MS: N&o eu penso que também tem

a ver com os custos do papel, em
Barcelona o papel € muito mais barato
do que aqui, e quando tu estas a fazer
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uma revista que é paga queres oferecer
o melhor ao leitor. A partida se estas a
pedir um certo valor pela revista queres
oferecer um produto de maior qualida-
de, dai a dares um papel mais caro.

FG: Como ja deves ter visto a do Porto,
que é a Mariana que faz, é ainda mais
diferente do que a de Lisboa, esta tem
lombada, mas como é uma revista
mensal tem mais conteudo.

I: Ja que estas a falar de conteldo,
essa € outra questao que eu vos queria
fazer. O conteudo passa por vocés?
Chega tudo quarta-feira e é o que esta
que tém de paginar? Como funciona?

FG: N&o, é a nivel editorial, cada editor
de cada seccgao, é que apresenta 0s
contetdos que ja foram aprovados
pelo Sr. Director. Depois eles vém falar
connosco, apresentam as fotografias
ha e do que é que véao falar, e nos ai
ajudamos a escolher as fotografias e
a compor o “desenho’ digamos. Mas a
escolha nunca tem a ver connosco.

MS: Podemos sempre fazer algumas
propostas que achamos relevantes,
por exemplo imagina se tu estas a falar
como esta semana a do porto estava

a falar de um tema que era sobre os
hotéis que eram perto do Porto, eles
enviam-nos os textos em bruto e as
fotografias, e o que eu propos foi as-
sociar uma bolinha como o numero de
km, a disténcia do Porto para chegar a
cada hotel, ou o tempo que tu demoras
a chegar.

I: Ou seja vocés s6 fazem mesmo a
sugestao do layout depois de ja terem
o conteudo. Isso também acontece
com as capas. Sao vocés que fazem
as capas?

FG: SIM!

I: Esta Ultima capa esta muito gira, ain-
da néo tive oportunidade de comprar
uma, mas gostei, 50 anos, 50 ofertas.

FG: E 50 anos da marca Time Out, e é as
50 ofertas que é, como tu sabes, somos
muito conhecidos pelo Dois por Um.
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MS: O Dois por UM foi uma invengéo
da revista de Lisboa, ndo foi?

FG: Sim, e agora, ndo tenho a certeza,
mas a de Londres é que estava a
tentar ir para a frente com isso, mas
esta a ser dificil, porque eles é gratuita
arevista.

I: Certo a minha proxima pergunta pas-
sa também por ai. Sera que a o facto
da nossa revista ndo ser gratuita tem a
ver também com esta secgao?

MS: N&do acho que néo, esta secgao
serve para ter mais leitores, mas penso
que ndo é por isso que ela é paga.

I: Ou seja ndo tem nada a ver esta rela-
¢ao, eu questionava-me se realmente
seria um factor importante, a publica-
gao em Barcelona ndo tem nada destas
ofertas ou promogdes, e também em
comparagao com a nossa tem muito
mais publicidade.

MS: Porque € gratuita..

I: Entdo sera que aqui nao podia passar
por ai, ter mais publicidade e passar a
ser gratuita?

FG: Neste momento, acho que nao pas-
sa por ter mais publicidade ou néo, € as
pessoas quererem publicitar ou néo...

MS: E quando a revista é gratuita
também tens mais anunciantes porque
€ gratuita e chega a mais pessoas, e
assim vai chegar-te mais facilmente

as mao do que se tiveres de pagar. E
assim a revista € paga pelos anuncian-
tes que aparecem na revista.

I: Bem, mudando ligeiramente de
tema, como ja vos tinha dito eu estou
a fazer a andlise gréfica da revista, e
para isso tenho de estar a digitalizar as
edigbes, porque a vossa revista ndo se
consegue comprar em formato digital.
Porqué??

FG: Essa parte ndo sei. Acho que foi

uma opgao ter so o site.

I: Certo, pergunto porque quando foi
feito o novo re-design, em 2016 li uma
carta do Director da revista da Time



Out em que dizia que deviamos apostar
mais no Online, sera que era sé no site?
Ou sera que se a revista fosse mais
facil de adquirir também ia trazer mais
leitores?

FG: Pois eles Online é s6 site...

I: E ndo fazem intengéo de ser um
bocadinho mais? Por exemplo em
Londres, Barcelona, Nova lorque, €
possivel descarregar o PDF da revista,
e é gratuito também.

MS: Penso que isso s sera possi-
vel quando a revista for totalmente
gratuita.

I: Vocés a nivel de nimeros sdo uma
revista bastante grande, a nivel de
tiragem.

FG: Tiragem sim, ja fomos mais! mas
para ser semanal, anda a volta dos
onze mil.

MS: E no Porto, quinze mil. Mas é men-
sal. E a nivel de compras ronda cerca
do seis, sete mil.

FG: Os melhores nimeros, vendem cer-
ca de seis mil exemplares e os menos
populares as vezes s6 vendem trés mil.

MS: A média de vendas ronda os qua-
tro mil e quinhentos.

I: O que é que vocés consideram um
bom numero?

FG: Ep3, dos seis mil para cima seria
optimo!

(risos)

I: Pergunto também se é pela capa, se
€ por ser verao, se é pelas ofertas, o
que faz vender mais?

FG: Isso € o0 que nos também nos
questionamos! Se é o tema da capa,
se é o design da capa, nos também
gostavamos de ter essas respostas,
sendo que ha temas que ndés a partida
vendem sempre. Por exemplo o da
Costa Alentejana.

MS: Sim! 6500 exemplares! E ja 0 ano
passado foi igual.

FG: Sim ha certo niumeros, como Costa
Alentejana, o dos Brunchs a Arrabida.

e depois tem de ser sempre temas da
época, o da Costa Alentejana é sempre
no inicio do verdo, a Arrabida também
é sempre ali mais no fim do verao, e
esses nimeros sabemos que a partida
vendem sempre.

I: A decisdo das outras capas entre
médias é que mais dificil?

FG: Isso ja vem tudo do lado do Direc-
tor.

I: E esta decisdo s6 vem mesmo do
lado do director, é ele que tem sempre
a Ultima palavra?

FG: Ele e a Directora adjunta, pdem
sempre as cartas na mesa e estéo
sempre abertos a sugestdes do

nosso lado e dos jornalistas. Ainda a
dois anos atras, o Tema dos Santos
Populares, das festas de Lisboa era um
Tema que se fazia, depois deixou de se
vender e deixaram de fazer. Mas a dois
anos as duas jornalistas que estavam
aquiinsistiram, e que elas faziam e o
tema foi novamente para a frente, ven-
deu bem e este ano voltamos a fazer.

I: Certo, viambos os nlmeros e as
capas estavam muito boas. Sdo vocés
as duas que fazem sempre as capas?
Conseguem produzir este leque imenso
de opgOes graficas? é que vocés so
tém uma semana para fazer a capa ou
fazem algumas antecipadamente?

(Risos)
MS: E as vezes nem é bem uma semana.

FG: Para n6s a semana comega por ai
na quinta-feira.

I: Vocés trabalham ao fim-de-semana?
MS: Néo..

I: Como conseguem produzir, quinta,
sexta e segunda feira a revista? porque
terca feira ja tem de estar a ser impres-
sa verdade?

FG: A revista fecha segunda a noite e
terga ha uma parte que € a lista dos
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filmes que s6 nos chega a terga-feira e
ai é que acaba de fechar. Mas a maioria
da revista ja esta na grafica segunda-
-feira a noite, a capa e maior parte dos
cadernos s6 fica um caderno ou dois
para terga-feira.

I: E um espaco de tempo muito curto
para vocés paginarem tudo.

FG: Sim somos, nds as duas e a Clau-
dia que € a nossa estagiaria.

MS: Sim, eu sou a responsavel pela
revista do Porto, mas como a revista
€ mensal consigo sempre ajudar na
publicagéo de Lisboa.

I: Ok, assim visto que o tempo que tém
€ tdo pouco e vocés sdo so trés acham
que isto prejudica a criatividade da
revista?

FG: Sem duvida! Ha muitas alturas, em
que eu propria para me defender, ndo
crio coisas muito elaboradas, porque
ja sei que vou perder muito tempo com
isso e tenho de simplificar.

MS: Quando temos o tema logo na
quarta feira e conseguimos desenhar
logo a capa...

FG: Que éraro...

MS: Fazemos as coisas com mais
tempo e podemos planear tudo com
mais calma.

FG: Agora tem sido ainda mais dificil

o tema de capa, porque existem trés
jornalistas que séo freelancers, e eles
ndo estdo ca o que por vezes dificulta
ter tudo a quarta feira. € um bocadinho
como a Mariana, ela esta ca e a revista
esta no porto.

MS: Sim, é tudo por telefone, mas con-
segue-se fazer.

I: E qual é a experiéncia de estar ca

e estar a fazer a revista para outra
cidade? Se calhar ndo aproveitas tanto
a prépria revista em si.

MS: Eu tenho todo o gosto em fazer
a revista, eu cheguei a pouco tempo,
em Maio e adoro o design e 0 novo
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re-design da revista e estou a mima-la
0 Mais que posso, mas sim as vezes
sinto que como ndo conhego tdo bem
a cidade como conhego Lisboa e por
vezes pode surgir coisas como vais
aquele sitio e tiras uma foto engragada,
no Porto falta-me essa componente,
mas acho que ndo me impede de fazer
uma coisa gira!

I: Acredito que nao!
(Risos)

I: Mas pessoalmente eu sempre achei
a parte mais engracgada do trabalhar
na Time Out o saber tudo primeiro que
os demais e aproveitar ao maximo a
cidade para a qual estamos a traba-
lhar. Mais uma vez j& que falaste nisto
Mariana, as fotografias utilizadas sao
todas vossas? Por exemplo quando
ha fotografias dos restaurantes ou

de cafés e assim, as fotos sdo todas
produzidas pela Time Out?

FG: Grande, grande, grande maioria
€ assim.

MS: A politica da Time Out é essal!

I: Certo, e em relagéo ao novo re-de-
sign, o que me podem dizer?

FG: Bem quem foi o responsavel da
adaptagdo do novo re-design foi o Jodo
Caetano, que na altura era 0 nosso Di-
rector de Arte, tanto que houve secgdes
que eles ndo tinham que nés temos,
que agora ja nem temos, por exemplo

a secgao das compras, a secgéo dos li-
Vros, as criangas na altura ja ndo havia,
e estas coisas que eles ndo tinham e
foi o préprio Jodo que adaptou.

Ao fim desta resposta trocamos
algumas ideias sobre o novo re-de-
sign, mostrei-lhes algumas paginas
web sobre o novo re-design da re-
vista que me interessaram bastante
e partilhei a minha pesquisa com a
Filipa e com a Mariana. Depois disto
voltamos a conversa.



FG: N6s uma coisa que notamos da
revista deles (Time Out London) em
relagdo a nossa, nao sei se por a de-
les ser gratuita, e o facto de a nossa
ser a pagar ha mais aquela presséo
do tens de dar mais conteldo ao
leitor, que de uma maneira geral que
a nossa tem muito mais texto do que
as deles, mesmo se fores a ver os
temas principais, de capa, 0S N0Ss0s
ndo tém nada a ver com os deles.
Nos chegamos a ter vinte paginas
dedicadas ao artigo principal!

I: Pois a revista deles como a de Bar-
celona tem cerca de quarenta paginas
e a vossa tem cerca de oitenta. Mas
ha uma coisa que é bastante comum
na Time Out Barcelona de maneira a
reduzir a quantidade de texto reme-
tem sempre para o site. Na revista de
Lisboa ndo seria uma boa maneira de
“limpar” algum texto?

FG: Nos também utilizamos isso. Mas
os jornalistas querem sempre escrever
tudo!

(Risos)

As perguntas mais sérias ficaram
por aqui, continuamos a conversa
de uma maneira ainda mais infor-
mal. A Filipa e a Mariana tiveram a
amabilidade de me mostrar o livro
que celebra os 50 anos da Time Out.
A partir daqui falamos também um
pouco da histéria e da evolugao da
revista.

Falamos também do recente que é
trabalharem em InDesign na Time
Out Lisboa, sé em 2016 é que deixa-
ram de utilizar o programa Quark

e agora trabalham em InDesing e
incopy de forma a facilitar a coloca-
¢ao dos textos pelos jornalistas nas
respectivas seccoes.

Fizemos uma pausa, comemos um
pastel de nata, e depois disto fui eu

a entrevistada. Fizeram algumas
perguntas sobre o meu estagio,
sobre a cidade de Barcelona, e sobre
o que queria fazer no futuro.

De-mos a entrevista/conversa por
terminada, despedimos-nos e agra-
deci por me terem cedido um pouco
do seu tempo. Levaram-me a porta
tiramos uma fotografia para regis-
tar o momento e ficou a promessa
de lhe enviar este trabalho assim
que terminado.
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