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Centro

A arte paleolitica do vale do C6a é um muito valioso
testemunho da antiguidade do pensamento simbdlico
e da linguagem, da constituicdo de uma memoria gra-
fica e visual da humanidade, da capacidade técnica e
expressiva que estes acontecimentos envolvem e, ain-
da, da relacdo fundamental de todos estes aspectos da
cultura com a vida e o territorio habitado pelos seres
humanos. Apesar de manterem muito de enigmatico,
as gravuras do Coa dao-nos pois uma mensagem ine-
quivoca: a de que a espécie humana se caracteriza, de
modo essencial, pelo desenvolvimento de capacidades
simbolicas, imagindrias e comunicacionais.

A experiéncia contemporanea permite-nos com-
preender, por sua vez, melhor do que nunca, o extra-
ordinario alcance destes vestigios, pois o presente ndo
cessa de confirmar essa mesma centralidade da comu-
nicacdo para a espécie humana, de que nos falam as
nossas origens. Mais ainda, os processos e tecnologias

comunicacionais do nosso tempo (as formas actuais
de memoria, de codificacao e de mediacao da expe-
riéncia) sugerem que a histéria da espécie humana
continuard precisamente a inventar novas formas de
vida em estreita relacdo com as suas linguagens, com
a producao de imagens, e com cada um dos seus novos
meios e tecnologias da comunicacdo.

0 desenvolvimento de uma estratégia de comunica-
cao paraovale do Céa nao pode pois pretender que tem
simplesmente a seu cargo a usual tarefa de divulgacao
de um discurso ou mesmo de um valor. Trata-se antes
de devolver reflectidamente a compreensdo de todos,
aquilo que, de modo muito préprio, a todos pertence e
a todos diz respeito, estando por isso muito justamente
classificado como «patrimanio mundial da humanida-
de»', Esta estratégia de comunicacao esta ainda cons-
ciente de que a comunicagdo ndo é nunca (e menos
ainda neste caso) uma mera ferramenta externa ao seu
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objecto, uma mera técnica ou actividade criativa do
marketing e do design, que se acredita hoje, mesmo no
campo da cultura, ter uma espécie de funcao magica
de travestimento e de reducdo do complexo ao elemen-
tar, do enigmatico ao meramente digerivel, e do valor
cultural a mera coisa vendavel e apropriavel. Na ver-
dade, a constituicao das gravuras do Céa em produto
cultural e o seu consumo pelos publicos da cultura re-
quereu, desde a constituicdo do Parque Arqueoldgico,
a operacao inversa: restituir aquelas meras coisas ou
pedras, cobertas de simples riscos, que ha muito para
ali estavam, a complexidade e o mistério que realmen-
te lhes subjaz. Foi isso que foi preciso comunicar, desde
o inicio, a sociedade e as instituicoes, para que viesse a
existir: em territorio nacional — o Parque Arqueoldgico
do vale do Coa; no imaginario colectivo (nacional e in-
ternacional) — as «gravuras do Cda»; e nos mapas do
mundo, o sitio arqueologico do vale do Coa’.

Uma licdo semelhante parece poder ser extraida,
curiosamente, da arte moderna e contemporanea.
Apesar de demasiado hermética, dificil e ao mesmo
tempo elementar (sendo mesmo «primitiva») sequndo
a apreciacao negativa de um certo marketing cultural
que aposta preferencialmente na industrializacao de
uma estética normalizada e atractiva, a arte moder-

O SINAL
SENSIVEL

Georges Bataille

DA NOSSA

PRESENCA

NO UNIVERSO

na e contemporanea constitui hoje um dos polos de
maior atencao do consumo cultural. Os museus de
arte, sobretudo os mais recentes museus e centros
de arte contemporanea que proliferam um pouco por
toda a parte do mundo (europeu, americano, asidtico
e arabe), segqundo um conceito arquitectonico e ins-
titucional entretanto globalizado, tém vindo a provar
ser um verdadeiro caso de sucesso no ambito da indus-
tria cultural de massas, tornando-se nomeadamente
uma parte muito importante dos roteiros turisticos
em todo o mundo, mesmo o nado ocidental.

A isto acresce o sucesso igualmente notdério de locais
especificos onde foram emergindo formas de arte do
espaco (site-specific) e até mesmo artes da terra (land
art) intrinsecamente ligadas ao seu lugar de implanta-
cao ou ao seu territorio. Geralmente divulgados pelos
livros e fotografias de arte, estes sitios artisticos sao
hoje também amplamente visitados, mesmo quando se
encontram em paragens distantes dos centros urbanos.
Esta arte, que tem vindo a compor cada vez mais, por si
mesma, um destino préprio — uma «destination art»?
— mostra que a arte, mesmo «dificil», e em paragens
distantes e periféricas, pode facilmente entrar, nos nos-
sos dias, na logica do consumo cultural de massas, tal
como acontecem com algumas maravilhas naturais.
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Para além de experiéncias bem solidificadas de cria-
cdo de destinos especificos de arte da pré-historia®, as
solucdes de entrosamento estratégico entre uma po-
litica cultural do arcaico e do contemporaneo, nomea-
damente relacionadas com parques arqueologicos,
encontra ja alguns exemplos muito interessantes>.
No Museu do Coa, o convite ao artista Alberto Car-
neiro para produzir uma peca original para integrar
a museologia, partiu da constituicdo desta estratégia
alargada da comunicacdao de um patriménio que é
também, fundamentalmente, artistico. A arte da pré-
-historia e a arte contemporanea, que alguns tedricos
e historiadores de arte designam também como «pds-
-histdrica», parecem iluminar-se assim mutuamente.
As artes da pré-historia compoem uma arte anterior a
invencao da ideia de arte, permanecendo, por isso, ex-
teriores a tradicao da Historia da Arte e a uma funcao
puramente artistica da arte, exigindo uma compreen-
sao antropoldgica alargada. Semelhante exterioridade
parece ser ambicionada pela arte dos nossos dias que
reclama situar-se para além de qualquer definicdo da
arte, solicitando a sua integracao na cultura e na vida
de formas muito amplas e diversificadas.

O paralelismo entre as artes moderna e contempo-
ranea e as artes da pré-histdria ultrapassa o ambito
destas reflexdes, mas importa talvez lembrar, como in-
grediente desta estratégia comunicacional, que os ar-
tistas modernos foram, a par dos arquedlogos, os que
mais contribuiram para que existisse, no século xx,
uma curiosidade alargada pela arte e pela cultura
primitivas, e que o interesse pelo primitivo é hoje
alimentado de muitas outras formas, por via da arte
contemporanea. No essencial, & sempre a um presen-
te e a uma dada actualidade que o passado se revela,

sendo nesse movimento que se constitui os exercicios
do conhecimento, do reconhecimento e também da
estranheza, centrais no desenvolvimento da cultura.
Num momento em que se colocam algumas questdes
cruciais sobre a natureza e os destinos do humano
— tais como a da interpenetracdo da nossa condicao
biolégica e tecnoldgica e a da sustentabilidade do
planeta Terra sob a accdo das nossas formas de vida
actuais — todos os aspectos ligados a constituicdo da
espécie humana e ao surgimento da cultura, parecem
dotados de intrinsecos ensinamentos para o presente.
Entre reconhecimento e estranheza a nossa cultura vai
conhecendo mais profundamente o que designamos
como o «humano» e também fabricando visdes do que
alguns vdo designando ja como «pds-humano».,

N3o podemos ainda esquecer, que o proprio sentido
de «Patrimonio Mundial» esta também em transfor-
macao no ambito da cultura contemporanea, nomea-
damente no ambito do fendmeno da globalizacao e,
muito em particular, por efeito dos processos e tecno-
logias da comunicacdo. A mesma crise que afecta as
ideias de «Humanidade» e de «Patrimonio da Humani-
dade» levanta também questOes a ideia de uma tota-
lidade que vamos ainda designando como «Mundo».
O devir «global» do mundo é simultaneamente com-
posto de fenomenos de uniformizacao e de afirmacao
de identidades e de valores locais. Estes processos de
valorizacao do local no seio do global discutem preci-
samente a suposicao abusiva de uma universalidade
(historicamente imposta), e a prioridade desse suposto
universal sobre o (ou os outros) particular(es). O pal-
co virtual das redes de informacdo e a sua logica re-
ticular (feita de meros pontos e ligacdes) acentua as
possibilidades de comparecimento e de tensao entre
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o «universal» e o «particular» que compdem a cultura
global. Toda a estratégia de internacionalizacdo, ne-
cessariamente mediada pela légica da comunicacao
contemporanea, deve obrigatoriamente mover-se na
escala (local, nacional e internacional), mas também
usar da possibilidade de fazer directamente irromper
o local no global, neste caso, fazer irromper o vale do
C6a no espaco globalizado da informacdo e dos seus
novos mapeamentos do mundo, nomeadamente atra-
vés da criacdo de uma marca «Cda».

As reflexdes aqui brevemente apresentadas consti-
tuiram o pano de fundo da estratégia de comunicacao
que procurou aplicar-se ao Museu do Cda. Os seus ob-
jectivos principais sao:

a) No plano da comunicacdo museoldgica relacionar o
arcaico e o contemporaneo, reforcando uma recepcao
alargada das origens da cultura a partir da cultura con-
temporanea e da actualidade; no plano da comunica-
cdo institucional reforcar também os elementos deste
entrosamento e da linguagem contemporanea propos-
ta pelo préprio projecto arquitecténico do Museu;

b) Promover o valor artistico do patriménio do Céa e a
sua constituicdo em destino para o pablico da arte, no-
meadamente para o plblico da arte contemporanea;

¢) Reforcar todos os elementos de internacionalizacdo
do projecto numa logica global, nomeadamente os
que respeitam a propria identidade local e ao discurso
que a ela mesma produz sobre este patrimonio;

d) Aproximar-se do modelo de um museu virtual, que
ndo aposta contudo numa estratégia essencialmente
simulacral ou hiper-real, de modo a n3o desvalorizar o
contacto directo com as gravuras, nem a experiéncia
do museu real que é o proprio vale do Coa. Este mode-
lo é naturalmente retomado no @ambito do novo web-
site da arte do Céa, abrangendo o Parque e o Museu
(www.arte-coa.pt);

e) Fazer um uso alargado dos media e tecnologias da
comunicacao (textuais, graficos, fotograficos, videogra-
ficos e multimédia) para favorecer possibilidades de re-
cepcaodiversificadas e nao meramente contemplativas,
nomeadamente, exploratdrias, formativas e ludicas;
f) Valorizar e incluir o discurso cientifico, sem recusar
a sua complexidade propria, incentivando nomeada-
mente o estudo e a reflexdao em torno deste patrimo-
nio, mas evitando ao mesmo tempo o encerramento
da sua recep¢ao na visao Unica dos especialistas. A re-
lacao com outros autores e campos do saber, com o
trabalho de artistas, com escolas e publicos jovens e
com os varios elementos da recepcao local abre formas
e canais de comunicacao diversificados, importantissi-
mos para a divulgacao deste patrimonio;

g) Nado compor um discurso meramente simplificador
para um publico puramente abstracto, médio e media-
no, mas para publicos concretos e diferenciados, em
diferentes formas e niveis de comunicacao. ¢

NOTAS

A funcdo alargada da comunicagdo no projecto do Museu do Coa, desenvolvida pelo
Centro de Estudos de Comunicagdo e Linguagens da Universidade Nova de Lisboa
(CECL — UNL), quer no plano da comunicacdo museoldgica, quer no plano da co-
municacao institucional, e ainda no plano dos conteddos, devese antes de mais a
boa compreensdo estratégica destas questdes pelo grupo de trabalho constituido pela
direccdo do IGESPAR, em particular, & visdo implementada por Jodo Pedro Cunha Ri-
beiro {arquedlogo e subdirector do IGESPAR) e Lucia Brito (Ministério da Cultura) e a0
didlogo constante com Alexandra Cerveira Pinto (directora do PAVC).

A comunicagdo do patrimonio do vale do Céa comegou por isso, na realidade, com
o esforo de guantos primeiro se empenharam no seu reconhecimento cientifico ¢
publico e na sua classificacdo como Patriménio Mundial da Humanidade, permitindo-
-nos destacar o inestimavel papel do arquedlogo |odo Zilhdo, que foi também o pri
meiro director do Instituto Portugués de arqueologia {IPA), criado em 1997

DEMPSEY, Amy — Destination Art. [S. 1.]: University of California Press, 2006.

A constituigdo de sitios de arte paleolitica em destino especifico dos pablicos da cul-
tura & ha muito uma realidade, nomeadamente na Europa, em locais como Lascaux
ou Altamira. A proximidade entre si deste tipo de locais ndo prejudica, antes favorece
esta logica de consumo cultural, permitindo constituir precisamente redes interes-
santes do ponto de vista das instituigdes responsdveis e também do turismo. Esta
estratégia foi inteligentemente sequida pelo PAVC no seu apoio & recente candidatura
bem sucedida da arte rupestre de Siega Verde (em Espanha) a Patrimdnio Mundial da
Humanidade

Caso da Exposicdo de Antony Gormley, intitulada Time Horizon, realizada no Parque
Arqueoldgico de Scolacium (Itdlia, Calabria), em 2006
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