


4. REDEFINIC}AO DA IDENTIDADE VISUAL DA
MARCA MARIA GAMBINA
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Figura /12. Aplicacdo de texturas, versdo monograma e nome.
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Figura /13. Versdo monograma, em positivo e em negativo, sobre fundos de cor.
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Projeto de rebranding Maria Gambina

A marca, segundo uma avaliacdo semidtica, intenta apresentar, através dos produtos
ou servicos tangiveis, um beneficio, uma missdo que obtenha reconhecimento e
estima para poder ser preferida e mantida pelos publicos-alvo, pois é nestas
associacdes mentais que elajustifica a sua existéncia e confere o seu mais direto valor
(Lencastre, 2005). Por sua vez, do ponto de vista dos processos e projetos, o design
reforca amarca, agrega valor e cria vantagens competitivas (Best, 2006), colocando-
o como manifesta parte fundamental do branding (Davis, 2005).

A redefinicdo da identidade visual da marca Maria Gambina, que sistematizamos em
caderno proprio, passou pela

[1] definicdo do conceito visual;

[2] criacdo de tipografia propria;

[3] testagem do comportamento grafico dos elementos criados em diferentes suportes.

A proposta procura expressar trés valores fundamentais da marca: vanguardismo,
criatividade e originalidade. No que respeita ao conceito visual, na criacao desta
identidade visual mantém-se todos os valores corporativos identificados no
diagndstico realizado, mas assume-se um rutura visual com o passado.

Aidentidade visual é constituida por duas componentes: 0 monograma tipografico
MG e o nome Maria Gambina.

O monograma MG ou o nome Maria Gambina tém, nasua
aplicacéo, um caracter autonomo, mas podem funcionar
em conjunto, alternadamente ou exaustivamente,

dependendodo tipo de suporte e daintenciao domesmo.

Quanto ao alfabeto tipografico exclusivo, premiou-se uma anatomia que tem como
base de construcao apenas uma forma geométrica simples - o circulo, dando origem
auma solucdo camaloénica, que pode ser “vestida” e adaptada aos mais diversos
ambientes e contextos.

No caderno desenvolvido para a sistematizacao da nova identidade da marca Maria
Gambina, podem ser consultadas as aplicacdes do monograma MG e do nome Maria
Gambina, dando-se particular atencao ao seu comportamento a preto e branco, sobre
fundos de cor e sobre imagens, considerando-se, para o efeito, diversos suportes de
comunicacao.
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