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Resumo

No ambito desta investigacdo pretende-se investigar e identificar quais sdo os
processos criativos e os seus métodos na criagdo de uma nova marca grafica para a
Biblioteca Municipal de Portalegre, investigando também o desenvolvimento de uma
marca dinamica, jovem e facil de captar a atengdo. No contexto de estagio, pretende-
se tentar criar métodos e obter respostas nos objetivos propostos para a criacdo de
um design mais eficaz, através de introdugdo de novas ideias e investigar alguma
histéria do local para, assim, aprimorar a investigacao.

Palavras-Chave

e design grafico
e expressividade
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Abstract

Within the scope of this research, we intend to investigate and identify the creative
processes and their methods in creating a new graphic brand for the Municipal
Library of Portalegre, also investigating the development of a dynamic, young and
easy to attract attention brand. In the internship context, the aim is to try to create
methods and obtain answers to the proposed objectives for creating a more effective
design, through the introduction of new ideas and investigating some of the history of
the place in order to improve the investigation.
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Enquadramento e Justificacao do Tema

A Biblioteca Municipal é considerada pelo mestrando como um espago acolhedor e
interativo, onde todos podem aproveitar para pesquisar para inimeros trabalhos de
qualquer género. Escolar, universitario, investigativo ou até mesmo por interesse
pessoal. Um servigo de uma camara municipal precisa de elementos de identificagao
e de design para que seja reconhecida como tal. Enquanto estudante do curso
profissional de design grafico da Escola Secundaria de Mouzinho da Silveira, fora feito
estagio no ambito da mesma.

Enquanto visitante frequente da instituicdo, reparou-se (por varias vezes) que a
biblioteca continuava a usar o mesmo logotipo ha bastante tempo. Na perspetiva do
mestrando, o logotipo parece ter sido introduzido desde que a biblioteca fora instalada
no Convento de Santa Clara.

Através de multiplos métodos de investigagdo, procura-se perceber como criar uma
marca grafica jovem para uma instituicdo publica, usando também formas mais
artisticas de criar uma marca.

A justificacdo para este projeto de re-branding deve-se ao facto de estarmos a viver
tempos diferentes, onde a tecnologia se sobrepde em varios aspetos do dia-a-dia.
Também, na perspetiva artistica do mestrando, era altura de dar uma nova “vida
gréfica” a biblioteca municipal, dado que seja um local de interesse publico que é
visitado por todos, mas que precisa de atrair um certo publico que, nos dias de hoje,
revela-se desinteressado pela literatura e pela biblioteca, fruto de varios interesses
alheios como as redes sociais e 0s videojogos.



Obijetivos

Através dos conhecimentos adquiridos ao longo do mestrado, e adquiridos ao longo
do curso profissional de Design Grafico, o mestrando propde criar uma imagem grafica
para a Biblioteca Municipal de Portalegre, de forma a modernizar o espago publico em
que se insira.

Os objetivos especificos sao:

e Desenvolvimento de uma nova imagem grafica
¢ Implementacdo dessa linguagem grafica na Biblioteca
e Atualizar a linguagem grafica da divulgagédo dos eventos



Metodologias de Trabalho

Com o objetivo de renovar a imagem grafica, demonstrado no tdpico anterior, o
mestrando optou por um método de investigagdo com uma abordagem
intervencionista, recorrendo também a investigagdo de novas opgdes para o design
da marca e a pesquisa sobre o espaco cultural. Numa primeira abordagem, procedeu-
se ainvestigacao de varios casos de estudo, analisando casos com designs apelativos
e formas de integracdo de marcas grafica. No ambito dessa investigagido inicial,
também se indagou elementos da biblioteca, de forma a encontrar uma
contextualizacdo para o desenvolvimento do design.

Numa segunda fase, com a pesquisa desenvolvida, procede-se a aplicagdo dos
conceitos e ideias no projeto proposto. Esta fase inclui o desenvolvimento de
experiéncias de imagem, criando uma série de “protdtipos” para logotipos e marcas
graficas. O design final serda escolhido de acordo com as preferéncias dos
intervenientes.

Numa fase posterior, reuniram-se os envolvidos para a escolha da nova marca grafica.
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O termo “marca” tem varias definicdes, mas neste caso, serve para designar aimagem
de uma empresa ou de um evento, composta por um simbolo, acompanhado, ou nao
por uma tipografia descritiva, de forma a identificar a empresa, no ambito do design
corporativo. A marca ndo era uma coisa recente, tendo-se surgido na pré-histéria, sob
a forma de pinturas rupestres e outras marcas deixadas em pedras e noutros achados
arqueolégicos que sédo descobertas. Daniel Raposo (Raposo, 2008), designer grafico
e professor do Instituto Politécnico de Portalegre, refere que a necessidade de registar
uma marca fora considerada uma das primeiras demonstragdes da histéria do homem.

Na parte da imagem corporativa, existem inumeras formas de marca, com as suas
proprias caracteristicas, de forma a dar vantagem a uma determinada marca no
ambito da promogao de uma determinada empresa ou evento.

e Logotipo — A assinatura visual da marca, combinando nome, simbolo e
tipografia para criar uma identidade Unica e memoravel.

e Simbolo — Uma representagdo grafica abstrata da marca, transmitindo sua
esséncia de forma concisa e impactante.

A marca é também importante no dmbito da identidade corporativa, que tem de ter
inUmeras caracteristicas especificas e Unicas, desde o tipo de tipografia, a paleta de
cores, os elementos visuais e a linguagem estética. Para uma marca ser forte no
mercado, tem de desenvolver uma imagem apelativa, que venha a atrair o maximo de
pessoas e ganhar uma associacao familiar e coesiva. Para Raposo, a identidade
corporativa desenvolve-se no interior de uma organizacdo de pessoas, de forma
semelhante & de um individuo. E preciso a necessidade de auto-representacdo, quer
seja através do dialogo entre interlocutores, ou através da atividade regular de um
individuo, ou de uma determinada empresa.

Uma marca fraca, sem grande desenvolvimento ou visibilidade, poder levar a
condenacdo de uma determinada empresa, ou individuo com um determinado
negdcio. Para haver um determinado grau de sucesso, é preciso criar uma marca
forte, isto no ambito da identidade corporativa. A comunicagcdo da identidade nao é
um género de comunicagdo em concreto, ja que sdo necessarios inumeros métodos
de comunicacdo que vao além da marca ou do logotipo.



A tipografia, tal como a marca, também nao é um conceito recente, e nascera com a
prépria histéria da escrita, quer através dos primeiros pictogramas ou dos hierdglifos
egipcios que, mais tarde, deram lugar aos alfabetos e aos ideogramas. A tipografia
fora concebida como uma disciplina que se pugna pela disciplina e organizacdo de
tipos, que eleva o conceito de tipografia na sua funcdo como papel decisivo no
desenvolvimento da comunicagédo visual ao longo da histéria. Com o advento da
impressao, inventada por Johannes Gutenberg, atipografia comegara a ganhar ainda
mais relevancia, gracas a democratizacao do acesso a informacgao, impulsionando o
desenvolvimento cultural e cientifico, sobretudo na época do Renascimento, altura em
que houvera uma ressurgéncia das tipografias de estilo romano e grego, que foram
recuperadas durante essa mesma época, impulsionando a influéncia em tipografias
mais recentes, como o Times New Roman, por exemplo. As cartas humanistas eram
restritas aos tipos de letra consideradas mais “formais”, enquanto, por outro,
comecaram a surgir letras mais cursivas e expressivas. (Lupton, 2004)

Com o tempo, a tipografia evoluira em conjunto com a tecnologia, acompanhando as
inUmeras inovagbes que vieram a surgir ao longo dos séculos, chegando a atualidade
com uma utilidade bastante presente. O panorama atual da tipografia é contemplado
pela diversidade de tipografias que sdo desenvolvidas para inumeras utilidades, quer
graficas ou artisticas, mas com um objetivo em comum. A escolha de qualquer
tipografia é importante para qualquer trabalho, quer seja na area do design grafico,
quer noutras areas, contribuindo para a construgdo da identidade visual e corporativa.
Ao longo do tempo, inUmeros géneros de tipografia evoluiram ao longo do tempo,
chegando & atualidade.

- Romanas: Este estilo tipogréfico é inspirado nas letras antigas descritas em
inscricbes romanas e gregas. Exemplos desta tipografia incluem o Times
New Roman, que é descrito pela sua elegancia e facil legibilidade. E
maioritariamente usada em titulos de jornais e outras aplicacées mais
formais.

- Serifadas: Apresentam pequenas serifas nas extremidades das hastes,
como as serifas, que facilitam a leitura em textos impressos. Exemplos
notaveis incluem Baskerville e Cambria.

- Sem Serifa: Desprovidas de serifas, as tipografias sem serifa como Helvetica
(e Arial, variante criada pela Microsoft) e Verdana transmitem modernidade e
clareza, sendo ideais para ambientes digitais e titulos. Teve o seu apogeu no
movimento do estilo internacional suigo

- Decorativas: Constituidas por ornamentos e formas criativas/expressivas, as
tipografias decorativas como Trajan e Brush Script séo utilizadas para
destacar titulos e elementos especificos, conferindo um toque de
originalidade & composicédo. E bastante utilizada em publicidade e cartazes
para filmes e eventos especificos, como festivais de musica.

Xl



THE SCREEN ACHIEVES ONE OF THE GREAT ENTERTAINMENTS
IN THE HISTORY OF MOTION PICTURES

“WEST SIDE S

s NATALIE WOOD
RICHARD BEYMER RUSS TAMBLYN
RITA M E IRIS

Fig. 2 Cartaz de "West Side Story"

Times New Roman
Times New Roman
Times New Roman
Times New Roman

Fig. 3 Times New Roman

Fig. 1 Cartaz de Josef Mtiller-Brockmann
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Para Aline Wheeler, “os simbolos sdo marcas comerciais com uma forma
indissocidvel ligada ao nome da organizacdo. Os elementos nunca s&o isolados e
ficam ’fantasticos’ num pacote, como um simbolo, ou como um remendo bordado
num uniforme.” (Wheeler A., 2009)

Como ja fora referida anteriormente, a marca nao é um conceito recente, tendo surgido
como pinturas e pictogramas. Em seguida, os pictogramas e os signos deram lugar
aos brasdes de armas, de forma a identificar nagdes e familias abastadas,
nomeadamente da nobreza e do clero. Mais tarde, chegou-se as primeiras
publicidades, fazendo surgir os primeiros logotipos de marcas que, geralmente,
consistiam em ilustragbes com ornamentos e tipografias elegantes. Tudo mudara
quando, em 1876, a empresa cervejeira britdnica Bass introduzira o seu logotipo
triangular vermelho que, na altura, fora considerado algo fora do comum e até avant-
garde. Esse logotipo levara a uma mudanga na forma como as empresas e entidades
corporativas podiam ser identificadas sem a necessidade de serem pomposas ou
determinadas num contexto mais formal.

Atualmente, os logotipos tendem-se a adaptar as novas formas de comunicagéo, quer
seja na internet, ou na rua, sob a forma de outdoors e outras formas de publicidade.
As inumeras tendéncias atuais incluem a recriacdo e a readaptacdo de logotipos
antigos, levando a um regresso ao conceito de originalidade, mas para os tempos
modernos.

/

Fig. 4 Logotipo da Bass

X1l



Para um bom design, é preciso uma abordagem criativa que chegue ao encontro das
necessidades da criagdo de uma boa marca. Em alguns casos é preciso investigar a
histéria de uma determinada empresa ou instituicdo publica (que é o caso da
investigacdo proposta pelo mestrando). E preciso uma pesquisa aprofundada sobre
as caracteristicas da marca e um pouco da sua histéria, de forma a chegar ao encontro
de uma solugéo para o problema.

No ambito do marketing digital, para uma boa marca funcionar sdo precisas uma
estratégia e uma forma de encontrar algo que capta o interesse do cliente. Nalguns
casos, alguns designers optem por uma abordagem arrojada, mas nao rejeitando o
conceito de manual de marca, o publico-alvo e os seus objetivos. Para Wheeler, A
criatividade toma muitas estradas. Em alguns escritérios, numerosos designers
trabalham na mesma ideia, enquanto noutros escritérios cada designer pode
desenvolver uma ideia ou estratégia de posicionamento diferente. Rotineiramente
centenas de esbogos sdo colocados na parede para uma discusséao em grupo. Cada
abordagem preliminar pode ser um catalisador para uma nova abordagem.

E dificil criar uma forma simples que seja ousada, memoravel e apropriada porque
vivemos num ambiente visual supersaturado, tornando fundamental garantir que a
solugdo € unica e diferenciada. Além disso, uma identidade tera de ser um cavalo de
trabalho em varios meios de comunicagao e aplicagdes. (Wheeler A. , 2009)
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O design grafico evoluiu com o curso da histéria, quer seja através de bandeiras,
emblemas, textos litograficos e outros métodos de identificagdo. Os estilos mais
vanguardistas e mais “fora da caixa” tornaram-se em referéncias para os designs dos
dias de hoje. Com os temas analisados no “Estado da Arte”, chegou-se a conclusdo
de que é possivel criar um design arrojado e criativo se virmos um pouco da histéria
do design grafico em si.

O conceito de marca continua a evoluir com as novas tecnologias e com as novas
formas de interacdo, quer seja analdgica ou digital. Mas temos de aprender a pensar
no design como uma forma de expressar, adotando abordagem criativas que convém
ao designer e ao cliente. No entanto, as intengdes do designer devem ser respeitadas
consoante a intencdo do mesmo, desde que venha ao encontro do objetivo tracado e
da proposta apresentada.
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Observacao Nao-Intervencionista
- Casos de Estudo
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Casos de Estudo

A primeira parte do 3° capitulo dedica-se a investigacdo de alguns casos de estudo
de identidades visuais corporativas. Neste caso, o mestrando decidira que nao se iria
limitar a instituicbes semelhantes, e que se iria investigar casos de identidades com
designs apelativos e as suas varias formas de integracdo a nivel do design grafico,
anteriormente mencionadas. Através desta investigacdo, tentou-se perceber como
introduzir certos elementos expressivos e como integrar esses elementos no
desenvolvimento da nova imagem para a Biblioteca Municipal de Portalegre.

Os casos que 0 mestrando selecionou para esta primeira fase foram a Biblioteca
Nacional de Portugal, a Fundacié Joan Mirdé, a Universidade do Pais Basco e o
CINANIMA - Festival Internacional de Cinema de Animagao.

As apresentacdes dos casos de estudo sao realizadas de forma descritiva. Através de
uma anadlise nao-intervencionista, pretende-se identificar as varias metodologias
usadas na promogao das respetivas imagens, e uma analise pormenorizada ao design
gréfico, nao focando sé no uso das metodologias adotadas na realizagao dos projetos.
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CASO DE ESTUDO #1
BIBLIOTECA NACIONAL DE PORTUGAL

A Biblioteca Nacional de Portugal (BNP) é o
maior depositario de patrimoénio bibliografico
de Portugal. Foi fundado a 29 de fevereiro

de 1796, sob o nome de “Real Biblioteca
Publica da Corte”, tendo como objetivo o
acesso publico, contrariando a tendéncia

europeia de disponibilizar certos conteudos
bibliograficos exclusivamente a sabios e

eruditos. A escolha deste caso de estudo BIBLIOTECA
reside no facto de isto ser um trabalho NACIONAL
dedicado a renovar a imagem de uma DE PORTUGAL
biblioteca publica, sendo necessario, no

minimo, investigar sobre a marca de uma Fig. 5 Logotipo da BNP
biblioteca.

Tentou-se encontrar informag¢des sobre o logotipo da instituicdo, mas apenas se
encontrou a mencgao dos designers: Paulo Patrao, Anténio Lopes e a BookMARC, cujo
site esta indisponivel.

O logotipo da BNP é somente constituido por letras, com a sigla (BNP) escrita com
uma tipografia sem serifas, e com o nome extenso escrito numa letra com serifas. O
“N” na sigla, de cor dourada, possui as duas pernas mais alongadas. Na minha
pesquisa, ndo encontrei nada sobre as metodologias usadas com a marca, sendo que,
também, é mais uma marca mais institucional.
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Fig. 6 Edificio da Biblioteca Nacional de Portugal
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CASO DE ESTUDO #2
FUNDACAO JOAN MIRO
FUNDACIO JOAN MIRO

Fundacio

Joan Miré

M DQL/
Barcelona

Fig. 7 Logotipo da Fundacio Joan Mir6

na reproducdo para logotipo,
séo pintados de uma cor laranja
avermelhado. Em termos de
tipografia, € usada uma letra
sem serifas, bastante
semelhante ao Helvetica e ao
Futura.

A identidade corporativa da
fundagédo é amplamente usada
em todas as campanhas de
marketing, quer sejam internas
ou externas, e também no site
oficial. Diego Feij6o, que esteve
a frente do projeto de
renovacao da marca,
descreveu a nova identidade
visual como um “sistema que
permite identificar
inequivocamente o material da
Fundacié em qualquer meio”, e
que o “o logotipo funciona como
um texto flexivel, unindo o
simbolo criado por Joan Mir6 e
o nome 'Fundacié Joan Mird,
Barcelona', numa solugcdo de

A Fundagao Joan Mir6 (ou em cataldo, Fundacio
Joan Mird) é um museu criado pelo proprio pintor
cataldo e por Joan Prats, em 1975, com o intuito
de criar um centro de referéncia internacional e
apoiar bolsas de estudo sobre a arte
contemporénea. O edificio foi projetado por
Josep Lluis Sert, e fora inicialmente criada com
obras de colecdo privada. A identidade visual
mais recente fora obra do estudio de Diego
Feijéo, em colaboragdo com Javier Royo, com o
intuito de renovar a imagem da fundagéo, mas
mantendo o logotipo original da instituicdo. O
logotipo foi desenhado pelo proprio Joan Miro, e
é constituido por linhas e trés pontos negros que,

» " Vg
0

Fig. 8 Material de marketing da Fundacid Joan Mird

Fundacié Joan Miré T3/ Barcelona i Miré
¥ 94 Barcelona

Fundacié
Joan Mirs
Barcelona

4

design que adiciona maior legibilidade, ordem e visibilidade, respeitando os elementos
de identidade originais.” (Fundacié Joan Miro, s.d.)
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CASO DE ESTUDO #3
UNIVERSIDADE DO PAIS BASCO
UNIVERSIDAD DEL PAIS VASCO
EUSKAL HERRIKO UNIBERTSITATEA

A Universidade do
Pais Basco foi
fundada no dia 25
de fevereiro de
1980, e nasceu da
antiga Universidade
de Bilbao, e fora
inspirada na antiga

universidade basca Universidad Fuskal Herriko
de 1936. Olemada  Ha| Pgis Vasco Unibertsitatea

universidade é
“Eman ta zabal
zazu”, que significa
“Conceba e difunda o conhecimento”, e foi tirado de uma frase de um hino basco do
século XIX. O logotipo foi criado pelo escultor Eduardo Chillida na década de 1970, e
€ uma interpretagédo do carvalho de Guernica, que simboliza as liberdades dos
povos do golfo da Biscaia e, por extensdo, ao povo basco. A tipografia usada é,
possivelmente, o Helvetica.

eman ta zabal zazu

Fig. 9 Logotipo da Universidade do Pais Basco

A Universidade do Pais Basco costuma usar o
logotipo em diversas campanhas de marketing,
quer seja interna ou externa, e na divulgacéo de
iniciativas, e no site, ainda de uma forma
minimalista. O carvalho de Guernica é também
usado por outras institui¢cdes, inclusive as vérias
instituicbes governamentais do Pais Basco, e o
Atlético de Bilbao. E também evidente o uso do
branco e do negro.

——

Fig. 10 Material de Marketing da
Universidade do Pais Basco

Fig. 11 Secgéo de Desporto da Faculdade de Educag&o
e Desporto, inserida no campus de Alava
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CASO DE ESTUDO #4 _
CINANIMA - FESTIVAL INTERNACIONAL DE CINEMA DE ANIMACAO

Fig. 12 Logotipo do CINANIMA & Festival Internacional de Cinema de Animacgdo de

Espinho, mais conhecido por CINANIMA, é o festival de cinema de animagdo mais
antigo de Portugal. A sua primeira edicdo aconteceu em 1977, e tornou-se num dos
festivais de referéncia no mundo do cinema de animacgao. O logotipo é composto por
formas simples, com uma mistura de formas geométricas com formas curvilineas, que
fazem lembrar o Art Deco. E acompanhado por um golfinho estilizado, dado que a
cidade de Espinho é uma estancia balnear.

A sua metodologia mais reconhecivel é nos cartazes, da autoria do designer grafico
Ricardo Linhares, que fez todos os cartazes oficiais desde a primeira edicdo do
festival. E notavel o uso da cor e das formas, bastante associadas a ilustragéo e a
animagdo em geral. Mas também ¢é

ﬂﬂﬂﬂﬂhﬂ 2' evidente o uso do minimalismo em alguns

casos.
45° FESTIVAL
INTERNACIONAL
DE CINEMA DE . .
— \ O logotipo nunca foi alterado de forma
45™ INTERNATIONAL e ~
st grafica, a ndo ser pela mudanca de cor de
@ ano para ano.

17° Festival Intemacional de Cinema de Animacdo

C:RARIMA 93 o

9214 de Noventes 93« Eprho o

www.cinanima.pt

8/14 NOV. 2021

ESPINHO
PORTUGAL

Fig. 13 Cartaz da 45% edicdo do CINANIMA
(2021)

Fig. 14 Cartaz da 17%edicdo do CINANIMA
(1993)
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ADN DA MARCA
Biblioteca Nacional de Portugal

VISAO: Ser o centro de conhecimento e de literatura do pais
MISSAOQ: Defender o patriménio bibliografico de Portugal
VALORES:

- Valores profundos: Reunir e proteger o conhecimento do pais
- Valores posicionais: Portugal, continental e regides autonomas
- Valores relacionais: Portugal, estudiosos, sabedoria e memdéria

Fundacao Joan Miré

VISAQ: Ser um centro de arte contemporanea e apoio cultural na Catalunha

MISSAOQO: Defender e promover o legado de Joan Mird, como promover a arte

contemporanea no pais

VALORES:

- Valores profundos: Proteger as obras do pintor e apoiar novos artistas

- Valores posicionais: Catalunha, Espanha e Europa

- Valores relacionais: Defesa da cultura, apoio a cultura e defesa do legado do
surrealismo no pais.

Universidade do Pais Basco

VISAQ: Ser um centro de conhecimento e estudo na regido do Pais Basco

MISSAO: Ensinar e formar estudantes a nivel universitario

VALORES:

- Valores profundos: Promover o ensino superior na regiao

- Valores posicionais: Pais Basco, Espanha, e resto da Europa

- Valores relacionais: Ensino universitario, promoc¢ao da educagao, defesa do
patrimoénio basco e hospitalidade universitaria basca

CINANIMA - Festival Internacional de Cinema de Animacao

VISAO: Ser um centro de promocdo de cinema de animagcéo de autor

MISSAO: Promover e exibir artistas e filmes da industria cinematografica mundial.

VALORES:

- Valores profundos: Promogao do cinema de animagéo no pais e no mundo

- Valores posicionais: Espinho, Portugal, Europa e resto do mundo.

- Valores relacionais: Promogéao cultural, promogao cinematografica, estudo da
animagéao, hospitalidade e debate de novas ideias criativas.
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Projeto e Estagio



Projeto
- Participacao Intervencionista

- Marca da Biblioteca Municipal
- Propostas
- Sinalética
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Antes do inicio do estagio, realizado na Biblioteca Municipal de Portalegre, o
mestrando era um visitante frequente da mesma. Quando contou sobre a intengéo de
realizar o projeto de uma nova marca para o espago, o professor Luis Ensinas,
coordenador da biblioteca, agradecera o gesto. Ao iniciar o estagio, foi pedido ao
mestrando para fazer varias propostas de marca para a biblioteca, mas também se
pediu para também desenvolver uma nova sinalética. Isso implicara, ao mesmo
tempo, o desenvolvimento de sinaléticas associadas as propostas, ja que se
desenvolvesse um projeto paralelo, sem quaisquer associagbes aos protétipos de
marca, poderia gerar alguma estranheza
ao visitante.

A marca da Biblioteca Municipal &,
segundo o professor Luis Ensinas,
supervisor do estagio, o mesmo desde a
sua inauguragao. E é constituida por uma
representagdo dos claustros com uma
roda. As cores aqui representadas sdo o
azul (#1F4073) e um amarelo-dourado
(#FOC107). Segundo a pesquisa realizada,
percebera-se que a marca nhao possui
grande variagdo. Os problemas detetados
foram a falta de atualizacdo do logotipo, a
proporcao formal e a demasiada
longevidade (em relagdo as outras marcas
do municipio de Portalegre). Ou seja, a Fig. 15 Marca da Biblioteca Municipal de
marca manteve-se a mesma desde a sua /°f@/e9re

inauguracao, em 1999, ou seja, ha 24 anos. A figura da roda também levanta algumas
duvidas, dado por ter um sombreado azul que revela algum desgaste com o tempo.

Quanto a sinalética, reparou-se que ostentava um design bastante antiquado,
revelando uma situagio idéntica ao do logotipo. Mas neste caso, a sinalética parece
lembrar algo como a sinalética temporaria de um local de obras ou de um
estabelecimento de saude. Algo que n&o deveria acontecer numa instituicido como a
biblioteca.

Para o desenvolvimento de uma nova marca é necessario encontrar uma estratégia
para o design e para a abordagem no &mbito do processo criativo. Neste caso, o
professor Luis Ensinas pediu ao mestrando para que nao seja usada qualquer
referéncia a prépria biblioteca, referindo-se por exemplo, aos claustros. O professor
pediu que as propostas para a nova marca sejam baseadas no livro, o ex-libris de uma
biblioteca. Obviamente, teria de acatar o pedido, como se estivesse a trabalhar para
um cliente num estudio de design grafico, ou de animagéo, enquanto estudante
licenciado em Design de Animagao e Multimédia.

Também se deve recordar alguns dos projetos anteriores a passagem do mestrando
pelo ensino superior, especialmente em relagdo ao projeto da marca do EREBAS,
realizado em 2017, no ambito do Curso Profissional de Design Grafico, na Escola
Secundaria Mouzinho da Silveira. De acordo com o projeto de mestrado da aluna
Carolina Marmelo (Marmelo, 2021), o logotipo do EREBAS apresentava inumeras
falhas como a fraca legibilidade e uma propor¢ao formal. Também se verificou que
nao se conseguia identificar o érgdo do agrupamento onde se insere, ndao permitindo
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uma correta descodificagdo semantica da marca. Também fora mencionado o uso das
cores do simbolo da mao com o olho, e os elementos pequenos que ndo aguentam
aquando das diferentes aplicagoes.

W

EREDAS

PORTALEGRE

Fig. 16 Logotipo do EREBAS, da autoria do mestrando
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Descricao do local de estagio

Para este projeto, é sempre indispensavel uma andlise ao espago, neste caso, a
Biblioteca Municipal de Portalegre. Para comegar, é preciso analisar um pouco da sua
histéria (e das bibliotecas em Portugal) e o espago em si.

HISTORIA DO CONVENTO

A Biblioteca Municipal de Portalegre esta instalada no Convento de Santa Clara, que
é considerado o monumento em pedra mais vivo e vivido da cidade de Portalegre.
Encontra-se implantado numa area que se pode considerar exigua, quando
comparada com outros cendbios femininos. O convento foi fundado em 1376, pela
rainha D. Leonor Teles que, mais tarde, seria regente de Portugal em 1383, nos
termos do Tratado de Salvaterra de Magos. O convento manteve-se até a morte da
ultima freira, no século XIX. De caminho, para além da vida monastica, o convento foi
distribuindo a dogaria pela regido com os pastéis de Santa Clara. (Diario de Noticias,
2001) Em 1542, é criada a Provincia dos Algarves, e 0 mosteiro passa da Provincia
Franciscana de Portugal para a tutela do Convento de Sao Francisco de Xabregas,
em Lisboa, casa-mae da provincia recém-criada, e passou a incluir dezasseis
cendbios femininos: Madre de Deus, em Lisboa; Santa Helena do Calvario, em Evora:
Flamengas, em Lisboa; Nossa Senhora da Assunc¢ado, em Faro; Nossa Senhora dos
Martires, em Sacavém; e o Mosteiro de Jesus, em Setubal, que seguiam a Regra de
Santa Clara ou a de Santa Coleta de Corbie; e os mosteiros de Aracoeli, em Alcacer
do Sal; de Nossa Senhora da Conceicdo, em Beja; das Servas, em Borba; de Santa
Clara, em Elvas:; Santa Clara, em Evora; de Santa Clara, em Moura: de Bom Jesus
de Monforte (inicialmente um cenodbio de religiosas da Terceira Ordem de S&o
Francisco); o das Chagas e o da Esperanca, ambos em Vila Vicosa; e o de Santa
Clara, em Portalegre, submetidos a Regra Urbanista, dada pelo papa Urbano IV, em
1262. (Figueiredo, 2023)

O cendbio era habitado, em 1615, por cinquenta religiosas professas, duas novigas,
seis “mocgas de choro”, dezasseis servidoras da comunidade, um confessor, e um
capeldo com um “mogo que o serve” (...). Esse numero viria aumentar em 1747,
onde ja habitava setenta e cinco religiosas conversas que, na altura, se podia
considerar bastante elevado relativamente as médias dos demais mosteiros —de trinta
religiosas nos coletinos e de quarenta nos urbanistas — apesar de n&o atingir o nimero
excessivo do Mosteiro de Nossa Senhora da Conceigdo, em Beja, com 130 religiosas.
O mosteiro em extinto em 1834, como consequéncia do falecimento da ultima religiosa
gue ainda residia no convento e, sete anos mais tarde, em 1899, alvo de um inventario
de bens e transformado num centro de acolhimento para senhoras pobres, cuja
ocupagao se revelou pouco intrusiva. No dia 27 de setembro de 1920, o edificio é
doado a Camara Municipal de Portalegre e, sete anos mais tarde, em 1927, por ideia
de Olinda Sardinha, foi aproveitado para ser usado como centro de acolhimento da
Associagao de Protecdo e Amparo de Nossa Senhora das Dores, uma entidade com
fins assistenciais, dedicada a recuperacdo de jovens em risco, & semelhanga as
atividades e iniciativas que a CPCJ (Comissdo de Protecdo de Criancas e Jovens) e
o IAC (Instituto de Apoio a Crianga) realizam na protecao de criancas e jovens. O
edificio do convento de Santa Clara é ocupado pela associa¢do até a década de 70
do século XX. Para a sua instalacdo, foram realizadas obras de renovac¢ao, que nao
alteraram significativamente a estrutura monacal. Em 1968, na sequéncia de alguns
incéndios, o edificio encontrava-se devoluto, tendo-se ai realizado obras para instalar
um asilo para menores com deficiéncias visuais, que também nado alteraram a
estrutura, levando-se a cabo uma pequena regularizagdo do pequeno claustrim e do
muro exterior virado a Rua d’Elvas. (Figueiredo, 2023)
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Apébs o derrube do regime do Estado Novo, na revolugdo do 25 de abril de 1974, o
convento passa para as maos da Camara Municipal. O espaco foi alvo de uma intensa
atividade cultural e associativa. Funcionou o grupo de teatro “O Semeador”, do qual
resultou o Teatro do Semeador, e que se tornou na Companhia Profissional de Teatro
de Portalegre, que ja ndo existe, provavelmente por falta de verba. No mesmo espago
também se instalou um atelier de artes plasticas, muito pela agdo persistente de
Aurélio Bentes Bravo, ex-diretor do ja extinto “Fonte Nova”, que fora eclipsado pelo
“Semanario Alto Alentejo”. Também ali funcionou o cineclube de Portalegre, que nada
tem a ver com um outro cineclube fundado pelo poeta José Régio, e que deixou de
existir no final dos anos 60, depois de ter sido criado no inicio da mesma década. O
convento também fora ocupado (ainda que, de forma temporaria) por uma delegacao
de turismo e o clube de columbofilia. (Diario de Noticias, 2001) A 22 de maio de 1999,
inaugurou-se a Biblioteca Municipal de Portalegre, que ocupou a totalidade do espago
do convento, tendo sido reformulada a estrutura do edificio. As obras da renovagao
para adaptacdo a sua nova fungdo seguiram um projeto de José Anténio Sousa
Macedo, arquiteto da Direcdo Regional de Edificios e Monumentos do Sul, unidade
organica que integrava a extinta Diregdo-Geral dos Edificios e Monumentos
Nacionais, cuja maior parte das suas fungdes foram integradas no Instituto de
Habitagdo e Reabilitacao Urbana (IHRU), no que diz respeito a intervencdo sobre o
patriménio habitacional ndo classificado e ao desenvolvimento e gestdo do Sistema
de Informacgdo para o Patriménio (SIPA); ja as atribuicbes relativas ao patriménio
classificado, ficaram na competéncia do IGESPAR, entretanto refundido com o
Instituto dos Museus e da Conservagao (IMC) na nova Direcao-Geral do Patriménio
Cultural (DGPC).

Esta intervencédo foi a responsavel pela destruicao de algumas das dependéncias do
antigo cendbio — o dormitério do segundo piso e parte do coro-alto e da sua decoragéo
pictérica, bem como o claustrim e de algumas das oficinas que o ladeavam — para a
construcdo de uma area de rece¢ado ao novo equipamento cultural. (Figueiredo, 2023)
Em 2018, realizaram-se obras de remodelagdo do espaco.

HISTORIA DA BIBLIOTECA EM PORTALEGRE

Apesar da Biblioteca Municipal de Portalegre ser relativamente recente, porém, a
cidade de Portalegre jatem uma certa histéria relacionada com o espacgo bibliotecario,
desde o inicio do século XX. Antes da sua inauguragao, no dia 22 de maio de ’99,
houve uma “inauguracao simbdlica” no dia 5 de outubro de 1925, no 15° aniversario
da implementacédo da republica, e antes da revolugcdo de 28 de maio, que mais tarde
implementara o regime ditatorial do Estado Novo. (APH - Associagdo de Professores
de Histdria, 2001) Ficava situada no edificio do antigo Convento de Sao Bernardo, que
incluira o Museu Municipal. O primeiro regulamento seria aprovado pela Comissao
Administrativa da Camara Municipal de Portalegre em 11 de outubro de 1926. Para o
lugar de bibliotecario era contratado o advogado Luis Roma Alves de Sousa.

No entanto, a existéncia da biblioteca nao fora facil. Uma carta anénima dirigida a
autarquia, datada de junho de 1948, descrevia o estado miseravel da biblioteca. Na
carta, descrevia-se a existéncia de bolor patente nas lombadas e nas estantes, livros
infestados de parasitas, vidros partidos e o teto degradado, a necessitar de pintura
urgente. A biblioteca e o museu foram transferidos do convento de Sdo Bernardo para
o edificio do primitivo Semindrio Diocesano, fundado em finais do século XVI por Frei
Amador Arrais, e daqui para o Convento de Santa Clara. Ainda no edificio da Rua
José Maria da Rosa eram necessarios o fogao de aquecimento e guarda-vento para
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melhorar as condi¢des dos utilizadores da biblioteca. Em 1950, o vereador do Pelouro
da Instrucdo, Manuel Anténio Silvério, confessava ao presidente da cdmara, numa
carta datada no dia 2 de outubro, que o local era frequentado “por um numero de
leitores proporcional a populagdo da cidade”. Esta situagao ja era patente em 1932,
aquando do inquérito liderado por Julio Dantas, Inspetor-Geral das Bibliotecas e
Arquivos, as Bibliotecas Municipais. A natureza do fundo bibliografico era definida:
“obras latinas e gregas, sacras e profanas, ciéncias, literatura, histdria, artes e oficios,
escolares, almanaques e revistas”, provindo do Paco Episcopal, do Seminario
Diocesano e de ofertas particulares; as aquisicbes anuais eram garantidas através
duma verba de 922$50.

Novamente em 1951, outro vereador, Antonio Galiano Tavares, salientava as agruras
porque passava 0 acervo documental, depositado em precarias condigbes (“livros
amontoados nos parapeitos das janelas” [sic], a sala de leitura num “rés do chéo,
com pavimento de cimento, frio, sem comodidade” era uma “espécie de corredor”).
Nao obstante, a preocupacdo em fomentar um habito de leitura era manifestada na
sessdo da camara de 5 de dezembro de 1949, quando o vereador Manuel Anténio
Silveira propde a sensibilizacdo dos diretores das escolas primarias, sugerindo a
aquisicao de obras “de acordo com a idade e interesse” dos leitores mais novos,
enquanto se propunha instituir prémios, constituidos por obras literarias, a atribuir
anualmente aos leitores mais assiduos.

Em 1992, a Cémara de Portalegre e o entdo Instituto da Biblioteca e do Livro
celebraram um contrato-programa para recuperagéo e adaptagdo do velho edificio a
uma moderna biblioteca.

MISSOES DA BIBLIOTECA PUBLICA
As seguintes missdes-chave, relacionadas com a informacgéao, a literacia, a educagao
e a cultura deverao ser esséncia dos servigos da biblioteca publica (Moura, 2001):

Criar e fortalecer habitos de leitura nas criangas, desde a primeira infancia.
Apoiar a educacgédo individual e a autoformacdo, assim como a educacgdo formal a
todos os niveis.
Oferecer possibilidades de um criativo desenvolvimento pessoal.
Estimular a imaginacao e criatividade das criangas.
Promover o conhecimento sobre a heranga cultural, o apreco pelas artes e pelas
realizacdes e inovagdes cientificas.
6 Facilitar o acesso as diferentes formas de expressao cultural das manifestagdes
artisticas.
Fomentar o dialogo intercultural e, em especial, a diversidade cultural.
Apoiar a tradicdo oral.
Assegurar o acesso dos cidadaos a todos os tipos de informacdo a comunidade.
0 Proporcionar servigos de informagao adequados as empresas locais,
associacdes e grupos de interesse.
11 Facilitar o desenvolvimento da capacidade de utilizar a informacéao e a
informatica.
12 Apoiar, participar e, se necessario, criar programas e atividades de alfabetizagao
para os diferentes grupos etarios.
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A ESTRUTURA DO CONVENTO/BIBLIOTECA

O Convento de Santa Clara, onde a Biblioteca Municipal de Portalegre esta instalada,
foi mandado construir por D. Leonor Teles. Considerando que a constru¢ao de um
espaco tao amplo como um claustro constituia um esforgo financeiro que, numa fase
inicial, seria dificil de comportar pelas monjas, as obras eram feitas, frequentemente,
de forma parcelar, consoante as necessidades da comunidade e, o que muitas vezes
€ demonstrado na estrutura de espacgos de circulagdo e meditacdo (neste caso,
oracao). De acordo com a publicagao de Ana Paula Figueiredo (Figueiredo, 2023),
cada uma das alas géticas de Portalegre esta seccionada em quatro tramos definidos
por pilares, entre 0s quais se enquadram quatro arcos apontados assentes em
colunas grupadas, seguindo uma solugao tipica do gético final, visivel em variacdes
dos claustros nacionais, comparando-os com outros exemplares coevos, torna-se
evidente a sua simplicidade, pela inexisténcia de talhe nos intradorsos dos arcos e
pelas arestas boleadas dos mesmos e, ainda, pela parca decoragdo dos capitéis,
cingindo-se a elementos geométricos ou antropomérficos nos angulos, que mal se
distinguem, dado o elevado nivel de erosao da cantaria.

As duas alas do claustro davam acesso as dependéncias monasticas, que se
desenvolviam num unico piso, € eram compostas, a sul, numa solu¢do muito pouco
comum para a época, por questdes de seguranga, pela area doméstica, ou seja,
cozinha, refeitério e dormitério. O acesso a estes espacos era feito por uma pequena
dependéncia que funcionava, simultaneamente, como antecoro sala do lavabo
(equivalente as atuais casas de banho) e da entrada no dormitério. O dormitério é uma
enorme dependéncia, que se desenvolve longitudinalmente, espartilhada pela atual
ala sul do claustro e pela igreja, com um pé-direito baixo e seccionado por sete arcos.
Inicialmente, talvez o dormitério fosse indiviso, como era habito nos cendbios de
Clarissas. Junto ao claustro principal e ao refeitério existia um pequeno claustrim,
denominado frequentemente na documentagdo como “claustro velho” e que seria “o
primeiro da fundagao”. E frequente a existéncia deste tipo de espacos has casas de
Clarissas, em torno do qual se desenvolvia a vida doméstica da comunidade e junto
ao qual se situava a primitiva portaria. No lado oriental, alguns dos vaos que abrem
para o claustro ostentam, ainda hoje, molduras de arestas biseladas, indiciando que
fariam parte da construgdo inicial. Atualmente, conserva, no piso térreo do claustro,
dois tramos completos de arcaria goética sobre colunelos geminados.

A igreja estaria concluida em 1389 que, se for confirmado, permite identificar que
constituiu o primeiro esfor¢co construtivo da comunidade, certamente no mesmo local
onde se ergue atualmente. No patio do mosteiro, ha um chafariz de marmore, de bacia
redonda, construida nas obras de década de oitenta do século XVIII, e uma fonte do
exterior do século XVI. O convento também tem uma torre de quatro aberturas e, na
fachada principal, uma janela com uma grade, que se diz ter pertencido ao quarto da
abadessa Rosa Joana, onde existia um arquivo € uma biblioteca, mas nao é possivel
determinar os locais com exatidao. No inicio do século XX conheciam-se 77 imagens,
que foram removidas na totalidade, restando apenas a documentagdo que refere o
processo de extingao ocorrida em 1834. Segundo a mesma documentacéo, o mosteiro
continha “uma imagem do senhor “Ecce Homo”, uma dita de Santa Clara, uma dita
de S&o Jodo Batista, uma dita pequena de S&o Francisco de Assis, uma dita
pequena da Nossa Senhora dos Prazeres, uma dita pequena da Nossa Senhora da
Expectacdo, uma dita pequena de Santo Amaro, uma dita pequena de Séo Joéo
Batista, uma dira de Jesus Cristo ressuscitado, um relicario com uma insignia de S&o
Félix Martir, uma imagem do Senhor Morto, um crucifixo de madeira, uma imagem
do Senhor dos Passos, uma maquineta com a imagem de Nossa Senhora da
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Natividade, uma maquineta com a imagem de Santa Clara, uma maquineta com a
imagem da Nossa Senhora da Conceicéao (...)".

O coro-baixo, atualmente a “Sala Comendadora Domingas Palminha Valente e
Valente”, encontra-se dividido em duas naves por altas colunas toscanas € mantém
os ftrinta taburnos das sepulturas das religiosas, e era flanqueada por um
confessionario e uma roda, que permitia a passagem de alfaias religiosas da sacristia
de dentro para aigreja, tendo sido entaipada em novembro de 1791. O coro-alto serve,
atualmente, a sala de leitura e 0 espaco dedicado a banda-desenhada, mas mantém
a sua antiga cobertura setecentista, em gamela, e a decoragdo pictérica, reveladora
de varias campanhas decorativas, que persistiram na década de oitenta do século XX.
No coro-alto, deveria existir um oratério ou uma pintura, que permitiu poupar um painel
seiscentista. Em 1762, coro-alto foi caiado e sumariamente pintado, obra a que
corresponderdao a Senhora das Dores e as duas cartelas que a ladeiam, situadas
sobre a grade, e que importou em 14$700.

A torre sineira do Convento de Santa Clara, bastante elevada, evidencia-se na
paisagem da cidade de Portalegre. Destaca-se a interessante cupula, encimada por
lanternim e por pinaculos de bola nos angulos, num claro vocabuldrios maneirista, ndo
deixando duvidas sobre a época da sua feitura, que coincidem com as remodelacdes
realizadas no final do século XVII. A torre encontra-se adossada aos coros, uma vez
gue os seus dois sinos, situados no topo da estrutura, pautavam a vida da comunidade
no que diz respeito as horas candnicas e a todos os cerimoniais que ocorriam, quer
seja durante os oficios liturgicos ou na vida em comum, durante as refeicdes e no
capitulo. As varias dependéncias monasticas desenvolviam-se em torno do claustro
principal, com duas alas de arcos seiscentistas, sustentados por robustos pilares
toscanos, tendo, no segundo piso, duas alas fechadas, rasgadas por janelas retilineas
e duas varandas, viradas de norte e a oriente, que seguem uma meétrica distinta,
ditada, no lado norte, pelo ritmo e pelos apoios da ala medieval do piso inferior. Nas
alas, segundo a documentacdo da época, existiam quatro capelas, dedicadas ao
Menino Jesus, a Santo Anténio e a Sao Francisco Xavier, na qual s6 uma ainda existe
nos dias de hoje.

Embora as casas fossem ocupadas por particulares, era a comunidade que assumia
os custos relativos as suas remodelagdes. Em 1719 e em 1729, sdo referidas
reparagdes na casa da madre Catarina Mendes, a que sucederam varias outras. O
Museu Municipal de Portalegre encerra excecionais obras de arte, nomeadamente os
exemplares avulsos de ourivesaria, o érgao portatil, aimaginaria, e o excelente triptico
quinhentista oriundo do refeitdrio.

Na atual Biblioteca Municipal de Portalegre, destaca-se no patio do claustro principal,
uma varanda de um edificio que fora demolido para dar lugar a atual Caixa Geral de
Depdsitos. No piso inferior, destaca-se um espaco dedicado a hora do conto, cuja
escadaria da acesso ao espaco infanto-juvenil, dedicado a literatura dessa faixa etaria.
Adjacente ao espago do coro-alto, estd a sala multimédia, onde se pode aceder a
internet e a visualizacdo de conteldos audiovisuais, desde filmes, séries e
documentarios. No piso inferior, também ha um espago dedicado a exposicdes
temporarias.
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O mestrando comegou logo a desenvolver as propostas de logotipo. Desenvolvi
logotipos e sinaléticas com estilos diferentes, mas com um unico objetivo: a
“disruptividade em design grafico”. As propostas foram todas nomeadas com nomes
de codigo, de forma a caracterizar e reconhecer o design das propostas. As propostas
realizadas foram o “Swiss Blocks” (inspirado no estilo internacional sui¢o), o “Neon
Bauhaus” (desenvolvido com recurso a tipografia “Bauhaus”), o “Incomplete Letters”,
“Minimal Book” e “Writing Landscapes”.

Primeiro, fiz alguns estudos feitos em papel (ver no anexo “sketches iniciais”), com
rascunhos de varias propostas de logotipo. Apds ter conversado com o professor Luis

Ensinas, resolvi fazer 5 propostas para depois ser discuto com um grupo de
especialistas que estiveram presentes na reuniéo.

biblioteca
municipal
de portalegre

Fig. 17 "Swiss Blocks"

A primeira proposta original que desenvolvida foi um logotipo minimalista, inspirado
no estilo internacional suigo. O estilo tipografico sui¢o surgira nos anos 50, que veio a
desenvolver-se fora da Suicga. A tipografia que eu usei para o logotipo foi o Helvetica,
tipografia amplamente usada pelo estilo tipografico em questdo. O logotipo representa
um livro, como é bastante percetivel, mas também da alusdo as chaminés da antiga
fabrica da cortica da Robinson, que esta ao abandono e a espera de dias melhores.
Durante o desenvolvimento desta primeira proposta, desenvolvi também a
sinalizagdo, com recurso a pictogramas para identificar os espagos da biblioteca
municipal.
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Fig. 18 Pictogramas "Swiss Blocks"

No entanto, o professor Luis Ensinas pediu-me para nao usar os pictogramas, com a
excec¢do de alguns, como os pictogramas referentes as casas de banho, o local para
fumadores e os claustros. A sinalética seguiu a mesma légica, usando as mesmas
formas geométricas, e usando a mesma tipografia (Helvetica).

wC
bathrooms

quintalao

garden

Fig. 19 Exemplo de sinalética "Swiss Blocks"

Também foram criadas umas variagées com o logotipo e com as iniciais da
biblioteca em minusculo.
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Fig. 20 Variagbes "Swiss Blocks”

Este logotipo acabaria por sofrer algumas alteragdes mais tarde, durante o processo
de escolha dos dois melhores logotipos, e de uma sexta proposta que mais tarde sera
desenvolvida a pedido da mentora.
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Fig. 21 "Neon Bauhaus"

A segunda proposta consistiu num logotipo baseado no estilo Bauhaus. A Bauhaus foi
uma escola de arte vanguardista alema, e foi considerada uma das maiores e mais
importantes expressoOes artisticas da época. Tendo sido também a primeira escola de
design do mundo. Usando uma tipografia inspirada nesta expressao artistica, resolvi
criar um logotipo com a sigla “BMP”. Para complementar o logotipo, resolvi fazer
quatro pequenos simbolos.

+ X %

Fig. 22 Variagdo do simbolo complementar

Os simbolos sao uma cruz, com trés variagdes. Um “X”, um asterisco e uma cruz com
quatro bolas. A intencdo é criar uma espécie de “animagido” para acompanhar o
logotipo. Baseado na tematica do livro, o logotipo possui uma variagdo “em espelho”,
gue se assemelha a um livro aberto.

omP
PWH

Fig. 23 Variaggo "espelho"
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Quanto a sinalética, segue-se a mesma ldgica, com um design que coincide com o
estilo da proposta de logotipo. Usando-se também a mesma tipografia “Bauhaus”. E
com uma seta com design similar, de forma dar uniformidade a proposta.

WC
bathroom

Fig. 24 Exemplo de sinalética “Neon Bauhaus”

No entanto, esta proposta ndo foi uma das duas propostas escolhidas para ser
candidata a nova imagem da Biblioteca Municipal de Portalegre.
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Fig. 25 "Incomplete Letters"

A terceira proposta chama-se “Incomplete Letters” devido ao seu design minimalista,
que consiste em letras mailusculas com partes separadas nas letras. Esta é uma
proposta mais minima, de aspeto futurista. Neste caso, foi feita uma variagdo com o
nome completo da biblioteca, usando a tipografia “Gotham”, que é a mesma utilizada
em outros logotipos, como o do Festival Eurovisao da Cangao.

biblioteca municipal jidiellleltsle=Naalalleller]
de portalegre de portalegre

Fig. 26 Variagbes com o nome completo

Nesta variagdo, colocou-se o logotipo em cima, € 0 nome completo, num bloco com
arestas redondas. Ambas sdo em preto e branco, de forma a ter alguma uniformidade
no estilo grafico da proposta. Nesse sentido, as setas de dire¢do, na sinalética, séo
representadas por tridngulos.

Fig. 27 Sinalética "Incomplete Letters"

Esta também néo foi escolhida para ser candidata a nova imagem.
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Fig. 28 "Minimal Book"

A quarta proposta consiste num logotipo que se assemelha a um livro auténtico, dai o
nome “Minimal Book”, porque consiste num logotipo com o nome da biblioteca inserido
num livro, acompanhado por simbolos como cruzes, simples tracos e um circulo. A
tipografia utilizada é o “Reem Kufi’, que se assemelha ao “Gill Sans”, mas com
algumas diferengas substanciais. Para acompanhar o logotipo principal, foi criada uma
variagdo com a sigla em letra mindscula, encaixadas numa cruz, como se assemelha
a um jogo do galo, com uma variagdo rotativa, em que as letras acompanhavam a
rotacdo, mudando a sua posi¢éo.

Fig. 29 Variag&o rotativa "Minimal Book"

Quanto a sinalética, optei por fazer uma seta minimalista-abstrata, de forma a ter
alguma consisténcia com os conceitos de minimalistas apresentados na proposta.

L N

Fig. 30 Setas da sinalética "Minimal Book"
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Fig. 31 Exemplo de sinalética "Minimal Book"

Esta proposta também nao foi escolhida entre as duas melhores propostas para ser
candidata a nova imagem da biblioteca.
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biblioteca municipal de portalegre
Fig. 32 "Writing Landscapes"

A quinta e ultima proposta apresentada consiste na criacdo de um logotipo feito
através do software Adobe Photoshop, aproveitando os conhecimentos adquiridos no
ambito da licenciatura de Design de Animagdo e Multimédia. O logotipo consiste
simplesmente de uma caneta, um sol, € uma linha verde. O desenho representa a
paisagem do Alentejo, com uma caneta a “desenha-la” ao calor do sol térrido da
regido. A tipografia utilizada é o “Gill Sans”, que é uma das tipografias bastante
utilizadas no mundo.

Para esta proposta, ndo foram feitas quaisquer variagdes para além da variagao de
cores, como greyscale e a versao negra. Mas para a sinalética teve-se de criar uns
pictogramas adicionais para a sinalética, como o simbolo das pessoas com
deficiéncia, a proibicao de fumar, e as casas de banho para homens e mulheres.

G
T

Fig. 33 Pictogramas adicionais

Nos pictogramas para as casas de banho, optei por pintar o corpo do homem de rosa,
e o corpo da mulher de azul. Esta opgao visa combater os esteredtipos relacionados
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com o género, como a percecao de que 0s rapazes usem azul, e de que as raparigas
usem rosa, algo que esta bastante antiquado.

Quanto a sinalética, a proposta inicial consistiu num design simples com setas
desenhadas com um aspeto de “rabisco” e com letras minusculas, de forma a manter
um carater minimalista e expressivo.

WC
bathroom

Fig. 34 Exemplo de sinalética "Writing Landscapes™"

Esta foi a segunda proposta escolhida para ser candidata a nova imagem da
biblioteca. No entanto, sofrera inimeras alteragdes que levaram a sua imagem final,
mais expressiva e mais disruptiva, que também levou a criagdo de uma sexta
proposta, a pedido da professora Vera Barradas.
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A analise SWOT ¢é uma técnica de planeamento estratégico utilizada para ajudar
clientes ou organizagdes a identificar forgas, fraquezas, oportunidades e ameacas
relacionadas a potencial competicdo entre outras empresas, ou planeamento de
projetos, como é o caso da mudanca de imagem da Biblioteca Municipal de Portalegre.

Forcas Fraquezas

- Local publico com relevancia histérica - Falta de iniciativas mais arrojadas

- Iniciativas ptblicas com grande aderéncia - Populacao envelhecida

entre alunos do pré-escolar e ensino basico - Auséncia de maior financiamento para ma-

- Espagos para exposicoes com alguma visib- [N CHTETNe LT ETL
ilidade na cidade. - Poucos meios de contacto
- Imagem grafica antiquada e inalterada

Oportunidades Ameacas

- Criacao de novas iniciativas - Desertificacao populacional.

RNl [ T E RN R L= R ERTH TR L1l - Falta de habitos de leitura entre as geracoes
- Espaco para estudo de varios temas mais novas, gerado pelo dominio das redes

- Local sem grandes perturbagées sociais e da internet.

- Iniciativas que incentivam aos habitos de - Falta de interesse por parte da populagao.
leitura

Fig. 35 Matriz SWOT

O espago da Biblioteca Municipal, possui uma forte relevancia histérica, referidas nos
capitulos anteriores, dado que fora um convento. O visitante pode vislumbrar de uma
visita pelos claustros, e aprender um pouco sobre a histéria do espago. Um das outras
forgas aqui analisadas inclui as iniciativas para os alunos dos ensinos pré-escolar e
ensino basico, como € o caso da “Hora do Conto”, que fora e é uma iniciativa que atrai
mais rapazes e raparigas da referente faixa etaria a biblioteca. Outras iniciativas
incluiam a realizacdo de trabalhos manuais e de expressao plastica. A biblioteca
também dispbe de espacgos para a realizagao de exposi¢des artisticas, quer sejam de
pintores locais ou de artistas reconhecidos.

A Biblioteca Municipal de Portalegre tem aqui varias oportunidades para atrair mais
publico, sobretudo de camadas mais velhas. Na analise SWOT, resolvi meter o ponto
da “criagdo de novas iniciativas”, que poderiam incluir a realizagdo de varios eventos,
como um festival de banda-desenhada, ou uma feira do livro (que, eventualmente, se
realizara, apesar de ter sido adiadas duas vezes). Também se podia dar grande
énfase a promocgao cultural na biblioteca, para promover inimeras iniciativas de cariz
cultural na cidade de Portalegre, e noutras localidades mais préoximas, como Marvao,
Castelo de Vide e até mesmo a vila de Crato. A biblioteca também é um grande espaco
dedicado ao estudo de vdrias tematicas, tendo sido usado por professores e alunos
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do ensino secundario e do instituto politécnico para a realizagdo de trabalhos
académicos e de preparacdo para exames. E também um local tranquilo, onde se
pode incentivar a habitos de leitura saudaveis e sem grandes complicagdes.

Como fora mencionado anteriormente, a biblioteca tem a oportunidade de criar mais
iniciativas, isto devido ao facto de haver poucas iniciativas que capturam mais atengao
por parte do publico. Também, a cidade de Portalegre tem uma populagdo
envelhecida, e a maioria dos jovens que vem visitar a biblioteca véem de outras
cidades, e que estao a estudar nas escolas do Instituto Politécnico de Portalegre. Mas
isso ndo significa que ndo haja pessoas mais velhas a visitarem e a usufruirem do
espago da biblioteca. Outras das fraquezas é a falta de financiamento para a
manutencdo do espago. Durante os meses de verdo, a Unica sala com o ar
condicionado em funcionamento é a sala infanto-juvenil. Segundo algumas
funcionarias da biblioteca, o sistema de ar condicionado das outras salas ficaram
avariadas e, desde entao, estdo inoperacionais, alegadamente por falta de verba por
parte da Camara Municipal. Uma das fraquezas analisadas tende-se com o facto de
haver poucos contactos, apesar de ter nimeros de telefone, um e-mail, e pagina de
Facebook. A meu ver, € um pouco insuficiente, dado que ha mais outros meios de
contacto que sdo mais utilizados, como o WhatsApp, por exemplo. E o facto da
imagem gréafica desatualizada e que nunca fora alterada também é uma das maiores
fraquezas aqui encontradas.

As ameagas que a biblioteca tem sao varias, mas existem ameagas que sao bastante
mais evidentes e generalizadas, ndo s6 no espago, como também noutros sitios.
Tendo Portugal como uma cidade do interior, é evidente que sofre com os efeitos para
desertificagdo populacional, com muitas pessoas a mudarem-se para outras cidades
em busca de emprego e de uma vida melhor, dado que a cidade ndo tem grandes
oportunidades de emprego, sobretudo na area do design. A falta de habitos de leitura,
sobretudo nas camadas mais jovens, é também uma ameaca. Segundo um inquérito
de 2020, do Instituto de Ciéncias Sociais da Universidade de Lisboa, nos ultimos 12
meses, 61% dos portugueses nao leram ter lido um unico livro, e que 39% afirmam
ter lido (Agéncia Lusa, 2022). A internet domina a vida dos mais jovens, com o facil
acesso as redes sociais, criando certos habitos potencialmente destrutivos para a vida
futura. Dai parte-se para outra ameaga, a falta de interesse da populagéo, por varias
razdes, incluindo a falta de tempo, e os problemas ja mencionados anteriormente.
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Observacao Intervencionista

- Desenvolvimento das propostas
- 62 Proposta

- Outros projetos

- Conclusoes
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Desenvolvimento das propostas

Apds a criagdo das cinco propostas para a nova imagem da Biblioteca Municipal de
Portalegre, foram realizadas duas reunibes entre o professor Luis Ensinas, e a
professora Vera Barradas. Durante essas reunioes, foram apresentadas as propostas
e fizeram-se alguns comentarios acerca das varias propostas. A primeira proposta foi
bastante apreciada por causa da referéncia do estilo internacional suigo. A quinta
proposta também foi bem apreciada, mas criticada por causa do uso do nome da
biblioteca em letras mindsculas e por causa da grande discrepancia entre a tipografia
e a expressividade do logotipo. Os outros logotipos acabaram descartados, focando-
se apenas nas duas propostas. A partir dai, foi decidido desenvolver as duas
propostas, com as devidas alteragdes necessarias.

Quanto a primeira proposta, a professora Vera alertara o mestrando para o tamanho
da tipografia em relacdo ao logotipo, e devido ao facto de a biblioteca ser um local
publico, tendo sido necessario usar 0 nome formal, ou seja, adicionando as letras
mailsculas as palavras “Biblioteca”, “Municipal’ e “Portalegre”. Neste caso, também
se comentou sobre o aspeto cubico do logotipo. Para evitar quaisquer discussdes
adicionais, optou-se por fazer duas variagbes, uma com arestas retas e outras com
arestas redondas, de forma a haver alguma coeréncia, e mais variagdes.

Biblioteca
Municipal
de Portalegre

Biblioteca
Municipal
de Portalegre

Fig. 36 Logotipo "Swiss Blocks" com as alteracbes iniciais

Quanto a quinta proposta, a professora Vera e o professor Luis Ensinas pediram para
fazer umas alteragdes drasticas, mas mantendo a tematica do livro. Ambos admiraram
0 uso expressivo do Photoshop para a criagdo do logotipo. No entanto, foi pedido para
retirar a caneta e o “rabisco”, que representava a terra, mantendo apenas o sol. A
primeira alteracao feita foi a criagdo de um livro, utilizando o mesmo software. Optara-
se por fazer um livio com uma capa laranja e branca, com bordas de cor verde e azul,
que coincide com o logotipo atual da biblioteca. De inicio, como pensava que ficaria
melhor com a mesma tipografia, resolvi manté-la.
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biblioteca municipal de portalegre

Fig. 37 Novo logotipo, sem nome de codigo

Com esta alteracdo, ja ndo parecia certo dar um novo nome de cédigo para a 52
proposta, dado que o desenvolvimento dos logotipos estar j& numa fase bastante

avancada.

22 REUNIAO E 62 PROPOSTA

Na segunda reunido com a orientadora e com o coordenador, foram analisadas as
duas propostas alteradas. Na primeira proposta, foi pedido ao mestrando para alterar
a posigao das letras, mantendo o estilo grafico. Quanto a quinta proposta, a professora

notou logo a falta de expressividade em relagdo ao
logotipo, e foi pedido uma pesquisa sobre o artista
espanhol Javier Mariscal, autor da mascote dos
Jogos Olimpicos de Barcelona, realizados em
1992. Fora feita essa pesquisa, analisando o
material criado pelo artista, que era bastante
expressivo, algo semelhante ao estilo artistico do
mestrando, utilizada na criagdo das ilustragdes
digitais que fazia, de forma, ou ndo, compulsiva.

Baseado nestes conselhos, o mestrando resolveu
desenvolver mais profundamente a 52 proposta, de
forma a ir ao encontro das pretensdes que a
mentora desejava.
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Fig. 38 Cartaz de Cobi, de Javier
Mariscal (1992)
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Nas alteragdes feitas a primeira proposta, optou-se por alterar o logotipo principal,
dado que o resto ndo necessitava de alteragdes. As modificagdes nao se notam muito,
dado que fora apenas alterado a posicao entre os logotipos e a tipografia.

Biblioteca Biblioteca
Municipal Municipal

de Portalegre de Portalegre

v v
Biblioteca Biblioteca

Municipal Municipal
de Portalegre de Portalegre

Fig. 39 "Swiss Blocks" - Alteracdes feitas a posicdo do lettering

Na quinta proposta, foi alterada a tipografia, e alterada a posi¢ao do lettering, ja que
a professora mencionou o facto de o logotipo ndo ficar bem numa posicdo em
horizontal, sendo preferivel numa posicado em “espinha”. Também foi retirado o sol,
porque ja nao era necessario.

BiBLIOTECA MUNICiPAL
DE PORTALEGRE

Fig. 40 Logotipo alterado, com nova tipografia

A tipografia utilizada fora o “Bakso Sapi”, uma tipografia de estilo expressivo,
manuscrita, bastante util para a criacdo de bandas-desenhadas e de livros ilustrados
para criangas, o que combina perfeitamente para um espago com grande atividade
entre os alunos do pré-escolar e ensino basico. Também se fez uma variagdo com a
sigla “BMP”, de forma a dar mais uma variagdo a proposta, que carecia de outras
variagdes para além das versdo em greyscale e preto e branco.



.

Fig. 41 Variagdo com sigla "BMP"

Na mesma reunido, a professora Vera Barradas e o coordenador Luis Ensinas,
pediram a criagdo de uma nova proposta. Através de uns apontamentos, a professora
Vera sugeriu um logotipo feito da mesma forma que a quinta proposta, com um livro
aberto com péaginas a virarem-se. A partir dai, o mestrando comecara a criar uma
sexta proposta e, como foi no caso no novo logotipo para a 52 proposta, nao resolvi
dar um nome de cédigo.

Biblioteca Municipal
de Portalegre

Fig. 42 62 proposta, sem nome de cddigo

A nova proposta consiste num livro aberto, feito em Photoshop, de cores azul-escuro
e amarelo-dourado, que coincide com o logotipo atual da biblioteca, num fundo
“rabiscado” em azul-claro. A tipografia usada foi o “Europe Underground”, uma
tipografia que fora utilizada enquanto o mestrando estudava no curso profissional de
design grafico na Escola Secundaria Mouzinho da Silveira, usada na criagdo do seu
segundo logotipo pessoal. Para esta proposta, e reutilizando os mesmos métodos
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usados noutras propostas, criou-se uma variagdo com a sigla, mais uma vez, em
minudsculas.

mp

Fig. 43 Variagdo com sigla "6° proposta"

Quanto a sinalética, resolvera-se reutilizar a sinalética desenvolvida para a 52
proposta, que fora alterada para coincidir com a nova tipografia, tendo sido mantida
as setas, dado que ambas as propostas tinham o mesmo estilo.

WC
BATHROOM

WC
bathroom

Fig. 44 Sinaléticas da 5%e 6% proposta

A partir da ultima reunido com a professora Vera, ndo se realizara mais encontros,
dado que se estava a aproximar do més de Agosto, e do periodo de férias. Durante
esse més, o professor Luis Ensinas encontra-se ausente. Quando foram finalizadas
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as propostas, as mesmas foram enviadas para o computador do coordenador e para
0 e-mail da professora Vera Barradas. Ao entregar, a professora prometera analisar
os trabalhos atempadamente, e o mais depressa possivel. Apds a entrega, surgira o
alerta da propria orientadora sobre o facto de a dissertagdo conter inimeros erros,
incluindo o facto de estar escrito na primeira pessoa, algo que ndo era aceitavel num
trabalho desta envergadura. Fora também alterado a seccdo do “estado da arte”, por
haver algumas instancias de “copy-paste”, levando a inimeras alteragdes a
dissertagdo, levando a que a entrega fosse adiada para depois de fevereiro.

OUTROS PROJETOS

Durante a realizagdo do estagio na Biblioteca Municipal de Portalegre, foram
realizados outros projetos paralelos para além da criacdo de uma nova imagem grafica
para o espaco da biblioteca. A criacdo de outros materiais, quer seja para melhoria do
conhecimento do local, ou para complementar a criacao das propostas de imagens
graficas. E importante criar varios materiais para aprimorar os conhecimentos na drea
do design grafico, de forma a criar mais experiéncia e melhor preparagdo para o
mercado de trabalho.

A pedido do professor Luis Ensinas, realizara-se um trabalho que consistiu na criagao
de um novo panfleto sobre a biblioteca e o convento. Resolvi aproveitar o pictograma
dos claustros que o mestrando fizera na primeira proposta, para o colocar na capa da
brochura. Isto também porque o professor adorou o aspeto e o design minimalista do
pictograma. Para manter a estética, de “estilo sui¢o”, optou-se por usar novamente a
tipografia “Helvetica”. A cor da capa ¢ amarelo-dourado, em referéncia a uma das
cores da biblioteca, e da cidade de Portalegre.

biblioteca municipal

i
i

Fig. 45 Brochura para a Biblioteca Municipal de Portalegre

Qutro projeto e, talvez um dos mais importantes, foi a criagdo de um cartaz para a
Feira do Livro, que seria a primeira feira dedicada a literatura na cidade de Portalegre.
Para isso, fora utilizado o Adobe Photoshop para criar um desenho de maos a
segurarem um livro aberto, com folhas separadas a voarem pelo ar, com um fundo
vertical de cores azul, viridiano e verde-azulado. A inten¢do do logotipo tem a ver com
o slogan da feira, “Um mundo de paginas abertas”.
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Fig. 46 Cartaz original da Feira do Livro

No entanto, este cartaz, numa situacdo semelhante ao que aconteceu a quinta
proposta (“Writing Landscapes”), sofrera algumas alteragcdes, isto a pedido do
professor. Comegando pela alteragao da data que, primeiro, foi adiado para as datas

de 11 a 15 de outubro.

YA MueDe
e PAGIHAS
P‘W'{LTHS-"

Fig. 47 12alterac&o, resultado de adiamento da realizagdo da feira
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Em seguida, foi a alteragdo da tipografia na secgdo da “Biblioteca Municipal de
Portalegre”. Neste caso, foi pedido para tirar a palavra “Portalegre”, dado que ja estava
no logotipo principal da feira. Fora utilizada a tipografia “Bakso Sapi” para ter uma
relacdo com o estilo expressivo da tipografia do cartaz que, também foi feito em
Photoshop. Foram depois adicionados os patrocinadores da feira. No entanto,
fizeram-se outras alteragbes, como a remogao de varios patrocinios, e a alteracdo das
posi¢des dos logotipos.
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Fig. 48 Alteragées feitas ao cartaz + cartaz final

No entanto, perto da data prevista para a abertura da feira, houve uma alteragao
brusca de condi¢des climatéricas, levando a um novo adiamento da feira do livro, para
as datas de 9 a 12 de novembro, ou seja, depois da entrega prevista da dissertacdo
do mestrado de Design de Identidade Digital. As alteragdes realizadas no cartaz foram
a alteragdo das datas, e a adicdo de um desconto de 30%, isto a pedido da livraria
Nun’Alvares, um dos patrocinadores da feira do livro. De inicio, fora feito um simbolo
do desconto a vermelho, mas foi alterado para verde-azulado a pedido do professor,
para haver uma relacdo com a ilustragdo do cartaz.

DECConTO 0% DECCosTo €
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Fig. 49 Desconto (original e alterado)
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Fig. 50 Cartaz final da feira do livro

Foi também criada um ficheiro separado para a data, de forma a ficar na lona original
criado para a feira. Também foram feitos convites para convidados e para as editoras,
para participarem na feira.

A Presidente da Cimara Municipal de Portalegre, A Camara Municipal de Portalegre, ira realizar de 9 a 12 de
Fermelinda Pombo Carvalho, outubro de 2023, na Biblioteca Municipal, uma Feira do Livro.
convida V. Ex*. para a inauguragao da Feira do Livro, Neste sentido, seria uma honra para esta edilidade contar
a realizar no dia 9 de novembro de 2023, pelas 18 horas, com a representagio da vossa editora.

na Biblioteca Municipal de Portalegre.

N N

Organzagio:

pov "" - E‘“’E-:g.. .:i:. e =

Fig. 51 Convites para a Feira do Livro
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Conclusoes e Recomendacoes

A investigagdo realizada durante o estagio na Biblioteca Municipal de Portalegre,
incidiu mais na producéao criativa de design grafico e na investigacdo do espacgo da
biblioteca, de acordo com a sua histéria enquanto convento de freiras e com a
percecdo do publico em relagdo & mesma. As metodologias utilizadas durante o
processo criativo permitiram alcancar o resultado desejado, indo ao encontro das
pretensées do coordenador da Biblioteca Municipal de Portalegre, visando a
renovagao da imagem grafica da biblioteca, e a criagdo de material adicional para a
promocao da cultura e do espaco.

No inicio, verificou-se indmeros problemas relacionados com a imagem da biblioteca,
relativamente a imagem inalterada desde ainauguracao e a sinalética antiquada. Mas
com evoluir das propostas, e através das recomendag¢des apresentadas pelos
intervenientes, chegou-se a um resultado satisfatério, optando por designs arrojados
e expressivos. Os exemplos de Javier Mariscal e de Joan Miré também ajudaram
imenso na realizacédo do projeto.

De forma a arranjar uma forma de realizar o projeto, realizou-se um estudo do Estado
da Arte baseado na forma como o design podia ser “disruptivo” e expressivo, dando
exemplos como o “estilo internacional sui¢o”, e pesquisando sobre a histéria da
tipografia e do design, dando o exemplo do logotipo da Bass. No Estado da Arte,
também se investigou sobre a abordagem criativa, dado que o objetivo do projeto é
criar uma imagem grafica, e experimentar inumeros designs, inspirando-se em varios
movimentos artisticos.

Utilizando varios conceitos, e investigando-os profundamente, permitiram ao
mestrando realizar as cinco propostas de imagem grafica, a sexta proposta adicional,
e a criacdo de materiais adicionais (brochura e cartaz para a Feira do Livro),
resolvendo os problemas iniciais em relagdo a imagem grafica do espago. A pesquisa
fora fundamental na realizacao das propostas, também beneficiando de experiéncias
anteriores, incluindo a realizagao do logotipo do EREBAS no decurso do ensino
secundario, e também os conhecimentos adquiridos no &mbito do mestrado de Design
de Identidade Digital, e da licenciatura de Design de Animagao e Multimédia.

Com a investigagado realizada, através do método nao-intervencionista, permitiu uma
melhor percegdo sobre a histéria da biblioteca e a importancia do espago no seio da
sociedade, e ho meio populacional. As atividades realizadas no local, sobretudo entre
as criancas do pré-escolar e estudantes do Instituto Politécnico de Portalegre,
partihando também as experiéncias do mestrando ao longo do estdgio, foram
fundamentais para a evolugéo e melhoria do espago.

No futuro, espero que venha a ser necessario novas melhorias em termos de design
e de revitalizagdo da biblioteca municipal, dado que é necessario fazer outras
melhorias, se for necessario. Contudo, apesar de alguns entraves e de alguns reparos,
suponha-se que o projeto foi necessario para revigorar um espago que € visitado por
todos, sem excecgdo, e que é util para quem aprecia uma boa leitura e uma boa
pesquisa e investigacao.

Resumindo, visando o desenvolvimento da &rea de estudo, e a resolugdo de
problemas adicionais, 0 mestrando recomenda algumas sugestdes possiveis para
auxiliar futuros projetos no ambito da Biblioteca Municipal de Portalegre e, se for
possivel, com a colaboragcdo da Camara Municipal de Portalegre:
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O aprofundar das técnicas de divulgagéo e conscientizagao acerca das
atividades culturais e artisticas realizadas na Biblioteca Municipal de
Portalegre, e outros locais associados a Camara Municipal.

Uma aposta e expansao da divulgacédo nas redes sociais, de forma a captar
mais atengdo das camadas mais jovens.

Definir uma forma de promover e criar iniciativas para captar a atencao do
publico, com o auxilio do Design Grafico.

Identificar outros problemas que nao foram detetados durante a realizagdo do
projeto, e resolvé-los de forma a corrigir e melhorar o espago, no ambito da
imagem gréfica.

Auxiliar, o quanto possivel, em quaisquer pedidos de criagdo de material para

a realizagado de inumeras atividades, recorrendo ao exemplo do projeto do
mestrando.
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Limitacoes e Constrangimentos

Contudo, durante a realizagéo do estagio na Biblioteca Municipal de Portalegre, houve
algumas limitacdes que afetaram o desenvolvimento do projeto de alteragdo de
imagem grafica do espago. Comegando com a alteragdo da estratégia
intervencionista. De inicio, 0 mestrando optou pela realizacdo de questionarios a
populagdo. No entanto, quando fora publicado o formulario na internet, na pagina
oficial do mestrando (Diogo Mauricio’s Artworks), o professor Luis Ensinas ordenou
que fosse encerrado a submissao de formuldrios, dado o facto de ser preciso uma
autorizacdo da Céamara Municipal para o efeito. Neste caso, e por sugestdo da
professora Vera Barradas, optou por um “focus group” para a escolha da imagem
grafica que, supostamente, seria realizada durante o decurso da Feira do Livro. Isto
levou a subsequente alteragdo dos métodos de investigacdo, e do desenho de
investigacao.

No entanto, a Feira do Livro, tal como fora mencionado anteriormente, fora adiada
duas vezes. Primeiro para os dias 19 e 22 de outubro e, depois, devido as condi¢des
climatéricas, fora adiado para os dias 9 e 12 de novembro. Levando a que a nova
imagem grafica nao tivesse sido escolhida até ao dia 31 de outubro, data da entrega
da dissertacéo.

Outros constrangimentos incluiu a mudanga de sala durante a realizacdo do estagio,
devido ao aumento da temperatura durante os meses de verdo. Inicialmente, o
mestrando estava num corredor na sala de leitura. Mas viu-se obrigado a mudar-se
para a sala infanto-juvenil, devido ao facto de ser um dos Unicos locais com ar
condicionado em funcionamento.

O mestrando também demonstrou alguns problemas, relacionados com a saude
mental, tendo tido alguns episddios de ansiedade e de sofrimento antecipado.

Quanto ao “focus group”, 0 mestrando esperava que a mesma fosse reunida logo apds
a realizacdo da Feira do Livro. No entanto, o coordenador Luis Ensinas, admitira
cansaco e teve de se ausentar em dezembro. Levando (no caso que se realizar) a
que a mesma fosse reunida em janeiro. Porém, ndo se realizou nenhum “focus group”,
limitando-se a reunibes com os especialistas anteriormente mencionados.

Quando a entrega, fora adiada varias vezes para melhoria do trabalho.
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Adobe Photoshop CC 2015
Adobe lllustrator CC 2015
Microsoft Word
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