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O presente projeto tem como objetivo a exploracdo de um tema de carater
social, os esteredtipos de género, através da criacao de um objeto de
producao independente, um fanzine. E explorada a origem do conceito de
género, e de outros relacionados entre si, procurando demostrar algumas
das formas sob as quais estes se podem evidenciar no nosso dia a dia e as
suas possiveis consequéncias. Pretende-se assim impulsionar a importancia
da diversidade.

E realizada uma contextualizag&o histérica sobre o movimento feminista,
e a sua relagdo com o conceito de género e respetivos termos correlacio-
nados, assim como o conceito de esteredtipo, de modo a entender o seu
surgimento. Nesta abordagem séo apresentadas associagdes sociais a cada
género, as suas alteracdes ao longo do tempo, assim como algumas das
suas formas de propagacao.

No desejo de materializar este conhecimento foi pensado como suporte,
um fanzine, relacionado com a tematica acima referida. Desta forma, é apre-
sentado o contexto histérico do surgimento desta producao grafica, assim
como as suas caracteristicas singulares e respetivas alteracdes ao longo
do tempo, evidenciando a pratica DIY. Por ser portador de causas de foro
social é apresentado o seu encadeamento com a pratica do design social.

Na componente pratica é detalhado todo o processo para a producado de
um objeto grafico com tais particularidades, demonstrando todas as decisées
e possiveis consequéncias das mesmas. E explorada também a serigrafia
como método de impressao. De forma a emancipar o seu contelido e fungéo,
sdo acrescidos atributos ao objeto, tais como a de fanzine XL/jornal, objeto
editorial colecionavel, contentor de posters destacaveis, ou até marcando
a sua presenca nas ruas da cidade do Porto, como objeto de arte urbana.

« PALAVRAS-CHAVE

Fanzine, Design social, Estereétipo, Género, DIY
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This project aims to explore a social theme, gender stereotypes, through the
creation of an object of independent production, a fanzine. The origin of the
concept of gender, and others related to it are explored, trying to demon-
strate some of the ways in which these can be evidenced in our daily lives
and their possible consequences. In this way, it is intended to propagate the
importance of diversity in society.

A historical contextualization of the feminist movement and its relation-
ship with the concept of gender is carried out, as well as the concept of
stereotype, in order to understand its emergence. In this shown some social
associations to each gender, as their changes over time, as well as some of
its propagation forms.

In the desire to materialize this knowledge, it was created a fanzine was
a way of support. In this way, a historical context of the emergence of this
graphic production is presented, as well as the presentation of its unique
characteristics and respective changes over time, highlighting the DIY prac-
tice. Intended to be the bearer of causes of a social nature, this method of
production its linkage with the practice of social design.

In the practical component, the entire process for the production of this
graphic object is showed, demonstrating all the decisions and possible
consequences thereof. Is explored the Screen printing as a printing method.
In order to emancipate its content and function, attributes are added to
the object, such as the XL fanzine/newspaper, collectible editorial object,
detachable poster container, or even marking its presence on the streets of
Porto, as an object of urban art.

« KEYWORDS
Fanzine, Social Design, Stereotype, Gender, DIY
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“Porque a valorizacao
da diferenca nao implica,
nem deve implicar,
uma construcao de
identidades e atitudes

individualistas.”
* Guerra e Quintela, 2016
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A presente dissertacgdo intitulada de “UNLABELLED: A Abordagem a Este-
redtipos de Género através da Producao de um Fanzine” tem como
principal objetivo explorar a confecdo de um fanzine, objeto de produgao
independente, subordinado a um tema de carater social, os esteredtipos
de género, procurando mostrar algumas das formas sob as quais estes se
apresentam no nosso quotidiano e procurando evidenciar a valorizacao da
diversidade de cada individuo.

Embora as primeiras abordagens a este tema sejam provenientes da
década de 1960, em Portugal, através do movimento feminista, consta-
tam-se, contudo, caracteristicas de um tema intemporal. Como consequ-
éncia de um interesse pessoal por um maior conhecimento da referida area,
iniciou-se uma pesquisa sobre a sua origem e procedeu-se a identificacdo e
ao necessario estabelecimento de relacdes com outros termos. No desejo de
materializar este conhecimento foi pensado como suporte, um fanzine, rela-
cionado com esta tematica de carater social. Como publico-alvo foi pensado
qualqguer individuo que demonstre interesse ou pelo tema retratado ou pelo
suporte grafico em que este se apresenta, sem restricdo a qualquer nivel.

Deste modo, o projeto encontra-se dividido em quatro capitulos. A pesquisa
e selegcdo de informacao partiram de uma reviséo literaria dentro do movi-
mento feminista, do conceito de género, de esteredtipo e das suas correla-
¢Bes, assim como do contexto histérico e da analise grafica dos fanzines.

O primeiro capitulo apresenta uma abordagem ao que é reconhecido
como esteredtipo de género. Inicialmente, é apresentada a sua origem e
a conexao com o movimento feminista, sendo ele proveniente do mesmo.
Seguidamente, surgem a relacao e a distingao do conceito, provenientes do
seu aparecimento, tais como o conceito de esteredétipo, de sexo bioldgico, de
identidade de género ou de expressao de género. A fim de perceber melhor
asua relacao, elencam-se alguns exemplos de crencas da sociedade, como
associacdes ao género masculino e feminino, suscitando formas de como
como estes se podem propagar de forma despercebida. Na fase final deste
capitulo é valorizada a diversidade, relembrando também um dos objetivos
deste projeto: a valorizacdo da diferenca intrinseca entre cada um de nds.

Tido como foco o suporte de producgédo, o capitulo dois engloba um
contexto histérico da producgdo independente do objeto grafico selecio-
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nado para este projeto. Uma das caracteristicas bases do fanzine é, entéo,
ser portador de vozes pessoais, de partilha de temas intimos que englobam
e influenciam pequenos grupos. Desta forma, estando intimamente ligado
ao tema apresentado no capitulo um, é realizada uma pequena abordagem
a sua relacao com a pratica do design social, assim como a evolucao das
caracteristicas gréficas.

No capitulo trés, destinado a descricdo da producgéo pratica e impressao
deste projeto, sdo apresentados, detalhadamente, todos os passos tidos
na sua elaboracao. Inicia-se com uma apresentacao de motivacoes e refe-
réncias, principalmente graficas. Seguidamente, é referido o processo de
producao e pés-producgdo do suporte grafico, reportando-se agdes como
arecolha de informacéo, a captura fotografica, o tratamento de imagens e
as opgdes técnicas, assim como o processo detalhado de impressao, reali-
zado em serigrafia. Sdo, igualmente, mencionadas as presencas em eventos
relacionados com a producéo deste tipo de suporte, de modo a obter um
maior entendimento do mesmo.

Por Ultimo e em forma de conclusao, no capitulo quatro, sdo apresentadas
as dificuldades sentidas ao longo desta jornada assim como previsées
futuras. Pretende-se, através deste objeto, passar informacao subjacente
ao impacto dos esteredétipos de género na nossa vida quotidiana, compro-
vando como a sua presenca, por vezes, pode passar despercebida. De uma
outra forma, pretende-se uma melhor percepgao perante o processo de
producdo de um fanzine, desde a selecao de referéncias, até a encadernacéao
e exposicado ao publico.

Sao estabelecidos os objetivos futuros, a continuacdo da producéo de
mais edigdes, partindo de temas de carater social, com a possibilidade de
partilha com outras pessoas, visando o enriquecimento do contetudo do
objeto em questéo.
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1.1 - Origem do conceito de género e a sua relacao com
o movimento feminista

Para se apresentar o conceito de género, surge, inicialmente, uma pequena
contextualizacao ao movimento feminista, sendo através deste que a
necessidade da sua identificagdo mais se evidenciou. De uma forma geral,
o feminismo consolidou-se num discurso de carater filosofico, intelectual
e politico de modo a encontrar formas de extingdo daqueles que seriam os
padrdes tradicionais vivenciados pelas mulheres. Considerando as palavras
de Barker (2004), o movimento encontra-se dividido em trés momentos: o
primeiro apresenta-se como uma fase universalista, humanista, seguida de
uma essencialista e de uma ultima designada de pés-moderna. A primeira,
mais especificamente, foi marcada pelo movimento sufragista, fortemente
vivenciado pela Inglaterra e pelos Estados Unidos, vincada pela procura
da ampliacdo dos direitos politicos, sociais e econdmicos das mulheres,
incluindo o direito ao voto, tendo este acontecido entre 0 ano de 1918 (Reino
Unido) e 1919 (Estados Unidos). A segunda fase, com inicio na década de
1960, foi marcada pelo alcance de mudancas culturais e legislativas, apds o
surgimento de questdes sociais como a violéncia doméstica, a representacéo
das mulheres ou o direito ao aborto. A terceira fase, identificada a partir da
década de 1990, foi assinalada pela contestacédo face a evolucdo adquirida em
termos politicos e legislativos, em contraste com a pratica quotidiana, onde
poucas alteracdes se evidenciavam. Foi também neste ultimo momento que
se procurou um maior entendimento perante o préprio conceito de mulher,
alargando o foco de apoio do movimento a outras minorias, tendo decorrido
desta convulsao a necessidade da especificacao do conceito de género.
Este foi introduzido nas ciéncias sociais, no decorrer da segunda fase
do movimento feminista, uma vez que, até a esse momento, tal conceito
era inexistente. Era utilizada a palavra mulher em contraposicao a palavra
homem, porém esta ultima era considerada universal, incluindo todos os
seres humanos. Simone de Beauvoir, filésofa francesa, € a autora da obra
Segundo Sexo, publicada em 1949 e considerada até a data umas das princi-
pais obras do movimento feminista. Através desta, foram levantadas questdes
perante a definicdo do que é ser mulher, uma vez que se afastava, segundo
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a autora, da definicdo de ser humano, sendo esta designacgdo exclusiva ao
homem. A mulher apresentava-se, assim, como uma parte externa a este
conceito. No contexto do movimento feminista, em Portugal, é de referenciar
a controversa obra de Maria Isabel Barreno, Maria Teresa Horta e Maria Velho
da Costa, publicada em 1972, designada Novas Cartas Portuguesas. Esta,
que atacava globalmente a situacao da mulher numa sociedade capitalista
e machista como aquela que se vivenciava na altura, foi banida devido ao
contexto da época do Estado Novo, dando lugar a um processo que ficou
conhecido como Trés Marias, no qual eram acusadas de ofensa a moral
publica e de pornografia. A apreensao do livro levou a varias contestacdes,
como manifestacdes feministas em diversas embaixadas, tanto em Portugal
como no estrangeiro, e houve, inclusive, o apoio de autoras como Simone
de Beauvoir e Marguerite Duras.

Devido ao surgimento de tais questdes, a introducao ao conceito de género
teve como propdsito dar resposta a diferenciagdo entre o que seria género
e sexo, distinguindo-se, entdo, o que pertencia ao dominio da biologia ou

ao das ciéncias sociais.

“O conceito de género correspondia, no plano tedrico, ao propdésito
de colocar a questao das diferengas entre os sexos, na agenda da
investigacdo social, retirando-a do dominio da biologia, e orientava
a sua analise para as condic¢des histéricas e sociais de producdo das
crencas e dos saberes sobre 0s sexos e de legitimacao das divisdes
sociais baseadas no sexo (Amancio, 2003)."

Em Portugal, segundo Ligia Amancio (2003), a introducao ao conceito
de género aconteceu na década de 1980, como resposta a uma evidente
desigualdade entre homens e mulheres que se fazia sentir na altura. Segundo
a autora, este surgimento associou-se a um contexto politico e institucional,
apresentando como objetivo a necessidade de acabar com a discriminacgao
associada ao conceito de sexo (Amancio, 2003).
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1.2 - Conceito de género, sexo e estereoétipo

Simone de Beauvoir foi considerada uma das influenciadoras no campo de
estudo de género quando, em 1949, referenciou que ndo se nasce mulher,
tem de se tornar numa, uma vez que “distingue o componente social do sexo

feminino do seu carater bioldgico, ainda sem conceituar “género™” (Scavone,
2008). Desta forma, o nosso aspeto ou sexo biolégico é-nos cedido de
acordo com fatores fisiolégicos como os érgaos genitais, as hormonas ou
0s cromossomas, apresentando a caracterizacao de masculino, feminino ou
intersexo. Esta identificagdo pode ndo ser idéntica a de género, no entanto
Margaret Med, através da sua obra Sexo e Temperamento, de 1935, evidencia
o facto de o comportamento humano nédo poder ser analisado sem ter em
consideracgdo a cultura das pessoas em questdo. A obra centrou-se em trés
tribos da Nova Guiné, que apresentavam um contraste significativo nos
seus comportamentos, o que evidencia que cada pessoa tem um designado
sexo biolégico, contudo apresenta temperamentos partilhados com outras
pessoas do mesmo sexo ou de sexo oposto, indicando a diferencga entre o
que sera o sexo biolégico e o género.

Essa diferenciacéo é apresentada pelo psicélogo Robert Stoller, na sua
obra Sex and Gender, publicada em 1968, sendo evidente a distincdo entre o
conceito de género e sexo, remetendo o primeiro para o dominio da cultura e
0 segundo para aspetos anatdmicos, morfoldgicos e fisioldgicos da espécie
humana. Stoller estudou casos de criangas intersexo que foram educadas
de acordo com um género que lhes foi desighado no nascimento. Mesmo
apos terem sido informadas de que os seus genitais eram atipicos, estas
preferiram manter os padrdes de comportamento que lhes tinham sido
ensinados. Stoller concluiu que seria mais facil mudar o sexo bioldgico de
uma pessoa ao invés do seu género. Joan Scott refere uma perspetiva idén-
tica, através do artigo Gender a useful Category of Historical Analysis, em
1986, apresentando o conceito de género como um elemento constitutivo
das relacdes sociais com base nas diferencas percebidas entre 0os sexos,
assim como na relagédo entre os mesmos.

Por outras palavras, todavia providas de significados idénticos, a Organi-
zagao Mundial de Saude identifica género como um conjunto de caracteris-
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ticas socialmente formadas, que distinguem mulher de homem, onde n&o
é s considerada a relevancia da sua diferenciagcdo como também a forma
como estes se relacionam (WHO, 2011).

Em Portugal, a abordagem ao estudo do género € algo relativamente
recente, tendo sido permitido apenas a partir de 1974. O facto deste processo
se mostrar irregular decorre, em parte, e segundo a autora Ligia Amancio,
do desenvolvimento das ciéncias sociais em Portugal ser relativamente
recente, (tendo acontecido as primeiras publicagdes entre as décadas de
1960 e 1970). Acresce, ainda, o facto de a populagdo feminina apresentar,
nessa altura, baixos niveis de instrugdo. No entanto, e referindo-se a obra
de Robert Stoller, acima mencionada, Ligia Amancio defende que, embora
o conceito de género em Portugal seja recente, isto nao justifica a continua
confusdo existente entre sexo e género (Amancio, 2003).

Decorrente da associagao de conceito de género e das relagdes sociais,
em 1955, o psicélogo e sexologista John Money expds o que seria a expressao
gender role ou expressao de género, apresentando-a como uma forma de
expressao perante tudo o que a pessoa diz ou faz, assim como na forma de
vestir ou falar, nao apresentando uma relacao exclusiva com a sua sexuali-
dade (Goldie, 2014). Relativamente ao conceito de esteredtipo, este surge,

LEGENDA

©  Feminino
J  Masculino
& Intersexo

EXPRESSAO

DE GENERO

H Homem
M Mulher
N Na&o Binario

IDENTIDADE
DE GENERO

C  Cisgénero
T  Transexual

ORIENTAGAO
SEXUAL

He  Heterossexual
Ho Homossexual
Bi  Bissexual
A Assexuado
SH  Sente atragdo por Homens
SM Sente atragéo por Mulheres

Desenvolvido por:
Ary Ney Chaicoski Junior
Fabio Dezo
Thiago Campos

Fig. 01 - Infogréfico sobre a diversidade sexual (2019), Ary Junior; Fabio Dezo; Thiago Campos
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inicialmente, na década de 1920, por Walter Lippman, que explica que a
sua formacao deriva de um conjunto de valores que cada pessoa possuli,
formando a realidade a qual cada um se adapta e seleciona como orientacao.
Desta forma os esteredtipos, quando sdo associados ao género reunem
certas caracteristicas de personalidade formando um sistema de crencgas.
No entanto, nem sempre é perceptivel de ondem provém certas ideias
pré-concebidas que podemos possuir. Segundo Ligia Amancio (2003),
esta interdependéncia deve-se a resisténcia a mudanca, que acaba por ser
incoerente com o esteredtipo.

1.3 - Sistema de crencas atribuido aos estereoétipos de género

“The beauty of individuality is that self-expression, as well as personal
and romantic choices, can manifest in a multitude of ways.”
Understanding the Well-Being of LGBTQI+ Populations

Proveniente da concecdo do conceito de género, na década de 1970, foi
criado um paralelismo entre o conceito de sexo biolégico e o de género.

A partir desse momento o conceito de género é apresentado como uma
caracteristica social, incluindo a maneira de ser e de se expressar de um
individuo. Todavia, ainda faltava perceber qual o sistema de crencas atribuido
a cada um (Amancio, 2003).

Estudos comparativos sobre os esteredtipos masculino e feminino ocor-
reram na década de 1960, na Europa. Em 1992, Ligia Amancio decidiu repro-
duzir um estudo ja efetuado em 1986 sobre esteredtipos. Nos resultados
obtidos, sdo apresentados como esteredtipos sexuais femininos caracteris-
ticas como ser afetuosa, bonita, carinhosa, dependente, elegante, emotiva,
feminina, fragil, maternal, meiga, romantica, sensivel, sentimental e submissa.
Jano ambito masculino surgem aspetos como mostrar-se ambicioso, auda-
cioso, autoritario, aventureiro, corajoso, desinibido, desorganizado, domi-
nador, empreendedor, forte, independente, machista, paternalista, rigido,
sério, superior e viril. Em termos conclusivos, Ligia Amancio demonstra
que os esteredtipos femininos se encontram ligados a aspetos fisicos e
afetivos, salientando-se a presenca da importancia do papel da mulher na
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familia. Quanto as caracteristicas masculinas, constatou-se que estas séo
mais globais, ndo apresentando um forte vinculo nem com o aspeto fisico
nem com alguma fungao mais especifica. Os resultados deste estudo foram
tidos como base para a producdo do objeto editorial desenvolvido, sendo
parte integrante nos spreads do mesmo.

Estes mesmos esteredtipos tém uma ligagdo inerente ao comportamento

quotidiano, como bem fica evidenciado por Ligia Amancio (1992):

“Os tracos dos esteredtipos estao, por sua vez, associados a
expectativas de comportamento sob a forma de teorias implicitas
da personalidade que orientam a saliéncia perceptiva de determi-
nados comportamentos, assim como os juizos avaliativos sobre
esses comportamentos. (...) No entanto, estes processos de dife-
renciacao entre os géneros sdo explicados pelos diferentes papeis
atribuidos a homens e mulheres na sociedade que s&o internalizados
através da socializacdo, de modo que a orientacao aprendida de
papel adequados a identidade do género e as expectativas que lhe
estdo associadas surgem como principais determinantes, tanto das
diferencgas entre os sexos, como da diferenciagdo entre os géneros."

Alinguagem apresenta-se, assim, como uma construcgdo social que varia
entre culturas e em funcgdo dos valores da sociedade em que estamos inse-
ridos e que nos ensina a nomear o mundo tal como o conhecemos. No
entanto, é de ressalvar que todo este processo se vai desenvolvendo num
tempo anterior, muitas vezes, ao nosso nascimento. Existe, normalmente,
uma associacdo imediata a certas caracteristicas quando é conhecido o
sexo do bebé. Nesse momento, sdo automaticamente atribuidos aspetos,
comportamentos, interesses ou atitudes que distinguem o menino da menina
(Escudero; Pulido, Venegas, 2003). No entanto, a Unica diferenciacédo entre
os dois é bioldgica, estando restrita as suas caracteristicas sexuais.

Com base em comportamentos expectaveis, é no decorrer da década de
1990, que se questiona a normatividade heterossexual. Esta teoria juntou-se
a comunidade LBGTQIA+ na década de 1910, porém comecou a estar mais
presente na década de 1990, tratando-se de uma forma de reconhecimento
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por parte daqueles que se encontram a explorar a sua identidade sexual ou
o seu género. A alteracao da sigla, que engloba pessoas Iésbicas, gay, bisse-
Xuais, transgénero, queer, intersexuais e assexuais, desenvolveu-se em para-
lelo com a compreenséo e a inclusdo na sociedade das diversas identidades
de género que se iam evidenciando (Blakemore, 2021). Em contraposicao ao
que é defendido pela comunidade, a concecéo social designada de heteros-
sexualidade compulséria, normaliza a heterossexualidade ao ponto de ser
expectavel que todo o individuo o seja. Entende-se por heterossexualidade
compulséria uma predisposicao para certos comportamentos, ao longo da
nossa vida guiada pelo nosso género que, neste caso, esta relacionado com
0 sexo bioldgico. Estas associagdes acabam por prever e limitar comporta-
mentos tanto nas mulheres como nos homens.

1.3.1 - Propagacao dos estereoétipos e os seus impactos

“In a world where language and naming are power, silence
is oppression, is violence.”
Adrienne Rich

Richie defende que a falta de autonomia por parte das mulheres, na década
de 1980, era fortalecida através da legislacdo, do decreto religioso assim
como das imagens nos meios de comunicacdo. Estes sao tidos como agentes
geradores de impacto na socializagao de género, partilhando uma visao este-
reotipada do que séo as caracteristicas femininas ou masculinas (Perusso;
Leitdo, 2014). Além da representacao feminina ser a minoria, esta esta forte-
mente associada ao mundo estético e doméstico, enquanto a masculina surge
fortemente associada ao mundo profissional e social (Perusso; Leitédo, 2014).
Esta distincao é patenteada, desde muito cedo, como é o caso da atribuicdo
de determinadas cores a um designado género, sendo comum identificar a
cor azul com o mundo masculino e, consequentemente, com brinquedos de
cariz mais pratico, e o cor de rosa com o0 mundo feminino, relacionando-se
com objetos de caracteristicas estéticas ou maternais. Porém, até esta asso-
ciacao ja sofreu alteracdes. No final do século XIX e inicio do século XX, o
azul era considerada uma cor delicada associada as mulheres, enquanto o
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rosa estava conectado com o vermelho, sendo visto como uma cor forte e
energética associada aos homens (Eckert; McConnell-Ginet, 2013). O género
esta profundamente enraizado na nossa pratica social, no modo como nos
compreendemos a nds mesmos e aos outros. A associagdo de determinadas
cores, N0OMes ou roupas € apenas uma pequena parte dos recursos simboé-
licos usados para alimentar uma constante atribuigdo de género.(Eckert;
McConnell-Ginet, 2013).

No entanto, ndo é s6é no mundo estético, de afazeres e lazeres que se
presencia a diferenca entre o mundo masculino e feminino. E, também,
sentida uma diferenciacao no uso da linguagem. Sendo este um ato quoti-
diano e o principal meio de reproducédo dos nossos discursos, deveria estar o
mais proximo possivel da neutralidade. Porém, embora a lingua portuguesa
apresente géneros masculino e feminino, estes ndo sao aplicados, apre-
sentando-se na sua forma de execugdo como uma comunicacado sexista
(Perusso; Leitao, 2014). Como consequéncia do uso constante da forma
masculina, a utilizacao da linguagem, nos dias de hoje, acaba por contribuir
para um reforco dos esteredétipos de género. (Perusso; Leitédo, 2014). Dentro
da linguagem sexista, encontramos a ndo escolha individual da relac&do entre
0 sexo biolégico e o género de uma pessoa. E comum para alguém que se
aparente com caracteristicas femininas associar pronomes como ela/dela e
a pessoas com aparentes caracteristicas masculinas os pronomes ele/dele.
No entanto, a pessoa pode evidenciar uma maior identificagcdo com ambos
0s géneros, ou até com nenhum, identificando-se, respetivamente, com um
género indefinido ou binario, colocando-se, entdo, com maior preméncia a
guestao das especificidades, por exemplo, ao nivel linguistico.

Ainda relacionado com a linguagem, e como consequéncia do uso do
género masculino como generalizagao, defensores do movimento feminista
e LGBTQIA+ apresentam uma forma de linguagem inclusiva ou neutra, de
modo a comunicarem sem excluirem ou inviabilizarem nenhum grupo. No que
diz respeito a linguagem inclusiva, esta procura dar preferéncia a palavras que
representem a coletividade como, por exemplo, a alteracdo de “os jovens” para
“ajuventude”. Proceder a escolha de substantivos que representem institui-
¢Bes ao invés de individuos, é visto como exemplo o uso de “classe politica”
em vez de “os politicos”, assim como a reformulacao de tempos verbais de
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modo a tornar as frases mais inclusivas. Ja o recurso a uma linguagem neutra
tem como caracteristica o uso de simbolos como “@" ou “x” substituindo
o marcador de género “0" ou “a”, ou até a utilizacao do “e” (tod@s/todxs/
todes), abrangendo uma maior diversidade. O objetivo desta alteracao na
linguagem como a conhecemos passa pela nao utilizacdo de adjetivos que
qualifiguem os individuos com base no seu género, assim como expressées
de foro racista ou preconceituoso; é o caso de expressdes como “o homem
ndo chora”, “chora como uma mulher” ou “a coisa esta preta” Deste modo, o
recurso a expressdes e comentarios no nosso quotidiano, por vezes usados,
sem lhes ser atribuida a devida atencgéao, contribuem para a perduragao de
esteredtipos.

Um outro modo que os preserva € a utilizagdo de expressdes e comentarios,
que podem encontrar-se no nosso quotidiano, muitas vezes usados sem lhes
ser prestada a necessaria atencao quanto ao seu significado. Alguns exemplos
selecionados de um artigo do jornal Expresso sao bem ilustrativos de algumas
dessas situagdes, que apresentam ndo s6 comentarios dirigidos a mulheres
como também a homens. Direcionadas as mulheres sdo mencionadas afir-
magdes como: “Deves estar naqueles dias do més. N&o sejas mandona. Isso
ndo é para meninas. O que é que levavas vestido nessa noite? Nao sejas tao
dramatica. Se fizesses um esforco podias ficar téo gira. Bebes muito parauma
mulher. Tu gostas de futebol, tu? Vais mesmo trabalhar logo depois de o bebé
nascer? O teu marido ndo fica chateado por ganhares mais do que ele? O teu
marido cozinha? Uau, ele ajuda-te. Essa roupa ndo é um bocadinho jovem
demais parati? Quando cresceres o teu pai vai ter de enxotar os rapazes atua
volta.Ja para os homens sdo apresentadas expressdes como: “Os meninos
ndo brincam com bonecas. Os rapazes ndo vestem cor de rosa. Deixaste que
uma rapariga te batesse? Nao gostas de futebol? Ainda és virgem? Bates
como uma rapariga. Es tao sensivel para um homem. Vais deixar que ela
fale assim contigo? Es enfermeiro? Pensei que eras médico. Que carro tao
grande. Estas a tentar compensar alguma coisa? Es tu que cozinhas? Faz-te
homem.” (Pinto, 2015).

A existéncia e a propagacdo dos esteredtipos tém um impacto na vida
de qualquer pessoa, independentemente do seu sexo bioldgico ou da sua
identificacao de género, limitando, assim, alguns comportamentos e incen-
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tivando outros, através de uma associacao de valor (correto ou incorreto)
aos mesmos. Deste modo, sdo evidenciados como os mais privilegiados na
sociedade os homens de cor branca, no entanto, mesmo estes sentem a
repercussao destes esteredtipos. Apresentada como uma construgao social,
amasculinidade toxica define um conjunto de regras que determina certos
comportamentos esperados de individuos do sexo masculino, valorizando a
forca fisica e associando as emocdes a um sinal de fraqueza. E estimado que
grande parte dos homens demonstram dificuldade em expressar, descrever
ou distinguir emocdes (Alphen, 2021). Este é um obstaculo que pode influen-
ciar negativamente a saude e a vida quotidiana de diversas pessoas.

Em suma, os esteredtipos presentes na sociedade, além de definirem
certos comportamentos, no nosso dia a dia, de certa forma impedem-nos
de assumirmos a nossa autenticidade, sustentando como principal motivo
o medo da ndo inclusdo. Somos privados de demonstrar caracteristicas que
nos sao inatas, perdendo, deste modo, o que sera a nossa individualidade
e, consecutivamente, a diversidade na sociedade.

1.4 - A importancia da diversidade
ODE A DIFERENCA

Felizmente.

Somos todos diferentes. Temos todos
0 NOSSO espaco proprio de coisinhas
préprias, como narizes e manias,
bocas, sonhos, olhos que veem céus
em daltonismos proprios. Felizmente.
Se ndo o mundo era uma bola enorme
de sabdo e ndés todos la dentro

a borbulhar, todos iguais em sopro:
pequenas explosdes de crateras iguais.
Assim e felizmente somos todos
diferentes. Se ndo a terapia

em grupo era um sucesso € o que é certo
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é sermos mais felizes a explorar
solitarios 0 Nnosso proprio espaco

de manias, de traumas, de unhas dos pés
invaloradas pela nossa cultura

(...)

Nés somos portugueses,

tao felizes, com tanta histéria atras

e tantos feitos, tantas coisinhas préprias
de delicia: o mar que nos gerou,

e o resto tudo, sdo bolas pequeninas

de sabdo a atestar da diferenca

do nosso irmao do lado, esse infeliz
cheio de recalques de tradi¢des e linguas,
paella e calamares. Tem boca como

nods: ndo canta o fado. Tem pernas como
nos: ndo dancga o vira. Contenta-se

— coitado — com flamencos chorados

e falanges doridas. Somos todos
diferentes, felizmente

(...)

Que de diferencas

estamos todos cheios e isto
pretendia-se uma ode e nao foi).

Felizmente.
Ana Luisa Amaral

Tendo apresentado uma breve introducdo sobre o aparecimento da
questao de género e algumas das suas possiveis limitagdes, nas nossas
escolhas do dia a dia, é realgada a importancia da individualidade e diversi-
dade de cada ser. E relembrada a importancia do movimento feminista pelas
suas descobertas e pela forma como este defende a igualdade global. De
acordo com a ja referida teoria queer, foram questionados comportamentos

vistos como normativos, que questionam o nascimento e crescimento do
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desvinculando-

duo perante o olhar constante dos outros,

’

indiv

publicacdo independente como

forma de expressao

Fanzine

assim desconhecendo a sua

’

3 Ihas

dprias esco

(Louro, 2001).
Deste modo, e considerando-se a questao de identidade e de esteret-

e responsabilidade das suas pr

esséncia

tipos de género uma questao crucial e de foro social, evidenciando-se a

existéncia e o apoio a diversidade, foi escolhida, como suporte para a mate-

ao deste tema, a producao de um fanzine. Para além do interesse

rializac

neste suporte pelo seu aspeto grafico, foi, em grande parte, por se constituir

como um portador de vérias vozes perante os mais diversos temas, sendo

eles maioritariamente de carater social tais como o racismo, o sexismo,

0 consumismo, ou as questdes ambientais, entre outros, que se tornou o

produto final do projeto.
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2.1 - Breve introducao a historia e significado do objeto

Como uma forma de pratica reflexiva, perante os temas mais variados, é
de destacar um objeto de producdo independente, denominado fanzine.
Trata-se de um objeto de producéo artesanal limitada, e de construcéao
individual ou coletiva. Como referido por Guerra e Quintela (2016) a sua
finalidade passa pelo transporte de uma ideia, de crengas ou valores de um
determinado grupo social. Liberdade é a condigcdo que mais o acompanha,
ndo so na escolha e abordagem dos temas, como também a sua tiragem
e lucro, onde o objetivo é claro, que a mensagem passe.

O propdsito desta publicagdo passa por dar voz a quem tenha algo a
dizer, marcando um posicionamento perante o mainstream cultural, poli-
tico e social, tornando-o num objeto de acdo tanto politica como cultural
(Trigs, 2006; Guerra, 2016; Quintela, 2016; Ramirez Sanchez, 2012). Os seus
produtores utilizam este objeto como forma de partilha de uma experiéncia
pessoal, que consequentemente é distribuida por outros que se identificam
com a mesma experiéncia. Desta forma, € permitida uma conexao entre
varias pessoas com algo em comum, convertendo o propdsito do objeto
numa “individualidade partilhada” (Muggleton, 2000).

Partindo do seu momento inicial e segundo as palavras de Teal Triggs,
os fanzines sao considerados os mentores das publicacdes independentes
(Triggs, 2010). O seu aparecimento deu-se no decorrer das décadas de
1920 e 1930, com as primeiras edicfes, associadas aos apreciadores de
ficcao cientifica. Posteriormente, na década de 1950 e 1960, constatou-se
um aumento das edi¢des relacionadas com a banda desenhada e com a
musica (Triggs, 2010; Guerra, 2016; Quintela, 2016).

E de notar a relacdo destes objetos com o movimento punk, assim como
com o movimento DIY (Trigss, 2006 e 2010). Embora o surgimento do
movimento seja posterior ao do objeto grafico, foi devido a ascensdo deste,
nas décadas de 1970 e 1980, no Reino Unido e nos Estados Unidos, que os
fanzines atingiram uma maior relevancia global, apresentando-se como um
lugar livre de pensamento, reflexao e producéo (Guerra, Quintela, 2016).

O crescimento dos fanzines punk, em Portugal, iniciou-se na década de
1970, mas foi na década de 1980 que se deu a sua expansao. Inicialmente
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centralizada na cidade de Lisboa, que posteriormente alargou o seu territério
para a cidade do Porto (Guerra, Quintela, 2016). No entanto, até a atualidade,
ja sdo notdrias alteracdes tanto nos seus métodos de producdo como nos
temas abordados, adaptando-se a evolucdo dos dias de hoje. Relacionando
o modo de partilha e aquisi¢do de informagédo com a evolucao do tempo,
Faria considera o fanzine como um “antecessor artesanal das redes sociais

contemporaneas.” (Faria, 2011).

2.2 - Relacao entre fanzine e o design social

O fanzine é um transparecer da visdo pessoal do seu produtor perante o
mundo e funciona como um espaco de debate, potenciando abertura de
discussédo perante os mais diversos temas, com a dispensabilidade de qual-
quer tipo de aprovacao publica (Duncombe, 1997). Esta acao expunha os mais
diversos temas, sendo estes maioritariamente de caracter social. De modo a
identificar alguns dos temas mais abordados por este meio de comunicagao
foi tido como base o estudo realizado por Paula Guerra e Pedro Quintela. E,
entre eles, estdo a critica social, celebragéo e hedonismo, revolta, defesa de
uma alternativa, dilemas do “eu”, afinidade e sociabilidade musical e cartas
de leitores. Detalhadamente eram abordados temas como o consumismo,
a protecdo ambiental, o coletivo queer, etc. (Guerra; Quintela, 2016).

No fundo, os contelidos destes objetos baseiam-se em escolhas bastante
pessoais, podendo estas estar relacionadas com temas sociais, politicos,
culturais, raciais, estilos de vida e/ou até musicais (Guerra, 2016; Quin-
tela, 2016). Como é referido por Cazelatto e Cardin, é imprescindivel para a
formacdo plena da personalidade humana possuir a liberdade de expor os
seus pensamentos através das mais diversas formas, tais como opinides ou
sensacoes, influenciando, consequentemente, outros ao seu redor (Cazelatto
e Cardin, 2017). O fanzine mostra-se um 6timo aliado deste processo, uma
vez que funciona como um meio de comunicagdo com abordagem livre de
censura. A sua mensagem exprime uma experiéncia vivida e passada nao
através do objeto, mas nele préoprio (Atton, 2002).

O design grafico exprime-se por meio da comunicagao de algo e para
alguém. Pelas palavras de Jorge Frascara, a sua principal funcao passa pela
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organizacg&o visual na comunidade (Frascara, 2006). E, ent&o, notéria a sua
relacdo com a sociedade, mais concretamente com as necessidades da
mesma (Redig, 2011), sendo de crucial importancia para o designer olhar
para a sociedade como uma pessoa e construir um pensamento critico
perante as suas crencas.

Através desta construcao, o designer passa pela identificagao do problema
e pela percecao da forma através da qual pode ser abordado, de modo
a provocar uma sensibilizacdo, uma reflexdo e até questionar-se sobre
diversas situacdes num dado contexto histérico e social (Raposo, 2015). No
entanto, para que esta identificagdo ndo seja falaciosa, os designers tém de
considerar a sua audiéncia como parte ativa do processo, uma vez que esta
possui crencas culturais que influenciam a sua interpretacao da linguagem
visual (Tyler, 1992). Caso contrario, o comunicador visual fica incapacitado
de moldar a crenca da mesma.

Fala-se, entdo, de design social - design que transporta um propdsito que,
consequentemente, tem um determinado impacto na sociedade (Redig,
2011) e, acrescendo, também, a consciencializagcdo como base, pode
incluir-se o design ativista. Ambos funcionam como um estimulo cultural e
politico, em prol de uma mudanca social. O método para a atingir passa pelo
questionamento perante os valores e crengas €, consequentemente agdes
gue temos atribuidos e normalizados no nosso dia a dia (Markussen, 2013).

A funcao da pratica do design na sociedade ainda é discutida nos dias
de hoje, devido a sua relagdo com a economia neoliberal. Segundo Pierre
Bernard a percepcao do design nos media é assumida como uma forma de
responder as necessidades e desejos do consumidor, ajudando a acelerar
a producado assim como o consumo de bens e servigos. Este movimento
favorece o ganho econdémico de poucos, a favor do interesse de outros.
Segundo Toorn, estas duas vertentes do design relacionam-se quando muitos
designers vém o seu trabalho como um servico de interesse publico, pois
muitos deles tém clientes comerciais (Toorn, 1994, p.102), tornado assim
a intencao do projeto dependente da intencéo do cliente.

Embora seja o trabalho comercial que, muitas das vezes, tem uma maior
renumeracdo, ndo pode ser deixado como a Unica representacdo doque é a
pratica do design. Existem iniumeros temas de carater social que precisam
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nao so da atencdo, mas também do trabalho dos designers de modo a
tornarem-se visiveis. S&0 ja varias as praticas que sensibilizam para estas
mudancas, sendo uma das mais conhecidas o manifesto First Things First,
de 1964, assinado por mais de vinte e um artistas, e que devido a persisténcia
do tema, este foi mais tarde refeito pelo grupo AdBusters, no ano 2000.

A responsabilidade social da pratica de design é um fator a ter em conta
pelos seus praticantes, bem como os meios utilizados na producao do seu
trabalho, aliados a sua eficiéncia. E de notar, igualmente, a maior presenca
do publico como elemento integrante do projeto. Novos projetos procuram,
para além dacritica, a intervencdo do publico, resultando num processo de
autorreflexdo (Guerra, 2019). Foi, deste modo, escolhido o tema de estereé-
tipos de género, aliado a valorizagao da diversidade, como tema de carater
social a ser representado neste projeto de fanzine.

2.3 - Caracteristicas do design deste suporte e as suas alteracoes
até a atualidade

Conhecido inicialmente pelo seu aspeto desleixado, ou até mesmo anarquico,
o fanzine é livre de qualquer regra, incluindo o teor formal do design, assu-
mindo-se como uma vertente de liberdade de pensamento (Triggs, Quintela,
2010). E reconhecido pela sua producao livre, acessivel a qualquer pessoa,
independentemente da sua formacéao, assim como pela sua execugdo ser
dependente de poucos meios. Esta autonomia inerente ao objeto é um dos
pontos mais atrativos do mesmo, assim como a simplicidade dos materiais
necessarios a sua produgdo. A descomplicagdo face aos recursos exigidos
facilita quer a sua construgdo, quer a distribuigdo. Laing apresenta detalha-
damente os principais materiais subjacentes a sua producéo, evidenciando
a simplicidade e facilidade da distribuicdo de uma qualquer ideia:

“All you need to start a counter-culture revolution is a few sheets of A4

paper, a typewriter, a photocopier, a Sharpie and some old magazines.
Zines were fast to produce and easy to distribute”. (Laing, 2013).

52

UNLABELLED e Abordagem a esteredtipos de género através da producdo de um fanzine Marisa Espinheira

Este objeto engloba o seu conteudo textual e a sua componente gréfica.
E de notar que pouca hierarquia existe entre ambos, sendo-lhes atribuido
quase o mesmo valor (Guerra, Quintela, 2016). Usados, igualmente, como
forma de publicitacdo de diversos eventos, os fanzines tornam-se pecas
relevantes tanto na recolha de informacao de locais, como de pessoas do
movimento underground, facilitando uma analise e compreensao de infor-
macao de diversos acontecimentos em diferentes alturas histéricas (Guerra,
Quintela, 2016). Ou, pelo menos, assim era até ao avango tecnoldégico ter
provocado uma alteracdo na sua forma de produgdo. Como referiu Quintela,
aliada a este avanco esteve a necessidade de uma nova forma de observacao
perante o design, em especial por quem o pratica (Quintela, 2015; Borges,
2015). A necessidade do designer ter um papel mais ativo no processo de
producao dos seus projetos é crescente, o que implica uma alteracéo na
sua posigdo como produtor. Como foi referido por Guerra, o designer passa
a ter uma funcao de agente cultural e a producgao dos seus conteudos tem
como origem motivacdes proprias (Guerra, 2020).

Pode constatar-se uma alteracao nas caracteristicas técnicas, utilizadas
desde o seu aparecimento até aos dias de hoje. Estas mudancasapresentam
uma aparente reinvencgdo do conceito de DIY (Quintela, 2015). Como conse-
quéncia destas, e segundo Quintela, as versées mais contemporaneas
deste objeto comegam a apresentar novas caracteristicas técnicas na sua
produgdo, exibindo uma certa organizagao, caracteristica inexistente ante-
riormente. Uma das maiores modificacdes foi a preparacao e previsdo do seu
resultado final, assim como a novidade da aplicacao de técnicas manuais
de impressao, como a serigrafia. De alguma forma, estas alteracdes podem
ser consideradas como uma suposta perda de espontaneidade, devido a
diminuicdo de toda a parte experimental (Quintela,2015).
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3.1 - Motivacdes e referéncias

Funcionaram como motivacao para a realizagdo deste projeto uma vontade
intima da descoberta sobre como produzir um suporte portador de uma
questdo social assim como a aquisi¢do de conhecimento perante o que sdo
e como se evidenciam os esteredtipos de género.

Interligando a questédo social abordada (esteredtipo de género) com o
método de producao (serigrafia), foi analisado e tido como referéncia o livro
do estudio coletivo de impressao em serigrafia See Red Women's Workshop.
Este foi dirigido por um grupo feminista que produziu material, entre os anos
de 1974 21990, procurando combater a imagem sexista perante as mulheres.
Foram também conhecidos os trabalhos da designer Sheilla Breteville e do
coletivo de artistas Gran Fury. Devido ao foco deste ultimo ser a inclusao de
pessoas com doencas sexualmente transmissiveis, estes apresentam uma
evidente expressdo positiva perante a sexualidade queer.

No que diz respeito ao método de producao, a serigrafia, foram de grande
relevancia os trabalhos de Corita Kent, mulher, artista e defensora da justica
social, que teve uma postura ativa de 1951 até 1986, realizando mais de 700
edicOes de serigrafia. Ja no ambito de um grupo nacional, considerou-se
como referéncia o laboratério artistico Oficina Arara, que apresenta diversos
projetos impressos a serigrafia.

Destacando o conteudo grafico, Barbara Kruger, considerada uma artista
contemporanea feminista, foi uma presenca de grande relevo ao longo deste
projeto. O seu trabalho, de grande escala, constituido maioritariamente
por fotografias com textos assertivos, aborda questdes de identidade, de
género assim como de postura consumista. Tido como uma referéncia de
Kruger, a linguagem utilizada pelo artista Alexander Rodechenko também
foi explorada. Entre muitos oficios apresentava-se como designer grafico,
sendo um dos fundadores do construtivismo russo e do design moderno
russo, apresentando formas de expressédo inovadoras, para a altura, asso-
ciadas aos avancgos tecnolégicos. Como resultado destas referéncias, foi
escolhida a mescla de grandes marcas textuais com a imagem e detalhes
de cor, como expressao grafica.
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Fig. 02 - “Is there life after marriage?", poster work on paper
(1981), See Red Women's Workshop.

See Red

Fig. 04 - “Books (Please)! In All Branches of Knowledge”
(1924), Alexander Rodechenko.
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Fig. 03 - “n willing to be vulnerable” (1968), Corita Kent.

Your body

battleground

Fig. 05 - “Untitled” (Your Body Is a Battleground) (1989),
Barbara Kruger.
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3.2 - Objetivos e enquadramento

Nascido de uma necessidade pessoal de questionamento e conscienciali-
zagdo, perante a presenca dos esteredtipos de género na nossa vida quoti-
diana, toda a sua producédo deste objeto acompanhou em simultaneo a
aprendizagem do tema eleito. A escolha de um suporte de produgédo inde-
pendente, o fanzine, deveu-se ao facto das suas caracteristicas graficas
e histdricas acompanharem qualquer tipo de questdo do ambito social,
demonstrando-se como uma forma de enfatizacdo do tema abordado. Em
acréscimo foi pensado um formato de grandes dimensdes de modo a que
0 objeto também possuisse uma outra fungdo, mais interativa, como a de
fanzine XL/jornal, objeto editorial colecionavel, contentor de posters desta-
caveis, ou até marcando a sua presenca nas ruas da cidade do Porto, como
objeto de arte urbana. Segundo Baltrusch (2016), a cidade apresenta-se
como um lugar de apoio variado a qualquer projeto:

“A cidade como lugar privilegiado e interdisciplinar de transmissao
publica de informacgéo, educacéo e formacao é cada vez mais um lugar
de continuas hibrida¢des culturais e politicas, como também de a¢bes
de resisténcia contra autoritarismos, que precisam de ser constante-

mente analisadas, explicadas e, sobretudo, traduzidas.”

O ponto central desta edicao é a partilha de descobertas pessoais através
do autoquestionamento, resultante de conversas informais e acompanha-
mento de noticias atuais, onde este tema é constantemente evidenciado.
Apesar da passagem do tempo, este aparenta conter uma certa intempora-
lidade. Ja o objetivo passa pela selecdo de um tema e melhor conhecer todo
0 processo que leva a formacdo de um objeto comunicador, reconhecendo
todas as decisdes que devem ser tomadas, no decorrer da sua realizacao,
e respetivas consequéncias.

Em suma, este projeto vive de uma partilha pessoal e intuitiva, oferecendo
a possibilidade de uma leitura direta ou parcial, podendo surgir nos locais

mais variados, sejam eles privados ou publicos.
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3.3 - Desenvolvimento

3.3.1 - Introducao

Tratando-se de um objeto que apresenta uma abordagem a um tema de
interesse pessoal, os esteredtipos de género, pretendeu-se uma aproxi-
magado ao mesmo, bem como ao suporte e método de impresséo escolhido.
Para tal, foi realizada uma pesquisa de modo a compreender como estes
esteredtipos se apresentam e quais as possiveis implicacées no nosso dia
a dia, tomando uma consciéncia acrescida perante a sua relagdo com o
comportamento social quotidiano.

Deste modo, e de acordo com a pesquisa mencionada, foram selecionados
como temas a abordar nos respetivos spreads a consciencializagao da
limitacao proveniente dos esteredétipos de género e a associagdo de deter-
minadas ac¢des a respetivos géneros, tais como o uso de maquilhagem, a
depilagao, a associagdo de cores, a linguagem inclusiva, entre outros aspetos.

A escolha de um objeto de producdo independente, o fanzine, deveu-se
ao facto deste ser reconhecido como uma forma de colocar em préatica a
liberdade de expressao, abrindo a porta aos mais variados debates.
Como foi referido por Neves (2009), este constitui-se como um meio de
expressao pessoal ou coletivo, apoiando a divulgacao de ideologias politicas
e sociais.

Visando o enriquecimento do resultado final, foi acrescentada a possibi-
lidade deste ter duas leituras possiveis, uma inicial, folhneando o objeto, e
uma segunda, na posi¢do de poster, onde o leitor possa retirar o spread/
conceito que mais lhe agrade e num ato de manifesto pessoal possa assim
coloca-lo numa parede, desempenhando este a funcao de poster. Este, como
mencionado por Lupton (2015), quando conjuga a sua funcionalidade com
a estética permite ao designer usa-lo como suporte do discurso pretendido.

A serigrafia é um método que permite enaltecer o objeto impresso, pelas
suas caracteristicas, pois a impressao pode ser manual ou mecanica, com
uma enorme diversificacao de resultados, uma vez que permite a impressao
em materiais como papel, tecido, vidro, etc. e em variadas superficies, sejam
elas planas ou curvas, impondo uma qualidade visual impossivel de repro-
duzir digitalmente (Santos, 2014).
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3.3.2 - Metodologia: caracterizacao da pesquisa, recolha
e analise de dados.

Respetivamente a caracterizagédo da pesquisa e a sua contextualizacao, estas
foram realizadas com o propdsito de obter uma melhor compreensao do
movimento feminista, explorando a opressao feminina na sociedade. Com
a exploracao do conceito de género, o primordial interesse deste objeto
passou a ser a diferenca entre estes e 0 saber onde estes estdo presentes
na nossa vida quotidiana, de tal modo que possam evidenciar um controlo
perante as nossas tomadas de decisao, tanto de forma pessoal como de
forma coletiva.

A natureza da pesquisa é considerada pura, uma vez que o objetivo deste
projeto passa nao pela resolugdo de um problema, mas pelo seu reconhe-
cimento e compreensao. Com base na analise bibliografica deu-se inicio ao
desenvolvimento de uma abordagemsubjacente ao tema, perspetivando-se
como resultado final a producao de uma publicacdo independente como
meio de manifesto pessoal.

A anaélise de dados baseou-se numa pesquisa exploratdria. Inicialmente,
foi consultado e tido como referéncia um grupo de fanzines constituido por
titulos como “God Save the Portuguese Fanzines”, “Cuecas Quentes”, “QG
Feminista” “Ultraviolenta”

Concluindo, foram tidos como procedimentos, o trabalho de campo
a analise de documentos e a revisdo bibliografica.

3.3.3 - Producéo e pos-producao

Selecao de temas

Na fase inicial, efetuou-se a recolha de conteldos a abordar. Esta foi susten-
tada em livros, artigos e websites referidos nos capitulos anteriores. Em
conformidade com a recolha de informacéo, estipularam-se os temas a
abordar. Estes variaram, de uma forma geral, entre a relagéao do comporta-
mento expectavel na sociedade com base no nosso género, o que inclui o
tipo de vestuario, cores associadas mais a um género do que a outro, obje-

tificagcao do corpo feminino, relacionamentos amorosos entre individuos do
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mesmo género, depilagcao ou uso de maquilhagem. Existe também um spread
que apresenta breves definigcdes destes conceitos e outro que menciona a
relacao entre os pronomes utlizados e a identificacao de género.

Captacao de imagens

Numa vertente ilustrativa de conteudos, inicialmente, foram escolhidas
fotografias de banco de imagens (Free stock), de modo a obter um primeiro
esboco de expressodes graficas a adotar no fanzine. Posteriormente, foram
substituidas por fotografias autorais, de forma a conseguir uma maior
proximidade aos conceitos pretendidos, contando com a colaboragao de
um total de 10 pessoas, com idades compreendidas os 22 e os 40 anos,
que mostraram muito interesse no tema abordado. O local das sessfes
fotograficas variou entre o estudio de fotografia da ESAD Matosinhos, as
casas de particulares e a rua. Relativamente a sua edicao, todas estas foram
trabalhadas no formato bitmap, com o intuito de explorar a expressao da
textura/ponto e textura/linha.

Fig. 06 - Foto resultante da sessao fotografica na ESAD. Fig. 07 - Edicéo de imagem (fig.6) para bitmap.
Escolha tipografica

Benton Sanns Light
Benton Sans Book
Bento Sans Bold
Bentons Sans Black

A familia tipografica selecionada foi a Benton Sans. Esta decisdo é provém
do facto de se tratar de uma fonte relativamente recente, bem desenhada,
com uma vasta familia, permitindo o uso de diferentes pesos de modo a obter
uma hierarquia textual mais eficaz. Foram utilizados os pesos, Book para

o corpo de texto, Black e Bold para os titulos e marcas textuais de grades
dimensdes. A Benton Sans é uma familia de fontes digitais que comecou
por ser inicialmente desenhada em 1995, por por Tobias Frere-Jones sendo
mais tarde expandida por Cyrus Highsmith da Font Bureau, e apresentada

Fig. 08 - Foto resultante da sess&o fotografica na ESAD. Fig. 09 - Edicdo de imagem (fig.8) para bitmap. em 2008. E baseada nas fontes sem serifa projetadas no inicio do século
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XX, para a American Type Founders, por Morris Fuller Benton, num estilo
industrial ou grotesco.

Escolha de papel

A selecdo do papel foi um caminho tortuoso. Pretendia-se um papel mais
puro, mais artesanal, desde a sua tonalidade a sua textura. Foram tidas em
consideracao diversas opc¢des, tais como o papel de jornal, papel secador
ou o papel kraft. Finalmente optou-se pelo papel Tabacco, de 130 gramas,
em catalogo na “Inapa Portugal”. Foram adquiridas folhas suficientes para
a producédo de 15 exemplares.

Possibilidades de leitura

Desde cedo, foi demonstrado um interesse na interagcédo do objeto com o
leitor e, por isso mesmo, foram idealizados formatos que o mesmo teria, a
fim de permitir mais de uma forma de leitura. Deste modo, é possivel fazer
a leitura integral dos conteudos, folheando o objeto, e uma outra parcial.
Devido as suas dimensdes, pode utilizar-se como poster, permitindo ao leitor
expor uma parte do seu agrado e, inclusive, interagir com o mesmo. Foram
realizados alguns testes de impressao para acompanhar o processo com um
maior rigor. A organizacao das paginas, foi conseguida apds a realizacdo de
um pequeno protdtipo, que serviu igualmente de apoio a toda a producgéo.

Dimensao

De modo a permitir a versatilidade pretendida, o objeto evidencia dimen-
s@es superiores ao tamanho Ab, recorrente na producao de fanzines. Assim,
A dimenséo final é de trinta e oito centimetros de altura e de cinquenta e
sete centimetros de largura.

Método de impressao

O método de impressao definido foi a serigrafia. Trata-se de um meio de
reproducdo artistica de relevancia na Cultura Visual Contemporanea, decor-
rente da sua intemporalidade, singularidade do resultado final e producao
analdgica, algo caracteristico também na producéo dos fanzines (Reikalaite,
2017). Este processo dividiu-se em 7 momentos:
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1° momento - Selecado de cores

Uma vez terminada a edigdo dos conceito nos spreads, iniciou-se a sepa-
racao e selecao de cores. Esta técnica de impressao pede que cada cor seja
separada, uma vez que so6 é possivel a impressao cor a cor.

2° momento - Impressao de fotolitos

Posteriormente as sele¢cdes de cor foram impressas em papel acetato,
definidos por fotolitos e com marcas de corte de modo a facilitar o seu

acerto. E de notar a importancia da relacao da qualidade do acetato em
relacdo ao resultado final. Quanto maior a qualidade do fotolito, menor
a probabilidade de falhas na impressao, como, por exemplo, a perda de
determinados pormenores.

3° momento — Abertura dos quadros

Depois da impresséo, acerto e retoque nos fotolitos € iniciada a aber-
tura dos quadros. Estes apresentam dimensdes variadas, adequando-se &
dimensao da arte final pretendida. Os referidos quadros sdo compostos por
um caixilho de madeira, aluminio ou ferro e sustentam uma rede serigrafica
de nylon devidamente ajustada. Nesta rede, é colocada uma emulsdo fotos-
sensivel que, ao entrar em contacto com uma fonte de luz UV, endurece os
campos em branco, permitindo a revelacdo da arte no quadro. O quadro é
posteriormente bem lavado com agua, deixando a rede permeavel a tinta
de impresséao.

4° momento - Preparacgao
Fig. 12 - Impress&o de spreads. Fig. 13 - Material de serigrafia: Racletes, espétulas e tesouras. Quando o quadro ja se encontra seco é colocada fita adesiva nas extre-
midade do mesmo, de modo a ndo se alojar tinta. Ja com ela colocada é
realizado o acerto final entre o suporte que vai ser impresso e o quadro,
marcando de seguida as extremidades da folha com fita adesiva, de modo
a que o acerto seja igual em todas as folhas. Ja foram entretanto criadas
as cores necessarias a producédo e escolhidas as racletes com a dimensao
mais adequada. Foram criadas 5 cores no total: magenta, preto, amarelo e
dois tons de azul.

5° momento - Impressao

E colocada a tinta sobre o quadro, usando uma espatula, utilizando de
seguida uma raclete, ferramenta composta por uma uma borracha fixa a

um punho de madeira ou aluminio, que empurra a tinta de modo a distri-
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Fig. 15 - Processo de impressao: Encaixe do quadro.

Fig. 18 - Processo de impressao: Secagem do plano. Fig. 19 - Processo de impressao: Limpeza dos equipamentos.
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bui-la na rede. O quadro fica agora em contacto com o papel e a raclete faz
0 percurso inverso desta vez, para imprimir a cor sobre o mesmo.

6° momento — Secagem

Apds a impressao da cor, a folha repousa num secador metalico de seri-
grafia, até a sua secagem.

7° momento —Limpeza dos equipamentos

Terminada a impressao, é usado desperdicio de tecido e dgua na limpeza
dos quadros e da raclete, antes da secagem da tinta.

Embora este objeto grafico seja portador de uma previsdo do seu resul-
tado final, ndo era pretendida a total desvinculagdo a forma como estes
sdo conhecidos, pela sua espontaneidade. Assim sendo, foram permitidos,
e até explorados, desacertos na altura de impressao, de modo a obter um
resultado mais expressivo.

Posteriormente, procedeu-se a impressao da ficha técnica, de orientagao
horizontal, e com uma dimensao mais reduzida em relagao ao suporte ja
impresso. Esta é parte inegrante do objeto, envolvendo-o de forma versatil,

nos varios exercicios de encadernacao realizados. Nesta, esta descrito, de
forma sucinta, o propésito do fanzine, assim como as referéncias de texto
e nome dos participantes fotografados.

Terminada a impressao, todos os spreads foram cortados usando uma
guilhotina elétrica, sendo em seguida feitos os ultimos acertos, de modo a

ficarem com iguais dimensdes.

Encadernacao

Na fase final, foram testadas diversas formas de encadernar o objeto, todas
elas realizadas manualmente. Estas incidiram na possibilidade dos spreads
serem destacaveis ou ndo. Na eventualidade de cada spread se destacar dos
restantes, os exemplares foram colados, picotados ou enrolados em formato
jornal. Outros exemplares foram cozidos usando diversas técnicas, apre-
sentando uma variedade tanto no tipo de linha como no ponto de costura,
com o objetivo de tornar o objeto mais expressivo e com diferentes tipos

de relevancia ao nivel editorial.
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Intervencao em espaco publico

Foram utilizados exemplares impressos em folhas soltas, em intervengdes
em espaco publico, provando a versatilidade e qualidade interventiva deste
suporte. Um dos locais escolhidos foi a zona das Fontainhas, zona pitoresca
da cidade do Porto.

3.3.4 - Workshops

Durante este projeto, procurou-se um maior envolvimento com a arte da
producdo de publicagdes independentes, participando num workshop organi-
zado por Miguel Correia, autor e produtor do fanzine “Ultraviolenta”, realizado
no dia 11 de julho de 2021, no Edificio Atlas, em Aveiro. O resultado consistiu
na producdo de um fanzine coletivo, composto por um spread da autoria de
cada participante.

Posteriormente, marcou-se presenca no curso breve “Materiais Inflamaveis:

Culturas de Resisténcia, Média Alternativos e Fanzines no Porto (1982-2021)",

com a duragdo de cinco semanas, em ambiente virtual. Artigos da autoria de
Fig. 20 -Exemplos de encadernaéo. Paula Guerra Amaral e de Pedro Quintela, respetivamente coordenadora e
convidado deste workshop, foram consultados e usados como referéncia na

realizacao desta tese. Foi deste modo, possivel contactar com os referidos

autores, que em muito contribuiram para o acréscimo de conhecimentos
(/)ﬁ;s‘l sobre o fanzine como publicacdo independente.

' Tendo em vista consolidar todo o conhecimento, e dando continuidade ao
curso breve supramencionado, marcou-se presenca na oficina “Desacordes
e remisturas: fanzines inflamaveis”. Orientada por Amanda Copstein, oficina

que teve lugar na biblioteca Almeida Garrett, no Porto, no dia 7 de agosto de

2021, usando como recursos, diversos materiais de corte, uma impressora,

uma digitalizadora, tintas, lixas, stencil e folhas de digitaliza¢ao de fanzines,

Fig. 22 - Interior do fanzine presentes numa exposicdo que decorria em simultaneo. Nesta oficina, cada
- . . - | Zl .
Fig. 21 - Bxemplares impressos. participante produziu uma peca individual, de tema livre.
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3.3.5 - Exposicao

Como resposta a um convite, registou-se a participacdo numa exposi¢cao no
espaco Temporada Cowork, situado na rua da Torrinha, no Porto, relacionada
com o tema do presente projeto. A ja referida sessao fotografica ganhou um
outro contexto, num evento decorrido no dia 30 de outubro de 2021, ficando

em exposicao até ao final do més de novembro.

Fig. 23 - Exposicdo nas ruas: Finalizagao da colagem.

asmm[[y[m{m
Iaﬂfwzywmwm .

Fig. 24 - Exposic¢ado nas ruas: Escolha dos spreads. Fig. 25 - Exposi¢do nas ruas: Processo de colagem.
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Sintese conclusiva

O presente projeto apresentava como objetivo uma compreensao dos
“esteredtipos de género” e de que modo se evidenciam na vida quotidiana.
Pretendendo consolidar todo o conhecimento apreendido ao longo do
processo, foi definida a criacdo de um objeto de producdo independente
que permitisse uma abordagem livre, a partir da informacdo recolhida.

Considera-se que o tema em questao ainda apresenta poucas aborda-
gens em Portugal, sendo que, nos dias de hoje, continua em ténue debate.
Deste modo, pode afirmar-se que houve analise e recolha de informacgao
no contexto social e em experiéncias pessoais.

A pesquisa foi 0 ponto de partida para uma “viagem"de ambito mais tedrico
que planearia todos passos relevantes que levariam ao resultado final deli-
neado, este ja de cariz mais pratico. Por tal razao, as diversas leituras sobre
o tema foram ao encontro de autores de referéncia neste dominio como, por
exemplo, Ligia Amancio, na drea dos esteredtipos, e Paula Guerra Amaral
e Pedro Quintela, na area dos fanzines. Em simultaneo, foram mantidas
conversas com pessoas pertencentes a um ciclo mais intimo, de modo a

fazer um paralelismo perante os estudos e as experiéncias pessoais.

Limitacdes do projeto
Relativamente as limitag@es verificadas, encontraram-se, a titulo de exemplo,
algumas que se constituiram como pequenos obstaculos, tais como a do
tempo para a producdo de mais spreads e pelo facto dos fotolitos terem
metade do tamanho real do spread, o que levou a necessidade de fazer
montagens e acertos nos mesmos. Esta limitagao levou a exploracédo de desa-
certos durante a montagem, conseguindo assim resultados mais expressivos
na impressao final, tais como os overprints e sobreposi¢cdo de imagens.
Tendo em conta que as pessoas abordadas para a defini¢cdo dos estere-
Otipos a representar nesta edigdo foram de um nucleo intimo, é de notar a
possivel falta de abrangéncia dos mesmos. Como tal, é pretendido que, numa
futura edicédo, se faca uma recolha de conteudo junto de um publico mais
alargado, de modo a que o resultado para o tema escolhido se apresente

com uma maior variedade de realidades e opinides.
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Perspetivas de trabalho futuro

Em edicdes futuras, é pretendido que se fagca uma recolha de contetdos
junto a um publico mais alargado, de modo a que o tema escolhido apresente
uma maior variedade de realidades e opinides.

Pretende-se em cada edicao, fazer um levantamento de questdes, através
do aprofundamento deste tema ou de um outro de carater social, que suscite
interesse. E também objetivo, convidar artistas para participarem tanto na
parte ilustrativa como na criagdo de contelidos, de modo a enriquecer este
suporte na diversidade e na quantidade de abordagens.

Formula-se, finalmente, a firme conviccao e vontade de dar continuidade,
incrementando este projeto de producgéo independente.
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