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palavras-chave

resumo

Identidade Visual; Design; Turismo; Ribeira Brava

Este projeto insere-se no ambito do Mestrado em
Design e Cultura Visual, procurando explorar a impor-
tancia da existéncia de uma marca territorial, associ-
ando o contributo do design a promogao turistica e
cultural. Os setores do turismo e da cultura tém assu-
mido, gradualmente, um papel relevante, assumindo-
se como areas estratégicas responsaveis pelo cresci-
mento economico e social de muitos territorios.

O contexto de intervencao foi uma vila madeiren-
se, de nome Ribeira Brava. Esta vila e as aldeias cir-
cundantes estao entre os principais recursos da regiao,
associando-se um grande interesse turistico ao seu pa-
triménio arquitecténico, monumental, cultural e etno-
grafico. Através do desenvolvimento de uma Identida-
de Visual e de pecas de design editorial, este projeto
pretendeu utilizar o design como um elemento poten-
ciador de estratégias, ao contribuir para melhorar a
sua divulgagao, dar-lhe maior visibilidade nacional e
internacional e incentivar o desenvolvimento local em
termos econémicos e culturais.

Como Metodologia usamos a Pesquisa de Cam-
po, com recolha de informagao no local, depoimentos
dos habitantes e identificacdo de recursos naturais.
Construida a identidade, a marca foi depois validada
por peritos da area, cujas opinides foram incorporadas
no seu desenho final. O projeto de Design Editorial
concretizou-se com um Guia turistico.

O projeto contribuiu assim para o desenvolvi-
mento da regiao, reforcando o papel do design na
promocao turistica e cultural da Ribeira Brava.
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Keywords

abstract

Visual Identity; Design; Tourism; Ribeira Brava

This project was developed in the context of De-
sign and Visual Culture Master Course, exploring the
importance of territorial branding, involving the con-
tribution of design with touristic and cultural promo-
tion. The tourism and culture sectors have gradually
played an important role in contemporary society, as-
suming as strategic areas, responsible for economic
and social growth of many territories.

The intervention context was a Madeira’s village
named Ribeira Brava. This village and the surrounding
area, are among the main resources of the region, as-
sociating great tourist interest in architectural, monu-
mental, cultural and ethnographic heritage.

Through the development of a new visual identity
and editorial design pieces, this project intended to use
design as an enhancing strategies element, helping
improve dissemination, giving greater national and in-
ternational visibility and promoting local development
in economic and cultural terms.

As methodology we use field research, with gath-
ering of information on site, residents testimonials and
identification of natural resources. After building visual
identity, the brand was then validated by experts in the
field, whose views were embedded in its final design.
The project of editorial design was accomplished with
a tourist guide.

Thus, the project has contributed to local devel-
opment, enhancing the role of design in touristic and
cultural promotion of Ribeira Brava.
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A Promogéao de uma Regido através do Design | Municipio da Ribeira Brava

INTRODUGAO

1. Enquadramento

Este projeto surge no ambito do Mestrado em Design e Cultura Visual, integrando
areas do design de Comunicacgao Visual e Editorial.

Pretende estudar o papel do design na promogao turistica local, através da
criagao de uma nova imagem visual para o municipio, que melhore e promova a regidao
da Ribeira Brava turistica e culturalmente.

Muitas das vilas da regido enfrentam um risco de desertificagao, pela deslocagao
elevada dos seus habitantes mais novos para as cidades, em busca de melhores
condi¢des de vida, provocando assim o envelhecimento da populagao que fica. O
turismo rural é uma forma de revitalizar essas zonas e de proteger o patriménio de cair
no abandono. Os setores do turismo e da cultura tém assumido, gradualmente, um
papel relevante na sociedade contemporanea e assumem-se como areas estratégicas
responsaveis pelo crescimento econdmico e social de muitos territorios,
principalmente na Regiao Autébnoma da Madeira.

Num contexto onde os problemas sociais e econdmicos condicionam a sua
sustentabilidade, a regido regista uma procura turistica bastante elevada, o que indica
ser uma zona em crescimento enquanto destino turistico. A vila da Ribeira Brava e os
sitios circundantes estao entre os principais recursos da regido associando-se, assim,
um grande interesse turistico no seu patrimoénio arquitetonico, monumental, cultural e

etnografico.

2. Objeto de Estudo

O contexto de intervencgao foi uma vila, chamada Ribeira Brava, situada na costa
sudoeste da Ilha da Madeira. Com este projeto desenvolveu-se uma ldentidade Visual
para o municipio, com a criacao de uma marca, de um guia cultural, de um suplemento

de roteiros e levadas, de um mapa desdobravel e de alguns objetos de merchandising.



3. Objetivos

A identidade visual de um local tem muito a ver com as ideias, crencas e
impressdes que as pessoas adquirem desse sitio e varia de pessoa para pessoa e de
local para local. Os problemas e envolvimento da populacdo sdao essenciais na
construcdo de uma identidade e, quando se pretende transmitir informacao, deve-se
ter em atencao os diferentes publicos que a vao receber. Cabe aos designers o papel de
criar formas que deem mais visibilidade a vila, em territério nacional e internacional.

Este projeto tem como objetivo a identificacao da riqueza cultural e dos recursos
naturais e endogenos da regidao para, a partir dai, criar uma oferta diferenciadora,
apostando numa imagem mais atual e apresentando uma proposta de guia turistico

apelativo e, sobretudo, util para quem visita o municipio.

4, Metodologia

Como processo metodolégico numa primeira fase usamos a Pesquisa de Campo,
uma metodologia ndo interventiva, com recolha de informacgao no local, e identificagao
de recursos naturais. Através de registos fotograficos identificaram-se os recursos
naturais e endoégenos da regiao, a riqueza cultural, os monumentos. Com depoimentos
dos habitantes, identificamos as pessoas importantes, recolha de histérias pitorescas,
os habitos, as tradicbes e a gastronomia. Daqui extrairam-se alguns dados e,
consequentemente, fez-se uma analise e sintese do que foi recolhido.

Retirada a informacdo importante desta pesquisa, seguiu-se a realizagao do
projeto de design onde se desenhou a nova marca do Municipio da Ribeira Brava que
foi enviada a peritos da area para a sua validagao.

Com os contributos e sugestdes destes peritos redefiniu-se o desenho da versao
final da marca grafica, seguindo-se a sua aplicagao a merchandising, ao guia turistico,

a mapas e alguns objetos.
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5. Diagrama do Estudo

O Papel do Design na Promog¢éao do Turismo

QUESTAO DE INVESTIGAGAO

Como se pode desenvolver o turismo de uma regido através do Design?

Recolha de informacgao pertinente ao estudo

Recolha e Critica
Literaria

Observagao
Direta

HIPOTESE DE INVESTIGAGAO

O Design pode auxiliar a promogao do turismo na Ribeira Brava

METODOLOGIA

Pesquisa de Campo

Registos Pesquisa Recolha de
Fotograficos Documental informacgoes junto
de habitantes

Analise e sintese dos dados recolhidos

PROJETO

Validagao por Peritos Re-design da Marca

Design Editorial Aplicacoes

Figura 1| Diagrama do Estudo
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A Promogéao de uma Regido através do Design | Municipio da Ribeira Brava

CAPITULOI

1. ENQUADRAMENTO TEORICO

1.1. TURISMO SUSTENTAVEL

O crescimento econémico para as economias e regides secundarias que, devido
aos processos de desenvolvimento utilizados, tém resultado em desigualdades sociais
e desequilibrios ambientais, € uma das questdes importantes existentes desde os anos
cinquenta (Barata, 2011). O turismo em espaco tem sido uma das formas encontradas
para a promocao de algumas regides que se preocupam acerca da preservagao do seu
patriménio cultural e paisagistico.

Barata (2011), afirma que o turismo pode ser encarado como uma forma de
estratégia para o desenvolvimento social e econémico, gerando mais riqueza para uma
determinada regiao, através da construcdo de novas infraestruturas, do aumento de
rendimentos, da formagao de recursos humanos, do aumento do nivel de producao e
da criagao de postos de trabalho.

O turismo sustentavel é aquele que tem em consideracdo as solicitacdes dos
turistas de hoje em dia, sem destruir os recursos que possam ser utilizados por
geragOes futuras e pretende a manutencdo do patrimoénio natural e cultural e a
satisfacao do turista (Barata, 2011).

A procura e a oferta dos servigos relacionados com o turismo reflete o progressivo
envelhecimento demografico da populacdo ocidental (Cardoso, 2002), a necessidade
de facilitar a mobilidade geografica dos cidadaos pelo mundo e o facto da populagao
ser cada vez mais instruida e informada que consome mais tempo de férias e de lazer
em comparacgao as geragoes anteriores.

O turismo, como industria fragmentada que é, formada por pequenas unidades,
tem sido negligenciada como um potencial criador de emprego. Contudo, a

implementacao de projetos de turismo rural deve contribuir para o desenvolvimento



das areas que ainda detém um patriménio cultural e paisagistico a preservar e que, de
uma forma sustentavel, promovam o equilibrio local e regional, de tal forma que os
impactos negativos sejam minimizados (Cardoso, 2002). E necessaria a atencdo de
varias entidades como o Estado, as empresas e as comunidades locais, ndo podendo
estas distanciarem-se do processo de mudanca e de revitalizagao das areas rurais. E o
Design Visual que contribui, através do desenvolvimento de projetos de Identidade
Visual que promovam, de forma sustentavel, estas areas rurais.

O Design Sustentavel é a forma de projetar algo, respeitando as regras da
sustentabilidade, a preocupacdo com o ambiente, o cuidado com a extracao da
matéria-prima e da energia necessaria para a sua producgao. O resultado deste ato, sao
produtos acessiveis economicamente, abrangendo o maior numero possivel de
pessoas, cumprindo, mesmo assim, com a sua funcdao fundamental, ou seja, trazer o
bem-estar e a satisfagao a quem os utiliza. Neste caso, pretendemos com este projeto
potenciar um turismo em espaco rural, aproveitando as riquezas naturais e criando
sugestdes alternativas que preservem o ambiente natural sem deixar de oferecer
experiéncias singulares.

Desenvolver o turismo sustentavel é promover e dinamizar a economia local,
conservar o meio ambiente natural e incentivar praticas ambientais adequadas, com
projetos que causem menos impacto no territorio. A proposta do Guia Turistico com

sugestao dos percursos das levadas é disso um bom exemplo.
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1.2. ARIBEIRA BRAVA - CARACTERIZAGAO DA REGIAO

Figura 2 | Vila da Ribeira Brava ao fundo, vista do Miradouro do Espigdo. (Fotografia da Autora, 2016)

1.2.1. HISTORIA

Em meados do século XV, a bravura das aguas da ribeira deu o nome a freguesia
da Ribeira Brava. A sua abundancia em canaviais, 0s imensos recursos agricolas e os
seus trigais, valeu-lhe outrora a denominagao de “celeiro do Funchal.

Localizada na costa sudoeste da Ilha da Madeira, a Ribeira Brava é uma das
localidades mais antigas da Madeira, que devido a sua orografia, teve um papel muito
importante nas comunicagdes entre todos os pontos da ilha. Entre 1904 e 1908 foi
construido um pequeno cais que lhe garantia mais facilidade de acesso ao Funchal e a

sua preponderancia como entreposto por onde se escoavam os produtos da Costa

! Boletim informativo do Museu Etnografico da Madeira.



Norte, torna-se ainda, n6 de comunicagao essencial com a evolugao dos transportes
terrestres e o consequente incremento da rede viaria regional.?

A crescente importancia do lugar levou a que a populagao reivindicasse a
elevagao a vila, mas s6 apos a Implementagao da republica, mais concretamente por
decreto de 6 de Maio de 1914, foi criado o concelho. Os ribeirabravenses devem-no a

Francisco Correia Herédia, Visconde da Ribeira Brava (figura 3).3

Figura 3 | Francisco Correia Herédia, Visconde da Ribeira Brava. (Fonte: https://goo.gl/images/6eYisv)

A necessidade de defesa dos nossos ancoradouros, demasiado expostos as
investidas dos corsarios, levou, no inicio do século XVIII a constru¢ao de diversas
fortificagbes ao longo do litoral. Neste contexto foi construido, em 1708, o Forte de Sao
Bento, de planta circular e do qual apenas resta a pequena torre.

A lgreja Matriz de invocagao a S. Bento, é o resultado de profundas alteragoes e
acrescentamentos, embora mantenha vestigios marcantes de cada etapa da histoéria
passada. Testemunha riquezas de outrora que se descobrem nas decoragdes, nos
trabalhos de folha e de pedra, na pintura, na escultura e sobretudo o acervo das pratas,

atualmente reunido a parte, de forma a constituir um ndcleo museolégico visitavel.

2 http://www.cm-ribeirabrava.pt/index.php?lang=pt&s=directorio&pid=26&title=historia&ppid=1
3 Boletim informativo do Museu Etnografico da Madeira
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1.2.2. GEOGRAFIA

O concelho da Ribeira Brava tem uma area de 65 Km? e é formado por quatro
freguesias; a freguesia do Campanario que é caracterizada por ser muito populosa, a
freguesia da Ribeira Brava que € um dos mais antigos locais da regidao e desde cedo
assumiu-se como eixo de ligacdo com a parte norte e oeste da ilha, a freguesia da Serra
de Agua que foi doada de sesmarias a um dos descendentes de Zarco: Helena
Gongalves. Esta localidade foi, durante muitos anos, abundante em madeiras, ao
contrario das localidades ribeirinhas. Por fim, a freguesia da Tabua, que é a freguesia
menos populosa do concelho. Pertencia inicialmente ao concelho da Ponta do Sol,
passando mais tarde para dentro dos limites do concelho ribeirabravense. O municipio
tem um total de cerca de 13 375 habitantes (dados de 2011).

Possui um clima mediterranico temperado, com verdes a atingir, em média os
27°C e Invernos também amenos, a volta dos 16°C.

Relativamente ao relevo desta regido, este apresenta-se bastante acidentado,
dominado por vales profundos e com desniveis abruptos. Os pontos mais elevados sao

o Pico Grande e o Pico do Cerco,com 1675 e 1586 m, respetivamente.

Figura 4 | Mapa da Madeira com o Municipio em destaque. (Fonte: https://goo.gl/images/milnMk)



1.2.3. FREGUESIAS

O concelho da Ribeira Brava é composto pelas freguesias da Ribeira Brava,
Tabua, Campanario e Serra de Agua.

Desde 1440 que a Ribeira Brava é considerada pardquia e enquadra-se no grupo
de pardquias criadas nos anos apos a morte do infante D. Henrique, em 1460.

A freguesia de Atabua, a partir de 1838, viu 0 seu nome ser alterado pelo Padre
Antoénio Francisco Drummond e Vasconcelos, para Tabua. A 18 de Outubro de 1881, a
freguesia foi anexada ao concelho da ponta do Sol e ai se manteve até 1914, altura em
que foi desanexada para ser incluida no novo concelho da Ribeira Brava.

Criada em 1556, a paréquia e, agora, freguesia do Campanario, esteve
subordinada a diversos municipios ao longo do seu percurso historico.

A freguesia da Serra de Agua estava anexada ao concelho da Ponta do Sol até
1914, altura em que foi criado o municipio da Ribeira Brava, ao qual passou a pertencer

e onde permanece até aos dias de hoje.

1.2.4. LOCAIS DE INTERESSE

1.2.4.1. FORTE DA RIBEIRA BRAVA

Sendo necessaria a defesa da costa da ilha perante os piratas e corsarios, a
construcao do Forte da Ribeira Brava foi determinada pelo governador Duarte Sodré
Pereira para a defesa daquele ancoradouro, em 1708.

O forte € uma pequena torre de planta circular, coberta por um terrago ameado
por guarita. Na fachada principal virada a Norte, abre-se uma porta em arco de volta
perfeita, com inscricbes e armas nacionais. Do lado do mar pode-se observar um
pequeno nicho que contém uma imagem de S. Bento, padroeiro da vila.

Em 1920 esta pequena fortificagcdo foi alugada a Camara Municipal para ser

utilizada como prisao.
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Figura 5 | Forte da Ribeira Brava. (Fotografia da Autora, 2016)

1.2.4.2. MERCADO MUNICIPAL

Situado junto ao Forte, encontramos o Mercado Municipal. A Ribeira Brava desde
muito cedo revelou-se um local comercial, onde se efetuavam trocas e vendas de
produtos vindos das zonas fronteiricas.

Aqui podemos encontrar artesanato regional e alimentos frescos, resultantes da

atividade agricola e piscatoria regional.

Figura 6 | Mercado Municipal. (Fotografia da Autora, 2016)
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1.2.4.3. IGREJA MATRIZ DA RIBEIRA BRAVA

Tendo como orago a S. Bento, a Igreja é dotada de um portal de trés arquivoltas
gbticas, com capiteis historiados, praticamente sem igual na ilha. A sua construcao
data do século XVI, sendo modificada através dos séculos até chegar ao edificio atual.
No interior, encontramos trés andares principais: o altar-mor e outros dois laterais. A
capela-mor é denominada por um maghnifico retabulo de talha dourada e policromada
dos finais do século XVII, atribuido a oficina de Manuel Pereira de Almeida, igualmente
responsavel pelos outros dois altares.

Pode-se encontrar também conjuntos de imagens, uma imagem monumental de
Nossa Senhora do Rosario, de producao flamenga, possivelmente das oficinas da
Antuérpia, datavel de cerca de 1520. A Matriz ainda possui uma magnifica tabua
atribuida ao pintor flamengo, Francisco Henriques, representando Nossa Senhora, S.
Bento e S. Bernardo.

No seu interior podemos encontrar trabalhos manuelinos como os capiteis, o

pulpito da Matriz e a Pia Batismal (oferta de D. Manuel I).

Figura 7 | Igreja Matriz da Ribeira Brava. (Fotografia da Autora, 2016)
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1.2.4.4. NUCLEO DE PRATAS

A cruz, datada de 1584, é atribuida a Marcos Agostinho, entre outras atribuidas ao
mesmo autor que se podem ver neste pequeno nucleo.
Num espolio de 66 pecas, existem casticais em prata, coroas, varas, galhetas,

calices, caldeirinhas e outros objetos em prata, datados do século XVI e XVII.

Figura 8 | Nucleo de Pratas. (Fonte: https://goo.gl/images/CV4Jha)

1.2.4.5. SOLAR DOS HEREDIAS

Ao lado da Igreja podemos encontrar a antiga moradia do fundador do concelho,
Francisco Correia Herédia.

No solar da sua familia, encontra-se, hoje em dia, a Camara Municipal. Apesar das
remodelacdes sofridas nestes dois ultimos séculos, apresenta sobre a porta uma
inscricao do século XVIIl e mantém no pequeno jardim, bem ao gosto madeirense, o

empedrado de calhau rolado tradicional e inlmeras espécies naturais de flora.
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Figura 9 | Solar dos Herédias. (Fotografia da Autora, 2016)

1.2.4.6. MUSEU ETNOGRAFICO DA MADEIRA

O edificio onde esta instalado o Museu Etnografico da Madeira, foi moradia de
Luis Gongalves da Silva, Capitdo das ordenancas do Lugar da Ribeira Brava, casado em
1682 com D. Antonia de Menezes, o qual, em 1710, mandou erguer, no flanco sul da
casa uma capela dedicada a S. José, cujo portal, embora modificado, ainda se encontra
implantado na antiga construcdo. Em 1716, conjuntamente com a sua mulher, instituiu
um vinculo perpétuo imposto na casa onda residiam, em diversas fazendas e na Capela
de Sao José, o qual seria somente abolido em 1860.

Em 1853, José Maria Barreto, ultimo administrador do vinculo de Sdo José,
transformou o velho solar, ja entdo arruinado, numa fabrica de aguardente, tendo sido
ali montado um engenho de moer cana-de-agucar, de tragao animal, um alambique de
destilacdo. A fabrica passou a utilizar, em 1862, energia hidraulica instalando-se, nesse
ano, uma roda motriz de madeira, servida por uma levada, e um engenho com trés
cilindros de ferro horizontais. Funcionavam também na fabrica, desde 1868, dois
moinhos de agua para cereais.

O edificio do Museu é testemunho exemplar duma habitagdo solarenga
madeirense com capela anexa que, em face da decadéncia econémica resultante da
instituicao vincular, foi, em meados de oitocentos, convertida numa unidade industrial.
Encontrando-se desativado e em adiantado estado de degradagao, o antigo engenho
de aguardente da Ribeira Brava foi adquirido, em 1974, pela Junta Geral do Distrito

Auténomo do Funchal.
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O Governo Regional decidiu instalar no velho edificio, o Museu Etnografico da
Madeira. Projetado pelo arquiteto Joao Francisco Caires, foi inaugurado em 15 de
Junho de 1996 e aqui estdo reunidas as colecdes etnograficas madeirenses,

testemunhos expressivos da cultura madeirense.

Figura 10 | Museu Etnografico da Madeira. (Fotografia da Autora, 2016)
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1.2.4.7. FAROL DA RIBEIRA BRAVA

Magnifica vista sobre a vila da Ribeira Brava e sobre o0 Oceano Atlantico.

Figura 11 | Farol da Ribeira Brava. (Fotografia da Autora, 2016)

1.2.4.8. CAIS DA RIBEIRA BRAVA

Atravessando o tunel de acesso ao cais, deparamo-nos mais uma vez, com as
magnificas paisagens da Madeira.

Devido a dificil orografia da regido, cedo o mar se tornou a via utilizada para
transportar os géneros produzidos no meio rural com destino ao Funchal, inclusive
produtos vindos do Norte da Ilha.

A Ribeira Brava era, ao mesmo tempo, um lugar de passagem dos que cruzavam a
ilha pela costa daqueles que iam do sul para o norte e ainda daqueles que ca chegavam

de barco e seguiam o restante a pé.
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Figura 12 | Cais da Ribeira Brava. (Fotografia da Autora, 2016)

1.2.4.9. MIRADOUROS

- Miradouro de Sao Sebastiao

Situada num vale, a Ribeira Brava, possui um magnifico miradouro, de onde se

pode observar a extensao de toda a vila, bem como a costa maritima de oeste a este.
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Figura 13 | Miradouro de S&o Sebastido. (Fotografia da Autora, 2016)

- Miradouro da Encumeada

Localizado num ponto elevado da ilha com vista panoramica das zonas norte e

sul dailha.

Figura 14 | Miradouro da Encumeada. (Fotografia da Autora, 2016)
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- Miradouro do Espigao

Magnificas paisagens onde o verde predomina com a Ribeira Brava ao fundo.

Figura 15 | Miradouro do Espigéo. ( Fotografia da Autora, 2016)
1.2.4.10. TABERNA DA PONCHA
E um espaco rustico e acolhedor, conhecido pela sua poncha, famosa bebida

tradicional da Serra de Agua. Esta, feita com aguardente de cana, sumo de laranja, mel

e, posteriormente mexida com o tradicional “caralhinho™.

4 caralhinho é o nome dado ao instrumento utilizado para misturar a poncha.
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Figura 16 | Taberna da Poncha, a poncha e os famosos “caralhinhos”. (Fotografia da Autora, 2016)

1.2.4.11. CALHAU DA LAPA

O Calhau da Lapa é um pequeno paraiso na Freguesia do Campanario, que
usufrui de tranquilidade e aguas cristalinas. Existem algumas casas e um conjunto de
grutas escavadas em camadas de piroclastos, que se notam entre rochas basalticas.

Um pequeno desembarcadouro vai resistindo a destruicao imposta pela forga do
mar, desde 1909. Para oeste, perto da costa, encontra-se o ilhéu do Campanario que
com a sua forma peculiar parecida a um sino deu nome a freguesia. Para completar as
atracoes deste local, uma cascata grandiosa, com cerca de 90 metros termina perto da

foz da Ribeira da Lapa.

Figura 17 | Calhau da Lapa. (Fotografia da Autora, 2016)
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1.2.4.12. FAJADOS PADRES

Habitada e povoada desde o inicio do povoamento da Ilha da Madeira, a histéria
da Faja dos Padres acompanha a histéria da propria ilha, existindo iniUmeros registos e
referencias aos proprietarios, as colheitas agricolas e aos préprios habitantes do local,
desde o século XV.

O nome da faja deve-se ao facto de ter pertencido aos padres da Companhia de
Jesus durante mais de 150 anos. Na sua passagem pela Faja dos Padres, os Jesuitas
deixaram marcas notérias, das quais se destaca a introdugao do vinho Malvasia, um
vinho cuja reputacao ultrapassou as fronteiras nacionais e chegou até a Inglaterra,
Estados Unidos e Russia.

Apesar do isolamento do local, chegaram a viver na faja cerca de 50 pessoas,
entre colonos e jesuitas, distribuidas por um conjunto de cerca de 10 casas. Para além
do amanho das terras, julga-se que o local tera servido para veraneio de frades.

Hoje em dia, é possivel reviver um pouco da heranca deste passado, ao visitar
algumas destas pequenas casas recuperadas e provar o delicioso vinho Malvasia numa

visita a antiga adega, ou ao percorrer os antigos caminhos de pedra entre os terrenos

de cultivo.

Figura 18 | Faja dos Padres. (Fotografia da Autora, 2016)
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1.3. DESIGN VISUAL / GRAFICO

Para Villas-Boas (1998), o design visual / grafico corresponde a area de atuacgao
profissional referentes ao ordenamento estético-formal de elementos textuais e nao-
textuais que formam pecas graficas com objetivo de comunicar.

Frascara (2000) refere design visual / grafico como o processo de programar,
projetar, coordenar, selecionar e organizar uma série de fatores e elementos. Estes
visam a realizagao de objetos destinados a produzir comunicagao visual. O objetivo de
comunicar do design nao se destina exclusivamente a transmitir uma informacao, pois
na maioria das vezes, o design possui como finalidade persuadir o observador para
vender uma ideia ou produto. Frascara (2000) afirma, ainda, que o designer grafico é
um especialista em comunicagoes visuais e o seu trabalho relaciona-se com todos os
passos do processo de comunicagao. Hollis (2001) considera trés fungdes basicas do
design grafico que estdao relacionadas com o seu conceito. A primeira delas seria
identificar: dizer o que € um objeto e de onde veio. Segundo o autor, esta funcao é tida
em conta na construcao de uma embalagem, de simbolos graficos ou de marcas. A
segunda funcao esta relacionada com informar e instruir, indicando a relagdo entre os
objetos quanto a diregdo, posicao, etc. A terceira fungdao é apresentar e promover,
neste caso, o objetivo do design visual / grafico é prender a atencdo e tornar a sua

mensagem memoravel.

1.3.1. IDENTIDADE VISUAL

A ldentidade visual é o conjunto de elementos formais que representa
visualmente e de forma sistematizada, um nome, ideia, produto, empresa, instituicdao
ou servico.

Peodn (2003) define identidade visual como um componente de singularizagao
visual que se forma a partir de um sistema expressamente enunciado, desenvolvido

voluntariamente, planeado e integrado por elementos visuais de aplicacdo
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coordenada. O autor diz que os elementos de uma identidade visual podem ser
divididos em:

- Primarios: sao o logétipo, o simbolo e a assinatura visual. Estes elementos
baseiam todos os materiais e cuja vinculagdo nas aplicagdes é essencial para que o
sistema funcione;

- Secundarios: sao os que, embora possuam grande importancia, tem a sua
utilizacdo pendente da configuracdo de cada aplicagdao e derivam dos elementos
primarios. Sao eles as cores institucionais e o alfabeto institucional;

- Acessorios: sao os elementos cuja presenca esta ligada a diversidade de
aplicacdes da identidade visual necessarias ao porte da instituicao e a sua capacidade
de investimento. Também derivam dos elementos primarios e secundarios. Seriam os

grafismos, as normas para os layouts, os acessérios, etc.

1.3.1.1. HISTORIA DA MARCA

As origens da escrita estao diretamente ligadas a génese das marcas. Para Meggs
(2009) o desenvolvimento da escrita e da linguagem visual teve as suas origens em
figuras simples, pois afirma que existem uma forte ligacdo entre elas e a origem da
escrita. Ambas sao formas naturais de comunicar ideias e os primeiros seres humanos
utilizavam as figuras como modo de registar e transmitir informacgoes. As pictografias
foram o comeco da arte figurativa e formaram a base dos sons da lingua falada.

O artista paleolitico desenvolveu uma tendéncia para a simplificacdo e
estilizagao, pois as figuras eram expressas com o niumero minio de tragos.

Deparado com a necessidade de se expressar, o Homem recorreu a simplificacao
da linguagem para comunicar e assim, criou determinados simbolos, desenvolvidos
através dos tempos que serviam para definir ideias, quantidades e acontecimentos.

Segundo Frutiger (citado em Raposo, 2008) , é muito provavel que a assinatura de
uma pessoa tenha surgido com os povos némadas para distinguirem os seus bens e
podera mesmo ter tido influéncia nos alfabetos ou até passado a integra-los. Mas Costa

(2011), afirma que quem inventou o alfabeto foram os Fenicios, mil anos antes de
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Cristo. Assim sendo, a historia das marcas e da escrita relaciona-se.

Os criadores de gado perceberam a necessidade de marcar o seu gado de forma a
identifica-lo, dada a auséncia de locais fixos para as manadas. Para além disso, quando
o animal era vendido no mercado como produto, a marcacao tornava-se num indice de
qualidade. (Figura 19) Isto resultou no aparecimento dos bons criadores, que com a sua
marca conhecida e procurada pelos comerciantes, o animal era vendido como um
“produto certificado” a um preco mais elevado. As primeiras marcas comerciais de
outros produtos apareceram da mesma forma, o importador ou exportador marcava os

seus produtos e evitava, assim, possiveis enganos durante o seu transporte.
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Figura 19 | Marcagdes norte-americanas feitas em gado no século XVI e XVII. (Fonte: Daniel, 2011 (in
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Frutiger, Sinais & simbolos, 2007)

Outra forma de identificagao utilizada foi a adocao de setores comerciais através
de um icone que representasse a atividade especifica, por exemplo, o centeio para a
padaria ou um dente para o dentista (Chaves e Bellucia, 2003)

A heraldica tem também uma grande importancia histoérica na evolucao da
marca. A utilizagao militar dos escudos de defesa (caracteristicas de uma regiao ou
povo e utilizados desde a antiguidade pelas mais diversas civilizagdes) podera estar na
origem da heraldica dos dias de hoje. Per Mollerup (1997) afirma que como os
cavaleiros estavam frequentemente cobertos por armaduras, as marcas de heraldica
no escudo, roupa, elmo e cavalo ajudavam a identificar o combatente. E desta forma
que na heraldica, a divisdao, cor ou linha tinham um significado cerimonial ou

protocolar.
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Hoje em dia, encontram-se descendentes desta arte, como os brasdes
municipais, frequentes em freguesias e municipios, que escolheram uma imagem
heraldica para os representar, muitas vezes ligada as caracteristicas da regiao que
ilustram.

Contudo, é com a revolugdo industrial que a utilizagdo das marcas passa a ser
aproveitada frequentemente gragas a globalizagdo dos mercados de producgao e
comercializagdo. Os grandes fabricantes viram nas marcas um potencial para o
crescimento de negocio, impulsionados pela revolugao tecnolégica e por novos e
melhores meios de comunicagao e distribuicao.

A guerra de 1939-1945 acabou por dificultar grande parte do impulso criativo na
Europa (Frutiger, 2002), mas fora do conflito, a Suica seguia o seu percurso nestes
dominios.

O design desenvolvia-se nas escolas de Artes de Basileia e Zurique a par de uma

rejeicao clara do construtivismo:

“Nos simbolos, ter-se-d abandonado a representa¢do figurativa a favor da
simplificag@o ou sintese grdfica onde o desenho se limitaria ao contraste branco-
negro ou a forma-fundo. Os simbolos lineares, terdo ganho maior relagéo formal,

apresentando uma espessura constante” (Raposo, 2008).

No pds-guerra, a gestdo das marcas passou a ser comum nas empresas,
juntamente com a explosao e massificagdo da publicidade. Com uma industria
vocacionada para o consumismo, as marcas e o design assumiram um papel de
destaque ao nivel socioeconémico.

Desta forma as marcas tém evoluido a par do consumo ao longo dos tempos,
desde o simples processo organizado da sociedade atual, tornando-se igualmente o
reflexo dos valores de qualquer empresa ou produto e definindo o sucesso ou

insucesso dos mesmos nos mercados quese inserem.
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1.3.1.2. IDENTIDADE VERSUS IMAGEM

Aidentidade é a responsavel por diferenciar uma regidao das outras. Por exemplo,
uma fotografia pode identificar uma pessoa na sua auséncia, mas nao consegue
mostrar apenas numa fotografia, todo o significado da sua identidade como regiao e
por isso precisa de ser simbolizada. Desta forma, para a identidade de uma local ser de
facil percepcao e memoravel, devem-se criar simbolos Unicos e duradouros. A

assinatura de uma pessoa € equivalente ao logétipo de um sitio, é a palavra desenhada
(figura 20). Diferente é o caso da impressao digital, que corresponde ao simbolo

identitario (figura 21).

CITY OF
MELBOURNE

Figura 20 | Logé6tipo da marca da cidade de Melbourne. (Fonte: https://goo.gl/images/XJaFrN)

Figura 21 | Simbolo da marca da cidade de Melbourne. (Fonte: https://goo.gl/images/XJaFrN)
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A cor é outro recurso grafico que representa ou que facilita na identificacao de
uma marca. O logétipo, o simbolo e a cor conjugados entre si dao origem a signos de
identidade das empresas.

Segundo Costa (2011) a imagem identitaria ou visual, ndo se deve confundir com
a imagem mental, pois quando se fala de imagem de empresa nao se esta a referir a
figuras visiveis, mas sim a imagens mentais que surgem na memoria colectiva. Ou seja,
Costa (2011) diz-nos que a identidade é o que a empresa é e a imagem é o que nds
pensamos que é.

Quando se fala em imagem corporativa, para Costa (2011), este nao é um tépico
restrito apenas ao trabalho do designer, nem as formas graficas transmitidas, mas
também ao desenvolvimento global da empresa, a sua cultura, aos produtos, aos
servigos, as qualidades e a capacidade de inovar e comunicar.

Zimmerman (citado em Raposo, 2008, p.17) afirma que “no simbolo ou no
logbtipo, em cores, em tipografia: no jogo entre a multiplicidade de relagdes visuais
entre todos estes elementos basicos de Identidade Visual, uma empresa exibe
publicamente a sua imagem e, em simultaneo, o seu ser”, ou seja, a imagem grafica
indica um processo no qual o objetivo é definir, projetar e materializar a identidade
corporativa através de signos, ou elementos visuais.

Em suma, as imagens graficas relacionadas e desenvolvidas segundo valores da

prépria organizagao dao origem a Identidade Visual Corporativa.

1.3.1.3. AIDENTIDADE CORPORATIVA E OS ELEMENTOS QUE A COMPOEM

- 0 Simbolo

Normalmente o simbolo é erradamente confundido com a marca, enquanto que é

apenas uma das representacdes da marca da empresa. E criado e projetado para um

reconhecimento imediato pelo publico.
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O simbolo corresponde ao sinal ou sinais da marca e pode ser figurativo ou
abstrato. Este é utilizado nas marcas, por transmitir mensagens adicionais que
reforcam e favorecem a percecao do nome. Ribeiro (2009) diz-nos que, do ponto de
vista da memorizagao, os simbolos facilitam esta tarefa e é frequente descrevermos o
simbolo de uma marca quando nao nos lembramos do seu nome. Mas, apenas as
marcas que ja atingiram um estatuto privilegiado arrisca representar-se apenas pelo
simbolo, em algumas circunstancias. A maioria das marcas se o fizer, ndao serdo

identificadas, ou seja, ndo serao eficazes na sua comunicagao.

- O Logotipo

A grande maioria das pessoas refere-se ao logétipo quando se quer referir a
identificacao grafica de uma empresa, produto, local, etc.

Ribeiro (2009) citando Coelho e Rocha (2007), diz-nos que, logétipo significa tipo
de letra, por isso, constitui apenas a forma tipografica usada para representar o nome
da marca, no entanto, se incluir algum aspeto simbélico, ainda que basico, devera ser
designado como wordmark, uma vez que corresponde a uma palavra com assumido
carater visual.

Este elemento tem, muitas vezes, o mesmo poder do simbolo na Identidade
Corporativa das empresas. Tem de ser claro, simples, objetivo e estara presente nos

mais diversos suportes com 6tima legibilidade.

-ACor

A escolha das cores na criagao de um projeto é de extrema importancia na forma
como a marca é depois percepcionada pelos consumidores, pois as cores tém
significados distintos em diferentes mercados.

Sabe-se hoje que as cores influenciam a mente humana, o que faz com que os
designers tenham de compreender o significado das cores e saber como utiliza-las de

acordo com o desejo dos seus clientes, assim como devem ser capazes de transmitir
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uma determinada mensagem além de gerar uma resposta emocional dos clientes e do
seu publico.
No caso da marca proposta, as cores representam a realidade, por exemplo, o

azul do mar e o verde das montanhas.

- A Marca

A marca é aquilo que a empresa é. O seu nome faz parte da sua marca, assim
como o simbolo e o conjunto dos dois reflete ao publico de que maneira se difere no
mercado.

Tybout e Calkins (2006) definem uma marca como sendo um conjunto de
associagdes ligadas a um nome, sinal ou simbolo, relacionadas a um produto ou
servi¢o. As marcas, pelas palavras dos autores, tém habilidade em impactar o modo
como as pessoas veem os produtos, pois elas normalmente veem um produto ou
servico sempre associado a uma marca.

Para Aaker (1998), uma marca € um nome e um simbolo que identificam e
diferenciam o0s bens e servicos da concorréncia. Para o autor, a marca indica ao
consumidor a origem do produto e diferencia a instituicao das outras que oferecem
produtos semelhantes. As marcas diferem umas das outras através dos produtos, dos

nomes, das embalagens, das estratégias de distribuicao e da propaganda.

1.3.1.4. COMO CRIAR A IDENTIDADE VISUAL DE UMA REGIAO

“A imagem da cidade deve ser clara e precisa, evitando a mutagéo dos seus
elementos de referéncia de forma a que a populagéo reconhe¢a sempre a

mesma entidade.”

(Fragoso, 1999, p.11)
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Na construcdo de uma identidade é importante o contexto social, coletivo e
histérico, independentemente se sdo identidades culturais, territoriais ou visuais.
Tarouco e Reyes (2011) afirmam que as identidades visuais sdao os elementos mais
marcantes que se pode levar e guardar de um determinado lugar, ou seja, sao as
identidades visuais que caracterizam e comunicam os valores de um sitio para milhdes
de pessoas pelo mundo fora. Estas identidades devem ser construidas com base em
pesquisas contextuais que definam aquilo que deve ser percebido pelo publico
consumidor.

Quando se constréi uma ldentidade Visual € muito importante a questdo da
sustentabilidade de forma a que se cuide dos aspetos ambientais, sociais e econémicos
e se descubra alternativas para conservar a vida na Terra sem prejudicar a qualidade
de vida no futuro. Para a construgdao de uma marca com coeréncia e forga, que atinja os
objetivos pretendidos, é importantissimo ter a preocupagao com a forma como se vai
comunicar e criar uma Identidade Visual marcante e sustentavel (Cardoso, 2011).

Para conseguir criar uma Identidade Visual de qualidade deve-se seguir um
processo de construgao. Costa (2008) diz-nos que a primeira fase é a do briefing, onde é
necessario que exista a compreensao total do problema. Segue-se a fase da pesquisa,
que consiste na recolha de toda a informagao necessaria e é uma das fases mais
importantes da metodologia projetual. A fase seguinte é a estruturacdo, onde se
planeia tudo o que se vai fazer depois do problema estar bem definido. A quarta fase é
o brainstorming. Esta técnica propde que um grupo de pessoas (ou individualmente) se
reinam e utilizem os seus pensamentos e as suas ideias de forma a chegarem a um
denominador comum.

A analise de solugdes corresponde a quinta fase que, depois de toda a recolha de
ideias realizada, vai ser feita uma analise tendo em conta as solugdes existentes, de
forma a encontrar a decisao mais adequada para o projeto em questao.

Depois destas fases concluidas, vem a fase do desenvolvimento projetual
propriamente dito, onde se da inicio a toda a elaboracdo de esbocos, esquemas e
desenhos, de forma a conseguir definir a melhor solugao grafica, através de simbolos,

formas, cores, tipografia, texturas, cheiros e sons. Depois de encontrado o grafismo
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certo, passa-se para a realizacdo do projeto, onde sdao desenvolvidas todas as pecas
necessarias.

Neste projeto em particular, o local onde a Identificacdo Visual sera
implementada € um dos pontos mais importantes. Trata-se do projeto de uma
Identidade Visual de um local, neste caso de um municipio, que tem a principal fungao
de projetar a vila da Ribeira Brava pelo pais e pelo mundo, encarregando assim o

design grafico de alcancar a diferenciacao.

Segundo Rijo (2013)
“o designer é um agente ativo na construgdo cultural, pois as escolhas que faz
e as mensagens que transmite sdo um elemento constitutivo de uma realidade
cultural publica. O seu papel é decisivo na comunicagdo, nas relagdes
simbdlicas, assim como no relacionamento dos individuos com a sociedade. O
designer deverd ter a capacidade de transmitir o sentimento de pertenga dos

habitantes e destacar essa mais-valia, comunicando-a para o exterior.”

In BrandTrends Journal, OUT/2013

1.3.2. DESIGN EDITORIAL

Esta vertente do design trata da construcao de livros, revistas, jornais e outras
publicacées. E uma das atividades mais antigas da especializacdo profissional.

Antigamente, a intervencao do design grafico nos livros e outras publicagdes
editoriais ficava restrita a capa e o miolo, por sua vez, recebia um tratamento
mecanizado. Atualmente, percebe-se cada vez mais a importancia de um bom projeto
grafico no momento de exposicao e venda das publicagdes.

Austin e Doust (2008) defendem que o designer editorial tem a fungao de editar e
preparar os originais que lhe sao entregues - sejam textos ou imagens - e compor uma
publicacdo, ou seja, coordena as mensagens textuais e visuais de modo a que a
comunicagao com o leitor seja estabelecida. Tera de compreender, ordenar e

interpretar a informacao transmitida, para que a mesma seja acessivel aos leitores.
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Grade (2013), citando Rocha e Nogueira (1999) afirma que os livros sdao as
publicagdes mais tradicionais e por isso, cada livro dispée de um grande ndmero de
regras de organizagao e disposicao. Nos dias de hoje o designer possui imensas
possibilidades de formatos e de paginacdes que pode aplicar aos seus trabalhos,
sendo por vezes limitado pelos conteddos, pelos custos ou até mesmo pela imaginacao
dos colaboradores.

Haslam (2007) defende que o design editorial define o posicionamento exato de
todos os elementos numa publicacao e para isso, é necessaria a criagao de um layout
da mesma. Este define a disposicao das imagens, o formato e o corpo do texto, que
pode ser trabalhado em relagao ao entrelinhamento, espacejamento e articulagao de
paragrafos. Todavia, a escolha da tipografia é também fundamental, para que o projeto
disponha de uma boa leitura e o leitor sinta conforto visual enquanto o observa.

No design dos livros, em particular, o designer tem de ter em conta inUmeras
restricdes para que o projeto grafico funcione, ou seja, o processo tem de ser idealizado

num todo e nao em partes individuais.

- Formatos

Para Haslam (2007), a relagao entre a largura e a altura da pagina corresponde ao
formato da publicagao.

Tschichold (2007) defende que o criativo deve considerar o destinatario e avaliar
o sistema de leitura e de manuseio, quando projeta um livro. Por exemplo, se a
intengao é fazer um livro de bolso, entao o formato tera de ser pequeno, de modo a que
este caiba num bolso.

Para se selecionar o formato de uma publicacdo deve ter-se em conta os
formatos standards das folhas e rolos de papel, para que nado exista grandes

desperdicios.
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A Organizagao Internacional de Normalizacdo (OIN), em 1975, padronizou os
formatos das folhas de papel, sendo a mais utilizada a série A, que se inicia no A0 e

termina no A12.°

Figura 22 | Esquema de formatos de pagina. (Esquema da Autora, 2016)

- Layout

O formato escolhido para a publicagao ditara a disposi¢cao da pagina. Por norma,
é utilizada uma grelha personalizada que ajudara o designer a definir a posi¢ao dos
textos e das imagens.

Samara (2007) define a grelha como um sistema de planeamento ortogonal que
divide a informacao em partes manuseaveis. O propdsito deste sistema é que a relagao
de escala e disposicao, entre os textos ou as imagens, ajudem o observador a entender
o seu significado.

Haslam (2007) diz-nos que o layout de uma pagina pode ser simétrico ou

assimétrico. Considera-se simétrico, quando a pagina esquerda é o espelho da direita,

® Informacdo recolhida de ADG Brasil
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tendo como linha guia o centro do livro. Nestas paginas, a margem € igual em todos os
lados da folha, ou entdao a margem superior/inferior e a interna/externa iguais entre si.
Grade (2013) citando Haslam (2007), descreve varios modelos de grelhas, dos

quais se destacam os mais comuns:

- Modelo de Villard de Honnecourt - é um sistema de divisdo de pagina que
funciona sobre qualquer formato. Villard propde a divisdo da pagina em 9 partes, quer

de largura, quer de altura, formando 81 quadriculas.

Figura 23 | Sistema de divisdo de pagina de Villard de Honnecourt. (Fonte: Grade, 2013)

- Modelo de Paul Renner - este faz a sua divisao de modo a que todos os
rectangulos resultantes sejam proporcionais a medida origina da pagina, ficando com

um total de 512 esquadrias.
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Figura 24 | Sistema de divisdo de pagina de Paul Renner. (Fonte: Grade, 2013)

- Modelo “Raiz Quadrada” - neste modelo os rectangulos mantém sempre o
mesmo formato e dividem-se pela raiz quadrada do numero de quadrados que se
pretende ter na esquadria. A largura das margens e da posicao da caixa de texto é

encontrada através de diagonais e circunferéncias.
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Figura 25 | Sistema de divisdo de pagina “Raiz Quadrada”. (Fonte: Grade, 2013)

Para além dos modelos apresentados, existem as grelhas modernistas, onde cabe
ao designer definir quantas colunas existirdao na publicacao. Deste modo, existe a

possibilidade de mudar a grelha a cada pagina dupla, o que aumenta o dinamismo do

livro.
Grade (2013), citando Haslam (2007), afirma que dentro das grelhas modernistas
existe uma panoéplia de variagoes, desde varias camadas de grelhas na mesma pagina,

grelhas desenvolvidas segundo elementos tipograficos, espaciais ou factoriais, grelhas

partindo de quadrados métricos, etc.

- Tipografia

Com o aparecimento dos computadores, a tipografia teve uma grande evolugao,
passando a existir um numero infindavel de fontes tipograficas e ainda a possibilidade

de criagao da propria fonte, de modo a que esta se adapte ao projeto a desenvolver.
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Grade (2013) refere que todo o projeto tipografico requer atengcdo em varios
pontos, desde o desenho dos tipos, passando pelo espacamento, entrelinhamento até

a dimensao da propria fonte.

Espagamento

Altura

Entrelinhamento

Figura 26 | Espacamento e entrelinhamento na tipografia. (Esquema da Autora, 2016)

Grade (2013) aponta que num livro tradicional o texto é hierarquizado, ou seja, o
corpo de texto, os titulos subtitulos, notas de rodapé e cabecalhos, sao distinguidos
através do tamanho da fonte, cor e entrelinhamento.

O fator mais importante de uma publicacado é, sem duvida, a legibilidade, porque
sem ela o livro perde o seu proposito. No entanto, esta pode comprometer-se se a
tipografia nao for a mais correta.

No entanto, Hulburt (1986) frisa que é necessario que o designer tenha
consciéncia da importancia da legibilidade, mas que a escolha de uma boa tipografia
nao salva um mau conteuldo, isto é, se o texto for aborrecido, o leitor podera terminar a

sua leitura antes do final do livro.
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CAPiTULOIII

2. METODOLOGIA

2.1 PROCESSO METODOLOGICO

Em termos metodologicos, este projeto desenvolveu-se em varias etapas. Depois
de colocadas algumas questdes iniciais sobre 0 modo como se poderia intervir na
comunidade da Ribeira Brava de forma a dar-lhe uma maior visibilidade, o modo como
o design poderia contribuir para criar uma imagem visual de qualidade para identificar
e divulgar a Autarquia, colocamos a seguinte questao de investigacao - Como se pode
desenvolver o turismo de uma regido através do Design? - iniciou-se uma etapa de
recolha de informacao sobre o tema.

Na Revisao de Literatura, foram desenvolvidos temas importantes para a
contextualizacao e desenvolvimento de todo o projeto, como o turismo sustentavel, a
historia, a geografia e cultura locais e regionais, o design visual e editorial e a
identidade visual. Nos topicos histéria, geografia e cultura locais e regionais destaca-se
o Concelho da Ribeira Brava, onde existe patrimoénio arquiteténico, etnografico e
natural. Foram feitas leituras referentes aos topicos relevantes, o que associado a
vivéncia do autor e a sua observacao das questdes locais, levou a formulagao da
seguinte hipotese: O Design pode promover o turismo na Ribeira Brava.

Para operacionalizar todo o processo utilizou-se uma metodologia nao
interventiva com a Pesquisa de Campo.

Os métodos utilizados para a recolha de informacao foram os registos
fotograficos, pesquisa documental e recolha de informacgdes junto de habitantes com
testemunhos diretos. Seguiu-se uma analise e sintese dos dados recolhidos.

Foi ainda estudado um exemplo de uma situacao de referéncia: as Aldeias de
Xisto. Estas apostaram num projeto com grande importancia no Turismo Sustentavel

desenvolvendo, em termos de Identidade Visual, uma marca que as representa.
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Relativamente ao Caso de estudo foi caracterizado o municipio da Ribeira Brava,
situado na costa sudoeste da Regidao Autonoma da Madeira, de onde se partiu para a
construcao do projeto. Este consistiu na criacdo de uma nova Identidade Visual, no
desenvolvimento de propostas para valorizar a oferta de turismo, quer em termos de
objetos a comercializar, quer de percursos e roteiros alternativos, quer mesmo de
sugestdes de experiéncias gastrondmicas, que se concretizou num Guia Turistico.

Para a construcdao da marca grafica, a fase de Definicao Conceptual iniciou-se
com a representacao de um Mind Map - que é um diagrama usado para delinear
visualmente informacdes e que é criado a partir de uma Unica palavra ou texto
colocada no centro, para que as ideias associadas, palavras e conceitos, sejam
adicionados - e um Mood Board - que € um conjunto de imagens que expressam um
determinado tema ou assunto, muitas vezes usado para gerar ideias ou conceitos.
Ambas as formas de representacao contribuiram para alcancgar o conceito final.

Ap6s a Definicao Conceptual, foi desenvolvido o projeto propriamente dito. Este
dividiu-se ainda em duas fases: a criacdo da Identidade Visual e a constru¢ao de um
Guia Turistico para o concelho da Ribeira Brava. Primeiro foi trabalhada a Identidade
Visual, através do simbolo e do logbtipo que, conjugados, deram origem a marca
institucional representativa do municipio. Seguidamente, a mesma foi enviada para
validagao de peritos, pessoas ligadas a area do Design Grafico e de Comunicagao
Visual. Estes deram o seu parecer acerca da marca grafica criada e, consequentemente,
foram feitas alteragdes no seu desenho final com base nas varias opinides e sugestoes.

Com a marca definida, foi realizada a sua normalizagao através da produgao de
um Manual de Normas, onde foram apresentadas as formas de construcdao da marca e
todas as possibilidades de utilizagao da mesma.

No que diz respeito ao Guia Turistico, este foi criado com base numa grelha de
paginacao e normalizado posteriormente.

Finalmente, com o projeto concluido, validamos a hipdtese e retiramos as

conclusdes finais desta investigagao.
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2.2. PESQUISA DE CAMPO : O MUNICIiPIO DA RIBEIRA BRAVA

No que diz respeito a Pesquisa de Campo, muitas coisas foram feitas para uma
recolha de informacgao detalhada necessaria para o desenvolvimento do projeto.

Um dos métodos utilizados nesta fase foi o registo fotografico. Aqui, registou-se
tudo o que o municipio tem para oferecer, desde as paisagens de verde intenso,
miradouros, levadas, casas, artesanato, até a gastronomia e aos alimentos tipicos.

Durante a pesquisa, foi realizada uma visita guiada ao Museu Etnografico da
Madeira, realizada no dia 16 de Margo de 2016 e acompanhada pelo Dr. César Ant6nio
Ferreira, licenciado em Antropologia pela Universidade Nova de Lisboa, que forneceu
panfletos e alguns textos sobre o concelho, importantes para esta investigagao. No
local, todas as salas foram observadas e fotografadas.

Desta forma e, depois deste levantamento concluido, foi feita uma analise e
sintese dos dados recolhidos para que apenas a informacdo mais relevante fosse

tratada e utilizada.

2.2.1. CARACTERIZAGAO DO MUNICIPIO DA RIBEIRA BRAVA

“(...) e pozeram muitos dias no caminho até chegarem dahi a trés léguas a uma furiosa
ribeira, na praya da qual estava aguardando o capitam, que em terra desembarcara, e
tinha ahi tragcado huma povoagdo, a que deu nome Ribeira Brava, pela que corria neste
logar(...)”

in Saudades da Terra de Gaspar Frutuoso
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MUNICIPIO DA RIBEIRA BRAVA

ARe)Revista
@D Trimestral

Figura 27 | Marca atual do Municipio da Ribeira Brava. (Fonte: http://www.cm-ribeirabrava.pt)

Na atual marca do municipio podemos encontrar varios erros. Desde o desenho
vetorial pobre do simbolo, até a falta de harmonia deste com o logétipo. A escolha
cromatica ndo é a mais adequada e o log6tipo, da maneira que esta posicionado, cria
um conjunto a parte do simbolo. Ou seja, quando se realiza uma marca, pensa-se na
marca como o conjunto dos dois elementos e ndao em elementos separados.

Desta forma, a marca apresentada nao representa o local da melhor forma.
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Figura 28 | Vila da Ribeira Brava. (Fotografia da Autora, 2016)

A Ribeira Brava (Figura 28) é um municipio portugués da Regiao Autonoma da
Madeira. Tem 65,40 km? de area e cerca de 13 375 habitantes (2011) e esta subdividido

em quatro freguesias: o Campanario, a Ribeira Brava, a Serra de Agua e a Tabua.

2.2.1.1 PATRIMONIO CULTURAL

- Igreja Matriz da Ribeira Brava

Figura 29 | Igreja Matriz da Ribeira Brava durante a festa de S. Bento, realizada em Marco. (Fotografia da
Autora, 2016)
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- Igreja do Campanario

Figura 30 | Igreja do Campanario. ( Fotografia da Autora, 2016)

- Forte de Sao Bento

Figura 31 | Forte de Sdo Bento. (Fotografia da Autora, 2016)
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- Solar dos Herédias

Figura 32 | Solar dos Herédias. (Fotografia da Autora, 2016)

- Museu Etnografico da Madeira / Antigo Convento Franciscano

Figura 33 | Museu Etnografico da Madeira e antigo Convento Franciscano. (Fotografia da Autora, 2016)
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- Igreja da Serra de Agua

Figura 34 | Igreja da Serra de Agua. (Fotografia da Autora, 2016)

- Igreja da Tabua

Figura 35 | Igreja da Tabua. (Fotografia da Autora, 2016)
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2.2.1.2. ARTESANATO

- 0 Bordado

“(...) O bordado era a parca subsisténcia de muitas familias e muitas mulheres,
especialmente da Ribeira Brava e do Campandrio, dedicavam-se a esta tarefa. Na Madeira,

durante a Ultima Grande Guerra, até alguns homens tiveram que bordar para matar a fome

aos filhos.”

in Ilha da Madeira - Roteiro Histdrico - Maritimo, Jodo Adriano Ribeiro

Figura 36 | Bordadeira e 0 Bordado Madeira. (Fonte: https://goo.gl/images/igx53E)

- ATapecaria

Figura 37 | Artesa a produzir tapecaria. (Fotografia da Autora, 2016)
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- Artigos em Cana Vieira

g il

L

.l

Figura 38 | Gaiolas e cestos feitos em canas vieiras, sdo artigos muito comuns no artesanato
ribeirabravense. (Fonte: http://www.cm-ribeirabrava.pt)

- Artesanato em Fosforos

Figura 39 | Barco construido com fosforos. (Fonte: http://www.cm-ribeirabrava.pt)
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2.2.1.3. GASTRONOMIA

- Bolo Preto

O bolo preto é uma das receitas mais conhecidas da dogaria regional madeirense,
muito usado como bolo de casamento dos noivos camponeses ou nos festejos
natalicios. Sdo poucas as casas que, na Madeira, ndao tém este bolo na mesa da

consoada.

Figura 40 | Bolo Preto. (Fonte: http://www.cm-ribeirabrava.pt)

- Acorda

Em comparagdo aos outros pratos madeirenses, pode parecer um pouco

desconsolado, mas é tipico e agradavel.

Figura 41 | Acorda madeirense (Fonte: http://www.cm-ribeirabrava.pt)
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- Bolo do Caco

>

Figura 42 | Bolo do caco. (Fonte: https://goo.gl/images/pdPVXn)

Outra especialidade da cozinha madeirense, € um género de pao, mas a diferenca
€ que logo que a massa levede, talham-se os bolos, achatam-se e colocam-se a cozer

num caco'.

- Bolo de Mel

Mundialmente conhecido, o bolo de mel é feito com mel de cana sacarina.

Figura 43 | Bolo de mel. (Fonte: https://goo.gl/images/NzvwQ8)

! Tabuleiro de barro ou de ferro colocado em cima de brasas
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- Broas de Mel

O ingrediente principal das broas de mel também é o mel de cana sacarina.

Figura 44 | Broas de Mel. (Fonte: https://goo.gl/images/Wsczdb)

- Espetada Madeirense

A espetada madeirense é, provavelmente, o prato mais consumido em
piqueniques, em festas e romarias das ilhas da Madeira e do Porto Santo, nas quais os

varios agougues colocados a disposi¢ao de todos expdem carne para todos os gostos.

Figura 45 | Espetada Regional. (Fonte: https://goo.gl/images/I8e0GK)
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- Inhame

A maioria da producgao de inhame é utilizada para alimentacdao humana, em geral

consumido diretamente sob a forma de vegetal cozido.

Figura 46 | Inhame. (Fonte: https://goo.gl/images/M4AFbo)

- Poncha

A poncha é a bebida mais conhecida e tradicional da Madeira, pois é

confeccionada com aguardente de cana sacarina.

Figura 47 | Poncha regional. (Fotografia da Autora, 2016)
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- Sopa de Trigo

Figura 48 | Sopa de Trigo. (Fonte: https://goo.gl/images/mfsqf2)

2.3. CASO DE REFERENCIA

Neste topico é apresentada uma analise de um caso de referéncia, com o objetivo
de mostrar outros projetos relacionados com a Identidade Visual de um territorio, de
forma a perceber quais os pontos importantes ou comuns que podem ser

desenvolvidos.

2.3.1. ALDEIAS DO XISTO

2.3.1.1. O PROJETO

A Rede das Aldeias do Xisto é um projeto de desenvolvimento sustentavel, de
ambito regional, liderado pela ADXTUR - Agéncia para o Desenvolvimento Turistico das
Aldeias do Xisto, em parceria com 21 municipios da Regido Centro e com mais de 70
operadores privados que atuam no territorio. A Agéncia para o Desenvolvimento
Turistico das Aldeias do Xisto congrega, assim, as vontades publicas e privadas de uma

regidao, que se reveem na gestao partilhada de uma marca, na promogao conjunta de
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um territorio, na criacdo de riqueza através da oferta de servigos turisticos e,
finalmente, na preservacao da cultura e do patrimoénio do mundo rural beirdao (ADXTUR
- Aldeias do Xisto, 2008).

A marca Aldeias do Xisto representa a oferta de servigos turisticos dos seus
associados (hotéis, pousadas, alojamento em espaco rural, restauracao, animacgao
turistica e comércio tradicional) articulada com o Calendario de Animagao das Aldeias
do Xisto, sem nunca perder de vista aquilo que é o seu ADN: o bem-estar e a qualidade
de vida das populagdes locais. Hoje, este territério oferece uma marca diferenciadora e
identitaria, que promove os valores Unicos do territorio, a sua oferta turistica e os
servicos e produtos dos seus parceiros, através de um calendario de eventos culturais

Unicos, criativos e diretamente ligados as tradi¢des locais.

2.3.1.2. IDENTIDADE VISUAL

As Aldeias do Xisto tém uma marca (figuras 49) que as identifica em varias

situagoes.

ALDEIAS DO

XISTO

A descoberta comega aqui

Figura 49 | Marca da Identidade Aldeias do Xisto e marca da Identificacdo da loja das Aldeias do Xisto
(Fonte: https://goo.gl/images/zZk89p e https.//goo.gl/images/VaKZZj)
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2.3.2. SINTESE DOS DADOS RECOLHIDOS

Relativamente as Aldeias de Xisto, considerou-se ser um projeto de grande
interesse por se preocupar com o desenvolvimento sustentavel da Regiao Centro de
Portugal. Para isso, as Aldeias do Xisto partilham a gestdao de uma marca, que tem
como objetivo preservar a cultura e o patrimoénio Beirao, preocupando-se com o
desenvolvimento do territério, contra a desertificagdo humana e o esquecimento das
tradigoes.

Um dos pontos importantes deste projeto assenta na preocupagao constante
com o bem-estar e a qualidade de vida das populacoes residentes, ou seja, é
importante o desenvolvimento econémico para se obter um futuro melhor, chamando
turismo para a regiao, mas sem esquecer quem a frequenta no seu dia-a-dia, de modo a
nao se sentirem "invadidos" na sua proépria casa.

Relativamente a Ribeira Brava concluimos que pela riqueza existente, no projeto
propriamente dito teriam de ser considerados com igual valor os monumentos-

patriménio edificado e a paisagem - patrimoénio geografico natural.
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CAPITULO Il

3. PROJETO

3.1. DEFINIGAO CONCEPTUAL

Neste tépico, a definicao conceptual foi abordada através da apresentagao de um
Mind Map e de um Mood Board, que representam através de palavras e imagens o con-

ceito deste projeto, respetivamente. Por fim, é apresentado o conceito por escrito.

3.1.1. MIND MAP
MERCADO
MUNICIPAL RESTAURANTES
MUSEU CEMITERIO HUMILDADE
PARQUE
INFANTIL BIBLIOTECA HONESTIDADE
HOTELARIA
: ACOLHEDORES
IGREJAS [l CAFE HOTEL
] HABITANTES
AGRICULTURA _m
INFRA-ESTRUTURAS SIMPLICIDADE

ATIVIDADES BELEZA

ECONOMICAS VILA RUAS

" RIBEIRA BRAVA GASTRONOMIA BOLO

PECUARIA ﬁ DO CACO
ey | | o B | L

| TRILHOS | i PATRIMONIO TRIGO

SERRAS || PRAIA .TRADlCAO u ESPETADA
CAMINHADAS BROAS
RIBEIRA IGREJA MATRIZ | JFORTE BOLO DE DE MEL
ARRAIAIS RIBEIRA BRAVA MEL

ATIVIDADES IGREJA DA

IGREJADO JSERRA DE AGUA
CAMPANARIO

MUSEU

4 FREGUESIAS [l'GREJA DA I ETNOGRAFICO
1 TABUA

ARTESANATO

TRILHOS TRILHOS TRILHOS | TRILHOS

RIBEIRA CAMPANARIO SOLAR DOS
BRAVA HEREDIAS
SERRA DE TABUA
AGUA

Figura 50 | Mind Map do projeto. (Esquema da Autora, 2016)
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O Mind Map apresentado acima reune todas as particularidades do Concelho da
Ribeira Brava, as suas tradi¢des, infraestruturas, natureza, atividades econémicas, pa-
triménio, gastronomia, a vila e os seus habitantes.

Através dele foram identificados pontos relevantes para serem desenvolvidos
neste capitulo, através do desenvolvimento de uma marca representativa do Municipio

e de um Guia Turistico.

3.1.2. MOOD BOARD

Figura 51 | Mood Board do projeto. (Esquema da Autora, 2016)
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O Mood board demonstra o ambiente do concelho da Ribeira Brava. As paisagens
de cortar a respiracao, sao o que mais atrai o olhar de quem a visita. A natureza esta

presente em todo o concelho.

3.1.3. CONCEITO

Os locais sempre foram marcas, no sentido mais verdadeiro da palavra. Este facto
ndo sera aceite por todos, mas os paises trabalham no seu branding deliberada e sistema-
ticamente ha séculos. (Ribeiro, 2009)

Sousa (2007) afirma que hoje em dia, a maior parte dos locais utiliza, consciente-
mente, a marca, tendo como objetivo comum o crescimento, o turismo, o comércio e
uma imagem positiva. O conceito de marca de uma cidade, regido ou nacdo representa a
combinacdo de contributos de varias disciplinas, que tém como objetivo a criacdo de uma
marca local forte e reconhecida por todos.

A Ribeira Brava é uma vila tipicamente madeirense em tudo o que a envolve, desde
as paisagens verdes ao imenso mar azul que a rodeia e tem um grande interesse turistico
também pelo seu patriménio monumental, arquitectdnico, cultural e etnografico.

Deste modo, este projeto representa caracteristicas como a tradicdo, a simplicida-
de, a confianga, o compromisso e a proximidade, que estao na base da criagdo da Identi-

dade Visual do concelho.

3.2. IDENTIDADE VISUAL

Tendo em conta a definicao conceptual explicada anteriormente, foi criada uma
marca representativa do Municipio da Ribeira Brava.

Ao construir-se uma marca territorial, € necessario representar o sitio onde esta
vai ser implementada, refletindo a cultura do local e tudo o que a envolve, mas sempre
com a preocupacao de que esta marca permaneca no futuro. E uma marca que retrata

o passado, vive no presente e crescera no futuro.
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Relativamente a construcdo desta, esta dividida em duas fases: a construgao do

simbolo e a construgao do logétipo.
3.2.1. VALIDAQI\O POR PERITOS

A Marca Grafica do Municipio da Ribeira Brava foi construida numa primeira fase
e, em seguida enviada, juntamente com um questionario, a docentes e profissionais da
area do Design Grafico para que dessem a sua opinido e avaliassem a solugao proposta
na qualidade de peritos.

Na figura 52 é apresentada a marca na sua versao inicial, a que foi enviada aos
peritos. Sobre este desenho, as criticas apontadas centraram-se na alteracao da caixa
de texto “Ribeira Brava” para minudscula por ser mais dinamica; na alteragao da escala
para garantir melhor legibilidade; na modificacdao das ameias da torre, tornando-as
mais definidas e redesenhar o perfil do Forte. Também foi opinado que o desenho e a
geometria da marca fossem construidos tendo como base uma grelha e que as ondas e
as montanhas fossem criadas através de uma métrica de proporgao para as aberturas,

fazendo com que o olho agrupasse melhor as formas. (Ver Apéndice 5)

RIBEIRA BRAVA

MUNICIPIO

Figura 52 | Versao inicial da marca, enviada aos peritos
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3.2.2. REDESIGN DA MARCA

Com base nas alteragdes propostas, foi criada a versao final e principal da marca
grafica. Esta, com a caixa baixa e bold em “Ribeira Brava”; a palavra “Municipio” foi en-
grossada para que tivesse uma melhor leitura; a marca foi redesenhada em cima de

uma grelha e o desenho vetorial foi melhorado.

RIBEIRA BRAVA Ribeira Brava

v , a g ¥/ municirio
MUNICIPIO

Figura 53 | Comparagéo da marca inicial com a final

3.2.3. SIMBOLO

O simbolo da marca representa o Forte de Sdo Bento, por ser o elemento mais re-
presentativo do municipio.

O desenho do forte recortado na forma das montanhas, tem a ribeira na parte in-
ferior, entre as conjugacgdes de cores.

A forma que as montanhas tomam, tem a sua razao de ser para que, visualmente,
se relacione e agrupe melhor as proporgdes juntamente com as ondas, tomando uma
forma mais circular.

No caso do simbolo da marca Ribeira Brava, as cores escolhidas sdo baseadas nas
cores reais, a excecao do Forte de Sao Bento, que € um recorte, o que faz com que o

simbolo seja uma representacgao estilizada do real.
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Figura 54 | Inspiracdo e simbolo da marca Ribeira Brava. (Fotografia da Autora, 2016)

O processo de construgao do simbolo passou pela simplificacao das formas do
Forte de Sao Bento, das montanhas e da ribeira. As formas com vértices das montanhas
foram substituidas para formas arredondadas, para nao se tornar tao agressivo visual-

mente.
3.2.4. LOGOTIPO

Para a construcao do logotipo foi escolhida a tipografia Source Sans Pro Bold e
SemiBold, pelo desenho dos seus caracteres. E uma tipografia sem serifas humanista,
que favorece os conceitos de simpatia e proximidade da marca, fornecendo-lhe tam-
bém rigor e contemporaneidade. Estes conceitos sao conseguidos através dos tragos e
da falta de serifas na tipografia. Foi utilizada caixa alta e baixa para dar dinamismo a

marca e se ajustar ao simbolo.

Ribeira Brava
MUNICIPIO

Figura 55 | Logétipo da marca Ribeira Brava
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O logétipo apresenta-se no azul mais escuro, utilizado também no simbolo, por-
que é a cor que oferece mais garantias de contraste e estabelece continuidade visual

entre o simbolo e o logétipo.
3.2.5. MARCA GRAFICA

A combinacao do simbolo com o log6tipo da origem a Marca Grafica (figura 56)

do Municipio da Ribeira Brava.

Ribeira Brava
. MUNICIPIO

Figura 56 | Versdo principal da marca grafica do Municipio da Ribeira Brava

Consoante as situagdes, pode ser utilizada a versao principal ou as versoes se-
cundarias, sendo preferivel a utilizagdo da principal, sempre que possivel. As outras

versoes sé poderao ser utilizadas quando a principal ndo se adaptar.

3.2.6. NORMALIZAGAO DA MARCA

A normalizagdao da marca é apresentada num Manual de Normas Graficas que es-
tabelece e apresenta toda a normalizacdo e construcdao da marca e possiveis utiliza-
¢oes. Este Manual contém as varias versdes da marca, grelhas de propor¢dao, margens
de seguranca a serem respeitadas, testes de positivo e negativo, as cores utilizadas, a

tipografia, redugées maximas da marca, comportamentos em fundos de cor, de forma
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a perceber-se como a marca reage nessas situacoes e as opgoes pela melhor solucdo de
utilizacao e, por fim, testes em fundos fotograficos e 0 modo como ela deve ser aplica-
da a varios suportes. (Manual de Normas completo no Apéndice 1)

Em seguida sdao dados alguns exemplos de aplicagao da marca:

4 . . cttcorreios

n Ribeira Brava

w MUNICIiPIO TAXA PAGA
CONTRATO 0123456789

Rua do Visconde N°56 | 9350-213 Ribeira Brava, Madeira, Portugal

TELEFONE: 291 952 548 | geral@cm_ribeirabrava.pt

Ribeira Brava
MUNICIiPIO

Figura 57 | Envelope do Municipio
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RICARDO NASCIMENTO

Presidente

Ribeira Brava Rua do Visconde N°56
MUNICIPIO
9350-213 Ribeira Brava
Madeira, Portugal
TELEFONE: 291 952 548

gabinete-da-presidencia@cm-ribeirabrava.pt

Figura 58 | Cartdo de Visita

"1 & A IR\

Ribeira Brava

a MUNICIiPIO

Sara Isabel Abreu Alves
Caminho do Cabouco N°95, Sitio de Sdo Jodo
9350-141, Ribeira Brava

Exma. Sara Alves,

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Aliquam consectetur
consequat lectus nec rhoncus. Vestibulum ut enim a tellus feugiat bibendum. Cum
sociis natoque penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus mus.
Phasellus a gravida dui, vitae iaculis turpis. In tristique nibh vel ligula faucibus, ut
vehicula ipsum varius. Nunc id laoreet erat. Cras nisl lorem, rutrum nec magna et,
convallis efficitur sapien. Phasellus volutpat tempor risus, maximus ullamcorper diam
lacinia et. Vestibulum finibus augue at felis iaculis fermentum. Mauris interdum gravi-
da molestie. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Quisque facilisis
felis a sapien varius, vel placerat ex varius. Phasellus interdum tortor non nibh moles-
tie malesuada. Nulla pellentesque, est in ullamcorper hendrerit, enim libero tempus
enim, ac semper eros justo eu est. Pellentesque aliquet diam ut enim dictum hendre-
rit. Proin tincidunt sem eu velit molestie, id elementum lectus condimentum.
Phasellus sed justo libero. Vivamus fermentum nisl a libero accumsan aliquam. Ut nec
arcu diam. Curabitur eget rutrum felis, eget rutrum dui. Interdum et malesuada fames
ac ante ipsum primis in faucibus. Etiam quis hendrerit mauris, eget tempus dui.
Aliquam ac quam sit amet nibh pretium tincidunt id dignissim tellus. Vivamus dignis-
sim placerat tortor, nec cursus metus congue ac.

Com os melhores cumprimentos,

Ao

Presidente da Camara Municipal da Ribeira Brava

Rua do Visconde N°56 | 9350-213 Ribeira Brava | Madeira, Portugal
TELEFONE: 201952 548 | FAX: 201 952 182 | geral@cm_ribeirabrava.pt

Figura 59 | Papel de carta do Municipio
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L .
Ribeira Brava
MUNICiPIO

Figura 60 | Proposta de carrinha de servigo para o Municipio

Ribeira Brava
a . MUNICIPIO

Ribeira Brava
. MUNICIiPIO
MUNICIPIO DA RIBEIRA BRAVA

Rua do Visconde N°56
9350-213 Ribeira Brava
Madeira, Portugal
TELEFONE: 291 952 548
geral@cm_ribeirabrava.pt

Figura 61 | Cartdo de cumprimentos do Municipio
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3.3. DESIGN EDITORIAL — GUIA TURISTICO

Para a promog¢ao do municipio da Ribeira Brava foram pensadas diversas solu-
¢oes que correspondessem ao pretendido. Chegou-se a conclusao que um Guia Turisti-
co com todas as informacgdes sobre o concelho ajudaria nesse sentido, desde que o
préoprio fosse chamativo, original, organizado e com contetdos de interesse. Desta
forma a publicagao foi organizada seguindo um sistema sensorial, porque uma viagem
mexe com todos 0s nossos sentidos.

Dentro do guia, o utilizador tera um suplemento de roteiros e levadas, que podera
ser retirado do interior do livro para que possa ser utilizado separadamente quando se
pretender fazer um percurso individual de apenas uma levada.

Foi criado também um mapa desdobravel que contém um mapa da Ilha da Madeira
na sua totalidade e outro do centro da vila da Ribeira Brava, legendado com uma série de

pictogramas que facilitam a compreensao deste.

y Ribeira Brava
V MUNICiPIO

GUIA TURISTICO

- RIBEIRA BRAVA
Vﬂ. MUNICIPI0 MUNICIPIO

Figura 62 | Capa do guia turistico
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3.3.1. CONTEUDOS

Como referido anteriormente, o Guia Turistico da Ribeira Brava, no seu interior,
esta dividido como um percurso sensorial, ou seja, os capitulos que o dividem sao rela-
cionados com os 5 sentidos.

Quando se abre a publicacado o utilizador pode encontrar as indicagdes para che-
gar a vila, um pouco da sua histéria e ainda a sua divisao por freguesias. Seguidamente
apresenta-se o capitulo do Alojamento. Este, oferece uma pandplia de hotéis, residen-
ciais e guesthouses ao servigo do turista, com todos os contatos, fotografias e moradas

dos mesmos.

Solar dos Herédias CONTATOS UTEIS
Cais da Ribeira Brava

Museu Etnografico da Madeira

Miradouros

Taberna da Poncha

Faja dos Padres

Calhau da Lapa SUPLEMENTO ROTEIROS | LEVADAS
CHEIRAR Levada do Norte - Cabo Girdo / Boa Morte
S Caminho Real da Encumeada

Praia
Levada Nova

Serra

SENTIR

Bordado Madeira
Tapegaria

Artesanato em Cana Vieira
Artesanato em Fésforos

OUVIR

Brinquinho
Eventos, Festas e Romarias

SABOREAR

Restaurante & Grill Muralha
Restaurante Borda d’Agua
Restaurante D.Luis

Restaurante Residencial Encumeada
Restaurante Vista Alegre
Restaurante Faja dos Padres
Restaurante O Quartel

Restaurante La Parreira

Figura 63 | Segunda e terceira paginas do indice do guia turistico.
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A partir daqui comecga a organizagao do percurso sensorial do livro. O capitulo
“Ver” é o primeiro dos sentidos que a Ribeira Brava desperta no turista que a visita e,
dentro deste, o utilizador tem uma lista de locais de interesse para visitar. De seguida,
no capitulo “Cheirar” foi criado um género de comparagao entre a praia e a serra, duas
das melhores coisas que este municipio tem para oferecer. A préxima parte é “Sentir”.
Aqui, o utilizador tem explicagdes acerca do artesanato madeirense e ribeirabravense.
Segue-se o capitulo “Ouvir” (Figura 64), onde se fala do brinquinho! e se apresenta uma
lista de festas, arraiais e romarias existentes no concelho e que tanta fama tém na regi-
ao. A parte seguinte é “Saborear”. Nesta, sao apresentados os melhores restaurantes e
locais onde se pode usufruir de uma bela refeicao tipicamente madeirense.

Por fim, e para fechar o guia, sdo apontados os contatos Uteis em caso de ocorrer

qualquer tipo de emergéncia.

S

Figura 64 | Exemplo de um dos separadores de duas paginas do guia turistico. (Fotografia da Autora,
2016)

! Instrumento musical tipico do folclore madeirense, constituido por bonecos de madeira, com caricas e cas-
tanholas, que sdo dispostos numa cana e movimentados por um eixo vertical, in Dicionario Priberam
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No Suplemento “Roteiros & Levadas” sao apresentados trés percursos existentes
no concelho, acompanhados pelos mapas individuais e as informacdes Uteis sobre os

mesmos.

3.3.2. NORMALIZAGAO DO LIVRO

O Guia Turistico da Ribeira Brava (Apéndice 2), é um livro para ser manuseado e,
por isso, tem de ser publicado com dimensdes pequenas. O formato escolhido foi o A5 (
148 x 210 mm), com 2 cm de margem em todos os lados e tem um total de 60 paginas.

Foi aplicada uma grelha de 4 colunas e a tipografia utilizada na publicagao é a
Source Sans Pro nas suas diferentes variantes de tipo e corpo.

Relativamente ao Suplemento de Roteiros & Levadas, este tem um formato de
128 x 190 mm, precisamente para caber dentro do guia e poder ser retirado quando ne-
cessario. O mesmo tem um total de 10 paginas e a tipografia utilizada é igualmente a

Source Sans Pro mantendo a coeréncia formal entre todas as pegas.

BEM VINDO A RIBEIRA BRAVA

0 concelho da Ribeira Brava ocupa uma drea de 65 Km’, abrange quatro
freguesias: Campanirio, Ribeira Brava, Serra de Agua e Tabua e tem um
total de 12 400 habitantes, aproximadamente.

0O municipio é limitado a oeste pelo concelho da Ponta do Sol, a norte
por S. Vicente, a este por Camara de Lobos e a sul pelo Oceano Atlantico.
Possui um clima de influéncia maritima, com verdes amenos, em que
a temperatura média ronda os 24° C e invernos também amenos, com
temperaturas, geralmente, por volta dos 17° C.

Asua morfologia é bastante acidentada, destacando-se montes como o
Pico da Senhora da Ajuda (1369 m), Pedras (1512 m) e Terra Cha (1207
m). Oedificado encontra-se no fundo de um vale estreito por onde passa
aribeira com o mesmo nome do concelho.

A vila possui diversos cafés e esplanadas e é, com certeza, um local
bastante agradavel para se apreciar as paisagens.

Figura 65 | Pagina de boas vindas do guia turistico
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0 concelho da Ribeira Brava é composto pelas fregue-
sias da Ribeira Brava, Tabua, Campanario e Serra de
Agua.

Por alguns considerada paréquia desde 1440, a Ribei-
ra Brava parece-nos enquadrar-se antes no grupo de
parbquias criadas nos anos que se seguiram a morte do
infante D. Henrique, em 1460. A prové-lo, estd o facto de
haver noticia do seu capeldo em 1461.

A primitiva paréquia de Atabua teve origem na capela
da Santissima Trindade, que depois deu lugar a de N.*
Sr.2 da Conceigdo. Sabemos que a 2 de julho de 1743
era curato paroquial. A freguesia era conhecida como
Atabua, mas, a partir de 1838, o P.e Anténio Francisco
Drummond e Vasconcelos alterou a forma primitiva para
Tabua. A 18 de outubro de 1881, a freguesia foi anexada
20 concelho da Ponta do Sol e ai se manteve até 1914,
altura em que foi desanexada para ser incluida no novo
concelho da Ribeira Brava.

Criada em 1556, a paréquia e agora
freguesia do Campandrio esteve sub-
ordinada a diversos municipios ao
longo do seu percurso histérico. De
1855 a 1867, pertenceu ao municipio
de Camara de Lobos, mas, com a sua
extingdo, passou para o do Funchal.
Em 1914, com a criagdo do novo con-
celho da Ribeira Brava, deixou de
pertencer a Cimara de Lobos. A freg-
uesia da Serra de Agua estava anex-
ada ao concelho de Ponta do Sol até
1914, altura em que foi criada por al-

Figura 66 | Exemplo de paginas do guia turistico

POUSADA DOS

vara régio de 28 de dezembro

a 26 de janeiro de 1508, Jodo
de C i Jodo de Me-

de 1676, i apenas
em 1680. Até 1502, data da
criagdo do municipio da Ponta
do Sol, estas freguesias esta-
vam integradas no concelho do
Funchal, passando desde entdo
para o concelho entretanto cria-
do. Durante muito tempo, esta
foi uma area importante para o
Funchal, sendo considerada a
sua quinta. Deste modo, muitas
das familias mais importantes
tinham casa na cidade e par-
ticipavam ativamente na vida
municipal. Para além disso, o
lugar foi adquirindo importan-
cia, em termos administrativos
e fiscais. Por outro lado, encon-
tram-se h bons da Ribei-

deiros, Diogo de Teives e Jodo
Gongalvez, 0 Mogo. Ha ainda
a representagdo delegada no
local, através do juiz pedineo
(1491), que, em 1583, acumu-
lava as fungbes de alcaide.
Ainda em 1495, sabemos que
o procurador do capitio do
Funchal apresentou alguém
para o cargo de alcaide peque-
no, com fungdes na justica lo-
cal, havendo ainda um escrivdo
do judicial, que surge referido
em 1586. A 5 de julho de 1508,
Vasco Gongalvez compareceu
no Funchal, em vereagdo, para
tomar posse do cargo e fazer

ra Brava na vereagdo funcha-
lense, sendo referidos como tal,

Em 1527, foi elei-
to Lopo Machado para juiz do
lugar, mas este pediu escusa do

TuRisTICO

CASA DAS TERGAS

VINHATICOS
Situada no alto das mon-
tanhas da Madeira, tem vista

Situam-se na Tabua, a4 Km
do centro da vila. Dispde de
suites independentes, con-

panoramica sobreailhae
acesso a trilhos famosos.

struidas em pedra dentro de
um jardim tropical.

QUINTA DO CABOUCO
Mansdo construida no século
XVIIl com amplos jardins organi-
cos, repletos de arvores de fruto
e legumes.

VILA BRAVA

Localizada na Ribeira Brava, dis-
poe de uma piscina ao ar livre,
com 3 apartamentos, rodeada
de jardins e vista panoramica
sobre o mar.

DAZKARIZEH 73

E na sua esséncia uma homenagem
2o intercdmbio cultural resultante
da “Epopeia dos Descobrimentos”.
A decoragdo, vegetacdo luxuriante,
pormenores arquiteténicos, trajes
e tudo o mais, inspiram-se na In-
dia, Indonésia,entre outros.

U
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TURISTICO

Figura 67 | Exemplo de paginas com informagdes de alojamento do guia turistico
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CONTATOS
UTEIS

BOMBEIROS DA RIBEIRA BRAVA SANAS - SOCORRO NO MAR

S, 291952288 S, 291230112

PSP - POLICIA DE SEGURANGA PUBLICA DA RIBEIRA BRAVA CENTRO DE BUSCA E SALVAMENTO MARITIMO
. 291950028 S, 291213112

COMANDO REGIONAL DA PSP BOMBEIROS MUNICIPAIS DO FUNCHAL

. 291208400 . 291222122

POLICIA JUDICIARIA DA MADEIRA BOMBEIROS VOLUNTARIOS MADEIRENSES

. 291215600 . 291229115

SERVIGO DE PROTEGAO CIVIL CRUZ VERMELHA PORTUGUESA

. 291700112 . 291741115

Figura 68 | Paginas com contatos Uteis do guia turistico

3.4. OUTROS EXEMPLOS DE APLICACAO DA MARCA

Como o intuito deste projeto € a promogao do Municipio da Ribeira Brava, pen-
sou-se que faria sentido criar algumas pecas de merchandising que acompanhassem a
marca, entao neste topico sao apresentadas algumas dessas propostas.

No que ao merchandising diz respeito, pensou-se em t-shirts, bolsas de pano e
outros objetos relacionados com o artesanato tipicamente ribeirabravense, por serem
objetos de facil transporte e uns dos mais requisitados por parte dos turistas para uma
eventual recordacao da vila.

Seria também interessante a criacao de artesanato tradicional adaptado a marca,
para complementar o grupo de objetos escolhidos.

Abaixo seguem-se alguns exemplos de aplicagao da marca em merchandising:
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Figura 69 | T-shirt e saco de pano com ilustracdo de uma das janelas frontais do Solar dos Herédias

Figura 70 | T-shirt e saco de pano com ilustracdo de uma das janelas do Solar dos Herédias, em linha
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Figura 71 | T-shirt e saco de pano baseados nos pontos do Bordado Madeira

Figura 72 | T-shirt e saco de pano, baseados no desenho técnico dos bordados
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Figura 73 | T-shirt e saco de pano baseados no desenho do Bordado Madeira

O restante merchandising ira basear-se na criagao de chaveiros e objetos peque-
nos, feitos em cana vieira, para promover o artesanato da regiao e fazer com que este
nao acabe. Pensou-se, também, que seria interessante criar pecgas de vestuario (bolsas
de senhora, casacos, meias) com a técnica de tecelagem para tapetes que ainda hoje é
praticada no Museu Etnografico da Madeira e que, com criatividade, pode ser utilizada

noutras pecas.
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CAPITULO IV

4. CONCLUSOES

Sendo a desertificagdo uma problematica cada vez mais recorrente nos dias que
correm, compreende-se a urgéncia do desenvolvimento local e sustentavel das regides
mais afastadas das cidades, pois este cria postos de trabalho, evidencia potencialida-
des e colmata necessidades do local, ao mesmo tempo que o faz de uma forma susten-
tada, mantendo zonas verdes e selvagens e o patriménio caracteristico. Desta forma,
idealizou-se o projeto apresentado, que teve como principal objetivo contribuir para a
promoc¢ao do Municipio da Ribeira Brava, através do desenvolvimento de uma Identi-
dade Visual para o local, a criagdo de um guia turistico e a aplicagdao da marca em obje-
tos de merchandising, enfatizando, com isto, a relevancia do papel do Design Grafi-
co/Visual na divulgacao e promocao locais.

A ldentidade Visual de um local deve transmitir todos os valores, ideias e crencas
que as pessoas adquirem desse mesmo espaco e, para isso, foi necessario fazer uma
pesquisa de campo, para além de uma vasta pesquisa sobre o que é, para que serve e
como se cria uma ldentidade Visual.

A marca territorial € o resultado do crescimento do conceito de marca e dos no-
vos desafios, responsabilidades e competéncias que as cidades contemporaneas en-
frentam e, por isso, o contributo do Design sera uma “ancora” de grande valor pratico;
no entanto tem de estar bem assente numa politica de gestao da cidade que compre-

enda a necessidade da marca e a sustente em todas as suas agoes.

“Numa época visualmente sofisticada, com a concorréncia a aumentar exponencialmen-
te e os produtos / servicos a tornarem-se cada vez mais parecidos, o design continua a
ser o grande diferenciador. Sempre foi um factor muito influente na criagdo das diferen-
cas e sera sempre.” ( Olins, 2005, p. 202)

O Municipio da Ribeira Brava é totalmente dominado pela natureza e tem isso

como destaque na marca representativa do municipio. No desenvolvimento do guia
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turistico, tivemos também sempre em atengao tudo aquilo que de melhor a regiao tem
para oferecer. Através do processo investigativo e da metodologia aplicada, identifica-
mos o patrimonio e os valores préprios da regido para projetarmos a nova imagem.

Através do contributo do Design pudemos constatar que a oferta de propostas ao
turismo pode ser melhorada, que as questdes da sustentabilidade passam pela preser-
vacao das riquezas locais, e que o turismo pode ser um fator de desenvolvimento eco-
ndémico importante, sem no entanto danificar a paisagem natural e sem destruir o edi-
ficado historico existente.

O Design contribuiu assim para a criagao de propostas e para a divulgacao do pa-
triménio natural e cultural da Ribeira Brava. A criacao da nova ldentidade Visual foi
muito gratificante, pois permitiu abordar uma tematica bastante atual e contribuir com
medidas que apostam no desenvolvimento de zonas mais remotas, promovendo-as a
nivel turistico, social, econémico, cultural, arquitetonico e patrimonial. A implementa-
¢ao de projetos deste tipo noutras cidades, vilas ou aldeias portuguesas deveria ser
considerada como medida futura, ambicionando-se com isso, dar maior visibilidade as

mesmas quer a nivel nacional quer internacional.
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APENDICES

APENDICE 1 - MANUAL DE NORMAS
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MANUAL
DE NORMAS GRAFICAS

MUNICIPIO DA RIBEIRA BRAVA
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MANUAL
DE NORMAS
GRAFICAS

Este manual contém regras basicas de utilizagao
dos elementos fundamentais de design da marca
RIBEIRA BRAVA e 0 modo como eles se aplicam
de forma a dar vida a mesma.

Estes elementos basicos da identidade sdo as
formas, cores e tipos de letra que, quando com-
binados, se transformam numa for¢a poderosa
que corporiza a identidade da marca.

MANUAL
DENORMAS | 3
GRAFICAS
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1 | APRESENTACAO DA MARCA

Ribeira Brava
MUNICIPIO

N

®
@

siMmBOLO LOGOTIPO

MANUAL
4 | DENORMAS
GRAFICAS
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Aidentidade do Municipio da Ribeira Brava surge da conju-
gacao de um dos simbolos principais do concelho com a
natureza que o rodeia.

No simbolo, é representado o Forte de Sao Bento, recorta-
do em montanhas estilizadas e, por baixo, duas ondas,
pensadas para ser feita uma analogia a ribeira e ao mar.

A tipografia escolhida foi a Source Sans Pro Bold e Semi-
Bold e permite destacar o nome do miunicipio. Apresenta
uma estrutura sélida e consistente, sem serifas, humanista
e que favorece os conceitos de simpatia e proximidade da
marca, fornecendo-lhe também rigor e contemporanei-
dade. Foi utilizada caixa alta e baixa para dar dinamismo a
marca e se ajustar ao simbolo.

O logbtipo é a assinatura do Municipio da ribeira Brava,
devendo ser reproduzido sem deformagdes ou alteragdes.
0 simbolo e o logétipo formam um conjunto, pelo que
nunca poderao ser usados em separado.
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2 | ASSINATURA PRINCIPAL E SECUNDARIA

Ribeira Brava
MUNICIiPIO

ASSINATURA
PRINCIPAL

Ribeira Brava
MUNICIiPIO

ASSINATURA
SECUNDARIA

MANUAL
6 | DENORMAS
GRAFICAS
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Este manual é um instrumento de trabalho, ilustrando e
definindo as utilizagbes da identidade gréfica do siste-
ma de assinaturas.

De forma a garantir uma maior flexibilidade da marca,
apresenta-se uma assinatura secundaria, vertical.
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3 | GRELHA DE CONSTRUCAO

Estas diretrizes mostram a grelha usada para estabelecer
arelagdo entre os elementos que compdem a marca. Esta
relacao representa a base do sistema de identidade,
nunca devendo ser alterada na sua proporgao.

MANUAL
8 | DENORMAS
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4 | MARGEM DE SEGURANCA

Para perservar uma boa leitura do logétipo e do simbo-
lo foi definida uma area de seguranca a sua volta. Esta
area tem como referéncia a medida x, que corresponde
a altura do logétipo.

0 espaco livre minimo ilustrado aplica-se a todas as
versdes da marca e destina-se a proteger a marca de
qualquer outro elemento que esteja préximo e possa
impedir e influénciar a sua leitura e visibilidade.
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5 | ESCALA DE LEGIBILIDADE

Ribeira Brava
MUNICIPIO

Ribeira Brava
a g ¥ wowicieio

*—0
27 mm

Para garantir a leitura da marca em offset / impressao
digital e ecrd, devem ser respeitadas as dimensdes
minimas estudadas.

Para a sua reprodugdo em escalas variadas, recomen-
da-se que a marca nao seja reproduzida em tamanho
inferior a 27 mm.
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6 | NEGATIVO, POSITIVO E VERSAO MONOCROMATICA

Ribeira Brava
MUNICIiPIO

Ribeira Brava
MUNICiPIO

Ribeira Brava
MUNICiPIO

Ribeira Brava Ribeira Brava Ribeira Brava

MUNICIiPIO MUNICIiPIO a . Y MUNICIiPIO

Estes sdo os diferentes comportamentos que a marca
deve ter. Apenas estes e nenhuns outros devem existir.
Sempre que possivel, utilizar a marca sobre fundo
branco, este é o seu comportamento preferencial.
Quando o logdtipo passa a uma cor (preto ou a branco),
a onda inferior fica com uma opacidade de 80%.
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7 | CORES / REPRODUGAO CROMATICA

Ribeira Brava

a . / MUNICIiPIO

CORES DIRETAS | PANTONE

PANTONE P
125-15C

PANTONE P

PANTONE P PANTONE P

124-13C 151-7U 151-8U

CORES SELEGAO | QUADRICOMIA

Q®
Q® v

Y 36% Y 26% Y87% Y 100%

. K31% . K 8% . K0% . K0%

CORES RGB | ECRA, TV, WEB

C63% C62% C71%

M 0% M 0% M 0%

@ = @ ruwo @ v

@ o @ cw @ = @ cmn

@ = @ &= @® =~ @ :x
#008085 #538389 H6EB64A #4DAD32
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O papel desempenhado pela cor numa assinatura é
fundamental. Assim, as cores deverao ser reproduzi-
das com a maxima fidelidade, tentando encontrar em
cada superficie de reprodugéo a sua mais fiel aproxi-
magao, tendo como base as cores indicadas para
cada tipo de utilizagdo. Nesta pagina estabelecem-se
os padrdes pelos quais as cores se definem.
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8 | COMPORTAMENTO SOBRE COR
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9 | COMPORTAMENTO SOBRE FOTOGRAFIAS
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Ribeira Brava

- 1 MUNICIPIO
T

A aplicagdo da marca sobre fotografia é uma fonte de
situagdes imprevistas.

As imagens aqui colocadas apresentam alguns exemplos
que respeitam a integridade e a legibilidade da marca.
No caso de fundos fotograficos com muito ruido visual,
recomenda-se a versao a branco.
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10 | ASSINATURAS INCORRETAS

CORES INCORRETAS

Ribeira Brava
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UTILIZAGAO EM OUTLINE
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DESLOCAGAO DE ELEMENTOS
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UTILIZAGAO DE TIPOGRAFIA INCORRETA
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DISTORGAO HORIZONTAL APLICACAO INCORRETA DE FUNDOS DE COR

Ribeira Brava
MUNICIiPIO

A alteragdo da assinatura prejudica a coeréncia e
percecdo da identidade comprometendo os seus obje-
tivos. Torna-se necessario respeitar a integridade da
marca, ou seja, a sua estrutura formal e cromatica.
Aqui estdo representadas algumas incorregdes mais
frequentes.
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11| TIPOGRAFIA

SOURCE SANS PRO EXTRA LIGHT

abc

0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
"#5%8&/()=?

SOURCE SANS PRO REGULAR

abc

0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
"#$%&/()=?

SOURCE SANS PRO BOLD

abc

0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1$$%&/()=?

SOURCE SANS PRO LIGHT

abc

0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
"#5%&/()=?

SOURCE SANS PRO SEMIBOLD

abc

0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
#8%&/()=?

SOURCE SANS PRO BLACK

abc

0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1#$%8&/()=?
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SOURCE SANS PRO ITALIC SOURCE SANS PRO BOLD ITALIC

abc abc

0123456789 0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
P#8$%&/()=? P#$%&/()=?

Atipografia é um elemento muito importante na con-
strucdo de uma marca, é com ela que a marca comuni-
ca. Uma coerente utilizagdo tipografica resulta numa
elevada associagdo e reconhecimento da marca.
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12 | ESTACIONARIO BASICO

Ribeira Brava

a MUNICiPIO

Sara Isabel Abreu Alves
Caminho do Cabouco N°95, Sitio de Sao Joao
9350-141, Ribeira Brava

Exma. Sara Alves,

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Aliquam consectetur
consequat lectus nec rhoncus. Vestibulum ut enim a tellus feugiat bibendum. Cum
sociis natoque penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus mus.
Phasellus a gravida dui, vitae iaculis turpis. In tristique nibh vel ligula faucibus, ut
vehicula ipsum varius. Nunc id laoreet erat. Cras nis| lorem, rutrum nec magna et,
convallis efficitur sapien. Phasellus volutpat tempor risus, maximus ullamcorper diam
lacinia et. Vestibulum finibus augue at felis iaculis fermentum. Mauris interdum gravi-
da molestie. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Quisque facilisis
felis a sapien varius, vel placerat ex varius. Phasellus interdum tortor non nibh moles-
tie malesuada. Nulla pellentesque, est in ullamcorper hendrerit, enim libero tempus
enim, ac semper eros justo eu est. Pellentesque aliquet diam ut enim dictum hendre-
rit. Proin tincidunt sem eu velit molestie, id el lectus ¢
Phasellus sed justo libero. Vivamus fermentum nisl a libero accumsan aliquam. Ut nec
arcu diam. Curabitur eget rutrum felis, eget rutrum dui. Interdum et malesuada fames
ac ante ipsum primis in faucibus. Etiam quis hendrerit mauris, eget tempus dui.
Aliquam ac quam sit amet nibh pretium tincidunt id dignissim tellus. Vivamus dignis-
sim placerat tortor, nec cursus metus congue ac.

Com os melhores cumprimentos,

Presidente da Camara Municipal da Ribeira Brava

Rua do Visconde Nes6 | 9350-213 Ribeira Brava | Madeira, Portugal
TELEFONE: 291 952 548 | FAX: 291 952 182 | geral@cm_ribeirabrava.pt
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CONTRATO 0123456789

Rua do Visconde N°56 | 9350-213 Ribeira Brava, Madeira, Portugal

TELEFONE: 291 952 548 | geral@cm_ribeirabrava.pt
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MANUAL
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Ribeira Brava
MUNICIiPIO

RICARDO NASCIMENTO

Presidente

Rua do Visconde N°56
9350-213 Ribeira Brava
Madeira, Portugal

TELEFONE: 291 952 548

gabinete-da-presidencia@cm-ribeirabrava.pt

CARTAO DE VISITA

MANUAL
24 | DENORMAS
GRAFICAS
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Ribeira Brava
MUNICIiPIO

MUNICIPIO DA RIBEIRA BRAVA

Rua do Visconde N°56
9350-213 Ribeira Brava
Madeira, Portugal
TELEFONE: 291 952 548
geral@cm_ribeirabrava.pt

CARTAO DE CUMPRIMENTOS

MANUAL
DE NORMAS | 25
GRAFICAS

107



AAAAAA
DDDDDDDD

~ RibeiraBrava y

MUNICIiPIO

CARRINHA DE SERVICOS

108




A Promogéao de uma Regido através do Design | Municipio da Ribeira Brava

APENDICE 2 - GUIA TURISTICO

Ribeira Brava
MUNICIiPIO

GUIA TURISTICO

RIBEIRA BRAVA

MUNICIPIO

109



110



A Promogéao de uma Regido através do Design | Municipio da Ribeira Brava

INDICE

BEM VINDO

Informacéo Turistica

Como chegar a Ribeira Brava
Historia

Freguesias

ALOJAMENTO

Hotel do Campo

Hotel Bravamar

Casas da Faja dos Padres
Residencial Encumeada
Pousada dos Vinhaticos
Dazkarizeh 73

Vila Brava

Quinta do Cabouco
Casas da Terca

VER

Forte da Ribeira Brava
Mercado Municipal
Nucleo de Pratas

Igreja Matriz da Ribeira Brava
Igreja do Campanario

Igreja da Tabua

Igreja da Serra de Agua

Farol da Ribeira Brava

111



Solar dos Herédias

Cais da Ribeira Brava

Museu Etnografico da Madeira
Miradouros

Taberna da Poncha

Faja dos Padres

Calhau da Lapa

CHEIRAR
Praia
Serra

SENTIR

Bordado Madeira
Tapecaria

Artesanato em Cana Vieira
Artesanato em Fosforos

OUVIR

Brinquinho

Eventos, Festas e Romarias

SABOREAR

Restaurante & Grill Muralha
Restaurante Borda d’Agua
Restaurante D.Luis

Restaurante Residencial Encumeada
Restaurante Vista Alegre
Restaurante Faja dos Padres
Restaurante O Quartel

Restaurante La Parreira

112



A Promogéao de uma Regido através do Design | Municipio da Ribeira Brava

CONTATOS UTEIS

SUPLEMENTO ROTEIROS | LEVADAS
Levada do Norte - Cabo Girdo / Boa Morte
Caminho Real da Encumeada
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BEM VINDO A RIBEIRA BRAVA

O concelho da Ribeira Brava ocupa uma érea de 65 Km?, abrange quatro
freguesias: Campanario, Ribeira Brava, Serra de Agua e Tabua e tem um
total de 12 400 habitantes, aproximadamente.

O municipio é limitado a oeste pelo concelho da Ponta do Sol, a norte
por S. Vicente, a este por Camara de Lobos e a sul pelo Oceano Atlantico.
Possui um clima de influéncia maritima, com verdes amenos, em que
a temperatura média ronda os 24° C e invernos também amenos, com
temperaturas, geralmente, por volta dos 17° C.

A sua morfologia é bastante acidentada, destacando-se montes como o
Pico da Senhora da Ajuda (1369 m), Pedras (1512 m) e Terra Cha (1207
m). O edificado encontra-se no fundo de um vale estreito por onde passa
a ribeira com o mesmo nome do concelho.

A vila possui diversos cafés e esplanadas e é, com certeza, um local
bastante agradavel para se apreciar as paisagens.

GUIA
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COMO CHEGAR A RIBEIRA BRAVA?

Fotografia do Autor | 2016

- Funchal, Santa Cruz, Machico, Santana e Aeroporto (a este), via ER101
| VE1

- Ponta de Sol e Calheta (a Oeste), através da ER101 / ER222 [ VE1

- Sdo Vicente, Porto Moniz e Santana(a norte), através da ER104 [ VE4

- Palil da Serra (a norte via Encumeada), através da ER228 [ ER110
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Em meados do século XV, a bravura das dguas da ribeira deu o nome
a freguesia da Ribeira Brava. A sua abundancia em canaviais, os im-
ensos recursos agricolas e os seus trigais, valeu-lhe outrora a denom-
inagao de “celeiro do Funchal”. Localizada na costa sudoeste da Ilha

da Madeira, a Ribeira Brava é uma das localidades mais antigas da
Madeira, que devido a sua orografia, teve um papel muito impor-
tante nas comunicagdes entre todos os pontos da ilha. Entre 1904 e
1908 foi construido um pequeno cais que lhe garantia mais facilidade
de acesso ao Funchal e a sua preponderancia como entreposto por
onde se escoavam os produtos da Costa Norte, torna-se ainda, n6 de
comunicagao essencial com a evolugdo dos transportes terrestres e
o consequente incremento da rede viaria regional.

A crescente importéncia do lugar levou a que a populagéo reivindi-
casse a elevagao a vila, mas s6 apos a Implementacgao da republica,
mais concretamente por decreto de 6 de Maio de 1914, foi criado o
concelho. Osribeirabravenses devem-no a Francisco Correia Herédia,
Visconde da Ribeira Brava.

A necessidade de defesa dos nossos
ancoradouros, demasiado expostos
as investidas dos corsarios, levou, no

VIdO1SIH

inicio do século XVIII a construgéo de
diversas fortificagdes ao longo do li-
toral. Neste contexto foi construido,
em 1708, o Forte de Sdo Bento, de
planta circular e do qual apenas resta
a pequena torre.A Igreja Matriz de in-
vocagdo a S. Bento, é o resultado de
profundas alteragbes e acrescenta-
mentos, embora mantenha vestigios

marcantes de cada etapa da historia 1. Francisco Correia Herédia
Visconde da Ribeira Brava
passada.

GUIA
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FREGUESIAS
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O concelho da Ribeira Brava é composto pelas fregue-
sias da Ribeira Brava, Tabua, Campanario e Serra de
Agua.

Por alguns considerada paréquia desde 1440, a Ribei-
ra Brava parece-nos enquadrar-se antes no grupo de
paréquias criadas nos anos que se seguiram a morte do
infante D. Henrique, em 1460. A prova-lo, esté o facto de
haver noticia do seu capeldo em 1461.

A primitiva paréquia de Atabua teve origem na capela
da Santissima Trindade, que depois deu lugar a de N.2
Sr.2 da Conceigdo. Sabemos que a 2 de julho de 1743
era curato paroquial. A freguesia era conhecida como
Atabua, mas, a partir de 1838, o P.e Anténio Francisco
Drummond e Vasconcelos alterou a forma primitiva para
Tabua. A 18 de outubro de 1881, a freguesia foi anexada
ao concelho da Ponta do Sol e ai se manteve até 1914,
altura em que foi desanexada para ser incluida no novo
concelho da Ribeira Brava.

Criada em 1556, a paréquia e agora
freguesia do Campandrio esteve sub-
ordinada a diversos municipios ao
longo do seu percurso histérico. De
1855 a 1867, pertenceu ao municipio
de Camara de Lobos, mas, com a sua
extingdo, passou para o do Funchal.
Em 1914, com a criagdo do novo con-
celho da Ribeira Brava, deixou de
pertencer a Camara de Lobos. A freg-
uesia da Serra de Agua estava anex-
ada ao concelho de Ponta do Sol até
1914, altura em que foi criada por al-
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grafia do Autor | 2016

vara régio de 28 de dezembro
de 1676, instalando-se apenas
em 1680. Até 1502, data da
criagdo do municipio da Ponta
do Sol, estas freguesias esta-
vam integradas no concelho do

Funchal, passando desde entdo
para o concelho entretanto cria-
do. Durante muito tempo, esta
foi uma area importante para o
Funchal, sendo considerada a
sua quinta. Deste modo, muitas
das familias mais importantes
tinham casa na cidade e par-
ticipavam ativamente na vida
municipal. Para além disso, o
lugar foi adquirindo importén-
cia, em termos administrativos
e fiscais. Por outro lado, encon-
tram-se homens-bons da Ribei-
ra Brava na vereagao funcha-
lense, sendo referidos como tal,

a 26 de janeiro de 1508, Jodo
de Castanheiras, Jodo de Me-
deiros, Diogo de Teives e Jodo
Gongalvez, o Mogo. Ha ainda
a representacdo delegada no
local, através do juiz pedaneo
(1491), que, em 1583, acumu-
lava as fungbes de alcaide.
Ainda em 1495, sabemos que
o procurador do capitdo do
Funchal apresentou alguém
para o cargo de alcaide peque-
no, com fungdes na justica lo-
cal, havendo ainda um escrivao
do judicial, que surge referido
em 1586. A 5 de julho de 1508,
Vasco Gongalvez compareceu
no Funchal, em vereagao, para
tomar posse do cargo e fazer
juramento. Em 1527, foi elei-
to Lopo Machado para juiz do
lugar, mas este pediu escusa do

GUIA
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cargo, justificando que se encontrava entdo a mudar de residéncia para
o Funchal e que, no momento da nomeagdo, andava a recolher a sua
seara. Nesse ano, a 31 de agosto, ndo se fez vereagdo “por os oficiais
serem em baixo em a Ribeira Brava” (COSTA, 1998, 181). Na Ribeira
Brava, existia j4 um porteiro do concelho que fazia a publicitagdo dos
despachos e posturas da vereagao a populagao local. A vereagdo tinha
ainda dois quadrilheiros na Ribeira Brava, com fungdes de fiscalizagdo
e vigilancia face as determinagdes camararias. Em termos de defesa,
existia, em 1527, um guarda-mor, cargo acometido ao fidalgo Diogo de
Teive, que se havia comprometido a colocar um guarda pequeno as suas
custas no varadouro.

0 desenvolvimento da cultura agucareira contribuiu para a valorizagao
do lugar, que foi sede de uma comarca para a arrecadagao dos direitos
do aglcar e também de um posto alfandegario, em 1507. Na sequén-
cia desta situagao, encontramos aqui, desde 1485, vedor e escrivao, em
1501, o lealdador do aglicar, em 1517, o encaixador, em 1512, o escrivao
da arrecadagdo dos quartos e, em 1517, o recebedor dos quintos. Ainda
para a arrecadagao de direitos, encontramos o rendeiro do verde, em
1527. Esta estrutura administrativa é ainda confirmada pelos dados dos
registos paroquiais do séc. XVl, onde aparecem alcaide, juiz, escrivao,
meirinho recebedor, dizimeiro e rendeiro do verde. Também nas ver-
eagdes se encontram poderes delegados na localidade, em alcaide e
escrivdo (1488), porteiro e jurado (1490), juiz pedaneo (1491) com es-
crivao (1495), meirinho da serra (1495), jurado da renda do verde (1496)
e taxadores (1496), o que demonstra que a area apresentava um incre-
mento populacional e um progresso econémico que, a partir da déc. de
80 do séc. XV, justificam esta presenga do poder delegado do municipio
do Funchal.
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Fotografia do Autor | 2016
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HOTEL DO CAMPOQ ****

Hotel ecolégico com vista
para as florestas Laurissil-
va e para o Oceano Atlan-
tico. Possui uma piscina
de agua salgada elevada,
um ginasio, spa, sala de
leitura, Wi-Fi gratuito e
um salao de jogos.

& www.hoteldocampo.com
reservas@hoteldocampo.com
. 291950270

# Estrada da Banda de Além N°25
9350-232 Ribeira Brava

HOTEL BRAVAMAR ***

Localizado no centro da
vila da Ribeira Brava.
Possui uma piscina no
terrago, com vista para o
mar.

@& www.hotel-bravamar.com
hotelbravamar@hotmail.com

. 291952220

# Rua Gago Coutinho e Sacadura Cabral - 2A

9350-217 Ribeira Brava
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CASAS DA FAJA DOS
PADRES

Rodeada por jardins, a
Faja dos Padres apresenta
encantadores chalés a
beira-mar com terragos
privados com vista para

o mar. Os héspedes tém

) T mp— acesso exclusivo a pro-

reservas@hoteldocampo.com priedade através de um
R, 291950270 elevador panoramico.
# Estrada da Banda de Além N°25

9350-232 Ribeira Brava

RESIDENCIAL
ENCUMEADA

Situada numa das mais
belas escarpas do vale

da Ribeira Brava, a uma
altitude de 950 metros. A
residencial encontra-se
no centro da Floresta Lau-
rissilva, reonhecida pela
UNESCO como patriménio
mundial natural.

@ www.hotelencumeada.com
X recepcao@residencialencumeada.com
. 291951282
# Sitio das Feiteiras
9350-000 Serra de Agua
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POUSADA DOS
VINHATICOS

Situada no alto das mon-
tanhas da Madeira, tem vista
panoramica sobreailhae
acesso a trilhos famosos.

@ www.dorisol.com
R, 291724272

# Serrade Agua
9350-306 Ribeira Brava

QUINTA DO CABOUCO

Mansdo construida no século
XVIIl com amplos jardins organi-
cos, repletos de arvores de fruto
e legumes.

@ www.quintadocabouco.com VILA BRAVA
. 291957532

Localizada na Ribeira Brava, dis-
# Caminho do Cabouco

pde de uma piscina ao ar livre,
com 3 apartamentos, rodeada
de jardins e vista panoramica
sobre o mar.

@ www.vilabrava.com
B¢ vilabravacottage@gmail.com

# Estrada do Barreiro, Caminho Dom
Fernando, 33
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CASA DAS TERGAS

Situam-se na Tabua, a4 Km
do centro da vila. Dispde de
suites independentes, con-
struidas em pedra dentro de
um jardim tropical.

A, 96137939
# Sitio das Tergas, Tabua

9350-416 Ribeira Brava

DAZKARIZEH 73

E na sua esséncia uma homenagem
ao intercambio cultural resultante

da “Epopeia dos Descobrimentos”.

A decoragdo, vegetagdo luxuriante,

pormenores arquitetonicos, trajes [ 4 e el
R, 291638748

e tudo o mais, inspiram-se na in-

: e sk # Caminho do Barreiro, 32
dia, Indonésia,entre outros.

9350-103 Ribeira Brava
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FORTE DA RIBEIRA BRAVA

Sendo necessaria a defesa da costa da ilha perante os piratas e
corsarios, a construgdo do Forte da Ribeira Brava foi determinada
pelo governador Duarte Sodré Pereira para a defesa daquele anco-
radouro, em 1708.

O forte é uma pequena torre de planta circular, coberta por um ter-
raco ameado por guarita. Na fachada principal virada a Norte, abre-
se uma porta em arco de volta perfeita, com inscri¢ées e armas na-
cionais. Do lado do mar pode-se observar um pequeno nicho que
contém uma imagem de S. Bento, padroeiro da vila.

Em 1920 esta pequena fortificagdo foi alugada @ Camara Municipal
para servir de prisao.

C] Segunda a Sexta | 10:00
Sabado | 10:00h - 12:30h
Domingos e feriados | Encerrado
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MERCADO MUNICIPAL

Fotografiz do Auter | 2016

Situado junto ao Forte, encontramos o Mercado Municipal. A Ribeira
Brava desde muito cedo revelou-se um local comercial, onde se efet-
uavam trocas e vendas de produtos vindos das zonas fronteirigas.
Aqui podemos encontrar artesanato regional e alimentos frescos, re-
sultantes da atividade agricola e piscatéria regional.

NUCLEO DE PRATAS

A cruz processional, datada de
1584 é atribuida a Marcos Agost-
inho sendo uma das pegas, entre
outras atribuidas ao mesmo au-
tor que se pode ver neste peque-

no nucleo. »
Num espélio de 66 pecas, ex- Fotogafia coAutor| 2016
istem casticais em prata, coroas, [ R EE TS
varas, galhetas, calices, caldeir- Sexta | 15:00h - 18:00h

inhas e outros objetos em prata, sabado | 9:00h - 13:00h

datados do século XVI e XVII.
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IGREJA MATRIZ DA RIBEIRA BRAVA

Tendo como orago a S. Bento, a Igreja é dotada de um
portal de trés arquivoltas géticas, com capiteis his-
toriados, praticamente sem igual na ilha. A sua con-
strugdo data do século XVI, sendo modificada através
dos séculos até chegar ao edificio atual.

No interior, encontramos trés andares principais: o
altar-mor e outros dois laterais. A capela-mor é de-
nominada por um magnifico retabulo de talha doura-
da e policromada dos finais do século XVII, atribuido
a oficina de Manuel Pereira de Almeida, igualmente
responsavel pelos outros dois altares.

Pode-se encontrar também conjuntos de imagens,
uma imagem monumental de Nossa Senhora do
Rosario, de produgédo flamenga, possivelmente das
oficinas da Antuérpia, datavel de cerca de 1520. A
Matriz ainda possui uma magnifica tabua atribuida ao
pintor flamengo, Francisco Henriques, representando
Nossa Senhora, S. Bento e S. Bernardo.

No seu interior podemos encontrar trabalhos manue-
linos como os capiteis, o pulpito da Matriz e a Pia Ba-
tismal (oferta de D. Manuel I).
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Fotografia do Autor | 2016 Fotografia do Autor | 2016 Fotc tor | 2016
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IGREJA DO CAMPANARIO

A lgreja atual foi edificada em
1963, substituindo a anterior Ig-
reja. Situada no centro da fregue-
sia do Campanario, concelho da
Ribeira Brava, a lgreja Paroquial
do Campanario foi edificada no
ano de 1683, sendo o seu padro-
eiro Sdo Braz, padroeiro dos ani-
mais selvagens e muito procura-
do para bengéos a quem sofre de
doencas de garganta.

A festa principal da paroquia
é realizada no dia 2 Fevereiro,
véspera do dia de Sdo Braz.
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IGREJA DA SERRA DE AGUA
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IGREJA DA TABUA

ografia do Autor | 2016

FAROL DA RIBEIRA BRAVA
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SOLAR DOS HEREDIAS

Ao lado da Igreja podemos encontrar a antiga moradia do fundador
do concelho, Francisco Correia Herédia.

No solar da sua familia, encontra-se, hoje em dia, a Camara Munic-
ipal. Apesar das remodelagdes sofridas nestes dois Gltimos séculos,
apresenta sobre a porta uma inscrigao do século XVIIl e mantém no
pequeno jardim, bem ao gosto madeirense, o empedrado de calhau
rolado tradicional e inimeras espécies naturais de flora.

Fotografia do Autor | 2016
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Fotografiz do Autor | 2016
CAIS DA RIBEIRA BRAVA
Atravessando o tinel de acesso ao cais, deparamo-nos mais uma vez,
com as magnificas paisagens da Madeira.
Devido a dificil orografia da regido, cedo o mar se tornou a via utiliza-
da para transportar os géneros produzidos no meio rural com destino
ao Funchal, inclusive produtos vindos do Norte da Ilha.
ARibeira Brava era, ao mesmo tempo, um lugar de passagem dos que
cruzavam a ilha pela costa daqueles que iam do sul para o norte e
ainda daqueles que ca chegavam de barco e seguiam o restante a pé.
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MUSEU ETNOGRAFICO DA MADEIRA

O edificio onde esta instalado o
Museu Etnografico da Madeira,
foi moradia de Luis Gongalves da
Silva, Capitdo das ordenancas do
Lugar da Ribeira Brava, casado
em 1682 com D. Anténia de Me-
nezes, o qual, em 1710, mandou
erguer, no flanco sul da casa uma
capela dedicada a S. José, cujo
portal, embora modificado, ain-
da se encontra implantado na
antiga construg¢do. Em 1716, con-
juntamente com a sua mulher,
instituiu um vinculo perpétuo
imposto na casa onda residiam,
em diversas fazendas e na Cape-
la de Sdo José, o qual seria so-
mente abolido em 1860.

Fotografiz do Autor | 2016
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Em 1853, José Maria Barreto, ul-
timo administrador do vinculo
de Sdo José, transformou o velho
solar, ja entdo arruinado, numa
fabrica de aguardente, tendo
sido ali montado um engenho de
moer cana-de-aglcar, de tragdo
animal, um alambique de des-
tilagdo. A fabrica passou a uti-
lizar, em 1862, energia hidraulica
instalando-se, nesse ano, uma
roda motriz de madeira, servida
por uma levada, e um engenho
com trés cilindros de ferro hori-
zontais. Funcionavam também
na fabrica, desde 1868, dois
moinhos de dgua para cereais.
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0 edificio do Museu é testemun-
ho exemplar duma habitagao so-
larenga madeirense com capela
anexa que, em face da decadén-
cia econdmica resultante da in-
stitui¢do vincular, foi, em mea-
dos de oitocentos, convertida
numa unidade industrial.

Encontrando-se desativado e
em adiantado estado de degra-
dacdo, o antigo engenho de

Fowogiafizcorutor|2016  gguardente da Ribeira Brava foi
adquirido, em 1974, pela Junta
Geral do Distrito Auténomo do
Funchal.

O Governo Regional decidiu in-
stalar no velho edificio, o Museu
Etnografico da Madeira. Projeta-
do pelo arquiteto Jodo Francisco
Caires, foi inaugurado em 15 de
Junho de 1996 e aqui estdo reu-
nidas as colegdes etnograficas
madeirenses, testemunhos ex-
Fotgats cotbtriaoie pressivos da cultura madeirense.

® Terca a Sexta | 09:30h - 17:00h
Sabado | 10:00h - 12:30h
13:30h - 17:00h

[ Y3

GUIA
TURISTICO

Fotografia do Autor | 2016
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MIRADOURO DE SAO SEBASTIAO

—

sfia do Autor | 2016 Fotografia do

Fotografia do Autor | 2016 Fotografia do Autor | 2016

MIRADOURO DA ENCUMEADA

Fotografia do Autor | 2016

Fotografia do Autor| 2016

GUIA
TURISTICO
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MIRADOURO DO ESPIGAO

Fotografia do Autor | 2016

Fotografia do Autor | 2016

GUIA
TURISTICO

31

Fotografia do Auter | 2016
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TABERNA DA PONCHA

E um espaco rustico e acolhedor,
conhecido pela sua poncha, fa-
mosa bebida tradicional da Serra
de Agua. Esta, feita com aguar-
dente de cana, sumo de laranja,
mel e, posteriormente mexida
com o tradicional “caralhinho”.

Fotografia do Autor | 2016 Fotografia do Autor | 2016

GUIA
TURISTICO
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FAJA DOS PADRES

Habitada e povoada desde o inicio do povoamento
da Ilha da Madeira, a histéria da Fajd dos Padres
Fotogafia do Autor | 2016 acompanha a histéria da propria ilha, existindo
inameros registos e referencias aos proprietarios,
as colheitas agricolas e aos proprios habitantes do
local, desde o século XV.

0 nome da faja deve-se ao facto de ter pertencido
aos padres da Companhia de Jesus durante mais
‘ de 150 anos. Na sua passagem pela Faja dos Pa-
Fotografia co Autor | 2016 dres, os Jesuitas deixaram marcas notoérias, das
quais se destaca a introdugdo do vinho Malvasia,
um vinho cuja reputagdo ultrapassou as fronteiras
nacionais e chegou até a Inglaterra, Estados Uni-
dos e Russia.

Apesar do isolamento do local, chegaram a viver na
faja cerca de 50 pessoas, entre colonos e jesuitas,
distribuidas por um conjunto de cerca de 10 casas.
Para além do amanho das terras, julga-se que o lo-
cal terd servido para veraneio de frades. Hoje em
dia, é possivel reviver um pouco da heranga deste
passado, ao visitar algumas destas pequenas ca-
sas recuperadas e provar o delicioso vinho Malva-
sia numa visita a antiga adega, ou ao percorrer os
antigos caminhos de pedra entre os terrenos de
cultivo.

Fotografia do Autor | 2016

GUIA

TURISTICO 33
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CALHAU DA LAPA

O Calhau da Lapa é um pequeno paraiso na Freguesia
do Campanario, que usufrui de tranquilidade e dguas
cristalinas. Existem algumas casas e um conjunto de
grutas escavadas em camadas de piroclastos, que se
notam entre rochas basalticas.

Um pequeno desembarcadouro vai resistindo a de-
struicdo imposta pela forga do mar, desde 1909. Para
oeste, perto da costa, encontra-se o ilhéu do Cam-
panario que com a sua forma peculiar parecida a um

sino deu nome a freguesia. Para completar as atragdes
deste local, uma cascata grandiosa, com cerca de 90
metros termina perto da foz da Ribeira da Lapa.

Fotografia do Autor | 2016

GUIA
TURISTICO
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Fotografia do Autor | 2016
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PRAIA

A praia da Ribeira Brava estd muito bem localiza-
da e dispde de boas condig¢bes para tomar banho
e apanhar sol. Entre as varias facilidades pode
encontrar dois campos de areia, um destinado ao
vélei e outro ao futebol e/ou andebol, caiaques,
restaurante e bar, casa de banho, nadador-salva-
dor e bote salva-vidas. E um excelente sitio para
descontrair e apreciar o cheiro a maresia que se
faz sentir a beira-mar, com aguas limpidas calmas

e quentes.

GUIA
TURISTICO
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SERRA

As serras da Ribeira Brava sdo um belo sitio para
“limpar” os pulmodes e respirar ar fresco e puro.
Com uma panéplia de trilhos e levadas seguras
que qualquer pessoa pode fazer, a ilha é conhecida
pela sua ligagdo com a natureza e com o verde.

GUIA
TURISTICO
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Fotografia do Autor | 2016
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BORDADO MADEIRA

A marca Bordado Madeira destina-se a um segmen-
to de luxo que valoriza ndo sé a beleza e requinte
do Bordado Madeira que se expressa em grande
medida no seu design e nas combinagdes de ma-
teriais e tipos de pontos utilizados com sabedoria
e elegadncia, mas também no trabalho artesanal,
puro e auténtico. Nenhuma pe¢a de Bordado Ma-
deira é igual a outra. Cada trabalho tem o cunho
pessoal das méos da bordadeira que durante mui-
tas horas a ele se dedicou, num trabalho perfec-
cionista e minucioso.

GUIA
TURISTICO
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TAPECARIA

Na tapecaria destaca-se a tecelagem de las, em
teares manuais, executados em madeira.

Os produtos sdo variados, desde camisolas, bar-
retes e meias, tapetes, mantas e cobertores, etc.

43

U 0
Fotografia o Autor | 2016
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ARTESANATO EM CANA VIEIRA

Esta planta, de grande utilidade, disseminada por
todo o Arquipélago da Madeira, é proveniente do Ori-
ente. A Cana Vieira, conhecida também por Cana de
Roca, é muito utilizada para o fabrico de rocas para
fiar e pentes para tecelagem; canas e covos de pes-
car; gaiolas; cestaria; papagaios e outros brinquedos;
flautas, reco-recos e outras pegas de instrumentos
musicais; e serve também para fazer o tipico “Brin-
quinho” sempre presente no folclore madeirense.

GUIA
TURISTICO
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\

Fotografia dolhbm,] 2016~
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BRINQUINHO

E um instrumento de percussdo muito vulgar e popular na Regido
Auténoma da Madeira e um dos mais queridos, sendo o mais queri-
do do povo e dos turistas que visitam a Madeira. Este conjunto de
sete bonecos de pano tem, no seu interior, na maior parte dos casos,
serradura e sdo revestidos com trajes tipicos do nosso arquipélago,
portadores de castanholas, situadas vulgarmente nas costas dos
bonecos, dispostos em roda de dois arcos circulares, construidos em
arame grosso.
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EVENTOS, FESTAS E ROMARIAS

Fotografia do Autor | 2016

Festa de N2 S2 das Candeias
Festa da Santissima Trindad
| semadedgia |

Sera de Agua
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Fotografia do Autor | 2016
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RESTAURANTE & GRILL
MURALHA

O restaurante Muralha esta sit-
uado numa localizagdo privilegi-
ada no centro da vila da Ribeira
Brava. Oferece tranquilidade

e uma maravilhosa vista pan-

R, 291952592 oramica sobre o mar e vila, bem
# Estrada Regional 220, N°1 como uma vista do por-do-sol. A

9350-018 Ribeira Brava sua decoracdo colorida e fresca
@ Terga a Domingo | 11:00h - 02:00h . .
encaixa perfeitamente com a sua

O «

localizag&o. E um restaurante

com um bom ambiente onde a
diversdo estd garantida.

RESTAURANTE BORDA
D’AGUA

O restaurante Borda D’Agua é

o local de eleigdo para as suas
refei¢des, onde podera comer o
melhor dos petiscos regionais,
ou saborear uma agradavel e
refrescante bebida, num ambi-
ente, que lhe proporciona bons

momentos de descontragdo

com uma paisagem de cortar a R, 291957697

# Rua Engenheiro Pereira Ribeiro
9350-201 Ribeira Brava

(@®© Todos os dias | 08:00h - 00:00h

O ¢

respiragao.

GUIA
TURISTICO
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RESTAURANTE D. Luis
Espaco moderno e simples com
amplas janelas a oferecer uma
bela vista sobre o mar e sobre a
vila. Predominam os pratos e as
bebidas regionais.

R, 291952592
# Estrada Regional 220, N°1
9350-018 Ribeira Brava

(@®© Todos os dias | 08:00h - 00:00h

O e

RESTAURANTE RESIDENCIAL
ENCUMEADA

O Restaurante do Hotel Encu-
meada oferece-lhe os sabores
da gastronomia tradicional
Madeirense, num ambiente
agradavel, envolvido pelo ar
puro da floresta Laurissilva e
com uma vista panoramica so-
bre o vale da Ribeira Brava

R, 291951282
# Sitio das Feiteiras
9350-000 Serra de Agua

(®© Todos os dias | 08:00h - 00:00h

O e

GUIA
TURISTICO
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RESTAURANTE VISTA
ALEGRE

Possui um estilo muito rdstico

e tradicional madeirense. E um
restaurante muito elogiado com
um elevado aprecgo poriguarias
regionais. Tem capacidade para
R, 291953614 100 pessoas e dispde de areas

# Rua Comandante Camacho Freitas privadas para jantares mais
9350-077 Campandrio intimos.

@ Terga a Domingo | 08:00h - 23:00h

O e

RESTAURANTE FAJA DOS
PADRES

O restaurante da Faja dos Padres
completa a visita a Faja dos Pa-
dres, ajudando a torna-la numa
experiéncia Unica.O restaurante
serve uma selecgdo cuidada de
pratos com origens na cozinha
regional Madeirense, donde se

destacam os pratos de atum, e

de outros peixes frescos, e as
P 2 # Estrada P. Anténio Diniz Henriques

sobremesas e acompanhamen- 9300-261 Quinta Grande

tos confeccionados com frutos ©® Todos os dias | 11:00h - 18:00h

produzidos na propriedade. O eee

GUIA
TURISTICO
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RESTAURANTE O QUARTEL
Restaurante localizado no Quar-
tel de Bombeiros de Ribeira Bra-
va, a servir pratos da gastrono-
mia regional, com destaque para
0s mariscos e o peixe. Dispde de

uma agradavel esplanada com
vista para o mar.

Q. 291951148
4 Estrada Regional 104
9350-201 Ribeira Brava

(© Todos os dias | 08:00h - 00:00h

O e

RESTAURANTE LA PARREIRA

O Restaurante La Parreira
oferece-lhe o melhor do churras-
co madeirense. Num ambiente
amplo e arejado, é o local ideal
para um jantar de grupo para
apreciar a espatada madeirense,
com carne proveniente do talho
cOm 0 mesmo nome.

R, 291957025
# Rua Comandante Camacho Freitas
9350-077 Campanério

@ Todos os dias | 12:00h - 00:00h

O «e

GUIA

TURISTICO 55
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BOMBEIROS DA RIBEIRA BRAVA
R, 291952288

PSP - POLICIA DE SEGURANGA PUBLICA DA RIBEIRA BRAVA
., 291950028

COMANDO REGIONAL DA PSP
R, 291208400

POLICIA JUDICIARIA DA MADEIRA
S, 291215600

SERVICO DE PROTEGAO CIVIL
{, 291700112

GUIA
TURISTICO
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CONTATOS

UTEIS

SANAS - SOCORRO NO MAR
. 291230112

CENTRO DE BUSCA E SALVAMENTO MARITIMO
R, 291213112

BOMBEIROS MUNICIPAIS DO FUNCHAL
. 291222122

BOMBEIROS VOLUNTARIOS MADEIRENSES
& 291229115

CRUZ VERMELHA PORTUGUESA
R, 291741115

GUIA |
TURISTICO |
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_ Fotografia do Autor | 2016
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APENDICE 3 - SUPLEMENTO DE ROTEIROS E LEVADAS
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LEVADA DO NORTE - CABO GIRAO / BOA MORTE

L= Y @P
A& A AT

FICHA TECNICA

DISTANCIA 12,5Km

DIFICULDADE @QO
DURAGCAO 2/4 horas
INICIO/FIM  Quinta Grande - Ribeira Brava

ALTITUDE MIN/MAX 550-560m
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DESCRICAO:

A Levada do Norte é uma das maiores e mais importantes da Ilha, atraves-
sando uma grande parte da regido. Este magnifico troco da Levada do
Norte comega um pouco abaixo do conhecido Cabo Girao, levando o
caminhante até a zona da Boa Morte, na Ribeira Brava.

E um percurso fécil e bastante agradavel que pode ser feito em qualquer
altura do ano, pois situa-se na zona sul da Ilha, onde o clima é mais
ameno.

Ao longo do caminho, é possivel apreciar as fantasticas vistas que vao
surgindo, onde se destacam as freguesias de Camara de Lobos e Cam-
panario. Nestas vistas o caminhante pode ainda observar os campos
verdes, as plantagdes cuidadosamente trabalhadas e o conjunto de ca-
sas e edificagdes que formam as povoacgodes. De vez em quando, podera
cruzar-se com um popular da zona que esta a tratar do seu terreno, ou
simplesmente dando um passeio.

A semelhanga de outros percursos pedestres da ilha da Madeira, aqui
também existem espécies diversas da fauna e flora deste local. Aproveite

para fazer uma pausa de vez em quando e desfrute das vistas magnificas

e de todo o envolvente. Deixe-se revitalizar pela natureza!
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CAMINHO REAL DA ENCUMEADA

DISTANCIA  12,5Km
DIFICULDADE ©@® ®
DURACAO  4/5horas
INICIO/FIM  Encumeada - Boca da Corrida

ALTITUDE MIN/MAX  940-1340m

176



A Promogéao de uma Regido através do Design | Municipio da Ribeira Brava

DESCRICAO:

Este percurso desenrola-se nas bases dos picos mais altos da Ilha da Ma-
deira, e atravessa uma parte do majestoso Maci¢o Montanhoso Central.
A perspetiva proporcionada por este percurso muda em cada curva, em
cada subida e em cada descida para encher o olho e a alma dos camin-
hantes.

Ao longo do percurso as vistas sobre o Curral das Freiras, localizado no
centro da ilha, e da povoagao da Encumeada vao surgindo e merecem a
sua contemplagao. Também podera apreciar espécies endémicas da flo-
ra e fauna da Madeira, como o Loureiro, o Vinhatico, o Til, Bisbis, Tentil-
hao, Francelho e muitos outros.

E uma caminhada que, por ser numa montanha, exige alguma prepa-
racao fisica e resisténcia, embora a sensacao de grandeza e satisfacao
por ela oferecida compense o esforgo. Além disso, ao fazer esta caminha-

da sera transportado a Madeira Antiga, pois esta era uma das principais

vias utilizadas para a movimentagao das pessoas nailha.
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LEVADA NOVA

INicio

BOA MORTE

DB.g RIBEIRA
00008 BRravAa
S60

FICHA TECNICA

DISTANCIA 6 Km
DIFICULDADE @OO
DURAGAO 2 horas
INICIO/FIM  Tabua - Tabua
ALTITUDE MIN/MAX  390-410m
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DESCRICAO:

Este trogo da Levada Nova tem o seu inicio na zona da Tabua, na Ribeira
Brava. E um agradavel percurso, acessivel a qualquer pessoa que permite
observar esta zona da Ilha de uma perspetiva diferente.

A beleza paisagistica é uma das principais caracteristicas desta caminha-
da. Entre vales e montanhas, os caminhantes podem deleitar-se com as
magnificas vistas que vao surgindo, sobre as localidades da Ribeira Bra-
va. As pequenas povoagdes e plantagdes compdem uma paisagem Unica.
Além disso, este caminho permite descobrir as culturas e tradigdes da
Ilha da Madeira, pois é possivel observar aqui e ali alguns terrenos agrico-
las cuidadosamente trabalhados pelos seus donos. As frutas e hortalicas
enfeitam o envolvente com o seu aroma fresco e carateristico. As quedas
de agua, a fauna e alguma flora endémica complementam este percurso,

bem como a levada que acompanha lado a lado os caminhantes, guian-

do-os pela descoberta da natureza e tradigdes desta Ilha maravilhosa.
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APENDICE 4 - MAPA

OCEANO ATLANTICO
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APENDICE 5 - QUESTIONARIOS A PERITOS

INFORMAGOES SOBRE O INQUIRIDO

NOME : JoGo Neves

IDADE : 40 LOCALIDADE : Castelo Branco
HABILITAGOES/ FORMAGAO : Doutoramento Design
PROFISSAO: Docente

TEMPO DE EXPERIENCIA NA AREA DO DESIGN: 18 anos

QUESTOES COMPARATIVAS ENTRE AS DUAS MARCAS GRAFICAS

MUNICIPIO DA RIBEIRA BRAVA

@B)Revista RIBEIRA BRAVA
@O Trimestral V

MARCA GRAFICA 1 MARCA GRAFICA 2

1. Das duas marcas graficas qual considera a que melhor representa o Municipio da Ribeira
Brava?

MARCA GRAFICA 1

X MARCA GRAFICA 2

2. Qual considera ser a de melhor leitura?

MARCA GRAFICA 1

X MARCA GRAFICA 2

3. Qual considera ser a de mais facil memorizagao?

MARCA GRAFICA 1

X MARCA GRAFICA 2
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4. Qual considera ser a de mais facil aplicagao e reproducao?

MARCA GRAFICA 1

X MARCA GRAFICA 2

5. Qual considera ser a mais contemporanea?

MARCA GRAFICA 1

X MARCA GRAFICA 2

6. Qual a marca grafica que considera ser a que melhor promove a vila?

MARCA GRAFICA 1

X MARCA GRAFICA 2

QUESTOES RELATIVAS APENAS A MARCA GRAFICA PROPOSTA

" ad 2

RIBEIRA BRAVA

W MUNICIPIO

1. Atribua um valorcomum x de 1 a 5 (sendo 1 o minimo e 5 0 maximo) ao que a marca

transmite:

1 2 314 5
Profissionalismo X
Inovagao X
Qualidade X
Proximidade X
Compromisso X
Exceléncia X
Confianca X
Dinamismo X
Simpatia X
Rigor X

183



2. Tem recomendacgdes para melhoria da marca grafica (cor, formas, ...)? Quais?

Abolicdo da tridimensionalidade da torre, apresentando-a de forma plana. Melhoria do desenho
vetorial.

3. Considera a tipografia adequada? Se responder nao, por favor, faga sugestoes.
Sim, pelos conceitos apresentados

4. Considera a cor da tipografia adequada? Se responder nao, por favor, faca sugestoes.
Sim.

5. Considera as dimensoes, proporg¢oes e a relacao entre o simbolo e tipografia corretas? Se
responder nao, por favor, faca sugestoes.

Considero que o simbolo deveria ser menor, comparativamente ao logotipo.
6. Considera a marca grafica forte e coerente? Se responder nao, por favor, faca sugestoes.
Penso que a fonte (Ribeira Brava) deveria ser Bold (se existe essa variante).

7. Considera a marca grafica perduravel, ou acha que dentro de pouco tempo esta
desadequada?
Néo depende somente da marca grdfica, mas também da sua aplicagéo e da coeréncia dos meios

de comunicagéo.

8. Indique, outras imagens associaveis ou faca alguma referéncia que ache pertinente.
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INFORMAGOES SOBRE O INQUIRIDO

NOME : Silvia Rala

IDADE : 36 LOCALIDADE : Lisboa
HABILITAGOES/ FORMAGAO : Doutoramento em Design
PROFISSAO: Docéncia / Designer

TEMPO DE EXPERIENCIA NA AREA DO DESIGN: 10 anos

QUESTOES COMPARATIVAS ENTRE AS DUAS MARCAS GRAFICAS

MUNICIPIO DA RIBEIRA BRAVA

ARe)Revista

RIBEIRA BRAVA
@D Trimestral

MUNICIiPIO

MARCA GRAFICA 1 MARCA GRAFICA 2

1. Das duas marcas graficas qual considera a que melhor representa o Municipio da Ribeira
Brava?

MARCA GRAFICA 1

X MARCA GRAFICA 2

2. Qual considera ser a de melhor leitura?

MARCA GRAFICA 1

X MARCA GRAFICA 2

3. Qual considera ser a de mais facil memorizagao?

MARCA GRAFICA 1

X MARCA GRAFICA 2
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4. Qual considera ser a de mais facil aplicagao e reproducao?

X MARCA GRAFICA 2

MARCA GRAFICA 1

5. Qual considera ser a mais contemporanea?

XX MARCA GRAFICA 2

MARCA GRAFICA 1

6. Qual a marca grafica que considera ser a que melhor promove a vila?

X MARCA GRAFICA 2

MARCA GRAFICA 1

QUESTOES RELATIVAS APENAS A MARCA GRAFICA PROPOSTA

RIBEIRA BRAVA

MUNICIPIO

1. Atribua um valor comum x de 1 a 5 (sendo 1 0 minimo e 5 0 maximo) ao que a marca

transmite:

1 2 3 5
Profissionalismo
Inovagao X
Qualidade X
Proximidade X
Compromisso X
Exceléncia X
Confianca X
Dinamismo X
Simpatia X
Rigor X
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2. Tem recomendacgdes para melhoria da marca grafica (cor, formas, ...)? Quais?
Sim, concordo com as cores.
3. Considera a tipografia adequada? Se responder nao, por favor, fagca sugestoes.

Usar uma fonte linear é adequado, no entanto, se o simbolo representa dinamismo com a
representagdo dos vales e do mar, por outro lado, usar toda a tipografia em caixa alta contraria
este conceito.

4. Considera a cor da tipografia adequada? Se responder nao, por favor, faca sugestoes.
Sim, concordo.

5. Considera as dimensoes, proporg¢oes e a relacao entre o simbolo e tipografia corretas? Se
responder nao, por favor, faca sugestoes.

Se fizer o espelho do simbolo, ird ajudar e reforcar a leitura do texto. As do mar daréo
continuidade de leitura a marca.

Alinhava o texto a esquerda e aumentava a palavra “municipio” 1pt ou 2pt.

Aumentar a palavra municipio permitird conseguir uma maior redu¢do minima da marca.

6. Considera a marca grafica forte e coerente? Se responder nao, por favor, faca sugestoes.
Sim.
7. Considera a marca grafica perduravel, ou acha que dentro de pouco tempo esta

desadequada?

Sim.

8. Indique, outras imagens associaveis ou faca alguma referéncia que ache pertinente.
Sara para ilustrar as minha sugestées realizei no photoshop duas montagens.

Na primeira montagem apenas fiz o mirror do simbolo e alinhei o texto a esqueda.

N
3

J T/ RIBEIRA BRAVA J ﬂ/‘ Ribeira Brava
V MUNICIPI1O V MUNICIP10
Na segunda montagem ilustra todas as sugestdes inumeradas.

Fiz o mirror do simbolo, o texto “Ribeira Brava” em caixa baixa (a fonte utilizada ndo é a sua tentei

usar uma semelhante) e a palavra municipio maior.
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INFORMAGOES SOBRE O INQUIRIDO

NOME : Maria Cadarso

IDADE : 48 LOCALIDADE : Lisboa

HABILITAGOES/ FORMAGAO : Doutoramento em Design
PROFISSAO: Professora, Investigadora e Designer de Comunica¢éo

TEMPO DE EXPERIENCIA NA AREA DO DESIGN: mais de 20 anos

QUESTOES COMPARATIVAS ENTRE AS DUAS MARCAS GRAFICAS

MUNICIPIO DA RIBEIRA BRAVA

ARe)Revista

RIBEIRA BRAVA
@D Trimestral

MUNICIiPIO

MARCA GRAFICA 1 MARCA GRAFICA 2

1. Das duas marcas graficas qual considera a que melhor representa o Municipio da Ribeira
Brava?

MARCA GRAFICA 1

X MARCA GRAFICA 2

2. Qual considera ser a de melhor leitura?

MARCA GRAFICA 1

X MARCA GRAFICA 2

3. Qual considera ser a de mais facil memorizagao?

MARCA GRAFICA 1

X MARCA GRAFICA 2

188



A Promogéao de uma Regido através do Design | Municipio da Ribeira Brava

4. Qual considera ser a de mais facil aplicagao e reproducao?

MARCA GRAFICA 1

X MARCA GRAFICA 2

5. Qual considera ser a mais contemporanea?

MARCA GRAFICA 1

X MARCA GRAFICA 2

6. Qual a marca grafica que considera ser a que melhor promove a vila?

MARCA GRAFICA 1

X MARCA GRAFICA 2

QUESTOES RELATIVAS APENAS A MARCA GRAFICA PROPOSTA

RIBEIRA BRAVA

v MUNICIPIO

1. Atribua um valor comum x de 1 a 5 (sendo 1 0 minimo e 5 0 maximo) ao que a marca

transmite:

1 2 3 4 5
Profissionalismo
Inovacao X
Qualidade X
Proximidade X
Compromisso X
Exceléncia X
Confianca X
Dinamismo X
Simpatia X
Rigor X
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2. Tem recomendacgdes para melhoria da marca grafica (cor, formas, ...)? Quais?

Ndo estou a ver o Manual de Normas completo, mas tal como estd parece-me limitado.
Normalmente as versées acentuadamente horizontais (ou acentuadamente verticais) tendem a
ter algumas limitagées, uma delas é quando sdo reduzidas.

Neste caso, com 25mm a palavra “Municipio” tem uma pouca leiturabilidade.

3. Considera a tipografia adequada? Se responder nao, por favor, fagca sugestoes.
Aescolha da fonte tipografia é coerente com os valores que a marca quer transmitir, mas ndo
consigo perceber se existem, ou néo, diferentes pesos da mesma familia.

Parece-me um ponto a melhorar, jé que a palavra “Municipio” tem baixa leiturabilidade.

4. Considera a cor da tipografia adequada? Se responder nao, por favor, faca sugestoes.
A leiturabilidade do logétipo, pode resultar melhor se trabalhar ou diferentes “pesos” da mesma
familia, ou diferentes tons, ou cores diferentes.

5. Considera as dimensoes, proporg¢oes e a relacao entre o simbolo e tipografia corretas? Se
responder nao, por favor, faca sugestoes.

O simbolo e o logdtipo parecem-me equilibrados em tamanho, mas no seu todo a composi¢éo é
muito conservadora, e por isso também uma nota menos favordvel na capacidade de transmitir
“inova¢do”.

6. Considera a marca grafica forte e coerente? Se responder néo, por favor, faca sugestoes.
A Marca Grdfica é coerente mas mesmo assim, pouco desafiante e com pouco impacto visual (ndo
é forte), e por isso com baixa pregndncia.

7. Considera a marca grafica perduravel, ou acha que dentro de pouco tempo esta
desadequada?

No seu todo é uma Marca Grdfica atual, sem grandes riscos, o que a partida facilita a sua
perdurabilidade.

8. Indique, outras imagens associaveis ou faca alguma referéncia que ache pertinente.

Lembra-me a Marca Grdficas das “Aguas de Portugal” que depois se réplica em todos os
municipios mudando o elemento que caracteriza a regido. No caso de Lisboa é o “aqueduto” mas
existem outras versées:

—

. AGUAS o LIRS
\ "
N, PORTUGAL s&/\vEPAL
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INFORMAGOES SOBRE O INQUIRIDO

NOME : Daniel Raposo

IDADE : 39 LOCALIDADE : Castelo Branco
HABILITAGOES/ FORMAGAO : Doutoramento
PROFISSAO: Professor

TEMPO DE EXPERIENCIA NA AREA DO DESIGN: 14 anos

QUESTOES COMPARATIVAS ENTRE AS DUAS MARCAS GRAFICAS

MUNICIPIO DA RIBEIRA BRAVA

ARe)Revista

RIBEIRA BRAVA
@D Trimestral

MUNICIiPIO

MARCA GRAFICA 1 MARCA GRAFICA 2

1. Das duas marcas graficas qual considera a que melhor representa o Municipio da Ribeira
Brava?

MARCA GRAFICA 1

X MARCA GRAFICA 2

2. Qual considera ser a de melhor leitura?

MARCA GRAFICA 1

X MARCA GRAFICA 2

3. Qual considera ser a de mais facil memorizagao?

MARCA GRAFICA 1

X MARCA GRAFICA 2
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4. Qual considera ser a de mais facil aplicagao e reproducao?

MARCA GRAFICA 1

X MARCA GRAFICA 2

5. Qual considera ser a mais contemporanea?

MARCA GRAFICA 1

X MARCA GRAFICA 2

6. Qual a marca grafica que considera ser a que melhor promove a vila?
MARCA GRAFICA 1
X MARCA GRAFICA 2

QUESTOES RELATIVAS APENAS A MARCA GRAFICA PROPOSTA

RIBEIRA BRAVA

1. Atribua um valor comum x de 1 a 5 (sendo 1 0 minimo e 5 0 maximo) ao que a marca

transmite:

Profissionalismo

Inovacao

> > X |w

Qualidade

Proximidade X

Compromisso X

Exceléncia X

Confianca X

Dinamismo X

Simpatia X

Rigor X
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2. Tem recomendacgdes para melhoria da marca grafica (cor, formas, ...)? Quais?

Rever questées de desenho vectorial na onda da ribeira (em baixo a esquerda.

Criar uma métrica de proporg¢éo para as aberturas (negativo) e as formas (ondas, torre e
montanhas), que permita que o olho as relacione e agrupe melhor.

As ameias da torre sGo muito baixas, enquanto a torre parece ser muito larga. Se a torre é vista de
frente, a linha superior é reta e ndo redonda (a ndo ser que a intengdo seja sequir as montanhas).
Atorre é geométrica e todos os demais elementos parecem orgdnicos. Mas a diferenga néo
contrasta o necessdrio como para ser assumido. Neste sentido, proponho que se modifique por
aproximagdo ou contraste.

Pode reduzir as montanhas ligeiramente e encorpar um pouco as ondas para que o simbolo forme
mais um circulo.

3. Considera a tipografia adequada? Se responder nao, por favor, faca sugestoes.
Sim.

4. Considera a cor da tipografia adequada? Se responder nao, por favor, faga sugestoes.
Sim, porque é uma cor do simbolo e porque é a que oferece mais garantias de contraste.

5. Considera as dimensoes, proporgoes e a relacao entre o simbolo e tipografia corretas? Se
responder nao, por favor, faca sugestoes.

Ndo. Deve aumentar ligeiramente e o alinhamento deve ser a esquerda ou deve passar-se o
simbolo para cima. Tal como estéo formam dois conjuntos diferentes e ndo um todo.

6. Considera a marca grafica forte e coerente? Se responder nao, por favor, faca sugestoes.
Ndo, pela razéo exposta na questéo nos.

7. Considera a marca grafica perduravel, ou acha que dentro de pouco tempo esta
desadequada?
Com as corregdes serd perdurdvel.

8. Indique, outras imagens associaveis ou faca alguma referéncia que ache pertinente.
Acabei de ver a versGo com as recomendacées dos demais peritos e julgo que as ameias tém de
ser mais contrastantes (mais largas e mais altas). O simbolo é uma referencia a realidade, néo é
um retrato e por isso podemos mudar para que funcione melhor.

Recomendo que tire partido das conclusées do trabalho da designe e Mestre Marlene Ribeiro:
http://ria.ua.pt/handle/10773/1200

Veja anexo ao e-mail.
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INFORMAGOES SOBRE O INQUIRIDO

NOME : Margarida Maria de Oliveira Allen Gamito
IDADE : 76 LOCALIDADE : Dafundo
HABILITAGOES/ FORMAGAO : Doutoramento em Design
PROFISSAO: Designer

TEMPO DE EXPERIENCIA NA AREA DO DESIGN: 38 anos

QUESTOES COMPARATIVAS ENTRE AS DUAS MARCAS GRAFICAS

MUNICIPIO DA RIBEIRA BRAVA

ARe)Revista

RIBEIRA BRAVA
@D Trimestral

MUNICIiPIO

MARCA GRAFICA 1 MARCA GRAFICA 2

1. Das duas marcas graficas qual considera a que melhor representa o Municipio da Ribeira
Brava?

MARCA GRAFICA 1

X MARCA GRAFICA 2

2. Qual considera ser a de melhor leitura?

MARCA GRAFICA 1

X MARCA GRAFICA 2

3. Qual considera ser a de mais facil memorizagao?

MARCA GRAFICA 1

X MARCA GRAFICA 2
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4. Qual considera ser a de mais facil aplicagao e reproducao?

MARCA GRAFICA 1

X MARCA GRAFICA 2

5. Qual considera ser a mais contemporanea?

MARCA GRAFICA 1

X MARCA GRAFICA 2

6. Qual a marca grafica que considera ser a que melhor promove a vila?

MARCA GRAFICA 1

X MARCA GRAFICA 2

QUESTOES RELATIVAS APENAS A MARCA GRAFICA PROPOSTA

RIBEIRA BRAVA

W MUNICIPIO

1. Atribua um valor comum x de 1 a 5 (sendo 1 0 minimo e 5 0 maximo) ao que a marca

transmite:

1 2 314 5
Profissionalismo X
Inovagao X
Qualidade X
Proximidade X
Compromisso X
Exceléncia X
Confianca X
Dinamismo X
Simpatia X
Rigor X

195



2. Tem recomendacgdes para melhoria da marca grafica (cor, formas, ...)? Quais?
O desenho dos montes poderia ser mais diversificado, anulando uma impressdo de oscilagdo
transmitida pela forma atual e contrariando a forma oval que a marca apresenta.

3. Considera a tipografia adequada? Se responder nao, por favor, faca sugestoes.

Sim

4. Considera a cor da tipografia adequada? Se responder nao, por favor, faca sugestoes.
Sim

5. Considera as dimensoes, proporg¢oes e a relacao entre o simbolo e tipografia corretas? Se
responder nao, por favor, faca sugestoes.

Sim, embora a tipografia complementar (municipio) me pareca um bocado reduzida e podendo
ser ligeiramente maior.

6. Considera a marca grafica forte e coerente? Se responder nao, por favor, faca sugestoes.
Sim. Com as reservas postas nos pontos2 e 5

7. Considera a marca grafica perduravel, ou acha que dentro de pouco tempo esta
desadequada?

Considero-a com possibilidades duradouras.

8. Indique, outras imagens associaveis ou faca alguma referéncia que ache pertinente.
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INFORMAGOES SOBRE O INQUIRIDO

NOME : Maria Luisa Costa
IDADE : 61 anos LOCALIDADE : Lisboa
HABILITAGOES/ FORMAGAO : Designer de Comunicagéo - Doutorada em Design pela FA

PROFISSAO: Professora Auxiliar e Coordenadora Cientifica do Curso de Design de Comunicacdo
do Instituto Superior Miguel Torga em Coimbra

TEMPO DE EXPERIENCIA NA AREA DO DESIGN: 40 anos

QUESTOES COMPARATIVAS ENTRE AS DUAS MARCAS GRAFICAS

MUNICIPIO DA RIBEIRA BRAVA

®B)Revista RIBEIRA BRAVA
@O Trimestral V

MARCA GRAFICA 1 MARCA GRAFICA 2

1. Das duas marcas graficas qual considera a que melhor representa o Municipio da Ribeira
Brava?

MARCA GRAFICA 1

X MARCA GRAFICA 2

2. Qual considera ser a de melhor leitura?

MARCA GRAFICA 1

X MARCA GRAFICA 2

3. Qual considera ser a de mais facil memorizagao?

MARCA GRAFICA 1

X MARCA GRAFICA 2
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4. Qual considera ser a de mais facil aplicagao e reproducao?

MARCA GRAFICA 1

X MARCA GRAFICA 2

5. Qual considera ser a mais contemporanea?

MARCA GRAFICA 1

X MARCA GRAFICA 2

6. Qual a marca grafica que considera ser a que melhor promove a vila?

MARCA GRAFICA 1

X MARCA GRAFICA 2

QUESTOES RELATIVAS APENAS A MARCA GRAFICA PROPOSTA

RIBEIRA BRAVA

1. Atribua um valor comum x de 1 a 5 (sendo 1 0 minimo e 5 0 maximo) ao que a marca

transmite:

1 2 3 5
Profissionalismo
Inovagao X
Qualidade X
Proximidade X
Compromisso X
Exceléncia X
Confianca X
Dinamismo X
Simpatia X
Rigor X
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2. Tem recomendacgdes para melhoria da marca grafica (cor, formas, ...)? Quais?

As opgdes grdficas encontram-se adequadas a fundamentagdo textual e as imagens
apresentadas.

A marca grdfica encontra-se equilibrada tanto nos aspectos formais como cromdticos.

Possui bom contraste e permite um reconhecimento fdcil, tanto na vers@o a cores como na vers@o
a preto e branco.

Em meu entender, a representa¢éo do icone do castelo deveria aproximar-se mais do real, ou
seja, ter a base ligeiramente mais larga ou as linhas exteriores serem ligeiramente inclinadas
(tronco de cone), resultando numa imagem menos rigida.

3. Considera a tipografia adequada? Se responder nao, por favor, fagca sugestoes.

Aopgdo afigura-se-me adequada! A fonte “Source Sans Pro Semibold”, humanista, sem serifas,
favorece os conceitos de “simpatia” e “proximidade” sem, no entanto, colocar em causa os
restantes.

4. Considera a cor da tipografia adequada? Se responder nao, por favor, faga sugestoes.
Sim! A opgéo pela utilizagéo de cor igual na tipografia e na “onda” superior estabelece
continuidade visual entre o simbolo e o logétipo.

5. Considera as dimensoes, proporg¢oes e a relacao entre o simbolo e tipografia corretas? Se
responder nao, por favor, faca sugestoes.

As proporgées entre simbolo e logétipo sGo adequadas, permitindo uma redugdo muito
significativa sem perda de leitura quer do simbolo quer do logétipo, conforme se verifica no
apresentado como tamanho minimo.

6. Considera a marca grafica forte e coerente? Se responder nao, por favor, faca sugestoes.
A conjugagdo entre uma representacdo mais ideogrdfica (mar), com uma de cariz mais
iconogrdfico (castelo), permite uma ligagdo eficaz ao espago referencial. As sobreposicées e
transparéncias criam ritmos que acrescentam dinamismo ao simbolo, as opgdes tipogrdficas
coadjuvadas com as cromdticas criam um todo unitdrio forte e coerente.

7. Considera a marca grafica perduravel, ou acha que dentro de pouco tempo esta
desadequada?

A marca grdfica assume-se como sendo contemporénea e, consequentemente, faz uso de
elementos e tratamentos grdficos recorrentes na produgdo atual de imagens. Este facto pode
contribuir para uma desatualizagdo a curto/médio prazo.

8. Indique, outras imagens associaveis ou faca alguma referéncia que ache pertinente.
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ANEXOS

1. MODELO DE QUESTIONARIO ENVIADO A PERITOS

Este questionario surge no ambito do projeto “A promogao de uma regido através do Design”,
para conclusao do Mestrado em Design e Cultura Visual do IADE-U, da mestranda Sara Isabel
Abreu Alves e orientacao cientifica da Doutora Cristina Pinheiro.

Solicita-se e agradece-se a sua colaboragao na qualidade de perito através da resposta a este
questionario, cujo intuito é validar uma proposta de marca grafica para o Municipio da Ribeira
Brava, na Regido Autdbnoma da Madeira.

Pede-se que as seguintes questdes sejam respondidas de forma refletida, convicta e
fundamentada. Sé assim serd possivel obter conclusdes estratégicas e, consequentemente

resultados satisfatérios que vdo ao encontro dos objetivos desejados.

INFORMACOES

A Ribeira Brava é uma vila tipicamente madeirense em tudo o que a envolve, desde as
paisagens verdes de cortar a respiracao até a imensidao azul que o mar oferece.

A necessidade de defesa dos seus ancoradouros, demasiado expostos as investidas dos
corsarios, levou, no inicio do século XVIIl a construcdo de diversas fortificagcdes ao longo do
litoral. Neste contexto foi construido, em 1708, o Forte de Sdo Bento, de planta circular e do
gual apenas resta a pequena torre.

Com a criagao desta marca pretende-se uma melhor promocgao turistica do Municipio da

Ribeira Brava Aimagem que se segue corresponde a imagem grafica atual do municipio:

MUNICIiPIO DA RIBEIRA BRAVA

RL)Revista
@O Trimestral
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Na nova marca grafica, procuraram-se valores como proximidade, confianga e

compromisso, nao ignorando a ligagao a natureza.
O ponto de partida foi o simbolo presente no brasao da vila, o Forte da Ribeira Brava, a

par com as imagens em baixo, recolhidas numa pesquisa de campo.

Figura 5 Forte da Ribeira Brava

Figuras 3 e 4 Vale da Ribeira Brava
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PROPOSTA DA NOVA IMAGEM GRAFICA PARA O MUNICIPIO

RIBEIRA BRAVA

’V MUNICIPIO

Versdo Principal

0

Versdo a Preto e Branco

RIBEIRA BRAVA

MUNICIPIO

RIBEIRA BRAVA

MUNICIPIO

G

Reducdes Minimas

Nesta nova proposta de imagem grafica, decidiu-se representar o municipio na sua
esséncia. As trés formas verdes retratam o vale da Ribeira Brava e a sucessao de
montanhas que se avista da vila. Em sobreposicdo uma representacao do Forte,
simbolo de maior destaque no municipio, presente no brasdao e na marca atual. Em
baixo, o mar e a ribeira interpretados por duas ondas de tons de azul distintos para se

fazer essa alusao.
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Relativamente a cor, escolheu-se o verde e o azul por serem as cores predominantes da
vila. Optou-se por uma tipografia nao serifada de nome Source Sans Pro Semibold para
transmitir uma mensagem de confianga e compromisso, com uma leitura mais direta.
Esta proposta pretende ser mais simples, coerente e de leitura e memorizagao mais

faceis

INFORMAGOES SOBRE O INQUIRIDO

NOME :

IDADE : LOCALIDADE :
HABILITACOES/ FORMACAO :
PROFISSAOQ:

TEMPO DE EXPERIENCIA NA AREA DO DESIGN:

QUESTOES COMPARATIVAS ENTRE AS DUAS MARCAS GRAFICAS

MUNICIPIO DA RIBEIRA BRAVA

@G)Revista RIBEIRA BRAVA
@O Trimestral w

MARCA GRAFICA 1 MARCA GRAFICA 2

1. Das duas marcas graficas qual considera a que melhor representa o Municipio da Ribeira
Brava?

MARCA GRAFICA 1

MARCA GRAFICA 2

2. Qual considera ser a de melhor leitura?
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MARCA GRAFICA 1

MARCA GRAFICA 2

3. Qual considera ser a de mais facil memoriza¢do?

MARCA GRAFICA 1

MARCA GRAFICA 2

4. Qual considera ser a de mais facil aplicacédo e reproducao?

MARCA GRAFICA 1

MARCA GRAFICA 2

5. Qual considera ser a mais contemporanea?

MARCA GRAFICA 1

MARCA GRAFICA 2

6. Qual a marca grafica que considera ser a que melhor promove a vila?

MARCA GRAFICA 1

MARCA GRAFICA 2

QUESTOES RELATIVAS APENAS A MARCA GRAFICA PROPOSTA

RIBEIRA BRAVA

w MUNICIPIO

1. Atribua um valor comum x de 1 a5 (sendo 1 o minimo e 5 0 maximo) ao que a marca

transmite:
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Profissionalismo

Inovacao

Qualidade

Proximidade

Compromisso

Exceléncia

Confianga

Dinamismo

Simpatia

Rigor

2. Tem recomendacdes para melhoria da marca gréfica (cor, formas, ...)? Quais?

3. Considera a tipografia adequada? Se responder néo, por favor, faca sugestdes.

4, Considera a cor da tipografia adequada? Se responder néo, por favor, faca sugestdes.

5. Considera as dimensdes, proporcdes e a relacdo entre o simbolo e tipografia corretas? Se

responder ndo, por favor, faca sugestoes.

6. Considera a marca grafica forte e coerente? Se responder néo, por favor, faca sugestdes.

7. Considera a marca grafica perduravel, ou acha que dentro de pouco tempo esté

desadequada?

8. Indique, outras imagens associaveis ou faca alguma referéncia que ache pertinente.

0 inquérito foi realizado no ambito de um projeto de Mestrado em Design e Cultura Visual, do

IADE-U, pela mestranda Sara Isabel Abreu Alves .

MUITO OBRIGADA PELA COLABORAGAO!
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