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Resumo: Este trabalho realizou um mapeamento do ativismo feminista no Brasil e
em Portugal no Facebook, através de um estudo exploratorio quantitativo de 40
paginas de cada pais ligadas as causas feministas. Em Portugal, as pdginas sdo
maioritariamente institucionais e o numero médio de seguidores é relativamente
baixo. No Brasil, a quase totalidade das pdginas catalogadas sdo de coletivos de
mulheres sem vinculo institucional que, com publicagoes didarias, recebem
consideravel atengdo por parte dos seus seguidores.

Palavras-Chave: Feminismo. Ciberativismo. Facebook.

Introduciao

Este artigo apresenta um mapeamento do ativismo feminista no Brasil e em Portugal no
Facebook. Realizamos, para tal, um estudo exploratorio de 40 paginas de cada pais ligadas as
causas feministas, selecionadas por se encontrarem entre as que possuiam maiores
quantidades de seguidores durante o primeiro semestre de 2016. Observamos os textos de
apresentacao de cada perfil e a sua origem institucional ou ndo. As paginas foram analisadas
quantitativamente para identificarmos o nimero de seguidores, o volume de publicagdes e o
engagement (soma das interagdes de cada post: reagdes, comentarios e partilhas) durante o
periodo estudado, utilizando a aplicagdo Netvizz como apoio. Além disso, de forma
complementar, identificamos as tematicas abordadas no post com maior interacdo de cada

pagina.
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Este trabalho pretende refletir, de forma introdutoria, sobre o modo como a causa feminista
se desenvolve no ambiente digital, estabelecendo as bases para uma futura investigacdo
comparativa de carater mais aprofundado acerca das realidades brasileira e portuguesa.
Tomamos em consideragdo as novas formas de ativismo potencializadas com a emergéncia
da Web 2.0, bem como as especificidades destes dois contextos. Exploramos estas questdes
nos topicos seguintes, como enquadramento para a analise da mobiliza¢do feminista nas redes

sociais online no Brasil e em Portugal.

Movimentos sociais, redes sociais online e ativismo digital

Os movimentos sociais tém utilizado os beneficios da internet para a concretizagdo de novas
formas de ativismo. Com efeito, as potencialidades da internet no ambito da comunicacdo
publica tém sido apontadas por varios autores, que destacam, entre outros aspetos, a produgao
de novos espacos para a informacgdo, debate e interacio (DAHLBERG, 2001) ou a
possibilidade de uma participacdo mais ativa em processos de deliberacdo (ESTEVES, 2007;
PAPACHARISSI, 2002), podendo assim contribuir para a revitalizagdo da comunicagio
politica (COLEMAN & BLUMLER, 2009).

De acordo com autores como Bentele & Nothhaft (2010), a caracteristica dominante da esfera
publica no século XXI ¢ entdo a comunicagdo, que colapsa constrangimentos estruturais e
historicos sobre quem tem voz na esfera publica, além de outras barreiras de acesso, como
tempo, distancia ou limitagdes técnicas. Assim, dentro dessa nova esfera publica, os novos
movimentos sociais tornam-se “altamente auto-reflexivos. Interrogam-se constantemente a si
proprios, enquanto movimento e enquanto individuos, sobre quem sdo, o que querem, o que
pretendem atingir, que tipo de sociedade desejam” (CASTELLS, 2013, p. 220).

Angel Calle Collado refere, especificamente, a forma como a Internet veio facilitar a eclosdo
dos movimentos sociais e, assim, cristalizar os trés lados do tridngulo em que funciona toda
mobilizacdo social: ¢ uma ferramenta de confrontagdo aberta, permitindo a visibilidade do
conflito; ¢ um instrumento de legitimagdo social, por eludir o controlo das elites, facilitar o
acesso direto a informagdo e permitir a criagdo de agoras virtuais; e permite articular
descontentamentos, favorecendo o conhecimento de outras lutas sociais e, simultaneamente,

langando pontes para a construgdo de exigéncias partilhadas (COLLADO, 2017).
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Com a reorganiza¢do dos movimentos sociais neste contexto, o feminismo encontrou também
novos lugares de praticas e expressoes coletivas (TOMAZETTI, 2015). A presenca do
feminismo no mundo digital situa, assim, o movimento politicamente num ciclo de novas
oportunidades alavancadas pela constru¢do de lacos solidarios entre mulheres e feminismos
de todo o mundo. A comunicagdo baseada na tecnologia e nas redes horizontais interativas ¢
favoravel a circulagdo de informagdes pelos movimentos sociais. “A possibilidade de
dissemina¢do de ideias feministas propiciou maior acesso ao movimento e fez com que o
protagonismo crescesse. Militantes e simpatizantes se construiram e consolidaram a partir de
redes sociais e blogs” (AZEVEDO ET AL., 2016, p. 66).

O ambiente Web 2.0, possibilitando a participagdo politica, impulsionou a formacdo de
ferramentas de media sociais, que ‘“apresentam modelos de publicagdo, partilha e
comunicagdo orientada a uma estrutura colectiva” e que “tém transformado a maneira como
as pessoas comunicam e interagem online” (AMARAL, 2012, p. 133). Alids, os modelos de
comunicac¢do alargada, desenvolvidos pelas redes sociais, sdo potenciadores de construgdo,
partilha e vivéncia de experiéncias colaborativas, produzindo uma “vasta quantidade de
possibilidades relacionadas com a configuragdo da agdo coletiva no espago publico que
reflectem as vicissitudes induzidas pela nova ecologia mediatica” (CORREIA, 2016).

As redes sociais online (Twitter, Facebook, YouTube, Instagram, entre outras) sdo assim,
sem duvida, importantes ferramentas para o ativismo digital, incluindo “‘n6s’ feministas com
seguimentos multiplos: de organizagdo ativista; de reflexdo; de contetido irdnico;
provocativo; de pratica institucional; de movimentos mundiais; e assim a lista de nuances
continua” (TOMAZETTI, 2015, p. 8).

A capacidade dos sites de redes sociais em contribuir para a comunicacdo facilitou, pois, a
organiza¢do de agdes coletivas de defesa e de promocdo dos interesses que podem ser, quer
de preservacdo de determinada ordem estabelecida na sociedade, quer de transformacao. E,
neste contexto, o feminismo tem utilizado cada vez mais as redes sociais para que as
mulheres possam organizar-se e alcancar os objetivos do movimento (LIMA & RECUERO,
2016), favorecendo, por outro lado, maiores possibilidades para a disseminag¢do das suas
ideias e, ainda, um maior acesso ao movimento (AZEVEDO ET AL., 2016).

Nao podemos, porém, minimizar os desafios que se colocam ao ativismo digital, ndo obstante
as potencialidades ja identificadas — nomeadamente, como tém sublinhado vérios autores, o

digital divide (fraturas digitais) e a dificuldade de projecdo significativa de protestos e de
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causas (RAPP ET AL., 2010), bem como o baixo nivel de compromisso e fragilidade dos
lagos sociais que comportam estas novas formas de apoio social (CASTELLS, 2007). Com
efeito, como enfatiza Peter Dahlgren (2015), a participagdo politica online ¢ fraca, do ponto
de vista da sua eficacia. Fazendo uma distingdo conceptual entre participagdo instrumental
(em que os cidaddos estdo interessados nos resultados e nas suas consequéncias) e
participagdo expressiva (em que o beneficio reside no ato em si mesmo, o que pode ser
importante na construcdo de identidades coletivas e na mobilizacdo da opinido em torno de
certos assuntos), o autor situa a participa¢do politica via Web no ambito da participacdo
expressiva, pela maior facilidade de expressar algo, ao invés de fazer algo.

O chamado “clicktivism” permite chegar aos cidaddos (e, por sua vez, permite que estes
cheguem uns aos outros), mas pode transformar-se em ‘“slacktivism”, uma forma de
participagdo mais efémera ou uma espécie de “esfera publica a solo”, que ndo se materializa
numa participagdo efetiva na vida social e politica. Citando Gladwell (2010), Dahlgren
afirma até que, em ultima analise, o Facebook ndo gera o tipo de lagos sociais fortes que sdo
requeridos aos movimentos sociais — para ele, a conetividade mais “antiquada”, presencial e
face a face, que consolida a solidariedade e a mobilizacdo, ¢ algo bem mais forte que um like/
gosto no Facebook (DAHLGREN, 2015).

Finalmente, qualquer analise que diga respeito a circulacdo de discursos em ambiente online
ndo deve ser desligada da cultura politica e da infraestrutura social, politica e econdmica que
a rodeia. A Internet ¢ também ela vulneravel as desigualdades e tensdes que estdo presentes
numa dada ordem social e politica (ESTEVES, 2007; FUCHS, 2008). Nesse sentido, cabe
refletir sobre a atuagdo destas paginas tendo em aten¢do o contexto dos movimentos

feministas no Brasil e em Portugal.

Trajetoria dos movimentos feministas em Portugal e no Brasil

Herdeiras de lutas que se iniciaram em finais do século XIX nos Estados Unidos e na
Inglaterra, quando as mulheres buscavam principalmente direitos juridicos e politicos - na
chamada primeira vaga feminista (ALVES & PITANGUY, 1991) -, as mobiliza¢gdes nos dois
paises tém alcancado vitérias tardias. O direito ao voto, por exemplo, conquistado na

Inglaterra em 1918 e nos Estados Unidos em 1920, s6 foi concedido em 1932 no Brasil e em
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Portugal em 1931, com muitas restrigdes. O pleno direito ao voto as mulheres portuguesas so6
aconteceu em 1974, com o fim da ditadura de Salazar.

Em meados do século XX, comec¢am a surgir obras tedricas e literarias sobre as condigdes da
mulher que servem de inspiracdo para a segunda vaga feminista, que tem inicio nos anos de
1960 (ALVES & PITANGUY, 1991). A obra de Simone de Beauvoir, “O segundo sexo”
(1949), torna-se uma referéncia nesta fase. A célebre afirmacao da autora, “ndo se nasce, mas
torna-se mulher” refor¢a a ideia de que ndo ¢ a existéncia, mas antes a vivéncia que afirma
alguém como mulher. Nesta perspetiva, sob o slogan “o pessoal € politico”, as feministas
transformaram as questdes antes consideradas “privadas” e ‘“domésticas” — como a
maternidade e a divisdo do trabalho — em questdes de féorum publico, onde poderiam ser
coletivamente confrontadas, discutidas e reguladas.

Esta segunda vaga feminista foi diluida nas lutas contra os regimes ditatoriais que
governaram Brasil (1964-1985) e Portugal (1933-1974) durante décadas. No entanto, deixou
marcas nos dois paises em lutas pela liberalizagdo da mulher, por direitos sexuais e pela
igualdade no trabalho e na educacio (SARTI, 2004; TAVARES, 2011).

No contexto brasileiro, o primeiro grupo feminista de que se tem noticia foi formado em
1972, sobretudo por professoras universitarias e de esquerda. A questdo do trabalho e os
problemas da mulher trabalhadora tiveram inicialmente prioridade na agenda, mas em pouco
tempo assuntos ligados a sexualidade e a violéncia contra a mulher ganharam espago
(SARTI, 2004).

Em Portugal, apds a queda de Salazar, em 1974, o movimento feminista pdde trabalhar as
suas causas com mais liberdade apesar de, por outro lado, ter uma apreciagdo negativa por
grande parte da sociedade (TAVARES, 2011). No mesmo ano do fim da ditadura, nasce o
Movimento de Libertagdo das Mulheres (MLM), um simbolo do renascimento da
mobilizagdo feminista organizada do pais, que tinha na agenda questdes como a violéncia
doméstica e o direito a interrup¢do voluntaria da gravidez, sendo frequentemente acusado de
radicalismo.

No entanto, posteriormente esta mobilizagdo da chamada segunda vaga é acusada de ser
branca, heterossexual e elitista pelo proprio movimento feminista que inaugura uma terceira
vaga, no final dos anos 1980, defendendo a multiculturalidade e a diversidade que abarca a
condi¢ao feminina (SILVEIRA, 2013). Nesta perspetiva, destaca-se que ¢ necessario discutir

género com recorte de classe e raga, para levar em conta as especificidades das mulheres. A
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terceira onda rompe ainda com a ideia de que a divisdo sexo/género seria a base da politica
feminista, afirmando que o sexo ¢ natural, mas o género ¢ socialmente construido. Esta
questdo ¢ o ponto de partida para o questionamento de Judith Butler (2003) sobre o conceito
de mulheres como sujeito do feminismo. Para a autora, a identidade estd aberta a certas
formas de intervencao e de ressignificacdo continuas, pelo fato de ser uma pratica discursiva.
Refletindo sobre a frase ja citada de Beauvoir — “ndo se nasce, mas torna-se mulher” — Butler
(2003) destaca o fato de que “ndo hd nada em sua explicacdo (de Beauvoir) que garanta que o
‘ser’ que se torna mulher seja necessariamente fémea” (BUTLER, 2003: 27).

E neste contexto da terceira vaga que as mobilizagdes no ambiente digital nasceram e estdo a
desenvolver-se, tendo em aten¢do a conjuntura especifica de cada um dos dois paises, que
trazem em maior ou menor grau reivindicagdes das vagas anteriores, ainda ndo totalmente
alcangadas. Em Portugal (10 milhdes de habitantes), os direitos das mulheres e da
comunidade LGBT tém sido gradualmente reconhecidos pela sociedade e consolidados na
legislagdo - o pais legalizou a interrup¢ao voluntaria da gravidez e a unido civil e adog¢ao por
casais homossexuais, por exemplo. O Brasil (208 milhdes de habitantes), que tem a quinta
maior taxa de feminicidio do mundo, segundo a ONU, ainda luta por avangos numa
legislacdo conservadora nestas questdes, sendo a violéncia de género uma preocupacgio

central (MAGALHAES ET AL., no prelo).

Metodologia

O objetivo deste trabalho consiste em mapear o ativismo feminista no Facebook no Brasil e
em Portugal. Assim, foi realizado um estudo exploratorio de 40 perfis brasileiros e 40 perfis
portugueses nessa rede social, que se declaram como feministas ou que discutem de forma
destacada tematicas ligadas a causa e que se encontram entre os de maior nimero de
seguidores. Esta investigacdo tem como objetivo responder as seguintes perguntas: Que
paginas defendem a causa feminista no Brasil e em Portugal? Qual o nimero de seguidores?
Qual o volume de publicacdes? Qual o nivel de interagdo (engagement) destas paginas? Que
tematicas abordam? Estas questdes permitem um conhecimento introdutério do ativismo
feminista digital nos dois paises, com base em dados uteis para futuros estudos mais

aprofundados.
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A partir da percecdo de que a pesquisa por palavras-chave (por exemplo: feminismo,
feminista, feminino, mulheres) ndo geraria resultados satisfatorios para encontrar os perfis
feministas brasileiros e portugueses no Facebook - pois muitas das paginas nos dois paises
ndo utilizam esses termos nos seus titulos -, realizou-se uma busca inspirada no processo de
criagdo de amostra por bola de neve. "Para o pontapé inicial, lanca-se mdo de documentos
e/ou informantes-chaves, nomeados como sementes, a fim de localizar algumas pessoas com
o perfil necessario para a pesquisa, dentro da popula¢do geral. (...) Assim, as sementes
ajudam o pesquisador a iniciar seus contatos e a tatear o grupo a ser pesquisado” (VINUTO,
2014, p. 203).

Seguindo esta logica, a partir dos perfis feministas no Facebook com maior nimero de
seguidores - ‘Capazes’, ‘Unido de Mulheres Alternativa e Resposta (UMAR)’ e ‘Plataforma
Portuguesa para os Direitos das Mulheres’ (PT) e ‘Nao Me Kahlo’, ‘Desiludindo S/A’ e
‘Empodere duas mulheres’ (BR) -, procuramos as paginas que estas seguiam, recorrendo a
propria plataforma, que permite visualizar os ‘gostos’ que uma pagina coloca noutras.
Através desta ‘segunda camada’ de paginas, outras foram encontradas e assim
sucessivamente. No caso portugués, o primeiro a ser mapeado (em janeiro de 2017), foram
localizadas 47 paginas feministas com atividade em 2016. No entanto, decidimos delimitar o
corpus a 40 paginas, uma vez que as restantes apresentavam frequéncia de atividade e
nimero de seguidores bastante baixos. Para facilitar a comparagdo, delimitamos a sele¢do no
Brasil também a 40 paginas (embora fosse possivel encontrar muitas mais no pais), utilizando
o mesmo método e definindo como critério de selegdo o numero de seguidores”.

As paginas foram analisadas tendo em conta os seguintes aspetos: auto-apresentagdo (se¢ao
‘sobre’ da timeline, que permite conhecer os objetivos da péagina e a identificagdo enquanto
feminista), institucionaliza¢do (Institucional - ONG/Associacdo, Académica, Governamental
ou Outros e Nao Institucional - Coletivo e Evento) e o ja citado niumero de seguidores -
contabilizados em janeiro de 2017 (PT) e em margo de 2017 (BR).

A ferramenta Netvizz, disponibilizada pelo Facebook, foi utilizada para a recolha dos dados:

numero de publicagdes (de janeiro a junho de 2016°), nivel de engagement (a soma do

O numero de “gostos” ndo ¢ igual ao nimero de seguidores. Ao “gostar” de um pagina, uma pessoa, pelo sistema do Facebook, passa
automaticamente a segui-la. No entanto, a rede também oferece a op¢ao “ndo seguir”. Uma pessoa também pode escolher seguir uma pagina
sem “gostar”. A diferenga entre os dois numeros, proporcionalmente, ¢ no geral bem pequena, para mais ou para menos. Contudo, optamos
por considerar o critério seguidores por ser o niimero de pessoas que tém mais possibilidades de acompanhar o contetido dos perfis.

A escolha desse periodo deu-se, em primeiro lugar, por ser um espago de tempo razoavel para a observagio das paginas e, em segundo
lugar, por ser um periodo que também esté a ser analisado em outros estudos sobre a tematica que estamos a realizar.
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niamero de partilhas, comentarios e reagdes) e identificagdo da publicagdo mais popular,

sobre a qual foi feita uma anélise de contetido acerca das tematicas tratadas.

Para observar o volume de posts dos perfis, seleciondmos o item ‘page data’ da Netvizz, que

permite identificar todas as publica¢des de uma pagina durante um determinado periodo e os

links para aceder a esse conteudo. Além disso, a ferramenta fornece dados sobre o

engagement de cada uma destas publicacdes, ou seja, a soma da quantidade de comentarios,

partilhas e reagdes de cada post. Dividimos esta soma pelo nimero de publicagdes da pagina

no periodo estudado como forma de obter uma média de engagement de cada perfil.

As paginas

Paginas brasileiras

Mais de 1 milhao de

o Direito das Mulheres

19. Republica Das Marias
20. Assédio Sexual

seguidores 10. Todas Fridas 21. Desintoxicacédo do 30. Artemis
1. Nao me Kahlo 11. Diarios de uma feminismo 31. Na&o aguento quando
2.  Tombei feminista 22. Blogueiras Negras 32. Preta académica
3. Desiludindo S/A 12. Geledés Instituto da 23. Feminart 33. Feminismo de %
4. Feminismo sem Mulher Negra 24. Livre de abuso 34. Resvista Azmina
demagogia Entre 200 e 599 mil 25. Jafalou para seu 35. Memoria feminista
5. Empodere duas 13. Vamos juntas? menino hoje? 36. N&o é amor
mulheres 14. As mina na histéria Entre 100 e 199 mil 37. ONU Mulheres Brasil
Entre 600 e 999 mil 15. Vocé nao estéa louca 26. Pretas mesmo 38. Afavorda
6. Mocga, vocé é 16. Arquivos feministas 27. E pela vida das despenalizagao do
machista 17. O gato e o diabo mulheres aborto
7. Um poema para 18. Feminismo poético 28. Ginecologista sincera 39. Blogueiras Feministas
Helena 19. Beyoncé feminista 29. Think Olga 40. Feminista Cansada
8. Jout Jout Prazer 20. Diario feminista
9. Ventre feminista
Paginas portuguesas
Mais de 100 mil
seguidores
1. Capazes 9. Mulher Nao Entra 21. Lobula Menos de 1.000
Entre 10.000 e 20.000 10. Clitoris da Razéo 22. NTP - Néo Te Prives 32. Projeto EmPoderar
2. Comissao Cid. e 11. Confraria Vermelha 23. Observatorio da 33. Género & Sexualidades
Igualdade de Género 12. Caravana Feminista Sexualidade - GT SopCom
3. UMAR 2015 24. Estudos sobre as 34. Coletivo Feminista
Entre 5.000 e 9.999 13. Ass. Portuguesa de Mulheres Radical
4.  APMJ - Ass. de Estudos sobre as 25. KRIZO - Educacéo, 35. O Género Em Foco
Mulheres Juristas Mulheres (APEM) Arte e Cidadania 36. UMAR Coimbra
5. Rede de Jovens para 14. Centro de Cultura e 26. Femafro 37. Coletivo Zanele Muholi
a lgualdade Intervencdo Feminista 27. GATA (Group for de Lésbicas e Bi
Entre 1.000 e 4.999 15. Festival Feminista do Activism through Art) Negras
6. Marcha Mundial Porto 28. Slutwalk Porto 38. Associagao
Mulheres Portugal 16. Machistas Andnimos 29. IndignAgéo contra a Portuguesa de
7. Comissédo para a 17. Universidade violéncia sexual Mulheres Cientistas
Igualdade no Trabalho Feminista 30. Intimidade e Deficiéncia 39. Art'themis+ UMAR
8. Plataforma Port. para 18. Nos, Mulheres 31. UMAR Braga 40. Contra a Violéncia

Doméstica
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Entre os 40 perfis brasileiros, 31 fazem parte da categoria ‘ndo institucional’, ou seja, ndo
possuem vinculo com organizagdes civis ou governamentais. Todos fazem parte ainda da
mesma subcategoria ‘coletivos’’, no sentido de que sdo conjuntos de pessoas que mantém as
paginas em prol da causa feminista, mas que ndo possuem organizagao formalizada. Entre as
paginas que fazem parte desta categoria estdo a ‘Nao Me Kahlo’, ‘Tombei’, ‘Desiludindo
S/A’, ‘Empodere duas mulheres’, ‘Moga, vocé ¢ machista’ ou ‘Ventre Feminista’.

As restantes 9 paginas pertencem a categoria institucional, sendo 6 delas classificadas como
‘ONGs/associagdes’: ‘Geledés Instituto da Mulher Negra’,‘Blogueiras Negras’, ‘Ja falou para
seu menino hoje?’, ‘Think Olga’, ‘Artemis’, ‘ONU Mulheres Brasil’. Encontrdmos ainda
outros 3 perfis institucionais, que classificAmos na subcategoria ‘outros’: a ‘Revista Azmina’,
associagdo e revista eletronica que pratica “jornalismo independente, critico, divertido e
gratuito para mulheres de A a Z”; o movimento ‘Vamos Juntas?’, antes um coletivo, mas hoje
gerido pela empresa Bertha Comunicacdo com o objetivo de “impulsionar negdcios de
mulheres através da comunicagdo digital”; e ‘Um poema para Helena’, que se apresenta
como a pagina oficial do livro de mesmo nome, administrado por sua autora Helena Ferreira,

que une poesia e causas feministas.

Paginas brasileiras

Institucionais - 9 Nao Institucionais - 31
ONGs/Associacoes - 6 Coletivos - 31
Outros - 3
Total - 40

No Brasil, percebe-se pelos nomes das paginas e suas respetivas descri¢des a diversidade das
tematicas destacadas dentro do movimento feminista. Além das paginas dedicadas as
questdes gerais do movimento (23), como as ja citadas ‘Nao Me Kahlo’ e ‘Desiludindo S/A’,
identificdmos 17 comunidades mais especificas em 6 categorias: 1. Sexualidade (2) - com as

paginas ‘Ventre Feminista’ e ‘Ginecologista Sincera’; 2. Relacionamentos abusivos (2) -

Na subcategoria ‘coletivos’, também foram contabilizadas paginas geridas por apenas uma pessoa, mas que trabalham de forma
independente, sem aparente vinculo com organizagdes formais. Por exemplo, as paginas: ‘Feminismo Sem Demagogia“ (que se descreve
como um espacgo destinado ao debate do feminismo pelo viés marxista) e ‘Jout Jout Prazer’ (youtuber feminista que também atua no
Facebook, compartilhando seus videos e outros contetidos).
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‘Livre de Abuso’ ¢ ‘Nao ¢ amor’; 3. Etnia (5) - ‘Pretas Mesmo’, ‘Preta Académica’,
‘Beyoncé Feminista’, ‘Blogueiras Negras’ e Geledés Instituto da Mulher Negra’; 4. Memoria
do feminismo (3) - ‘Minas na Historia’, ‘Arquivos Feministas’ ¢ ‘Memoria Feminista’; 5.
Literatura feminista (2) - ‘Um poema para Helena’ e ‘Feminismo Poético’; 6. Outros (3) -
‘Vocé ndo esta louca’, dedicada a ajudar pessoas com transtornos psicologicos; ‘Vocé ja
falou para seu menino hoje?, que orienta maes no didlogo e na criacdo de filhos do sexo
masculino com base em principios feministas; e ‘A favor da despenaliza¢do do aborto’, que
luta pela legalizacdo da pratica no Brasil.

No caso de Portugal, verificou-se que, das 40 paginas listadas, 26 pertencem a categoria
‘institucional’, sendo 16 ONGs ou Associagdes, entre as quais destacam-se a ‘Capazes’,
‘Associacdo Portuguesa de Mulheres Juristas’, ‘Rede Jovens Para a Igualdade’, ‘Plataforma

Portuguesa para o Direito das Mulheres’, ‘UMAR’, entre outras.

Paginas portuguesas
Institucionais - 26 Nao Institucionais - 14
ONGs/Associagoes - 16 Coletivos - 10
Académicas - 5 Eventos - 4
Governamentais - 3
Outros - 2
Total - 40

Diferentemente do Brasil, encontrdmos ainda um numero expressivo de perfis institucionais
que incluimos nas subcategorias académicas e governamentais. Na subcategoria académicas,
constam cinco paginas, como a ‘Universidade Feminista’ e a ‘Associacdo Portuguesa de
Estudos sobre as Mulheres’, enquanto na subcategoria governamentais identificdmos trés
perfis: ‘Comissdo para a Cidadania e a Igualdade de Género’, ‘Comissdo para a Igualdade no
Trabalho e no Emprego’ e ‘Contra a Violéncia Doméstica’ (Governo Regional da Madeira).
Embora estas paginas de origem governamental ndo possam ser classificadas como exemplo
de mobilizag¢do da sociedade civil, considerou-se relevante integra-las neste mapeamento por
advogarem a favor da causa feminista e, também, por terem nimeros significativos de
seguidores e volume de posts.

Na subcategoria ‘outros’, encontramos as paginas ‘Clitoris da Razdo’, programa da ‘Radio

Zero’, extinto em 2016, mas com perfil ativo no Facebook no periodo da recolha de dados
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deste trabalho; e a ‘Confraria Vermelha’, que se descreve como uma ‘livraria de mulheres’,
localizada na cidade do Porto.

No total da lista portuguesa, 14 perfis foram classificados na categoria ‘ndo institucional’,
sendo 10 da subcategoria ‘coletivo’ (entre eles ‘Republica das Marias’ e ‘Assembleia
Feminista de Coimbra’) e 4 da subcategoria ‘eventos’ (‘Slutwalk Porto’, ‘Festival Feminista
do Porto’, ‘Caravana Feminista 2015” e ‘Marcha Mundial Feminista Portugal’).

No que diz respeito a divisdo das paginas por temas, 24 tratam a questdo feminista de uma
forma geral e 16 trazem questdes mais especificas. Como na lista do Brasil, esses perfis
foram divididos em 6 categorias, sendo algumas categorias diferentes nos dois paises: 1.
Profissdo e trabalho (3) - Associagdo de Mulheres Cientistas (‘Amonet’), ‘Associagdo
Portuguesa de Mulheres Juristas (APMJ) e ‘Comissdo para Igualdade no Trabalho e no
Emprego’; 2. Igualdade de género (2) - ‘Comissdo para Cidadania e Igualdade de Género
(CIG)’ e ‘Mulher Nao Entra’ (que denuncia a desigualdade entre homens e mulheres nos
meios sociais, politicos e econdmicos); 3. Violéncia contra a mulher (3) - ‘Assédio Sexual’,
‘Contra Violéncia Doméstica’ e ‘IndignA¢ado contra violéncia sexual’ - tratando temas como
os descritos nos seus proprios nomes; 4. Sexualidade (5) - ‘Género & Sexualidade’,
‘Observatorio da Sexualidade’, ‘Lobula’, ‘NTP - ndo te prives: Grupo de Defesa dos Direitos
Sexuais’ e ‘Intimidade e Deficiéncia’ (esta Gltima tem como foco a sexualidade das mulheres
portuguesas com deficiéncia); 5. Etnia e LGBT (2) - ‘Coletivo Zanele Muholi Lésbicas e
Bisexuais Negras’ e ‘Projeto EmPoderar’ (dedicada a capacitacdo de jovens mulheres
ciganas); 6. Literatura (1) - a ‘Confraria Vermelha - Livraria de Mulheres’, que divulga e
incentiva a publicagdo de autoras mulheres.

No Brasil, das 17 péaginas que tratam causas especificas, 13 sdo ‘ndo institucionais’ e 4 sdo
‘institucionais’. Em Portugal, na divisdo tematica, dos 16 perfis de causas especificas, 13 tém
vinculo institucional e 3 ndo tém. E importante destacar no entanto que, pela observagio das
paginas, verifica-se que as paginas especificas também tratam temas gerais do movimento

feminista, em especial questdes de grande repercussao nos media tradicionais.
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Temas

Paginas brasileiras Paginas portuguesas

Geral - 23 Geral - 24

Especificos - 17 Especificos - 16
Sexualidade - 2 Sexualidade - 5
Etnia - 5 Etnia/LGBT - 2
Relacionamentos abusivos - 2 Violéncia contra a mulher - 3
Literatura - 2 Literatura - 1
Memoéria - 3 Profisséo e trabalho - 3
Outros - 3 Igualdade de género - 2

Nimero de seguidores

Com base na recolha de dados realizada em marcgo de 2017, das 40 paginas brasileiras, 5 tém
mais de um milhdo de seguidores - ‘Nao Me Kahlo’, ‘Tombei’®, ‘Desiludindo S/A’,
‘Feminismo Sem Demagogia’ ¢ ‘Empodere duas mulheres’ -; 7 tém entre 800 ¢ 600 mil -
‘Moga, vocé ¢ machista’, ‘Jout Jout Prazer’, ‘Ventre feminista’, ‘Um poema para Helena’,
‘Todas Fridas’, ‘Diarios de uma feminista’, ‘Geledés Instituto da Mulher Negra’; 13 tém
entre 500 e 200 mil - por exemplo, ‘As mina na historia’ e “Vamos Juntas?’ - e 15 t€m menos
de 200 mil seguidores, como ‘Livre de Abuso’ e ‘Pretas Mesmo’.

No contexto portugués, os nimeros sdo bastante mais modestos, o que ja era esperado dada
as evidentes diferencas de populacdo dos dois paises. No entanto, ¢ de destacar a grande
diferenca de popularidade entre a pagina mais seguida - a da associacdo feminista ‘Capazes’,
que contava na recolha de dados com pouco mais de 160 mil seguidores - e os outros perfis.
A ‘Capazes’ foi fundada em 2014 pelas apresentadoras de televisdo Rita Ferro Rodrigues e
Iva Domingues. Além de contar com uma estrutura de producdo profissionalizada, a
notoriedade das gestoras do perfil pode ajudar a explicar tamanha diferenca de popularidade
entre este e os outros perfis portugueses.

Depois da ‘Capazes’, os nimeros caem consideravelmente e apenas 2 paginas tém entre 10 e
15 mil seguidores: a ‘Comissdo para Cidadania e a Igualdade de Género (CIG)’, 6rgao do
governo portugués, com cerca de 15 mil, seguido do perfil da organizacio ndo-

governamental ‘Unido de Mulheres Alternativa e Resposta (UMAR)’, fundada em 1976, com

A pagina “Tombei” so iniciou suas atividades em julho de 2016, ou seja, ndo conta com publicagdes no periodo analisado. No entanto, por
se tratar, de acordo com a pesquisa realizada, do segundo perfil do Brasil com mais seguidores, ndo pdde ser ignorado da lista. Assim, o
mapeamento brasileiro contara com dados de publicagio e engagement de apenas 39 perfis.
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pouco mais de 13 mil. A seguir, surgem 3 paginas que t€m entre 5 e 10 mil: as institucionais
‘Associagdo Portuguesa de Mulheres Juristas (APMJ)’ e ‘Rede de Jovens para a Igualdade’ e
a pagina do evento ‘Marcha Mundial Mulheres Portugal’. Todas as outras 34 paginas
portuguesas verificadas tém menos de 5 mil seguidores, com 25 paginas entre mil e 4 mil -
como ‘Krizo, Educagdo, Arte e Cidadania’ e ‘Machistas Anonimos’ - , e 9 perfis com menos
de mil seguidores - por exemplo, ‘Assembleia Feminista de Coimbra’ e ‘Amonet’.

Das cinco paginas com maior nimero de seguidores do Brasil, todas s3o de coletivos e quatro
tém aparentemente atuagdo restrita ao Facebook. A excecdo ¢ a pagina ‘Nao Me Kahlo’, que
possui perfis no Twitter e Instagram, mantém um sife e ja lancou produtos como o livro
‘#MeuAmigoSecreto’. Entre as 12 paginas com mais de 600 mil seguidores, apenas duas tém
algum tipo de vinculo institucional: “Um poema para Helena”, que se descreve como a
pagina oficial do livio com o mesmo nome, da autoria da escritora Helena Ferreira; e a
‘Geledés Instituto da Mulher Negra’, ONG que hd 21 anos trabalha "a problematica da
mulher negra como aspecto fundamental da tematica de género na sociedade brasileira".

Em Portugal, ao contrario do Brasil, as cinco paginas com maior numero de seguidores tém
vinculo institucional (quatro ONGs e um o6rgdo governamental) e das 12 paginas mais
populares apenas trés pertencem a categoria ndo institucional, uma delas da subcategoria
coletivo (‘Mulher Nao Entra’, que denuncia a dificuldade de mulheres ocuparem postos de
destaque na politica e no mercado) - e duas da subcategoria eventos (‘Marcha Mundial

Mulheres Portugal’ e ‘Caravana Feminista 2015”).

Numero de seguidores

Brasil Portugal

Mais de 1 milhdo - 5
Entre 500 e 999 mil - 7
Entre 200 e 499 mil - 13
Entre 100 e 199 mil - 15

Total - 40

Mais de 100 mil - 1
Entre 10 mil e 20 mil - 2
Entre 5.000 e 9.999 - 3
Entre mil e 4.999 - 25
Menos de mil - 9

Total - 40
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Volume de posts e engagement

No caso brasileiro, verificou-se que, dos 40 perfis, apenas 8 fizeram menos do que 180 posts
em seis meses, uma média de menos de uma publicacdo por dia. S3o elas: ‘Feminismo sem
demagogia’, ‘Jout Jout Prazer’, ‘#Praela’, ‘Feminart’, ‘Think Olga’, ‘Nao aguento quando’,
‘Nao ¢ amor’ e ‘A favor da despenalizacdo do aborto’. As outras 32 paginas do Brasil
apresentam um volume maior de producdo e/ou divulgacdo de conteudo. Dois perfis
alcangaram uma média de mais de 10 publicagdes por dia - o coletivo “Didrios de uma
feminista” e “Geledés Instituto da Mulher Negra”. As outras paginas (30) publicaram em
média entre 1 e 6 vezes/dia no periodo em andlise.

Seguindo o mesmo calculo das paginas brasileiras, observamos, entre os perfis portugueses,
que apenas 9 deles fizeram, em média, pelo menos uma publicagdo por dia, os cinco de maior
numero de seguidores, ja citados no topico anterior, e ainda as paginas seguintes: ‘Plataforma
Portuguesa para o Direito das Mulheres’, ‘Confraria Vermelha Livraria de Mulheres’, ‘Nos,
Mulheres’, ‘Coletivo Feminista Radical’. A ‘Capazes’, pdgina com maior volume de
publicagdes, ndo chega nem mesmo a média de 2 posts/dia, ficando com 1.9 de média, por
338 posts no periodo estudado. Das 31 paginas com atividade menor que 1 post/dia, 11
fizeram menos de 20 publicacdes em seis meses, ou seja, uma média inferior a uma

publicag@o por semana.

Paginas brasileiras Paginas portuguesas
Menos de 1 post/dia - 8 Menos de 1 post/dia - 31
Entre 1 e 6 posts/dia - 30 1 post/dia - 9

Mais de 10 posts/dia - 2 Mais de 1 post/dia - 0

Sobre o volume de engagement dos posts, no geral, a logica de quanto menos seguidores
menor o engagement procede no caso brasileiro - € no caso portugués, como veremos a
seguir - na grande maioria das vezes. No entanto, no grafico seguinte, ¢ possivel observar,
com base na propor¢do entre o nimero de seguidores e a média de engagement, que algumas
vezes essa logica pode ser contrariada. Por exemplo, a “Jout Jout Prazer”, que conta com

pouco mais de 700 mil seguidores, tem uma média de engagement de cerca de 13 mil
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interagdes por post, média maior do que a “Nao Me Kahlo”, que tem mais de 1 milhdo de
seguidores e engagement de pouco mais 9 mil por post. A pagina “Feminismo Sem
Demagogia”, também com mais de 1 milhdo de seguidores apresentou volume de
engagement de apenas 4 mil, bem abaixo de perfis com nimero de seguidores aproximado ao
seu. Percebe-se, assim, uma atividade ndo proporcional entre paginas de valores

aproximados.

Seguidores vs Engagement - Brasil
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* A pagina nao apresentou publicagdes no periodo

Na comparacdo entre Brasil e Portugal, pelo grafico seguinte, percebe-se que, além da grande
diferenga no numero de seguidores entre os perfis dos dois paises, o engagement,
proporcionalmente, também ¢ mais baixo nas 12 paginas portuguesas demonstradas e nas
demais catalogadas. A ‘Capazes’, com os seus 160 mil seguidores, por exemplo, obteve
média de interacdo de 280 por post. Se observarmos paginas brasileiras com niimero de
seguidores parecidos o engagement ¢, no geral, bem mais elevado. Por exemplo, a pagina da
ONG ‘Think Olga’, com também cerca de 160 mil seguidores, conta com engagement de
pelo menos 2 mil interagdes por post; e o coletivo “Preta Académica”, com 150 mil, teve em
média 1 mil interagdes por publicagdo no periodo estudado. Todas bastante acima do que
apresenta a ‘Capazes’, apesar do nimero parecido de seguidores.

No entanto, ¢ importante ressaltar que as paginas portuguesas, além do menor niimero de

seguidores, realizaram menos publicagdes e, nessa medida, obtém também menor interacao.
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Seguidores vs Engagement - Portugal
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Publicacdes mais populares

Para obtermos uma panorama das temdticas que geram mais repercussdo nos perfis,
identificAmos o post de maior interacdo em cada pagina. No total, foram 79 posts analisados
(lembrando que a pagina brasileira ‘Tombei’ ndo apresenta publicagdes no periodo)
classificados nas seguintes categorias de acordo com a tematica mais destacada: ‘violéncia
contra a mulher’; ‘assédio sexual’; ‘igualdade de género’; ‘mulheres e diversidade’ (negras,
refugiadas, ciganas, com deficiéncias, homossexuais) ‘contra os padrdes’ (no corpo, no
comportamento, no relacionamento); ‘divulgagdes’ (manifestagdes, eventos académicos e

publicacgdes sobre género) e ‘outros’.

As tematicas Brasil Portugal
e Violéncia contra a mulher 6 7

e Assédio sexual 4

e Igualdade de género 3 10

e Mulheres e diversidade 5 6

e Contra os padroes 12 3

e Divulgacao 0 11

e Outros 9 2
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Nos pertfis brasileiros, o tema com o maior nimero de posts foi o ‘contra os padrdes’, com 12
publicacdes entre as mais populares no periodo de janeiro a junho de 2016. Os assuntos,
nesse caso, foram, por exemplo, sobre aceitagdo do corpo - como a pagina ‘Empodere duas
mulheres’, que partilhou um video produzido pela marca de alimentos Kellogg's sobre o
facto de 97% das mulheres estarem insatisfeitas com o proprio corpo, apresentando, em
conjunto com o video, a frase: ‘E se fossemos mais gentis com nds mesmas?’ Noutras
publicagdes foi discutida questdes relacionadas a saude mental (como o facto de
frequentemente se associar comportamentos das mulheres a loucura e a histeria) e a violéncia
psicologica em relacionamentos abusivos. Ainda na categoria ‘contra os padrdes’, duas das
publicacdes observadas, das paginas ‘Revista Azmina’ ¢ ‘Memoéria Feminista’, tinham como
tema a campanha online ‘#belarecatadaedolar’, que ganhou forca em abril de 2016, em
protesto pela publicagdo na ‘Revista Veja’ da peca ‘Marcela Temer: bela, recatada e do lar’,
ressaltando as qualidades da entdo futura primeira-dama brasileira, enquanto esposa e mae’.
Na campanha, mulheres publicaram, nos seus perfis das redes sociais online, fotos que
contrariavam a ideia de mulher recatada, e juntavam a hashtag ‘#belarecatadaedolar’.

Outro tema de destaque, no caso do Brasil, foi a ‘violéncia contra a mulher’, com 6
publicagdes sobre o tema, todas sobre violagdo, sendo quatro delas - as das paginas
‘Feminismo sem demagogia’, ‘Um poema para Helena’, ‘Todas Fridas’ e ‘Blogueiras
Negras’- sobre outra campanha criada no ambiente digital: ‘Sou contra a cultura do estupro’,
surgida apds a denuncia de violagdo de uma jovem de 16 anos por 30 homens no Rio de
Janeiro, em maio de 2016, registada em video partilhado pelos acusados nas redes sociais'’.
O caso teve grande repercussdo no Brasil e noutros paises e esse assunto foi o mais repetido
entre as publicacdes brasileiras de maior engagement no periodo analisado.

O tema ‘assédio sexual’ contou com 4 publicagdes, por exemplo, a do ‘Didrio de uma
Feminista’ que mostra o relato de uma mulher explicando a diferenca entre elogio e assédio.
O tema mulheres e diversidade, que contou com 5 posts, tratou exclusivamente sobre a
questdo do racismo e da valorizagdo da mulher negra, como o video da ‘Geledés’ com o
professor brasileiro Leandro Karnal, da Universidade de Campinas, a defender que o racismo

¢ patologico. O tema igualdade de género teve 3 ocorréncias, uma delas no perfil ‘Ventre

? Revista Veja, 16 de abril de 2016. Disponivel em: http://veja.abril.com.br/brasil/marcela-temer-bela-recatada-
e-do-lar/
10 https://brasil.elpais.com/brasil/2016/05/31/politica/1464713923 178190.html
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Feminista’, que traz a foto de um pai embalando um filho para dormir e a seguinte frase:
"Paternidade ¢ a atitude de estar pronto a atender seus filhos, sem esperar que a mae pega." O
item ‘outros’ na lista brasileira teve 9 posts sobre temadticas variadas, com destaque para a
crise politica que o pais atravessa. Em duas publicacdes - de ‘Diarios de uma feminista’ e ‘O
gato e o diabo’ - apareceram criticas ao deputado federal brasileiro Jair Bolsonaro,
frequentemente acusado de defender posicionamentos conservadores, machistas e
homofobicos.

Nas paginas portuguesas, o tema ‘divulgag@o’, que ndo consta da lista brasileira, contou com
o maior numero de ocorréncias, 11 posts, a grande maioria de paginas académicas com
divulgacdo de eventos e estudos. Por exemplo, a pagina ‘O Género em Foco’, ligada a
Universidade do Minho, trouxe a divulgacdo do livro ‘Gender in Focus’, editado por Carla
Cerqueira, Rosa Cabecinhas e Sara Isabel Magalhdes; e a ‘Universidade Feminista’ teve
como publicagdo mais popular a divulgagdo da sessdo-debate ‘Ser feminista hoje?’, realizado
em 9 de margo de 2016, em Lisboa.

O segundo tema de maior destaque foi a igualdade de género, com 10 posts, que incluem
publicacdes como a da ‘Capazes’ - ‘Nao queremos flores nem bombons. Queremos igualdade
e respeito’ - no Dia Internacional da Mulher, ou o texto da revista ‘Visdo’, divulgado pela
‘UMAR’, sobre a primeira mulher general na histéria das forcas armadas portuguesas, que
estava em processo de escolha em margo de 2016. Outro tema bastante retratado foi a
‘violéncia contra a mulher’, com 7 publica¢des entre as mais populares. Por exemplo, a
pagina governamental ‘Comissdo para Cidadania e a Igualdade de Género’ fez a divulgacao
do Manual ‘Violéncia Doméstica - Implicagdes Sociologicas, Psicolégicas e Juridicas do
Fendémeno’ produzido em parceria ‘Centro de Estudos Judiciarios’. Ja as paginas ‘Marcha
Mundial Mulheres Portugal’ e ‘Caravana Feminista 2015’ trouxeram a noticia da morte da
ativista Séve Demir, uma das organizadoras do lancamento da Caravana Feminista no
Curdistao, assassinada em janeiro de 2016, em Silopi, na Turquia.

Sobre o tema ‘diversidade’, em 6 publicacdes, as paginas de Portugal abordaram, além da
questdo da mulher negra (com apenas uma ocorréncia), temas como pessoas transgénero,
familias de outros formatos e culturas, a mulher cigana e pessoas com deficiéncia fisica. O
coletivo ‘Lobula’, por exemplo, traz um texto sobre a brasileira Kayla Lucas Franca,
transexual nao-binaria, que se atirou da janela do seu prédio em Sao Paulo, em fevereiro de

2016. A cronica, publicada pelo site brasileiro 'O Tempo', discute o suicidio de Kayla
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enquanto um ato politico. Também sobre diversidade, a pagina ‘Art'themis’ traz a divulgacao
do livro ‘A minha familia é a melhor do mundo. E a tua?’, de Joana Miranda e Sofia Neves,
que trata dos direitos das criangas, da diversidade de estruturas familiares e de culturas.

A categoria ‘contra os padrdes’ contou com 3 publicacdes, entre as quais a pagina portuguesa
‘Feminista Radical’, que traz uma entrevista com a pesquisadora Anne Fausto-Sterling,
especialista na relagdo entre biologia, linguagem e cultura do mundo, sobre como médicos
usam critérios culturalmente construidos para adequar o corpo de bebés. O post foi replicado
do perfil da pagina brasileira ‘Revista Azmina’, que faz parte deste estudo. Ja o tema ‘outros’
contou com 2 ocorréncias, com questdes como adogdo de filhotes de caes, pela pagina
‘Republica das Marias’, e a celebracdo por 14 anos de existéncia da ‘Nao Te Prives’,
divulgada pela pagina da propria ONG. Por ultimo, o tema assédio sexual contou com 1
publicacdo, justamente da pagina ‘Assédio Sexual’, sobre a resposta de 17 ex-ministras
francesas ao siléncio e a impunidade do assédio sexual na politica, noticia publicada no portal

online do canal de TV ‘Euronews’, em maio de 2016.

Conclusao

O corpus analisado inclui uma grande variedade de perfis, que maioritariamente tém como
foco principal a causa feminista em geral (23/BR e 24/PT). No entanto, também se destaca
um numero significativo de paginas dedicadas a tematicas especificas dentro do movimento
(17/BR e 16/PT) e que abarcam principalmente questdes mais conectadas a segunda vaga
feminista, como a sexualidade, a violéncia contra a mulher e a igualdade de género, incluindo
na profissdo e trabalho. De entre estas, encontramos ainda paginas que se ocupam
particularmente de reivindicagdes mais associadas a terceira vaga feminista - etnia e LGBT.
No Brasil, a quase totalidade das paginas catalogadas pertencem a coletivos de mulheres sem
vinculo institucional, o que parece ser um indicio de que o movimento feminista brasileiro se
ancora em iniciativas espontaneas, sem estruturas formais, pelo menos entre as paginas mais
populares no Facebook.

No entanto, curiosamente, observou-se que essas paginas publicam com grande frequéncia e
regularidade - na maioria das vezes com periodicidade didria - e recebem consideravel
atencdo por parte dos seus seguidores. Os posts que atraem maior numero de interacdo

aparecem principalmente no ambito de campanhas contra padrdoes de beleza e de
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comportamentos impostos socialmente ou contra a violéncia (especialmente violagdes e
feminicidios) e o assédio contra a mulher. E importante ressaltar que estas campanhas sio
suscitadas por acontecimentos (violagdo coletiva de uma adolescente, por exemplo, ou
reportagens que exaltam modelos de comportamento feminino tradicionais) que funcionam
como eventos-chave (CRITCHER, 2002) ganhando rapidamente grande notoriedade publica,
gracas, especialmente, as reagdes dos movimentos feministas.

Em Portugal, as paginas sdo maioritariamente institucionais e sdo estas as que detém a grande
maioria dos seguidores. Isto parece ser uma evidéncia de que a luta feminista no pais passou
por um processo de institucionalizagdo e/ou profissionalizacdo, sendo incorporada em
organizagdes ndo-governamentais e associacdes criadas especialmente para a causa e também
em organismos governamentais ¢ em unidades de investigagao.

No cenario portugués, destaca-se a pagina Capazes que sozinha congrega 57% do niimero
total dos seguidores de todas as paginas. Fundada e gerida por duas atrizes de grande
popularidade, a pagina ultrapassou largamente outras vinculadas a ONGs com significativa
tradicdo no movimento feminista em Portugal, num exemplo de como a visibilidade
medidtica pode ser usada como propulsora para causas politicas.

No entanto, o nimero médio de seguidores das paginas no pais ¢ relativamente baixo e a
grande maioria ndo atinge uma publicacdo diaria. Por outro lado, esta interacdo menos
expressiva (se compararmos com o Brasil, em termos proporcionais) pode ser explicada pela
auséncia de eventos-chave em Portugal que impulsionem uma rdpida mobilizagdo social
devido a comogao ou indignacdo publicas. Assim, 0s posts com maior nivel de interagcdo sdo
divulgagdes de eventos ou estudos feministas, seguidos da tematica da igualdade de género.
Podemos assim inferir, através desta andlise, que o ativismo feminista no Facebook reflete as
realidades sociais e politicas especificas de cada um dos paises: no caso do Brasil, a grande
expressividade da mobilizagdo dever-se-a claramente & dimensdo dos problemas que o pais
enfrenta atualmente (em particular no que respeita a violéncia de género), contexto muito
diferente do portugués, onde a mobilizagdo via Facebook ¢ menos visivel mas cujo
movimento feminista tem seguido um caminho significativo e atuante, num enquadramento
historicamente mais favoravel e estavel, em que os direitos das mulheres tém obtido
reconhecimento social e legal.

Tratando-se de um estudo exploratdrio, sem pretensdes de retirar conclusdes mais

abrangentes sobre o papel efetivo das redes sociais online na mobilizagdo politica,
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pretendemos, com este trabalho, contribuir para futuras pesquisas em torno do ativismo

feminista online.
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