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"A viagem das histérias, de povo em povo, de folclore em folclore, através de paises e
de séculos, é mais maravilhosa do que seu préprio enredo miraculoso."

F Max Miiller

“Cultura ndo é ler muito, nem saber muito; é conhecer muito.”

Fernando Pessoa
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Resumo

Este trabalho trata sobre as questdes atinentes a cultura popular brasileira assim como
suas vertentes e raizes ligadas ao Turismo Cultural no Brasil. Em geral, o trabalho propde
uma visdo para o fazer-turistico no sentido de valorizar o que originalmente o Brasil tem

e precisa ser divulgado: a cultura popular — o folclore.

O territdrio brasileiro apresenta uma diversidade cultural com destaques na culinaria,
nas obras de arte populares e, sobretudo, nas tradicionais festas populares, possivel de
ser explorada pelo turismo constituindo uma alternativa vidvel e concreta de
crescimento econdmico regional e local. Algumas festas populares brasileiras ja sao

consideradas como patrimoénio imaterial pela UNESCO.

Por causa desse reconhecimento fizemos uma analise sobre eventos turisticos, uma area
em crescimento no Brasil, que traz grandes beneficios ao Turismo, principalmente na
baixa temporada. Entendemos assim a importancia de estudar seu conceito, sua gestao,

seus impactos e a motivacdo de participantes e visitantes.

Analisam-se, igualmente, os resultados do fomento ao turismo com énfase nas parcerias
institucionais e no empreendedorismo orientado para a valorizacdo das caracteristicas
culturais e para o desenvolvimento sustentavel do Estancia Turistica Municipal de
Olimpia, pretendendo na verificagdo de resultados contribuir com o que seria uma boa

pratica para eventos desse porte.

Palavras-chave: ecoturismo; turismo cultural; cultura popular; folclore; costumes;

Estdncia Turistica Municipal de Olimpia.



Abstract

This dissertation focuses mainly on Brazilian popular culture issues, as well as its own
roots and how they are connected to Cultural Tourism in Brazil. In general, it proposes a
vision for tourism-making in order to value what Brazil originally has and what needs to

be disseminated: the popular culture - folklore.

The Brazilian territory presents a cultural diversity with highlights in cooking, popular art
works and, mostly, traditional folk festivals. It is possible for this area to be explored by
tourism, which is already a viable and real alternative to regional and local economic
growth. UNESCO already considers some of Brazilian popular festivals as intangible

heritage.

Due to this recognition, we conducted an analysis on Tourism Events, a growing area in
Brazil, which brings great benefits to Tourism, especially in low seasons. We thus
understand the importance of studying its concept, management, impacts and the

motivation of participants and visitors.

The results of tourism promotion are also analysed in this article, giving emphasis to
institutional partnerships and entrepreneurship oriented towards cultural characteristics
appreciation and sustainable development of Olimpia as a tourist destination, to

evidence what would be considered good practices for such events.

Keywords: Ecotourism; Cultural Tourism; Popular Culture; Folklore; Mores; Olimpia
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Introducgao

As manifestagGes culturais de um povo ndao podem ser abordadas de uma forma
simplista, ou seja, apenas realizar uma andlise dos acontecimentos e acdes (sejam festas
populares, artesanato, pinturas, dangas) sem levar em consideragdo qual o significado
destas para o povo e quais modificacdes sofre com o passar dos anos. Ndo podemos
confundir as transformagGes necessarias a sobrevivéncia das manifestagdes populares,
inseridas dentro da sociedade dindmica com as ocasionadas pela influéncia do

capitalismo, que ao modifica-las dardo a elas um novo sentido, um novo significado.

Uma das caracteristicas da sociedade capitalista é a atitude do povo em favorecer o
novo e desprezar o antigo, exigindo constantemente a renovacao e a transformacgao das
manifestacdes populares, que serdo tomadas pelo capitalismo que dard a elas novo

significado, diferente dos atribuidos por seus atores.

Neste trabalho tratamos um tema cultural, o folclore, que através de manifestagdes
populares tornou uma pequena cidade do interior de S3o Paulo na Capital Nacional do
Folclore do Brasil (lei em tramitacdo no Congresso Nacional). Torna-se tarefa ardua falar
de um tema como o folclore com a sua abrangéncia e discussdes de sua definicdo. Ao
mesmo tempo a riqueza cultural que esta embutida no tema leva-nos a adentrar num
mundo de simbolismos, lendas, crencgas, cancioneiros populares e etc, deixando-nos
com a sensacdo de que ha muito mais entre o céu e a terra do que imagina nossa va
sabedoria. Durante todo o nosso estudo constatamos que o termo folclore se aproxima
muito a cultura popular, e nesse sentido, complementando um nicho importante do

Turismo Cultural.

O Turismo Cultural é uma atividade econdmica que esta relacionada a organizacao de
viagens e eventos direcionadas para o lazer e o conhecimento com elementos culturais
gue podem englobar monumentos e complexos arquiteténicos até mesmo eventos
artisticos, culturais, religiosos, educativos. O evento enquanto instrumento promocional
devera levar informacdes do destino turistico a diferentes publicos que queiram atrair
para a localidade, influenciando nos processos de conhecimento e, futuramente de

1
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compra. Festivais de folclore e os encontros de cultura tradicional tém representado um
tipo de evento de carater emblematico. Iniciados pelas primeiras pesquisas realizadas
por folcloristas nascem com o objetivo de preservar as manifestacdes populares
folcléricas e tradicionais que de acordo com a perspectiva desses pesquisadores

estariam em via de extingdo perante a globalizagao.

No principio, os pesquisadores do tema buscavam a construcdao de uma identidade
nacional brasileira, o objeto folclérico tornava-se o foco principal de atencdo em
detrimento de seus produtores e de toda a diversidade sociocultural que o determina,
conforme podemos verificar ao longo do estudo. Assim, as primeiras pesquisas
influenciaram grande parte dos estudos relacionados as manifestagdes tradicionais
brasileiras, deixando sua marca na histéria do povo brasileiro. Os festivais colaboram
para que essa imagem de marca seja passada para turistas e visitantes, para que tenha
reconhecimento dentro de um conceito sociocultural, para que seja documentado,
preservado e para conhecimento de gera¢do para geracdo criando vinculos no seio da
comunidade. Podemos constatar que os eventos culturais — folcléricos apresentam um
tipo de evento representativo e com forte ligacdo afetiva dentro de uma comunidade.
O intercambio cultural pode ser visto como um dos principais pontos no relacionamento

da comunidade receptora com o visitante.

Sabemos que o desenvolvimento de um municipio esta sujeito a ciclos de crescimento
e declinio, causados por forcas internas ou externas. Quando a localidade percebe em
dificuldades, busca alternativas para mitigar periodo de baixa temporada. Alguns
municipios vém no desenvolvimento do turismo um elemento importante para
amenizar estas questdes, tomando-o como uma alternativa a crise. Por exemplo,
algumas das dificuldades enfrentadas, referem-se a sazonalidade. A realizacdo de
eventos, em municipios que enfrentam problemas decorrentes da sazonalidade, surge
como alternativa. Envolvendo um grande nimero de profissionais e servicos, podendo
criar empregos temporarios e fixos, aumenta a receita de empresarios locais, gera

impostos e proporcionar lazer a comunidade.
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Nesse sentido tornou-se pertinente nesse trabalho considerar o desenvolvimento sécio
econdmico da localidade que ja é denominada de Estancia Turistica. H4 54 anos o
Festival do Folclore de Olimpia atrai pessoas da regido e de diversas partes do Brasil e
movimenta a populagdo local com a apresentacao de dancgas e folguedos, parque de
diversoes, barracas de comidas e vendas de artesanato, diversas atividades ligadas a
temadtica e ainda conta com a realizagao de palestras e semindrios. O que comegou com
um desfile pelas ruas da cidade e uma exposicao dentro de um colégio, passando por
um palco montado em frente a Igreja Matriz ha alguns anos recebeu uma Praca de
Atividades Folcléricas somente para a sua realizagdo no més de Agosto — més dedicado

ao folclore brasileiro.

O recinto leva o nome de um de seus idealizadores e principal propulsor Professor José
Sant’anna que juntamente com outros nomes prestigiados na cidade elevaram a cidade
ao nivel de Capital Nacional do Folclore. Foi pensando no carater representativo, afetivo,
socioeconO6mico das manifestacdes populares brasileiras que nos propusemos a tomar
a Estancia Turistica de Olimpia e o seu Festival Nacional do Folclore como estudo de
caso. Também procuramos trabalhar com os conceitos de Turismo Cultural e eventos
turisticos, folclore e cultura popular; descrever os mecanismos da industria cultural e do
turismo; elaborar a etnografia do Festival e da cidade e apreender o seu significado para
0s que participam direta e indiretamente dos Festivais destacando a importancia dos
eventos locais para posicionamento do destino turistico e para o desenvolvimento da

localidade.

Para atingir os objetivos usamos levantamento de dados, pesquisas em sites, jornais,
pesquisas de satisfacdo elaboradas pela Direcdo Geral de Turismo de Olimpia e Anuarios
dos Festivais do Folclore; entrevistas junto a membros da comunidade local; ao érgao
publico responsdavel pelo turismo na cidade e também aos representantes do Museu
“Maria Olimpia”. Essas fontes foram de extrema importancia para que tracassemos o
processo histérico dos Festivais e da cidade. Também recorremos a histéria oral para
compreender melhor o significado do Festival de Folclore de Olimpia para a

comunidade. Simultaneamente a essas atividades foram realizadas pesquisas
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bibliograficas em livros e artigos visando buscar algumas consideracdes tedricas e

metodoldgicas.
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Parte | - Enquadramento Tedrico

1. Turismo Cultural

No ambito desse trabalho, consideramos verificar os usos e os significados do conceito
de cultura, para mais adiante observar como o turismo se relaciona com ela. Segundo
Raymond Willians (1976: 49) o conceito de cultura pode ser distinguindo de trés

maneiras, com a finalidade de entender e utilizar o conceito:

a) Antropoldgica: essa perspectiva entende a cultura como modo de vida, ou seja,
0 modo como os seres humanos pensam, dizem, fazem e produzem. Entende-se
gue o significado antropoldgico de cultura é alargado e contraria a ideia de
reduzir a cultura a atividades ligadas as belas artes. Nessa perspectiva, a cultura
€ um processo resultante da participacdo e da criacdo coletiva.

b) Socioldgica: a perspectiva socioldgica de cultura entende-a como um campo de
conhecimento dos grupos humanos. A nocdo socioldgica trata a cultura como
producao e consumo de atividades culturais. Deste ponto de vista a cultura passa
a ser entendida como espetdculo, como politica, producdo e consumo, ou seja,
considera a existéncia de uma “industria cultural”.

c) Estética: essa perspectiva descreve as atividades intelectuais e artisticas como,
por exemplo, a musica, a literatura, o teatro, o cinema, a pintura, a escultura e a

arquitetura. Define a criagdo artistica como forma de cultivo humano do espirito.

Contudo e conforme podemos verificar com o passar dos tempos e mesmo na
perspectiva do turismo voltado para os fins culturais, as visdes antropolégica e
socioldgica ultrapassaram a visdo estética — que resume a cultura unicamente a
atividades artisticas baseadas na producdo do intelecto humano. Como pilares para a
atividade turistica, a antropologia nos apresenta uma visdo onde o respeito as
dignidades entre diferentes culturas forma uma sociedade justa e equilibrada,
tornando-a Unica e evidente em toda atividade humana produzida dentro de uma
comunidade em particular. A visdo sociolégica propde que a cultura “produz”, “fabrica”

um entretenimento para todos que dela consomem, dependente de politicas culturais,
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assim como também é considerada uma ciéncia segmentada de acordo com

determinados critérios.

2. Primordios do turismo cultural e suas caracteristicas

A natureza cultural de muitas das viagens é bastante antiga, observada desde os tempos
da Idade Média com viajantes como Marco Polo que mudaram a concepg¢dao do mundo.
J4 na época contemporanea do turismo, entre os séculos XVII e XIX verificou-se os
relatos do “Grande Tour”, a famosa viagem de formacdo praticada por nobres e
burgueses com a finalidade de contatar com outras civilizacdes e culturas, criando certo

capital cultural e status de prestigio em meio a sociedade em que viviam.

Diante da realidade do turismo contemporaneo, o turismo cultural apresenta-se como
uma alternativa aos outros segmentos massivos, contudo e observando o sentido
genérico dessa pratica, o turismo pode ser entendido como um ato e uma pratica
cultural, ndo podendo dissociar turismo e cultura, pois o turismo é uma expressao
cultural que fomenta contato intercultural entre as pessoas. Em um sentido mais
restrito, o turismo cultural seria um tipo de viagem por motivos especialmente culturais
e educativos, esta definicdo também apresenta discussoes entre diversos autores. Por

exemplo, existem duas abordagens para a compreensao da pratica do turismo cultural:

- A perspectiva dos lugares e dos monumentos que sugere descrever os tipos de atragdes
visitadas e pensa na cultura meramente como um produto.

- A perspectiva conceptual que questiona os porqués e como as pessoas praticam o turismo
cultural. Propondo uma visdo que considera mais importante os principios e as formas de
fazer turismo. (Bonink e Richards 1992: 22-23)

Alguns autores alegam que as experiéncias turisticas culturais do passado eram muito
parecidas as experiéncias turisticas culturais atuais. O turismo cultural deixou de ser
uma forma de turismo mais voltada as pessoas com grau de conhecimento mais
elevado, devido a diversidade turistica e de experiéncias turistico — culturais vivenciadas
de maneiras diferentes. Acontece que os lugares turisticos ndo sdo apenas lugares
funcionais, mas também apresentam caracteristicas que desenvolvem diferentes

sensacoes e percepcoes do destino. (Pereiro Pérez, 2009)
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Em suma, o que se oferece em turismo cultural é um produto, que contém emocgdes e
gue sdo convertidas em produtos com um valor acrescentado. O que o consumidor
compra ndo sdo bens e servigos, mas sim as diferentes vivéncias de um destino. Na
opinido de Smith (2003: 29) o turismo cultural é considerado um guarda-chuva
conceptual para um conjunto de atividades e também uma forma de diferenciagdo no

turismo.

O turismo cultural também possui uma tendéncia para a nostalgia, que pode ser visto
como um servico desnecessdrio, contudo seu praticante consegue imergir em uma
experiéncia diferente de seu cotidiano tornando - se uma experiéncia agradavel. (Urry,
1990) Esse contato com o passado cultural é visto como um refugio, uma seguranca e

um ponto de referéncia contra a dissolu¢do pds-moderna dos velhos valores e modelos.

O que ocorre é que o sistema capitalista em que vivemos juntamente com seus
instrumentos de marketing acabam por segmentar o mercado turistico com fins
meramente mercantis, com a finalidade de atingir e atrair subgrupos sociais especificos.
O turismo instrumentaliza a cultura como um recurso que posteriormente converte num
produto mercantil e este processo de mercantilizacdo da cultura assimilada pelo turismo

pode ter impactos positivos ou negativos.

Como impacto positivos citamos o desenvolvimento e a revitalizacdo de identidades
culturais, a redescoberta das tradicGes, a autoconsciéncia local face aos visitantes, o
restabelecimento do sentido de identidade, a protecdo das “back regions”, e o
desenvolvimento econdmico de regides em crise. (Boussevain, 1996) Como impactos
negativos podemos considerar que o excesso do processo de mercantilizacdo pode

transformar a cultura em algo banal, massivo e até mesmo superficial.

Esse segmento do turismo estd intimamente ligado a aprendizagem e a satisfacdo da
curiosidade em conhecer o modo como os outros vivem, visitando outras culturas e
lugares aprendendo sobre a sua populacao e costumes, seus patrimonios e suas artes.

Neste sentido torna-se pertinente relacionar a autenticidade de como essa cultura é
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consumida, uma vez que de acordo com a visdao de alguns estudiosos em antropologia
as culturas sdo recriadas, fabricadas e reconstruidas através de transformagdes sociais
constantemente. Assim, alguns antropdlogos consideram que todas as culturas ndo sao
auténticas, sdo fabricadas, recriadas pelo “industria” movida pelo capitalismo. Embora
a experiéncia turistica as pense e as consuma como se fossem. Para além do espaco
doméstico e do lazer, muitos outros aspectos da cultura sdo vendidos aos turistas

(lendas, cerimdnias, rituais, modos de vida).

O turismo cultural é um tipo de consumo cultural, e segundo Canclini (1999: 42) pode
ser entendido como o “conjunto de processos de apropriacdo e usos de produtos nos
quais o valor simbdlico predomina sobre os valores de uso e de troca, ou onde, pelo
menos, estes Ultimos configuram-se subordinados a dimensdo simbdlica”. Todavia,
turismo e cultura ja foram vistos em diferentes esferas na pratica social desenvolvidas

por grupos sociais distintos.

A relagao entre turismo e cultura pode ser concretizada em trés (Ashworth, 1995):

a) Turismo e arte: Neste caso a cultura incorpora seu significado original e também
popular, demonstrando a capacidade de uma elite erudita e sensivel entender e
apreciar obras artisticas e civilizacionais. Aqui a cultura pode ser utilizada como
atracdo/atividade turistica, com a arte fazendo o papel de mais um composto de
um grande leque de um pacote turistico. Por exemplo: museus, galerias de arte,
teatro, opera etc.;

b) Turismo e patrim6nio monumental: Nesta relacdo a cultura assume uma
dimensdo mais ampla incorporando para além de atividades de cunho artistico,
0 patrimonio histérico construido. Significa que esta definicdo abrange a
historicidade transformada em patrimoénio e patriménio visto como parte da
tradicdo cultural da sociedade. Exemplo: Igrejas, casas, castelos, vestigios
arqueoldgicos. Abrange até mesmo lugares onde ocorreram acontecimentos
histéricos como um campo de batalha.

c) Turismo e lugares especificos: Conhecido também por turismo étnico. A atracao

turistica é o lugar como um todo — sentido de lugar atmosfera, gastronomia,
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exotismo e o proprio folclore. Esta relagdo tem um sentido mais estreito e
expressa a tendéncia do conceito de cultura se alargar a toda espécie de

manifestacdes e costumes das expressdes culturais de um povo.

Na relacdo entre turismo e cultura, pode-se determinar que todo turismo é cultural, ou
melhor ainda, turismo é cultura pois qualquer deslocagao de pessoas entre o local de
residéncia e qualquer outro perfaz a diversidade, a presenca de novos conhecimentos e

encontros.

A cultura devera ser perspectivada considerando suas trés formas (Mathieson e Wall

(2006):

a) Culturainanimada que nao envolve atividade humana diretamente;
b) Cultura refletida no dia-a-dia do destino;
c) Cultura animada envolvendo acontecimentos especiais, descri¢dao histdrica ou

acontecimentos famosos.

Segundo essa descricdo podemos reconhecer que o turismo cultural iniciou-se como
categoria de produto turistico nos finais dos anos 70, objetivando o aspecto de pessoas
gue viajavam especificamente para conhecer a cultura ou patrimonio de dado destino.
E, entretanto, na fragmentacdo do mercado de massas nos anos 90 que este tipo de
turismo comeca a ser reconhecido. A definicdo desse tipo de turismo é muito dificil,
derivada da proliferacdo de definicdes de cultura, turismo e da propria articulagdo entre

esses conceitos.

No ambito de seu projeto de investigacdo pela ATLAS — Association for Tourism and

Leisure Education, Greg Richards propde duas definicdes:

- a primeira concebe o turismo cultural como o movimento de pessoas para atragdes
culturais fora do local onde residem com o objetivo de compilar novas informacgdes,
satisfazendo assim suas necessidades culturais;

- a segunda ressalta o movimento de pessoas para atragdes culturais especificas, tais como
lugares de patrimonio, manifesta¢des culturais e artisticas, de arte e drama para fora de seu
local de residéncia. (Richards, 1996: 261-291)
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Este mesmo autor explica que um turismo cultural ndo abrange somente o consumo de
produtos culturais do passado como também a cultura contemporanea ou modo de vida
de um povo ou regido. Assim, o turismo cultural pode incluir tanto um turismo de
patrimonio (relacdo com artefatos do passado), como turismo artistico (relacionado

com producdo cultural contemporanea) e turismo étnico. (Richards,1996)

Ressalta-se que o papel da cultura é multifacetada, uma vez que cultura é um recurso,
um produto, uma experiéncia e tudo isso simultaneamente. E isso é o que torna o desejo
das pessoas por cultura cada vez maior. A procura por novas praticas, experiéncias e
expressdes culturais apresenta-se como uma resposta a banalizacdo social e a
mercantilizacdo excessiva. O resultado disso é a perspectiva de que o turismo cultural
tenha um triplo enfoque, ou seja, superag¢ao do turista consumista e necessidade de
evasdo, uma forma de unir os povos e uma oportunidade de desenvolvimento

econdmico para regides sem a oferta classica de evasado e diversao.

Cabe ainda destacar que a experiéncia turistica numa area cultural depende da forma
como a visitacdo estd organizada. Também deve referir essa relacdo entre turismo e
cultura que pode ir desde uma relacdo de colaboragdo/parcerias até a conflitualidade,
onde os efeitos do turismo podem trazer modificagcdes a propria cultura ou até aos

espacos de sua manifestacdo.

Segundo dados do Ministério do Turismo em 2015, o Brasil é atualmente o 82 pais do
mundo em recursos culturais, de 141 paises monitorados. Estima-se que 2,87 milhdes
de brasileiros e 663 mil estrangeiros se desloquem por ano pelo pais atraido pela
cultura. Dessa forma, assiste-se a procura de novas formas de comunicacdo com o
passado e a0 mesmo tempo se acentuam movimentos na dire¢do do reencontro com
raizes e o aumento de uma tendéncia para valorizacdo das tradi¢cdes. Este aumento da
procura turistica na vertente cultural leva ao reconhecimento da importancia nas

cidades onde o produto cultural é rico.
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Outro aspecto importante da procura turistica cultural é a sua curta duragao. A duragao
em cidades de arte, cidades histéricas, cidades de produgdo cultural, entre outras,
costuma estar situada entre dois a trés dias em média. Esse fator comporta implicacdes
muito sérias para o lado da oferta, devendo compreender o que ocorre dentro desses
centros, e como as curtas estadias conseguem captar o interesse do turista permitindo

assim o desenvolvimento e manutengdo da industria local.

Neste ponto, faz-se necessario entender a tipologia de turistas que denominamos
culturais, ou seja, os consumidores desse produto turistico. Segundo McKertcher e Cros

(2002):

a) O determinado e motivado (purposeful): pessoas que normalmente associam ao
turismo cultural que viaja por motivos culturais e procura uma verdadeira
imersdo na cultura;

b) Os que gostam de passear e ver paisagens (sightseeing): viajam por motivos
culturais, procuram experiéncias superficiais;

c) Osinteressados com habilidade natural de transformar as descobertas em coisas
interessantes através de situacdes surpreendentes/inesperadas (serendipitous):
individuos que ndo escolhem turismo cultural como prioridade na viagem a um
determinado destino, mas acaba por beneficiar de uma experiéncia do
segmento;

d) Casual (casual): identificam o turismo cultural como um motivo pouco relevante
na visita a um destino e procuram experiéncia cultural superficial;

e) Acidental (incidental): sdo pessoas para quem o turismo cultural ndo é motivo

principal na escolha de um destino, mas pondera visitar atracdes patrimoniais.

3. Os dilemas e a ética no Turismo Cultural

A relacdo de proximidade entre turismo e cultura pode tornar-se numa relacao

problematica conforme ja verificado. Se por um lado, os turistas interessam-se cada vez

mais pelas experiéncias culturais e exéticas, por outro lado a sua presenca coloca em
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risco a prépria cultura local que pode ser alteradas para agradar esses mesmos

visitantes.

Considera-se a atividade turistica um vetor da mundializagdo (Bauman, 1999) que
reflete em uma alteracdo nas culturas locais, cujo turista procura entretenimento e a
comunidade receptora esteja a trabalhar. Embora essa mundializacao reflita a
globalizagao e por consequéncia um desenvolvimento local. O turista chega com
diversas expectativas que os anfitrides desconhecem. Um dos papéis do turismo é
transformar as culturas locais em bens de consumo, mas a mercantilizagao da atividade
turistica provoca uma distribuicdo desigual dos beneficios do turismo. Sabe-se que o
mau planejamento e a falta de ética na pratica da atividade turistica podem causar a
degradacdo da cultura até ao ponto de |he fazer perder o seu atrativo e a qualidade da
vivéncia. Em meio a diferentes perspectivas na pratica do turismo cultural, devem-se

considerar os efeitos negativos do turismo.

Segundo o cédigo ético para o Turismo desenvolvido pela Organizacdo Mundial do
Turismo, o turismo deve estar ao servico da paz, da amizade e da compreensdo entre os
povos, ainda que isto ndo seja sempre possivel devido aos conflitos gerados a volta do

turismo.

No artigo 1, ponto 1, do Cédigo Etico para o Turismo (OMT, 1999) estd descrito que “(...)
os agentes do desenvolvimento turistico e os préprios turistas atenderao as tradi¢des e
praticas sociais e culturais de todos os povos, inclusive as das minorias nacionais e das

populagdes autdctones, e reconhecerdo a sua riqueza”.

Dessa forma, o turismo ndo pode ser simplesmente reduzido a uma atividade comercial
regida pelos critérios mercadolégicos. As politicas publicas devem promover
investigacdo cientifica concebida por equipes interdisciplinares. Além de promoverem
campanhas com a finalidade de educar o visitante. A pratica do turismo cultural de

forma ética implica um turismo que respeite os habitantes da comunidade acolhedora.
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4. Os Impactos do Turismo

O turismo permite a abertura de uma comunidade ao mundo e promove a identidade
cultural num mundo globalizado, contudo este processo ndo estd imune a
consequéncias exercidas sobre o emprego, a estrutura de autoridade da comunidade
receptora, as praticas sociais, os significados das atividades tradicionais ou as relacdes
interétnicas. (Chambers, 2000) Geralmente, associa-se o sentido de turismo ao de
desenvolvimento, o que nao é totalmente apropriado quando se leva em consideracao
e se verificam os impactos causados pelo turismo. Embora deve —se considerar que os
efeitos do turismo ndo sdo sentidos da mesma maneira em todos os lugares, pois

diversos fatores determinam o desenvolvimento da atividade.

Isto significa realizar estudos e analises que permitam a criacdo de modelos turisticos
responsaveis e sustentaveis que se adaptem ao contexto do destino, verificando —se ao
numero de chegada, localizacdo e distribuicdo da oferta, estrutura da economia local,
infraestrutura de apoio, diferencas culturais entre residentes e turistas, a fragilidade do
local e a capacidade de carga. Consequentemente, processos de desenvolvimento de
turismo iguais podem dar origem a impactos diferentes. A magnitude dos impactos
modificam — se de acordo com as caracteristicas do destino e do seu nivel de
desenvolvimento. Justifica —se a necessidade de realizacdo de estudos e planificagao

para minimizar os impactos possiveis. (Silveira, 2014)

4.1 Impactos econdmicos

As despesas realizadas pelos turistas sdo o principal elemento das avaliacdes dos
impactos econdmicos do turismo. Custos e beneficios resultantes do desenvolvimento
e do uso de equipamentos turisticos. Citamos como impactos positivos: aumento de
oportunidades de comércio, surgimento de novas empresas ligadas diretas e
indiretamente ao turismo, criacdo de postos de trabalho, geracdo de renda para
prestadores locais de servicos turisticos, aumento de receitas do governo (arrecadacao
de impostos, taxas, etc.), diversificacdo da estrutura produtiva da regido ou do pais e
redistribuicdo espacial da populacdo no territdrio em funcdo da distribuicdo do territério

ocupado pelo turismo.
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Os impactos econOmicos negativos apresentam o aumento das importagdes de
produtos e servicos necessarios aos turistas, o efeito prejudicial sobre outras atividades
econdmicas em fun¢do da competicdo de mao de obra, a pressado sobre a taxa de cambio
devido aos gastos turisticos, inflagdo, aumento de despesas publicas (com
infraestruturas, manutenc¢ao e servigos), desestruturacdo da economias locais com
dificuldade de acesso aos recursos produtivos, sobrevalorizacdo de precos dos terrenos
e imdveis construidos. Ressalta —se que o desenvolvimento do turismo tem efeitos em
atores individuais e coletivos e residentes que também ndo fazem parte da oferta
turistica, nem da demanda. Esse efeito é conhecido em economia por externalidades,

efeitos externos que ndo pertencem a ela, mas afeta a economia do lugar.

No geral pode —se afirmar que os efeitos econémicos do turismo dependem dos modelo
de desenvolvimento adotados por seus 6rgaos responsaveis. Podendo ser um economia
totalmente dependente do turismo ou uma economia equilibrada entre turismo e

atividades produtivas tradicionais. (Pereiro Pérez, 2009)

4.2 Impactos fisicos e ambientais

AlteracOes espaciais e do meio ambiente, podendo causar conflitos em relacdao aos
habitos sociais e culturais no que se refere a preservacdo da biodiversidade e ao uso
sustentdvel dos recursos bioldgicos. A atividade mal planejada pode ocasionar
perturbacdo das praticas de preservacdo ambiental tradicionais. Importante a
verificacdo da capacidade de carga, planos de desenvolvimento sustentavel e

planejamento nas estruturas de apoio turistico.

4.3 Impactos socioculturais

Mudancas na estrutura coletiva e na forma de vida da populacdo nas areas de destino,
mas também nas relagGes interpessoais e nos modos de viver dos visitantes. O que
significa que o turismo permite viajar e participar em diversas culturas, criando assim
impactos socioculturais. O resultado é um impacto sociocultural sobre a populacdo local

e também sobre os turistas. Estes tipos de impactos estdo associados as mudancas
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diretas que ocorrem na estrutura social local, na qualidade de vida, nas rela¢des sociais

e na adaptag¢ao nas comunidades de destino ao turismo.

Por sua vez o impacto cultural vai ocorrendo de forma mais gradual a medida que o
turismo se desenvolve, como por exemplo, a “aculturacdo turistica”. Exemplos de
impactos socioculturais: as relagdes interpessoais, o ritmo da vida social, a migracgao, a
estratificacdo social, a distribuicdo do poder, a mudanca de costumes, riscos de conflitos
gue leva a comunidade a desenvolver sentimentos negativos em relacdo ao fluxo de

turistas, sensag¢ao de incompreensao pela comunidade entre outros.

Pode reforgar a estrutura social da comunidade mas também pode dar oportunidades
de mobilidade social a certos elementos dessa estrutura social. Sendo assim, o turismo
pode servir como pega de confirmac¢ao das relacdes de poder e autoridade dentro de
um grupo, ou ainda pode questionar estas contribuindo para a sua mudanca, criando

novos padrdes de valor e de reconhecimento dentro do grupo.

5. O Turismo como fator de desenvolvimento local e regional

E de conhecimento geral que o turismo é uma das forcas econémicas mais importantes
do mundo. Nesta atividade ocorrem fendbmenos de consumo, originam-se rendas,
criam-se mercados nos quais a oferta e a procura encontram-se. Pode ser considerada
uma atividade transformadora do espaco, uma que necessita da organizacao dentro do
setor que promove as viagens e beneficia os locais receptores, pelos meios que utiliza e

pelos resultados que produz.

Realizada de forma sustentdvel, essa atividade aproveita os bens da natureza sem
desgasta-los e gera impactos positivos e saudaveis para a regido/pais. Verificam-se no
fendmeno turistico dois aspectos: o interesse dos turistas e o interesse do local que os
recebe. Essa é uma relacdo importante, que produz resultados que levam o local visitado
ao desenvolvimento econdémico, na medida em que a localidade concebe e dinamiza o
setor turistico. E precisamente neste ponto que o turismo comeca a produzir resultados
dentre os quais distingue-se a circulacdo da moeda — nacional e estrangeira — ao
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aumento do consumo de bens e servigos, o aumento da oferta de emprego, a elevagao

do nivel social da populagdo e ainda ao aparecimento de empresas dedicadas ao setor.

Também é de conhecimento geral que a presenca de turistas leva o poder publico a
adaptar seu comportamento as novas necessidades da localidade/regido, trazendo
assim novos investimentos como fornecimento de agua, luz, redes de esgotos, recolha
de lixo, manutencado de espacos publicos, aumento das forcas de seguranca, incremento

da qualidade de pavimentacdo e sinalizacao.

O sistema turistico envolve setores como a hotelaria, transportes, esporte, lazer,
repouso, eventos, artesanato, gastronomia, entre outros, dentro de um vasto leque de
ofertas, ligadas direta ou indiretamente as viagens individuais ou de grupo. Associa-se
ainda a modernizacdo e a difusdo das comunicacdes eletrbnicas, a globalizagdo das
midias sociais, o alargamento e o barateamento das ofertas de transportes a essa
atividade que resulta por ampliar e colocd-la como segmento que mais cresce no

mundo.

O setor publico beneficia-se da atividade de duas maneiras: indiretamente — através de
impostos — e diretamente pelas taxas que se cobram aos turistas. O dinheiro que entra

através da atividade reflete e multiplica na economia da seguinte forma:

- Maior arrecadag¢do de impostos e taxas;

- Incremento da industria de construcao;

- Aumento da urbanizagao;

- Incremento das industrias associadas a atividade;

- Incremento da entrada de divisas para equilibrio da balan¢a comercial;
- Incremento da mao de obra;

- Aumento da demanda dos produtos locais;

O turismo tornou-se o ‘objeto de desejo’ para muitas localidades e regiGes notando

assim o crescimento de sua difusdo, aprimoramento, estudo e competitividade. Muitos
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governos nacionais e locais unem-se a empresarios e outros agentes econ0micos para

alavancar o turismo em suas cidades.

O desenvolvimento de turismo com base evita que haja depredagao da paisagem,
degradacdo do meio ambiente e descaracterizacdo de culturas tradicionais. Assim, a
atividade turistica com base local ou regional constitui numa forma possivel de dar
algum dinamismo econ6mico aos lugares, que equivale a possibilidade de geracao local
ou regional de ocupacdo e renda, constituindo um brago economicista da ideologia do
localismo/regionalismo. O desenvolvimento local possibilita a ideia de equilibrar cinco
objetivos: preservacdo e construcdo ambiental, identidade cultural, geracdo de
ocupagbes produtivas e de renda, qualidade de vida e desenvolvimento

inclusivo/participativo. (Barbosa, 2004)

A atividade turistica tem efeitos que ampliam seu campo de atuacdo. Alids, qualquer
cidade pode se beneficiar mesmo nao tendo a presencga do turismo, para isso basta, por
exemplo, ser fornecedor de bens que serdo consumidos pelos visitantes: artesanato,
gastronomia, mao de obra etc. Desse modo, a atividade atua indiretamente gerando
renda na indUstria turistica complementar e em varios outros setores econdmicos. Isso
reflete na construcdo civil, na producdo de moéveis e utensilios domésticos, nos servicos
de profissionais liberais, na formacao profissional e até no movimento bancario. Neste

caso o setor publico é afetado pela realizacdo de obras de incremento na comunidade.

Nesse processo de reacdo em cadeia, toda a rede de industria e bens relacionados com
o transporte também se beneficia, tais como fornecedores de combustivel, oficinas
mecanicas e atividades ligadas aos veiculos automotores. De igual modo, também se

beneficia o setor de diversao e cultura.

Por exercer grande impacto na economia, o setor do turismo ndao pode funcionar sem a
presenca das empresas, das populagdes e de diversas organizagbes ndo governamentais,
mas também ndo dispensa a participa¢do do proprio Estado, que desempenha um papel de
gestor e planejador, essencialmente das atragées, infraestruturas e meios de transporte,
sob pena de ndo atingir os objetivos de desenvolvimento. (Texto traduzido) (Gunn e Var,
2002: 29)
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Podemos concluir que o Estado é coprodutor quando regulamenta e previne as falhas
do mercado, com monitoramento e avaliagao.
Mesmo considerando o atual contexto, em que cada vez mais se verifica a reducao do papel
dos poderes publicos na economia, a intervengao do Estado no mercado turistico justifica-
se no sentido de que as falhas do mercado requerem esse tipo de intervengdo estatal,
nomeadamente no que respeita a competitividade, aos direitos individuais, a reducdo de

riscos e incertezas, ao apoio a projetos, a promogao da formagado especializada e a producdo
de informac3o estatistica. (Matias, 2007: 35)

Ainda sobre a defesa da interveng¢ao do Estado e em matéria de planejamento turistico,
o autor defende a intervengao deste em dois planos distintos: na administragao central,
em que ocorre o planejamento de topo, de cardter macroeconOmico; e na
administracdo local, em que é realizado o planejamento turistico de base que impacta
de forma macroeconémica. Um turismo bem planejado e controlado pode ajudar a
manter e melhorar o meio ambiente de muitas formas como na preservagdao de
importantes areas naturais, preservacao de locais histéricos e arqueolégicos, melhorias
na qualidade ambiental, melhoria na infraestrutura e no meio ambiente, alternativa de
preservacao para uma regido agricola em processo de estagnacao econémica e por fim,

e como verificaremos neste trabalho, na valorizacao da cultura tipica.

6. O Patrimonio Cultural e o Desenvolvimento Economico

Em termos gerais, podemos afirmar que os processos de patrimonializacdo costumam
estar ligados ao turismo cultural. Canclini (1999) caracteriza a relagdo entre patrimonio
cultural e desenvolvimento turistico como a representacdo do popular. Neste caso, a
patrimonializacdo pode garantir a existéncia da diversidade de identidades culturais, e
também pode ajudar a dinamizar comunitariamente comunidades minoritarias que
fabricam as suas préprias representacdes e imagens culturais, provendo uma cultura de
permanéncia numa era onde os bens sdao efémeros, o patrimbnio cultural serve para
conservar e preservar bens culturais, o que atenua algumas mudancgas e acrescenta a
valorizacdo da comunidade; a rentabilidade social conectada ao patriménio cultural
pode servir para distribuir a riqgueza e viabilizar outros patrimonios familiares e

comunitarios; a criacdo do desenvolvimento para um evento cultural (ex.: Festivais) e
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ainda pode-se incentivar eventos culturais para gerar desenvolvimento. (Pereiro Pérez,

2003)

A solugdo para essa relagdao baseia — se na compreensdo de interesses, valores e
necessidades de ambas as partes. (McKercher e Du Cros, 2002) Dentre algumas
estratégias de atuagdo propostas por antropdlogos e socidlogos, relaciona - se
patrimonio cultural e desenvolvimento turistico de maneira a preservar e proteger
espacos e saberes para o futuro e ao servico da ciéncia, conservar e compatibilizar o
patrimonio cultural com um uso recreativo orientado para o turismo de massas,
conservar o patrimonio cultural e aceitar um turismo minoritario e de elite. Desta
maneira o patrimonio cultural converte-se em cartdo de visita, e nesse espacgo se
materializa e se objetiva a identidade. Ou seja, este segmento do turismo tem servido
para conservar o patrimonio cultural e as tradicdes. Também tem servido para inventar
novas praticas culturais que rapidamente sdo convertidas e definidas como “tradicées”

para uma melhor comercializagao dos produtos turisticos. (Pereiro Pérez, 2003)

O resultado é que algumas destas apropriacdes em muitas comunidades conseguem
sobreviver e reproduzir-se socioculturalmente como centros de destino turistico,
ultrapassando situacdes de pobreza. Ressalta-se que a cultura e o patrimoénio cultural
tém-se convertido em espetaculo de consumo para o turismo deste segmento, tais
como festas e festivais foram transformados em patrimonio cultural e sdo os atrativos

turisticos principais de algumas cidades e regides.

O patrimonio cultural como recurso turistico pode apresentar trés formas (Pereiro

Pérez, 2003):

- O patrimoénio cultural como produto turistico autbnomo: as Piramides de Egito;

- O patrimonio cultural associado num pacote turistico; viagem, atrativos ludicos,
visita a elementos patrimoniais: as cidades de Paris, Barcelona;

- O patrimonio cultural como mais-valia dos destinos turisticos: “Turismo de

qualidade”, “diversificacdo do produto turistico”.
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7. Eventos

7.1 Introducgao

Uma vez que o estudo de caso desse trabalho centra-se em medir as proporgoes,
beneficios e impactos de um festival realizado em uma cidade de cunho rural
acreditamos ser devidamente pertinentes algumas colocagdes sobre a historia,
conceitos e discussdes sobre a tematica “evento”. Dessa forma, chegaremos ao ponto
de compreender melhor esse fendbmeno e sua ligagdo com a atividade turistica cultural.
Com o objetivo de ampliar a esfera de seus relacionamentos intrinsecos ao convivio
familiar, no ambiente de trabalho, na escola ou no lazer, e de quebrar a rotina dos
afazeres cotidianos, o homem cria, organiza e participa de reunides que sao, de modo

geral, chamados de eventos.

No Dicionario de Lingua Portuguesa Aurélio, a palavra evento define-se por
“acontecimento” ou sucesso — e tem como principal caracteristica propiciar uma ocasido
extraordinaria ao encontro de pessoas, com uma finalidade especifica, a qual constitui
o “tema” principal do evento justificando assim a sua realizacdo. Sdo pretextos para
esses momentos acontecimentos dos mais variados tipos e finalidades, que acontecem
de forma esporadica na vida das pessoas. Em ambito maior, pois dizem respeito a vida
em comunidades. No ambito das nacdes ocorrem eventos para comemorar ou
homenagear datas importantes ou herdis nacionais, como por exemplo, as paradas
militares. Também se constituem eventos competicdes esportivas, sendo esporadicas
ou periddicas, observando em maior escala as Olimpiadas. No setor cultural ha
exposicdes de arte, shows musicais como exemplos. Feiras livres e de comércio também

caracterizam exemplos de eventos de cunho comercial.

No Brasil esse mercado estd em crescimento, segundo os dados da ABEOC — Associacao
Brasileira de Empresas de Eventos. Um estudo realizado em 2013 revela de forma
expressiva o crescimento do mercado nesse periodo: o nimero de eventos saltou de
327.520 em 2001 para 590.913 em 2013, o que significa 80% de crescimento, ou 5% ao
ano. Segundo a pesquisa, em 2013, a receita gerada pelos gastos dos participantes dos
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eventos nos locais onde acontecem foi de RS 99,2 bilh&es, o que significa um aumento
de 215,8%, em relagdao ao ano de 2001, que girava em torno dos 31,4 bilhdes. Ou seja,
é um segmento que arrecada RS 48,7 bilhdes em impostos, gera 7,5 milhdes de

empregos e representa 4,3% do PIB do Brasil.

Contudo e apesar desse crescimento nos uUltimos anos, tem se relatos da realizagdo de
eventos e de sua importancia desde ha muito tempo, nas sociedades mais antigas.
Celebragbes, rituais e eventos diversos sdo observados desde os primérdios da

civilizagao, e muitas tradi¢cdes foram trazidas até aos nossos dias.

7.2 Eventos: Fatos historicos

Um dos primeiros grandes eventos promovidos na histéria da humanidade foram os
Jogos Olimpicos de 776 a.C., que reuniu muitas pessoas. Essa pratica originalmente
grega compreendiam jogos que se sucediam e se intercalavam, e possivelmente deram
origem ao primeiro calenddrio de competicGes esportivas. Os romanos, e as lutas de
gladiadores no Coliseu, os mercadores europeus, e suas feiras medievais, com
apresentacdes de saltimbancos, também deslocaram multidées e promoveram

espetdaculos, lazer e diversao.

Ha autores que consideram o primeiro grande evento histérico da humanidade a Santa
Ceia. Contudo, ao analisar cuidadosamente, constata-se que, ja na pré-histéria,
ocorriam eventos, mesmo que de uma forma bem primitiva. A pratica de rituais
religiosos e as comemoracdes realizadas pelos homens das cavernas ja podem ser
consideradas eventos, pela prépria estrutura que envolvia esses atos. Ou seja, o
histérico de cerimoniais ja € uma preocupacdo humana, assim como o comportamento
dos individuos em situacdo de convivio com outros seres humanos desde tempos mais

remotos.

Com o passar dos tempos e a evolugcdo pode-se afirmar que surgiu a necessidade de se
criar normas e padrGes para essas reuniées. Assim, j3 podemos caracterizar esses
encontros como eventos, uma vez que comeg¢am a adquirir caracteristicas préprias. Na
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China, no século XIl A.C., surgiu um dos mais antigos documentos que o mundo conhece
de cerimonial e protocolo com orientagdes sobre filosofia e comportamento. No Egito
Antigo, protocolos e rituais faziam parte constante da cultura local, principalmente ao
redor dos farads. Coroagdes e mortes seguiam uma programagdao com regras,
caracterizando-se como um tipo de evento: um cerimonial. Os gregos e 0os romanos
deixaram vdrios exemplos de cerimobnias e etiquetas, através dos seus filésofos e

pensadores.

Os povos conquistadores exerceram grande influéncia nos rituais e cerimoniais dos
povos conquistados. Na Idade Média, existiam protocolos de como se comportar dentro
dos palacios. E, na Franga, durante o reinado de Luiz XIV (o Rei-Sol), o uso da etiqueta
foi bem acentuado, expandindo-se, depois, para o resto da Europa. No Brasil, o

cerimonial se mostra mais acentuado a partir da chegada de D. Jodo VI, em 1808.

No século XIX, Thomas Cook, organizou diversas viagens para uma organiza¢do de
abstémios batistas, cujos membros realizavam reunidoes com membros de diversos
outros povoados. Em uma dessas viagens, Cook percebeu que a ferrovia por onde
andavam transportava poucos passageiros. Propds, entdao, ao dono da ferrovia que
reduzisse o valor da tarifa e, em troca, ele colocaria 500 passageiros nos seus trens.
Dessa maneira, em 1841, Thomas Cook levou 500 pessoas para viajar com a finalidade
de participar de um evento. A partir dai, a pratica de as pessoas se deslocarem para
participar em congressos e reunides comegou a se tornar mais comum. Logo, surgiram

os primeiros "centros de convengdes".

Em 1958, fundou-se o AIPC (Associacdo Internacional de Palacios, ExposicGes e
Congressos) para manter em contato permanente os diferentes membros da entidade,
facilitar o intercambio de experiéncias, estudar os problemas administrativos dos
paldcios e as técnicas de reunifes internacionais, bem como colocar a disposicdo de
organismos internacionais os elementos necessdarios para o éxito dos congressos. Jd em
1970, celebraram-se 4.000 congressos internacionais, com a participacao de mais de 2,5

milhdes de pessoas, entre congressistas e acompanhantes.
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7.3 Eventos: Conceitos e Defini¢coes

Conforme ja exposto, os eventos estdao presentes nas diversas dimensdes da vida do
homem em sociedade e em qualquer tipo de organizag¢des ao longo dos anos. Apesar de
tanta importancia e significado nenhum autor conseguiu dar uma definicdo, um
conceito abrangente. Ao longo dos anos, varios estudiosos foram delineando conceitos,
dessa forma construindo a realidade do que é o evento atualmente e incluindo-o dentro

do sistema turistico.

Nos anos 60 e 70, ndo hd muitos artigos académicos que se dediquem a esse fendmeno.
Em 1974, Ritchie e Beliveau foram os primeiros a dar uma contribuicdao no estudo da
sazonalidade turistica, publicando um artigo sobre como eventos comerciais poderiam
combater a sazonalidade da demanda turistica. Nessa época a maioria dos estudos

sobre eventos eram assimilados a realidade econdmica. (Getz, 2008)

Em meados dos anos 80, houve um reconhecimento significativo do poder dos eventos
dentro do sistema turistico, principalmente no Canad3, influenciando assim o ano de
1985, a conferéncia do TTRA (Travel and Tourism Research Association) Canada Chapter

gue teve como tematica ‘International Events: The Real Tourism Impact’. (Getz,2008)

J4 nos anos 90 a bibliografia sobre o assunto sofreu grandes impactos positivos e
estudos aprofundados com a contribuicdo de Goldblatt e Getz com seus livros Special
Events: The Art and Science of Celebration e Festivals, Special Events and Tourism,
respectivamente. O evento foi identificado como algo especial, acontecimento Unico e
fora da rotina. Os autores definem em suas obras como um momento especial que
ocorre em tempo determinado que se distinga de outro acontecimento da vida
cotidiana; uma acontecimento especial envolvendo rituais e cerimonias que visa
satisfazer as necessidades e inten¢Oes particulares de um determinado grupo de

organizagao.

Segundo os autores citados, um evento implica numa concepcdo e obedecem a um
planejamento, uma organizacdo e uma gestdao promovida por um profissional ou por um
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grupo. E algo Unico, raro e por isso é uma ocorréncia fora da rotina. Podemos concluir
também que eventos em comunidades locais sdo delineados sob atividades
preestabelecidas que servem para envolver a populacdo local em uma experiéncia
compartilhada podendo entreter, desafiar a experiéncia de um grupo de pessoas ou
comemorar, com o objetivo de promover um beneficio mituo e aproximagao (Wilkinson
1998). Fendbmeno decorrente de ocasides ndo rotineiras que prossegue objetivos de
lazer cultural, pessoal ou organizacional com diversos propdsitos, como esclarecer,

formar, comemorar. (Shone e Parry, 2004)

O século XX foi encerrado com numerosos eventos mundiais com grandioso impacto
socioeconOmico e turistico e assim outros artigos foram sendo desenvolvidos nessa area
especifica. Verifica-se também o crescimento de cursos de graduacdo, especializacdo e
pos-graduacao em faculdades e universidades ao redor do mundo. E ainda, estudos e
artigos sobre impactos culturais e sociais, motivacdo e percepcdo dos visitantes,

organizagao e planejamento dentre outros.

Um evento apresenta as determinadas caracteristicas (Cunha e Abrantes, 2013):

-Acontecimento ou algo excepcional;

-Fora da rotina diaria das organiza¢des das pessoas;

-Algo que causa impacto;

-Possibilita experiéncias Unicas, para organizadores e seus consumidores;

-Pressupde um conceito, um plano, uma organizagdo e um gestor.

Sobre a classificacdo, podemos determinar quatro tipos compreendendo os seguintes

critérios:

- Dimensdo do evento: projecao geografica em termos de notoriedade e visibilidade;
- Exemplo: um grande evento possui projecdo internacional, um evento
médio possui abrangéncia nacional ou regional e um pequeno evento

dominio local.
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- Ambito: refere-se a origem dos participantes e dos consumidores, relativa a
presenga no evento;
- Por exemplo: se a origem dos participantes e consumidores for em grande
numero estrangeira denomina-se o evento como de ambito internacional.
- Periodicidade: atende ao lapso de tempo que decorre o evento entre as suas
diversas realizagOes;
- Natureza: relativo a condicdo juridica da organizacdo que planeja o evento ou da
organizacao detentora do evento;
- No caso de um evento oficial quando promovido ou organizado pelo Estado
ou por outro érgao oficial;
- E denominado evento privado quando for concebido ou promovido por

orgdos privados, seja de natureza empresarial ou associativa.

Quanto a categoria e a tipologia (Shone e Parry, 2004):

- Eventos de lazer: desportivos, recreacao;
- Eventos culturais: religiosos, artisticos, folclore;
- Eventos organizacionais: comerciais, politicos, caridade, causas ambientais;

- Eventos pessoais: aniversarios, casamentos, batizados.

De modo geral, consideram -se oito tipos de categorias de eventos planeados, baseados
essencialmente nas diferengas da sua intencao, propdsito e programa. Designa-se como
eventos planejados, que sdo fendbmenos caracterizados por um tempo e espaco,
obedecendo a um conceito e programacdo pré-determinada que contenha um

determinado propésito. (Getz, 2008) Dividem-se da seguinte forma:

- Eventos sociais e culturais: celebragdes culturais, politicas e estatais, artes e
entretenimento;

- Eventos organizacionais: negdcios e comércio, educacionais e cientificos;

- Eventos de lazer: competicGes esportivas e eventos recreativos;

- Eventos sociais de cunho familiar: eventos privados.
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Consideram — se, ainda, duas varidveis mediante a contingéncia e a complexidade do
evento, sendo a primeira agregada a um conjunto de competéncias organizacionais
funcionais, técnicas e humanas; e a segunda varidvel associada a sua implantacao

(custos, execugdo e requisitos tecnolégicos).

7.4 Eventos: Beneficios

Os conceitos demonstram a base do que hoje é utilizado pelos profissionais de eventos
e seus organizadores. Aproximando a analise dos estudiosos a atualidade, conseguimos
verificar no mercado atual seus beneficios e sua importancia. Os eventos possibilitam

entre outros os seguintes beneficios:

- Estreitamento das relacdes com clientes, gerando empatia entre as partes e
consequentemente facilitando as vendas. Nesse sentido o relacionamento torna-se
mais direto e em meio a um evento o marketing direto torna-se primordial. (Kotler
e Armstrong, 1991)

- A apresentacdo dos produtos/servicos da empresa para seu mercado-alvo,
ampliando o raio de exposi¢cdo, uma vez que o evento é um acontecimento
direcionado a determinado publico-alvo.

- Angariacao de novos clientes ou admiradores, por meio de venda a curto, médio e
longo prazo, além de geracdao de lista de prospeccdo de provaveis clientes que
figuem a conhecer acerca de um produto ou servico. (Giacaglia,2004)

- Fomento da imagem institucional.

- Estabelecimento de novos contatos comerciais, quando as empresas buscam novas
parcerias sejam comerciais ou tecnoldgicas durante o evento. Resultando no
destaque da imagem de um produto e salienta o nome de um ou mais
patrocinadores.

- Acontecimento importante na area da publicidade de levantamento de fundos para
organizacdes sem fins lucrativos. (Kotler e Armstrong, 1991)

- Contribuem para o aumento de visibilidade, de acesso e de apelo de conveniéncia

para os clientes. (Giacaglia, 2004)
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Os eventos trazem resultados mais eficazes do que a propaganda, que por muitos anos
e até hd pouco tempo atrds dominou o mercado de comunicagdo. Além de serem
relativamente menos dispendiosos e apresentam resultados de vendas mais eficazes,
no local ou no processo de decisdo futura do cliente, considerando também as novas
maneiras de comunicar e as novas midias sociais. Uma estratégia que envolva varios
canais atuando juntos é muito mais eficiente e inclusiva do que concentrar todos os
esforcos em apenas um veiculo de comunica¢do. Cada canal tem uma maneira Unica de
se comunicar com o seu publico e transmitir mensagens, logo mais contetdo difundido
por meio de mais canais implica mais pessoas atingidas pelas mensagens recebidas.
Esses acontecimentos servem para comunicar mensagens para um publico alvo

definido, segmentado. (Kotler e Armstrong, 2000)

7.5 Evento culturais

O Turismo Cultural envolve todas as atividades turisticas relacionadas a vivéncia do
conjunto de elementos significativos do patriménio histérico e cultural e também dos
eventos culturais, com a funcdo importante de valorizar e promover os bens materiais
e imateriais da cultura, conceitos e aspectos que envolvem seu significado. A vivéncia
no Turismo Cultural implica em experiéncias positivas do turista com o patrimoénio
histérico-cultural e determinados eventos culturais, que favorecem a percepgao de seus
sentidos e o envolvem para contribuir com sua preservacdo. Considera-se patrimonio
histérico-cultural os bens de natureza material e imaterial que expressam ou

demonstram a memoédria e a identidade das popula¢des e comunidades.

Sao os bens culturais de valor histdrico, artistico, cientifico, simbdlico, passiveis de se
tornarem atragGes turisticas, como por exemplo: arquivos, edificacdes, conjuntos
urbanisticos, sitios arqueoldgicos, ruinas, museus e outros espacos destinados a
apresentacdo ou contemplacdo desses bens. Acrescenta-se ainda manifestacées como

musica, gastronomia, artes visuais e cénicas, festas e celebracdes.

Os eventos culturais abrangem as manifestacdes temporarias, enquadradas ou ndo na
definicdo de patrimonio, dessa forma incluem-se nessa categoria os eventos
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gastrondmicos, religiosos, musicais, de danca, de teatro, de cinema, exposicdes de arte,
de artesanato entre outros. Quando promovem aspectos singulares e sao estruturados
adequadamente, esses eventos tem um papel importante na promogdao e no
fortalecimento da imagem de um destino cultural; agindo como instrumentos para
reduzir os efeitos indesejaveis da atividade como, por exemplo, a sazonalidade. Esse
tipo de atividade resulta por identificar oportunidades e as tendéncias de mercado,
estabelecendo sintonia com a identidade local que envolve a comunidade, além da

capacidade técnica e de articulacdo de parcerias para sua realizagao.

Sdo exemplos desse tipo de eventos culturais: festivais, celebracdes locais,
manifestacGes populares para apresentacdes de formas de expressdes culturais com
fins de informacdo cultural ou recreacdo, acontecimentos ou formas de expressao
relacionadas a musica, danca, folclore, saberes e fazeres locais, praticas religiosas ou

manifestacdes de fé.

A transversalidade e diversidade de praticas do Turismo Cultural — que muitas vezes
estdo relacionadas a outros segmentos — varia em muitos aspectos, em funcdo dos
territérios em que sdo praticadas, dos servicos disponiveis, das habilidades e da
motivacdo do turista. E importante compreender, ainda, que tais atividades podem
agregar a oferta turistica existente em destinos que tenham como vocag¢ao principal
outro segmento, com vista a acrescer valor a essa oferta. A combinacdo de varios
segmentos para a formulagao de um produto turistico contribui para a diversificagcdo da
oferta, o aumento de permanéncia do turista na localidade e a diminuicdo da

sazonalidade da atividade.

7.6 Eventos Turisticos

A légica da producdo e reproducdo do evento estd inserida em um meio social e tem
capacidade de gerar valor turistico e transformar o meio em espaco turistico. O evento
ndo pode usufruir de uma localidade como um acontecimento paralelo, mas sim

fazendo parte da politica turistica de cada localidade. Seus agentes participam e inserem
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a comunidade de modo a transformd-la em valor turistico e assim reproduzir-se de

forma sustentavel.

Esse produto do segmento de turismo de eventos tem apresentado boas perspectivas
nestes Ultimos anos. Como uma das justificativas para esse efeito potencial de
multiplicador turistico considera —se a promog¢do da imagem de um pais contribuindo
como um setor que oferece mais retorno social ao pais, reforcando o seu
posicionamento no mercado turistico, aumentando sua notoriedade e proporcionando

uma possivel fuga do cotidiano ao turista. (Ansarah, 1999)

Britto e Fontes (2002: 80) ainda citam evento turistico como “um meio de comunicagao
gue atua de forma estratégica para promover um destino turistico, influenciando nos
processos de compra do produto”. Portanto, pode-se designar evento turistico todo
acontecimento organizado, Unico e temporal que se destina a promover atracdao de

pessoas a determinado destino turistico proporcionando ocupacgao de tempos livres.

Os eventos turisticos tém cinco objetivos principais, que visa o desenvolvimento da
imagem, posicionamento e refor¢co de mercad. Atribuidos aos eventos assumem uma

relevancia politico-econ6mica tanto a nivel nacional como regional (Getz, 2007):

- Ajuda a criar uma imagem do destino;

- Constituir-se numa nova atragao turistica;

- Ser um elemento catalisador de desenvolvimento (por exemplo: taxas de
ocupacao, receitas per capita, competéncias profissionais e pessoais);

- Fomentar a visita ao destino;

- Reforgar a animacdo do destino.

Ainda segundo o mesmo autor, quanto a categoria e tipologia os eventos turisticos

atendem as seguintes caracteristicas:

- Mega — eventos: Promovidos por entidades publicas e privados, sdo eventos de

grande notoriedade e visibilidade mundial com especial relevancia mediatica pelos
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impactos politicos, publicos e sociais que provocam. Tem como objetivo difusdao do
consumo de uma cultura global, compreensao do mundo como um todo pela
interacdo e transmissdo de ideais universais, amplitude do processo de globalizacao
e equilibrio geopolitico nas rela¢des internacionais;

- Ex: Jogos Olimpicos, FIFA World Cup;
- Hallmark events ou eventos de marca: Sao todos aqueles que possuem uma grande
importancia em termos de tradicdo, atratividade, publicidade que atribuem ao local
do acontecimento uma vantagem competitiva. A imagem que o evento reflete estd
tdo associada ao destino, que por muitas vezes confundem-se os valores e as marcas
como caracteristicas nativas do local;

- Ex.: Carnaval do Rio de Janeiro, Festival de Cinema de Cannes;
- Eventos regionais;

- Eventos locais.

Outras tipologias possiveis para eventos turisticos também considerados importantes
para a oferta do destino sdo da categoria de celebragdes culturais (festivais ou festas
religiosas...), da categoria artes e entretenimento (shows musicais, cerimonia de entrega
de premiagdes artisticas...), da categoria politicas e estatais (cimeiras, cerimodnias
reais...), da categoria negoécios e comércio e educacionais e cientificos (semindrios,

conferéncias...).

Os eventos acabam por alargar a variedade de oferta turistica no destino, constituindo
parte significativa da atracdo turistica, criada e planejada diretamente para um
determinado publico e suas motivacdes para cada época de visitagdo, valorizando os
produtos locais e sua cultura. Esse segmento tém contribuido para diminuir a
sazonalidade turistica, movimentando a economia da cidade e provocando grande

atencdo publica, além de geracdo de beneficios socioculturais.

Dentro do processo turistico de uma cidade, a condicdo da realizacdo de eventos deve
estar integrada ao planejamento turistico, advindo de uma politica publica voltada aos
eventos, a qual compete mobilizar os valores sociais auténticos da localidade.

Consequentemente, para evitar falhas é necessario realizar um planejamento da
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atividade turistica, incluindo o setor de eventos, compreendendo que a comunidade

local deve estar ciente das diretrizes tomadas para assim apoiar as iniciativas.

Planejar um evento faz com que o envolvimento de todos os fornecedores,
trabalhadores e prestadores de servicos decorram da maneira mais adequada possivel,
maximizando os resultados e melhorando o relacionamento entre todos os que
participam do evento. Para iniciar o planejamento faz-se necessario ressaltar que o
principal fator indutor para que alguém compre um evento é a perspectiva de satisfazer
suas expectativas, principalmente por ndo se tratar de um produto tangivel que pode
ser testado anteriormente. Como por exemplo, se o contexto é cultura, devem-se
planejar atividades ludicas, gerar diversdo e admiracdo a partir do tema central: a
cultura. Ou seja, o tema central deve ser transportado para o ambiente do evento e

dessa forma transposto ao visitante, causando uma vivéncia concreta.

Getz (2008: 408-409) ressalta que o destino deve planejar e decidir qual serd o objetivo
do evento, qual serd a meta a alcancar e seus beneficios. O autor também considera

que:

Festivals and events desiring the support or cooperation of tourism agencies, or simply looking for
increased respect, tend to conduct tourism and economic impact studies to ‘prove’ their value in
economic terms. Their strategy might be to first become a tourist attraction, then use that
positioning to gain legitimacy or foster growth. In the context of stakeholder and resource
dependency theory, events must secure tangible resources and political support to become

sustainable, giving up a degree of independence in the process (...).

Dessa maneira, o autor ressalta a ideia de objetivos e estratégias orientadas para a
sustentabilidade do evento, assim também como a abertura para que essas matrizes
sejam mais bem estudadas pelos envolvidos e seus atores. Atualmente constatando a
multiplicidade de ofertas de turismo como simbolo da globalizacdo (pds- Segunda
Guerra Mundial), os eventos ganham destaque incrementando o senso de
pertencimento e a valorizacdo local. O desafio desta era é atingir uma estabilidade
prudente entre a manutencdo da identidade e o desenvolvimento necessario para o

progresso. Deste modo, o resultado positivo da realizacdo de um evento depende
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diretamente do planejamento — como ja referimos — inovador e da gestdo, com a
finalidade de perceber as alteracdes globais e da sua capacidade de adequacgdo rapida

ao meio em que estd inserido.

8. Relagoes entre Eventos e Cultura Popular

Pode-se associar cultura popular como atrativo turistico a realizagdao de eventos desde
gue sejam planejados objetivando a preservacdo da autenticidade da manifestacao
popular. Contudo antes de considerar a cultura popular como atrativo turistico faz-se
necessario desenvolver o interesse da populacdo local, conscientizando a comunidade
para a importancia da manutencdo de sua identidade cultural. Assim como faz — se
necessario o envolvimento dos poderes publicos para que haja uma conscientizagao
geral da importancia da associacdo entre eventos e festas populares objetivando a
manutenc¢do e o fortalecimento da afirmagdo da identidade cultural de um destino

transformado em produto turistico.

E nesse caso que observa-se a importancia da intervencdo do poder publico — para
preservacao dos valores culturais - como incentivador da cultura popular, investindo e
oferecendo condi¢Oes para que os manifestantes possam realizar atividades e auxilio
em toda a estrutura necessaria. Assim como também informar e manter presente a
riqueza do acervo cultural que cada regido possui. Em contrapartida, os grupos
populares ndo devem encarar o Estado como simples érgdao manipulador financeiro,
responsavel total pelas manifestagdes. Ha que encontrar um equilibrio entre os dois

para um objetivo final possivel.

Franco et al (2003: 77) propGe que haja uma oferta de cursos e outros tipos de atividades
a pessoas interessadas em aprender mais sobre as manifestacdes populares e venda de
artesanato produzido pelo prdprio grupo associado a oficinas e a criacdo de programas
para criancas e jovens da comunidade, nas escolas para que desde cedo aprendam a dar
devido valor a sua proépria histéria. Uma observacdo pertinente é que todo o processo

seja passado por profissionais da area que saibam trabalhar nessa tematica, mantendo
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seu aspecto genuino, demonstrando que a memoria regional é uma das maiores

riquezas que um povo pode ter.

9. Impactos dos eventos turisticos e festivais

Devido a projegao dos eventos turisticos, torna-se primordial analisar os principais
impactos que podem ser-lhes atribuidos. No caso dos eventos culturais, nomeadamente
os festivais, a forma de minimizar tais efeitos sdo: satisfazer as necessidades locais de
lazer, reduzindo o desejo de procurar outros destinos; manter as tradi¢cdes auténticas,
0 que pode gerar uma grande atracdo de turistas sensiveis a oferta e aos recursos
endogenos; melhorar o relacionamento dos residentes com turistas; contribuir para a
conservagdo do patrimonio natural, histdrico e cultural; e encorajar o desenvolvimento
organizacional local, a lideranca e a cooperacdo entre todos os agentes envolvidos.

(Getz, 1991)

Uma das principais limitagdes no cumprimento desses objetivos refere-se ao fato de a
maioria dos eventos e festivais depender de mercados locais e regionais, e estes se
caracterizarem por visitas breves, pontuais e marcadamente sazonais. (Getz, 1991)
Assim como a populacdo receptora enfrenta outras situacées desagraddveis, como o
congestionamento e a sobreutilizagdo de infraestruturas. Ambas as situa¢des, uma
referente ao aumento da concorréncia e outra referente ao préprio esgotamento do
ciclo de vida destes eventos (em resultado também da propagacdo de iniciativas
semelhantes) geram frustracdes nas expectativas do sector turistico local. Outra
situacdo relaciona-se com os problemas ambientais que este tipo de eventos pode
provocar, como por exemplo, exceder a capacidade de carga, ou falta de preocupacao

na preservacdo dos recursos naturais e patrimoniais que encontram no destino.

Os principais artigos sobre os impactos nos festivais enfocam principalmente o impacto
econdmico e seus beneficios para a comunidade organizadora e ainda enfatiza que sera
esta uma das principais razoes para a realizacdo deste. Entretanto, artigos na area de
sociologia apontam para o propdsito da construcdo de coesdo social reforcando os lagos
existentes na comunidade. Os sociélogos argumentam que os festivais sdo, de modo
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geral, conectados a cultura, havendo dessa forma uma ruptura de valores, onde

visitantes festejam de um modo e locais realizam seus rituais.

Estes festivais vao além do simples entretenimento e geragdao de receitas, também
promovem o comprometimento do coletivo com a sociedade onde estd inserido, sendo
um membro ativo. Isso também permite a criagdo de um relacionamento mais estdvel
entre os membros de uma mesma sociedade. Neste caso, o turismo, visto como uma
oportunidade de negdcio incentiva atividades recreativas para visitantes, troca de ideias
e proporciona um conhecimento mais profundo da cultura do local visitado. (Rao 2001

apud Gursoy et al, 2004:171-181)

Os organizadores creem que os festivais criam mais beneficios sociais que custos sociais,
dessa maneira os organizadores tém a tendéncia a ndo ver os festivais como geradores
de impactos sociais negativos. Uma razao para esse fato é a duracdo dos festivais, que
geralmente sdo poucos dias ndo sendo suficientemente prejudicial as bases fisicas e
culturais da comunidade local. Todavia, faz-se necessdrio preocupar-se com os impactos
negativos que um evento poderd causar como danos a imagem do local ou a falta de
incentivo da comunidade em receber os visitantes, além de danos materiais ao

patrimonio publico e natural. (Gursoy et al, 2004)

10.Motivagao dos participantes

De uma forma simplificada, motivacao é o que movimenta para uma agao. Sendo assim
motivo é um fator interno que desperta, direciona e integra o comportamento humano,
sendo varidvel de pessoa para pessoa. A decisdao de visitar um festival € uma acao
direcionada, visando atende necessidades, embora haja outras varidveis que expliquem
esse comportamento: desejo de aprendizagem, condicionamento cultural, influéncias

sociais, percepc¢des, sensacoes etc.

Ha trés principios para entender essa motivacdo. O primeiro é compreender as
expectativas das pessoas para que sejam criadas ofertas que satisfagam suas
necessidades, o segundo seria verificar a relacdo dos individuos com a satisfacdo, para
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os visitantes retornarem eles devem estar relativamente satisfeitos com a experiéncia
anterior no local e o terceiro principio é identificar e priorizar motivos para entender o

processo de decisdo dos visitantes. (Crompton e Mckay, 1997)

Por outro lado, a motivacdo para o turismo é conceituada como um processo dindmico
de processos de fatores psicolégicos internos, que geram um estado de tensdo, um
desequilibrio emocional. Essas necessidades internas e resultantes do desequilibrio
levam as acbes direcionadas a restaurar o equilibrio através da satisfacdo das

necessidades.

Paralelamente a teoria de Maslow e sua piramide de 1943, podemos classificar as
necessidades bdsicas para visitar festivais em trés categorias: fisica, interpessoal e social,
dessa forma interligando as necessidades de satisfacdo dos individuos. Essa interligacao
é apoiada por Crompton e McKay (1997:497) que separa em sete as razdes sdcio
psicoldgicas que motivam essa visitagao a um festival: “novidade, socializagao, prestigio
e status, descanso, valores educacionais e enriquecimento intelectual, fortalecimento

de lacos familiares e retrocesso”.

11.Inter-relagdo entre Festivais Populares, Patrimonio Imaterial e

Turismo Cultural

O Brasil ¢ mundialmente conhecido pela sua diversidade cultural, grande fluxo
migratério e pela grandiosidade de seus festivais como o Carnaval que anualmente atrai
grande numero de turistas estrangeiros. De igual modo, outras festas vém ganhando
espaco no panorama internacional como as Festas Juninas em Campina Grande no
estado de Mato Grosso, a Festa do Boi-Bumbda em Parintins no Amazonas e a Festa do
Cirio de Nossa Senhora de Nazaré em Belém no estado do Pard, sendo esta ultima a

Unica festa classificada como Patrimonio Imaterial Brasileiro.

Sao festas publicas ou privadas, de grande ou pequeno porte. Com difusdo nacional ou

apenas regional, mas que delimitam culturalmente o nosso pais, por terem um
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significado fascinante e uma conotacao simbdlica, mitica e de funcao coletiva, que tém
significado particular relacionado com a histéria da cidade, suas tradi¢des e de formacgao

da cultura popular.

Indiferente de suas origens, as festas sdo puras encenacdes a céu aberto que tém como
cendrio as ruas e pragas publicas das cidades transformando-as do seu dia-a-dia.
Possuem caracteristicas Unicas, por estarem associadas a civilidade, por reviverem lutas,
batalhas e conquistas, homenagearem herdis, personalidades e mitos. Algumas podem
estar associadas a religiosidade, aos ciclos do calendario em comemoragao a momentos

importantes de uma localidade, as festas folcléricas e festas étnicas.

“Nao existe sociedade humana sem festa, pois festa nada mais é do que um reflexo do
ser humano que busca respostas para suas questdes cotidianas.” (Lanternari, 2001: 15)
Para compreender melhor esse conceito, faz-se necessario compreender a sua
historiografia e a do conceito de festa popular, termo de dificil definicdo que se
modificou nas ultimas décadas. “As festas agrupam segmentos diferenciados em um

momento privilegiado de intercambio cultural”. (Souza 1994: 24)

As festas tradicionais brasileiras ndo sdo origindrias do Brasil, foram introduzidas por
seus colonizadores e invasores do periodo colonial. Durante esse periodo, as
irmandades e confrarias tiveram um papel relevante na participacdo e na organizacao
das festas religiosas. Os calendarios das festas religiosas cristas foram absorvidos pelas
tradicOes africanas e indigenas e assim criados em cada regido do pais, novos segmentos
das festas mais importantes, cada qual com suas caracteristicas peculiares. Possibilitam
também fazer uma diferenciacdo econémica e social dos individuos, além de determinar

confrontos de prestigio e até mesmo rivalidades. (Souza, 1994)

No século XIX, época imperial do Brasil, as praticas religiosas comecaram um periodo de
declinio. O novo clero, que era formado por padres oriundos do norte europeu, seguia
os ritos catdlicos romanicos e desclassificou as praticas populares. Assim coube as
ordens terceiras dar continuidade as festas. No inicio do século XX sucede uma nova

corrente migratéria de portugueses que se instalaram nos centros urbanos
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industrializados, nesse periodo as festividades estavam mais inclinadas a manifestagdes

de civismo por entre as camadas mais simples da populagao.

As festas populares implicam em uma determinada estrutura social de produgdo que
compreende a organizacdo comunitaria e uma regulamentacdo do grupo festivo, do
elemento organizativo comunitario. Esses eventos representam um momento de
grande importancia social da vida coletiva onde o individuo percebe a sensacdo de

pertenca e identidade a comunidade em que esta inserido.

Chegando ao século XXI, as festas no Brasil ganharam independéncia e novos modos de
acdo, participantes e custos, mas também em tamanho. A medida que as festas crescem,
tendem a ocupar grandes espacos nos centros urbanos. Essa conquista de espaco indica
a importancia da festa e seu lugar na vida das cidades e do pais, além da preocupacao
em receber bem os visitantes e assim transmitir sua cultura. Com o passar do tempo,
observa-se que o povo vem reinventando suas festas, devido as novas condi¢des de vida,

resultado de novos contextos sociais e urbanisticos.

Segundo conceituacdo de Beni (1997: 68), “(...) para o turismo, como um sistema aberto
gue se move em torno da oferta diferenciada em varios destinos, tais manifestos
culturais populares formam parte de um produto(...)” - desde que sejam interligados de
forma direta ou complementar aos servicos turisticos atraindo. O interesse da
exploragao turistica de determinada manifestacao deve-se a fatores como o potencial,
a originalidade e a divulgacdo da imagem do evento. A simples atracdo pelo evento gera
uma demanda para a regido que sera lembrada e reconhecida, seja num nucleo urbano

ou rural.

Os festivais populares fazem parte, inevitavelmente, de um processo de turismo
cultural. Da perspectiva do turismo, esses festivais criam um ‘produto’ que animam um
destino e prometem vislumbres da cultura auténtica de um determinado povo. Do
ponto de vista do festival, a presenca do turista cria uma nova forma de demanda, fontes
de receitas e meios de melhorar a sua reputacdo. O relacionamento entre festivais e

turismo ndo é linear, assim como ha dificuldades em encontrar um equilibrio, uma
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sincronia, inerente as definicdes de sustentabilidade, no caso da populagdo local e dos

visitantes.

The difficulty stems from the fact that while festivals have an overt outward orientation and
premise their very existence on interaction and the exchange of flows (of people,
information, ideas, money, cultural expressions, etc.) they simultaneously constitute arenas
within which local knowledge, local ways of living and local creative expressions are
reproduced. Enabling the latter to flourish without being overwhelmed by the former is a
challenge. (Quinn, 2006:301)

A tabela a seguir mostra alguns indicadores da pesquisa de Quinn (2006: 302), em como
festivais e manifestacbes artisticas, orientados para o ambiente externo contribuem
para um desenvolvimento sustentavel na drea de atuacdo. Visto por outra perspectiva,
esse desafio também é a forca interna da organizacdao do festival, assim como a

globalizagdo e as novas midias sociais.

Conmriburion o ares-based Arts festval thar balances Arts festval thar

sustainable development local — inemational privileges intemationa|
orientarion over local
Gl entat on
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and relsted sendces

2. Potentisl to sct 3= cstayst for High M edium
further crestivity within locsle

3. Helps to make the arts central 0 High b ediium
local economy’

4. Raises the profle of the ats High High

5. Crestes demand for  High High

infFastructiral enhancement

AppreciationParicpstion  in the

arts

. Challenges the social  High Low
construchon of the ars

2. Responds to gap in place-Eh  High Moderate
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Tabela 1 - Indicators of the relationship between arts festivals’ external orientation and
their contribution to area-based sustainable development. Fonte: Quinn, 2006: 302)
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PARTE Il — Estudo de Caso

1. Acidade de Olimpia

Localizada na regido do Aquifero Guarani, uma das maiores reservas subterraneas de
agua doce do mundo, no noroeste paulista distando cerca de 430 km da cidade de Sao
Paulo esta a Estancia Turistica de Olimpia. E considerada um dos polos turisticos mais
importantes do Estado de Sdo Paulo, possui uma area de 804 km e uma populagao
estimada em 53.702 habitantes. E uma tipica cidade de interior que tem como principais

atividades econOGmicas o setor tercidrio, a agropecuaria e a industria.

A histéria da fundacgdo da cidade remonta a meados do século XIX, quando devido a
decadéncia na area da mineragado do ouro no sul de Minas Gerais, se deu uma grande
corrente migratéria em direcdo ao oeste paulista. Entre eles encontrava-se o mineiro
Antonio Joaquim Miguel dos Santos que registrou em Jaboticabal varias [éguas de terras,
situadas a margem direita do rio Turvo. Em 1859 juntamente com sua familia, vieram
ocupar suas terras. Elegeu para a construcao da sua casa principal, o local a esquerda do
corrego Olhos D’Agua —nome dado por motivo do niimero incontavel de nascentes que

o alimentavam.

Em 2 de margo de 1903, foram doadas por escritura publica alguns alqueires de terra
para a formacdo do patrimonio de S3o Jodo Batista dos Olhos D’ Agua e em 26 de julho
foi apresentado o projeto criando o distrito de vila Olimpia. Porém, somente em 1906 o
Patriménio é elevado a categoria de Vila, com a denominag¢do de Vila Olimpia, nome
escolhido por causa da afilhada do engenheiro escocés Robert John Reid, idealizador do
povoado. Ha cerca de sessenta cdrregos em todo municipio e uma parte deles advém
do Cérrego dos Olhos-d“Agua, que corta a cidade de Olimpia contornada por uma amena
vegetacdo. Em 03 de Julho de 2014 a Assembleia Legislativa do Estado de Sdo Paulo
aprovou o projeto de lei que transforma Olimpia em Estancia Turistica. Como Estancia
Turistica, Olimpia passa a ser beneficiada pelo repasse de verbas do DADE-

Departamento de Apoio ao Desenvolvimento das Estancias Turisticas.
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O municipio apostou no turismo para atrair investimentos, gerar empregos e recuperar
a economia, deixando assim de depender da agropecudria. Assim, a prefeitura contratou
uma consultoria para criar um Plano Diretor de Desenvolvimento Turistico para 20 anos,
e mobilizou a populagdao, melhorando a infraestrutura para incentivar o investimento
privado da rede hoteleira e do comércio. O municipio conta com diversas belezas
naturais como o Orquiddrio Chacara Aguapey. Olimpia possui um dos maiores
complexos de aguas termais da América Latina, o Thermas dos Laranjais. Na regido, a
cerca de 8 km da cidade, também se pode encontrar a Gruta do indio, um passeio por
trilhas com cerca de 2 km, que percorrem uma vasta area de vegetacdo com arvores

centenarias e fauna local.

@ cosinia

Itumb ara
L ]

Ituvtaba @ Trevé_%

.uuena-.gsa’/
Prata : 7
rd
Itapagi
P QIDe.

;rutd/ - /. Uberaba

Fernandépcelis Fr
Jalés @ \Vbtusorang
S. J Rio

Ouﬂubl‘

Fonte: https://www.olimpia.sp.gov.br/cidade-de-olimpia-festival-de-folclore

Figura 1 - Mapa do Estado de Séo Paulo

2. O Festival de Folclore de Olimpia

Na década de 1950, o professor Victdrio Sgorlon trabalhava no antigo Ginasio Olimpia,
escola tradicional da cidade, onde lecionava canto orfebnico. Com o intuito de despertar

a curiosidade de seus alunos para o folclore, assunto que na época passava quase
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despercebido nessa regido, idealizou uma exposicdo de pecas e trabalhos artesanais
relacionados ao tema. Nesse evento organizou palestras e semindrios com a
participacdo dos folcloristas Rossini Tavares e Laura Della Monica. A ideia foi muito bem
aceite e a adesao dos alunos e seus familiares foi numerosa. Aproveitando o resultado
positivo da exposicdo e as participacdes dos alunos e da comunidade, o professor
Sgorlon resolveu organizar, em meio a um feriado nacional — sete de Setembro — na
ocorréncia de desfiles e comemoragdes, um desfile que tinha o folclore como tema.
Foram improvisados carros antigos, como o Fusca, como carros alegdricos e por cima
dos cap6s iam pessoas usando trajes tipicos e objetos relacionados a cada uma das

regioes brasileiras.

Dessa data em diante, todos os anos o professor e seus seguidores organizavam essa
parada folclérica. Um dos seus mais fiéis seguidores era o seu aluno José Sant’Anna, que
no futuro também se tornaria professor e o elemento unificador entre festival e os
grupos folcldricos, auxiliando-o em trabalhos de pesquisa e na organiza¢do dos desfiles
envolvendo outras escolas, comunidade e estabelecimentos comerciais da cidade. Em
1965, a ideia de levar as manifestacdes e os grupos para as ruas fez com que se
organizasse o 12 Festival Folclérico de Olimpia. Logo nos primeiros anos de existéncia, o
festival assumiria proporcbes inesperadas e ano apds ano o numero de grupos
folcléricos comegou a aumentar. A repercussao dessa amplitude despertou o interesse

das autoridades locais e posteriormente das autoridades estaduais e federais.

Em 1966 foi criado o Departamento do Folclore de Olimpia €, no mesmo ano, o Museu
do Folclore do Ibirapuera (SP) criou uma seccdo especial para a cidade de Olimpia. Em
27 de julho de 1967, o governador Abreu Sodré assinou o decreto estabelecendo o més
de agosto como o més do folclore; no més de setembro do mesmo ano foi constituida a
Comissdo Estadual de Folclore e Artesanato que era constituida por Rossini Tavares,
Laura Della Monica e José Sant’anna; e em 8 de maio de 1970 através de decreto é
oficializado a inclusdo da “Festa do Folclore” de Olimpia no Calenddrio Turistico do

Estado.
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Durante este periodo a festa ocorreu em torno da Praga Matriz de S3ao Jodo Batista, o
marco zero da cidade, e ali permaneceu por dezoito anos. Tudo acontecia de maneira
improvisada e quase informal, além disso, o fato da realizacdo do festival ocorrer na
pra¢a dava uma sensac¢ao de impessoalidade. Em 1982, o evento é transferido para um
local mais “apropriado” a sua dimensdo, foi construido um recinto especifico
denominado Praga de Atividades Folcléricas Professor José Sant’anna, popularmente

chamado de Recinto do Folclore.

Atualmente, o Festival do Folclore de Olimpia é o maior festival de folclore do pais por
abranger ndo sé folguedos folcléricos e dancas, mas também grande parte do que
caracteriza a cultura popular brasileira. Possui uma area de 96.800 metros quadrados e
tem capacidade de receber aproximadamente 3 mil pessoas sentadas. Em 2017 serd

realizado o 539 Festival do Folclore de Olimpia de 5 a 13 de Agosto.
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Figura 2 - Cartaz Festival do Folclore 2017

Fonte: https://www.olimpia.sp.gov.br/cidade-de-olimpia-festival-de-folclore

42


https://www.olimpia.sp.gov.br/cidade-de-olimpia-festival-de-folclore

O Folclore e a sua relagdo com o Turismo Cultural no Brasil | Tuanny Augusto de Jesus

Figura 3 - Praga de Atividade Folcldricas e Turisticas Professor José Sant’Anna

Fonte: https://www.olimpia.sp.gov.br/cidade-de-olimpia-festival-de-folclore

A grande diversidade de grupos participantes permite a observacao de manifestacdes
folcldricas ou tradicionais da cultura brasileira onde, de outra forma, sé poderiam ser
conhecidas mediante uma visita aos seus locais de origem. S3ao exemplos Congadas,
Mocambiques, Bois, Cavalos Marinhos, Maracatus, Taieiras, Parafusos, Folia de Reis,
Fandangos, Marabaixo, Reisados e Pastoris. Essa grande manifestacdo representa um
tipo de evento de carater emblematico, influenciado pelas primeiras pesquisas dos
primeiros folcloristas, que nascem com o intuito de salvaguardar as manifestacdes
folcldricas ou tradicionais que de acordo com a visdo destes pesquisadores, estariam em
vias de extincdo. Em Olimpia e em outras cidades que promovem festivais com esse
tema, o objetivo final é delimitar uma meméria coletiva que correspondesse a uma
cultura em comum, a valorizacdo do folclore e da cultura popular e dar a conhecer aos

povos a identidade nacional do povo brasileiro.

Os tracos culturais sdo particularidades, cada local apresenta os seus aspectos proprios,
e cada povo, a sua identidade cultural, que dentro de um espaco turistico podem
contribuir para a sua valorizacdo. Suas manifestacdes culturais podem servir para atrair
a atencdo e o interesse de muitas pessoas para conhecerem um pouco mais do lugar e
seus costumes e assim despertar nelas um desejo intimo de vivenciarem a festa. Isso é
exequivel quando uma cidade, que é consciente do seu potencial, reline organizagdo e

parcerias transformando estas manifestacbes culturais em atrativo turistico,
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possibilitando oportunidades de negdcios, empregos e valorizagao da arte e identidade

local. (Leal; Lucena, 2012)

3. Museu de Histdria e do Folclore “Maria Olimpia”

O Museu de histdria e do folclore Maria Olimpia foi criado oficialmente em Agosto de
1973, com os esforgos do professor José Sant'Anna e a participagao do professor Victorio
Sgorlon e sua esposa Lourice Arutin Sgorlon. Possui um rico e completo acervo, com
cerca de 10 mil pecgas, desde indumentarias diversas, até pecas de barro, bambu,
madeira, couro, agata, toalhas com abrolhos, trancados em palha, croché, pinturas,
objetos representativos dos mitos brasileiros, instrumentos musicais, pecas de habitos
tradicionais como o pildo, equipamentos rudimentares agricolas e ainda uma biblioteca

especializada nas tradi¢des da cultura popular.

A mais antiga e valiosa peca fica na parte exterior do museu, e é um dos elementos mais
representativos na histéria social e econémica do municipio. Trata-se de uma
locomotiva inglesa de 1892 (Maria Fumaca), que ligou Olimpia ao resto do Brasil, através
desse meio de transporte, promovendo o desenvolvimento econémico da regido. O
museu situa-se no palacete Giosué Tonanni, que foi concluido em 1916, e é hoje um dos

cartdes postais da cidade.

4. O dono da festa: O Folclore

4.1 Etimologia e primeiros registros dos estudos sobre folclore no mundo

Em 22 de agosto de 1846, através das pesquisas do arquedlogo inglés William John
Thoms criou-se a palavra FOLK-LORE. Inicialmente grafada dessa forma, foi formada a
partir de antigas raizes saxbnicas sendo que: folk significa povo e-lore
saber/conhecimento, ou seja: “saber tradicional do povo”. Seu interesse por
antiguidades populares fora mostrado por meio da organizacao da coletdanea de contos,

adivinhas, mitos, can¢des, narrativas, lendas, provérbios e dizeres populares.
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Este estranho nome formado da fusao de outros dois, apareceu pela primeira vez em
uma carta que Thoms escreveu para a revista The Atheneum, de Londres, em agosto de
1856. O termo passou a ser utilizado para se referir as tradicdes, costumes e
supersticdes das classes populares. Posteriormente, passou a designar toda a cultura
nascida principalmente nessas classes, dando ao folclore o status de histéria ndo escrita

de um povo.

Em 1878, os cientistas Edward Tylor, Andrew Lang, George Gomme e Thoms, fundaram
a ‘Folklore Society’ (Sociedade do Folclore) na cidade de Londres, Inglaterra. Esta
associacdo proporcionaria debates envolvendo as questdes folcldricas, objetivando a
conservacao e a publicacdo das tradi¢cdes populares baladas lenddrias, provérbios, ditos
vulgares, supersticGes e demais materiais concernentes a isso. Apds verem a
necessidade de um estudo com maior aprofundamento cientifico consideravam como
objeto dos seus estudos: as narrativas tradicionais (por exemplo: contos); os costumes
tradicionais preservados e transmitidos oralmente de uma gerac¢do a outra, os cédigos
sociais de orientacdo da conduta, as celebracdes cerimoniais populares; os sistemas
populares de crencas e supersticGes ligados a vida e ao trabalho, englobando, por
exemplo, o saber da tecnologia rustica, da magia e feiticaria, das chamadas ciéncias

populares e os sistemas e formas populares de linguagem.

Alguns anos mais tarde alguns estudiosos do assunto sugeriram que folclore (palavra ja
reescrita em letras minusculas) significasse o saber erudito que estuda o saber popular.
Ainda proximos ao trabalho de Thoms, podemos citar os irmdos Grimm, oriundos da
Alemanha, que estudavam as origens das tradi¢des populares, e resolveram publicar as
obras Dicionario Alemdo, Gramatica Alem3a e Mitologia Alem3, que acabariam por
influenciar muitos estudiosos do século XIX. Em 1888 as discussdes sobre o estudo e o
registo do folclore chegam a América, e nasce a American Folklore Society (Sociedade
Americana de Folclore) ampliando sua area de estudo como cantos; acervo literario dos
negros localizados nos Estados do Sul; os usos e costumes presentes - sobretudo entre
as populacdes do México e do Canada Francés e as narrativas, contos e mitos dos indios

norte-americanos.
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4.2 O surgimento dos estudos sobre o folclore no Brasil e a primeira

carta do folclore nacional

Em 1947, no Brasil, foi fundada a Comissao Nacional do Folclore, por Renato de Almeida,
através de recomendacdo da UNESCO estando vinculada ao Instituto Brasileiro de
Educacao, Ciéncia e Cultura. O escritério central e acervo encontram-se no Palacio do
ltamaraty, na cidade do Rio de Janeiro. O objetivo, até os dias de hoje, é de participar

ativamente no debate para a criagdo de politicas culturais pelo governo brasileiro.

Os debates sobre o folclore deram origem ao | Congresso Brasileiro, que foi realizado no
Rio de Janeiro, em 1951, onde muitos dos folcloristas nacionais debateram sobre as
caracteristicas que foram atribuidas ao folclore. Foram participantes nomes como
Renato Almeida, Rossini Tavares de Lima, Luis da Camara Cascudo, Mario de Andrade,
Florestan Fernandes entre outros. Neste encontro surgiu a | Carta Nacional do Folclore
Brasileiro que traga as primeiras linhas do que pode ser considerado folclore,
juntamente com suas caracteristicas como o anonimato, a transmissdo oral, a
antiguidade ou tradicionalidade, a sobrevivéncia e o conceito de civilidade dos povos.
Este documento definiu o folclore como o conjunto de maneiras de pensar e agir de um
povo, salvaguardada dentro da tradicdo popular e pela imitacdo. O conceito estd
intimamente ligado as no¢des de povo, associado a sua cultura. Portanto, o folclore
significa o conjunto de todas as tradi¢Oes, costumes, lendas e crengas populares de uma

regido — sua cultura popular tradicional.

Em discussdo entre os folcloristas estavam a ambiguidade e a possivel sistematizacdao do
conceito do folclore. Estas imprecisdes e ambiguidades permitiram que houvesse uma
reinterpretacdao ao longo desses anos com a expansdao dos limites conceituais, sem
reabertura dos debates tedricos. Em Dezembro de 1995 na cidade de Salvador, houve
ent3o a releitura da Carta® durante o VIII Congresso Brasileiro de Folclore, para a sua
atualizacdo, considerando a incorporag¢ado de novos contributos realizados por estudos

das Ciéncias Humanas e de Letras, bem como a adesdo de novas tecnologias,

Y Anexo Il
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especialmente na area da Comunicacao, e das transformacdes sofridas pela sociedade

brasileira.

Diante da nova conceituagao, varias caracteristicas que haviam sido atribuidas ao
folclore sofrem variagdes - anonimato, antiguidade, transmissao oral, tradicionalidade e
dinamicidade - desaparecem, ou até mesmo se tornam caracteristicas relativas, tais

como: aceitacao coletiva, regionalidade, funcionalidade e espontaneidade.

4.3 Relagao entre turismo e folclore

Dentre os mais variados temas que foram usados para compor a atividade do Turismo,
o folclore é um dos que mais sobressai, pois se converte em um produto que se auto
divulga. E consequentemente divulga as regides em que estdo inseridos, tornando-se
como uma imagem de marca na cultura popular. Ademais, no momento da amplia¢ao
da oferta turistica, o folclore exerce um papel consolidador e integrador, ajudando de
forma fundamental na sua promocao. Ele surge notoriamente vinculado a publicidade,
em quaisquer que sejam os destinos turisticos ou areas tematicas, uma vez que se

constitui sempre numa das principais razoes que definem a escolha do visitante.

O desenvolvimento da cultura e do turismo cultural deve ser colocado sempre dentro
de uma perspectiva de integracao, dentre os varios setores que os compdem. Como
parte principal desse processo, ressalta — se a concepcdo de uma estratégia de
urbanizacdo e desenvolvimento turistico, que demanda, além de recursos financeiros
adequados, uma oportuna e determinada capacidade competitiva e organizacional por

parte da administragao local.

No Brasil, de modo particular, o desenvolvimento e as modificacbes de tais
manifestacdes populares atingiram o seu ponto mdaximo quando as diferencas e
especificidades das distintas etnias passaram a ser mostradas mais nitidamente. A titulo
de exemplo, observamos o folclore maranhense. As manifestacdes populares

maranhenses sdao herancas culturais de um passado, que ainda hoje constitui
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importante elemento de organizagao social e cultural dessa comunidade. Foram
modificadas ao longo dos séculos, e, por conseguinte, adequando-se as realidades nas
quais estdo inseridas. Naturalmente — como acontece no fenbmeno do folclore —
algumas delas desapareceram, outras foram incluidas, outras se adaptaram e outras
permaneceram, acompanhando a prépria dindmica da sociedade. Tornaram-se um bem
cultural, extremamente rico e valorizado por seu povo que exalta suas tradi¢des e se
orgulha delas. Sdo bens valorizados, ndo somente no mercado turistico, mas também
fazendo parte da identidade cultural dos ludovicenses. O seu povo entendeu que a sua
historia pode ser preservada e estar presente no dia-a-dia das pessoas da cidade: nos
casos contados, na memoria dos mais velhos contando sobre suas formas de vida,
dancas, festas e rituais, fazendo com que essa histéria local faga parte da memdria viva
da comunidade maranhense. Essa logica que permeia as relacdes do maranhense e as
manifestagdes culturais (culto aos santos, pagamento de promessas, rituais e etc.) é a
gue permeia o vigor das festas em cada ciclo de apresentacdo, como na festa do Bumba

meu Boi.

Quando se fala em preservagao, Pellegrini (1993: 45) sublinha que:

(...)Preservar ndo é sé guardar uma coisa, um objeto, uma construgdo, um miolo histérico

de uma grande cidade velha. Preservar também é gravar depoimentos, sons, musicas

populares e eruditas. Preservar é manter vivos, mesmo que alterados, usos e costumes

populares. Preservar é contar a histdria de um povo e suas tradigOes, para que se conheca

e n3o seja esquecida por geracBes. E mostrar e divulgar as festas para que crie um orgulho

cultural nas pessoas, valorizando as criagdes, recriagdes e experiéncias coletivas.
A preocupacao pelas relagdes que o folclore estabelecia com outras areas da vida em
comunidade (politica) e a sua interdisciplinaridade levou os eminentes folcloristas do
passado a relacionarem o Folclore com varias outras areas de estudo, como a Psicologia,
a Astronomia, a Meteorologia, a Sociologia, a Fisica, a Geografia, a Medicina e também
com o Turismo. Considerando o Folclore como um dos instrumentos de grande impacto
no processo de desenvolvimento turistico-cultural de uma regido, nao seria possivel
tratar deste assunto sem dar devida importancia a preservacado deste “bem” histdrico,
artistico e cultural. Deste modo, cabe aos turismélogos, estudiosos da darea e
empresarios contribuirem positivamente para a efetivacdo do bin6mio Turismo-

Folclore.
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4.4 Cultura Popular e Folclore

Segundo estudos comparativos feitos pelo romancista Braulio Nascimento, o folclore é
universal e tradicional em seus temas. Mesmo sendo regional e atualizado quando
ocorrem variantes. Pode também referir-se a valorizacdo do saber popular, do
conhecimento daquelas camadas sociais que, mesmo em uma sociedade que mantém
o saber erudito restrito somente as elites, elaboram sua prépria forma de
conhecimento, democrdtica, criativa e dinamica. Ao falar em saber popular faz se
necessario haver uma reflexao sobre a cultura popular, assim como seus conceitos e

discussoes.

Cultura popular é um conceito advindo da formacgao do termo francés “civilization”, que
diz respeito ao material, e do termo alemao “kultur”, que diz respeito ao imaterial ou ao
subjetivo. Por sua vez, “popular” remete para povo. Sendo assim, cultura popular diz
respeito ao material e ao subjetivo do povo. Os elementos constitutivos da cultura
popular sdo os ritos, mitos, simbolos, folclore, todas as crencas, em suma, tudo aquilo
que foi criado e conservado por aqueles que existiram antes nés. E o que forma nossa
autoconsciéncia e o que permite que nos reconhegamos no lugar e pertenga de nosso
povo. Ademais, é no ventre dos guetos, nas camadas pobres e interioranas que brotam

as mais duradouras e valorosas manifestacdes dessa cultura.

Contudo até aos dias atuais, ela ainda ndo foi muito bem definida, nem mesmo pela
antropologia social — drea que dedica grande aten¢do ao estudo da cultura. O seu
significado e aquilo que a constitui ainda sao fontes de discordancia entre estudiosos
nos mais diversos campos e dessa forma ndo caracterizam um consenso. Os pontos de
vista sobre esse tema variam, baseados na expressao de que a cultura popular ndo seria
absolutamente uma forma de saber. Essa primeira concepg¢do se relaciona com o
contexto das sociedades capitalistas, onde o trabalho intelectual diretamente
relacionado com as elites, assume o papel de destaque e superioridade em relacdo ao

trabalho manual, que diz respeito ao chamado povo.
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Um ponto de vista muito comum entre pesquisadores, sobretudo folcloristas, é a
questdo da cultura popular constituindo apenas o ‘lugar social’ onde as tradi¢gdes sao
preservadas. Considerar cultura popular como sindnimo de tradi¢des é encard-la como
outra cultura, vivida no passado, e hoje em dia nds tentamos reproduzir de forma

simbolica.

As diferencas notdveis entre folclore e cultura popular ndo estdo no ambito
linguistico/conceitual, mas sim no social. Enquanto o folclore é visto como um elo entre
o povo de uma mesma nagdo, porém é ambiguo pois é nacional e regional ao mesmo
tempo; a cultura popular tem um sentido mais amplo pois é compartilhada por todo um
pais e, em alguns casos, de todo o mundo. A ampliagdo do dominio do folclore e da
cultura popular se da de formas distintas. H4 uma adaptacao de cada fato folclérico de
acordo com cada regido. Considera-se que ambos os termos sdo produtos da Histéria,
porém a influéncia desta em cada um é diferente. O folclore, como ja referido, sofre
mudancas estruturais de acordo com o contexto histérico. A cultura popular é encaixada
dentro de um contexto histérico. Outra diferenca entre os temas estd na propriedade
intelectual. No folclore temos o anonimato, porém na cultura popular torna — se

reconhecido o autor de determinado produto.

Apesar de suas diferencas podemos verificar também semelhangas entre os termos.
Uma vez que ambos procuram ler a memoria de um povo nos pequenos sinais da vida
cotidiana e fluem das relagdes interpessoais. Pode dizer-se que a cultura popular
também é formada por vestigios da cultura culta de épocas ou de lugares, filtrada
através do tempo pela estratificacdo social. E composta por esses elementos residuais e
fragmentarios de um tempo passado, permanece resistente a um processo de
deterioracdo em contraste com o saber culto dominante. Na outra vertente, verifica-se
gue é justamente na tradicionalidade que o folclore oferece grande resisténcia,
mediante as inovacdes impostas pelo colonizador ou pelas tais classes dominantes. E
politicamente ativo, embora seja considerado antiquado e conservador, é vivo e atual

para as classes produtoras de suas prdprias culturas.
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Ressalta-se que tanto o folclore quanto a cultura popular procuram expressar, valorizar
e reafirmar a identidade de um povo quer seja nacional, quer seja identificada por
regionalismos. O conhecimento aprofundado desses temas reforca a valorizacdo bem

como o incentivo ao desenvolvimento do local.

E aceitdvel, nos dias de hoje, olhar a cultura popular sob a perspectiva da
sustentabilidade cultural no processo de desenvolvimento local, dessa maneira
consegue-se ver a cultura na vertente de geradora de emprego, renda e negdcios. A
cultura popular proporciona a cultura do prazer, que, por sua vez se torna um produto

altamente vendavel.

A dinamizacdo da cultura popular assim como do folclore como ferramenta de
desenvolvimento é proposta por varios érgdos nas dareas de turismo, agronegdcios e
comercializacdo. A Carta do Folclore Brasileiro, em seu capitulo V, contém a organizacao
de programas governamentais para o desenvolvimento de pesquisas e projetos

relacionados com a vertente cultural.

Em meio a essas discussdes, conseguimos perceber que cultura e economia também
ndo estao dissociadas. (Araujo, 2005) Como o exemplo das festas populares de carater
religioso que mobilizam milhares de pessoas e muitos patrocinadores. Esses eventos
movimentam a economia dos mais diversos setores dessas localidades. O
desenvolvimento local encontra-se em varias esferas, desde a dimensao de geracao de
renda até na questdo de atitudes e mudancas no meio social. O desenvolvimento local
é entendido como um processo que mobiliza pessoas e instituicdes e busca a
transformacdo da economia e da sociedade local, ultrapassando dificuldades para
promover a melhoria das condi¢des de vida da populacdo local. Deste modo
compreende-se que o desenvolvimento local engloba religido, cultura, politica,
economia, saude, atitudes, lazer, educacdo etc. A economia redimensiona a cultura. E a
cultura, por sua vez, redimensiona o desenvolvimento envolvendo projetos de politicas

culturais, lazer, economia e consequentemente todas as outras dimensoes.
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4.5 O Folclore Como Atragao Turistica

Conforme podemos verificar até aqui, o folclore inserido dentro da riqueza cultural do
povo brasileiro, por si ja € uma atracao turistica. A diversidade dos povos, das regioes,
das localidades brasileiras enaltecem as tradi¢des de mais de 500 anos de colonizagao e
interacdo com a populacdo nativa. E é essa realidade que serve de atracdo para turistas
e visitantes — mesmo em turismo doméstico — para a atividade turistica cultural. E um
encontro com a tradicdo, com as raizes profundas que explicam e ddo sentido a um povo
e causa um encantamento a quem visita. Gragas a vasta drea territorial do Brasil e sua
cultura multifacetada, subdividida por regides que se destacam na gastronomia, no
artesanato, nas construcdes de época e em festas populares. As regides brasileiras
apresentam caracteristicas préprias e sua identidade popular proporciona um carater
diferenciado. O turismo pode funcionar como divulgador do folclore adjacente ao
crescimento da economia local, melhorando a qualidade de vida das populagdes
envolvidas. (Della Monica, 1999) Os grupos folcldricos sdo uma alternativa para a pratica
de ensino e para a divulgacdo das tradi¢des folcléricas, tanto para fins educativos, como
para atendimento a eventos turisticos e culturais. A atividade turistica, bem planejada,
pode garantir a permanéncia de determinados fenémenos folcléricos. Além disso, a

admiracdo do turista entusiasma o povo, da-lhe prestigio e alimenta o Folclore.

De fato, esse segmento do turismo, estimula e oferece aos turistas a oportunidade de
conhecer os habitantes da regido, seus modos de vida, suas atividades profissionais e
oficios, promovendo uma atividade rica, prazerosa e diferente. A localidade é visitada
por religiosos, estudantes, curiosos, pessoas interessadas em uma “nova” cultura, em
um patrimoénio cultural perdido na maior parte dos centros urbanos, ou seja, atraido
pela naturalidade e autenticidade. Torna — se, assim de extrema importancia divulgacao

e informacdo ao visitante para uma compreensado devida do que estd presenciando.

Contudo, ainda observa-se uma falta de planos de desenvolvimento turistico
preocupados com a sustentabilidade, o que podera tornar a atividade turistica mal
conduzida, além de atrair outros problemas de cariz social a uma localidade. O resultado
disso pode ser um turismo desenfreado, agressor e banalizante, onde as ac¢les
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mercadoldgicas denigrem, estereotipam e simplificam o folclore local. O folclore pode
impulsionar o turismo, assim como o turismo pode impulsionar o folclore, como numa
relacdo simbidtica provendo dinamicidade. Apesar de alguns estudiosos acreditarem
que sao relagdes em lados opostos, outros por sua vez acreditam que essa relagdao pode

ser sauddavel com planejamento adequado, organizacdo e incentivos publicos e privados.

Com vista ao desenvolvimento econdmico e a evolugdo cultural das sociedades
modernas. As culturas tradicionais e suas manifestacdes culturais, podem se beneficiar
economicamente com a contribuicdo do turismo, assim como as culturas urbanas
modernas podem receber das culturas tradicionais a recuperacdao de uma memoria
ancestral perdida, unindo a tradi¢cdo e a modernidade. O folclore como agente turistico,
pode ajudar a manter viva a memaria dos valores da sociabilidade, no seio da sociedade
moderna, cada vez mais absorvida pelos valores do consumismo. Mas para que isso
ocorra da forma mais correta é necessario que as culturas locais consigam reconhecer
como parte da sua histdria certos rituais de celebracdo, identificar as suas trocas
simbdlicas, reavaliar as suas contradicGes internas, dinamizar o seu fundo arcaico e
reforcar cada vez mais o seu processo de reconhecimento diante do mundo e de si

mesmo.

4.6 As festas populares como patrimonio imaterial

Por constituirem um dominio da cultura do qual emergem as identidades que
singularizam grupos humanos e sociedades inteiras, as festas populares vém ganhando
importancia social, politica e econ6mica muito antes dos primordios da criacdo da
Secretaria do Patrimonio Histdrico e Artistico Nacional (SPHAN), em 1937. O registro e
a salvaguarda de uma parte da nossa cultura popular parecem fundamentais para sua
continuidade, considerando a cultura do ponto de vista antropolégico como um
conjunto de cédigos que permite aos grupos humanos pensar, classificar, agir e interagir
no mundo. Assim, as festas populares, constituidas como manifestagdes culturais que
favorecem a afirmacdo da identidade cultural de uma sociedade, sdo passiveis de serem
registradas como patrimoénio imaterial, e vém ganhando terreno na prépria legislacdo
brasileira.

53



O Folclore e a sua relagdo com o Turismo Cultural no Brasil | Tuanny Augusto de Jesus

A Constituicao Federal Brasileira de 1988, em seu artigo 216, considera como patrimoénio
cultural brasileiro “os bens de natureza material e imaterial tombados, individualmente
ou em conjunto, portadores de referéncia a identidade, a acdo, a memodria dos
diferentes grupos formadores da sociedade brasileira”, e o decreto 3.551/2000 define o
patrimoOnio cultural imaterial como “os saberes, os oficios, as festas, os rituais, as
expressOes artisticas e ludicas, que, integrados a vida dos diferentes grupos sociais,
configuram-se como referéncias identitarias na visdo dos prdprios grupos que as
praticam”. Deste modo, a legislagdao nacional antevé o registro do patrimonio imaterial
como uma maneira de salvaguarda e preservacdo das praticas culturais significativas
para a identidade e memdria nacionais das geracBes vindouras. Entre os bens
registraveis estdo as festas populares, que constituem um recurso cultural dos mais

importantes.

As politicas publicas brasileiras, assim como a Organizacao das Nagdes Unidas para a
Educacdo, a Ciéncia e a Cultura (UNESCO) estdo preocupadas com a continuidade da
transmissdo do patriménio imaterial e procuram sistematizar conhecimentos e
documentacdo sobre esses bens culturais, propondo a preservacao através deste
reconhecimento como patrimoOnio, porém essa efetivacdo constitui um desafio nas
esferas mundial, federal, estadual e municipal. Neste sentido, salvaguardar um bem de
natureza imaterial € uma forma de dar continuidade e tentar atuar, promovendo
melhorias nas condi¢des sociais e materiais de transmissdao e reproducdo do que
possibilitou sua existéncia. Entende-se que preservar ndo serd apenas manter as
tradi¢des como também a inovacgao, incluindo a possibilidade de mudancas e adequacgao

conforme tempo e espaco.

4.7 Politicas publicas e privadas para um turismo cultural

Segundo Murta (2002: 140), o interesse mercadoldgico pode transformar o turismo em
“(...) meros cenarios e as comunidades que ai vivem em museus performaticos de
praticas patrimoniais”, fazendo com que os patriménios histéricos sejam tratados como
um “(...) parque de diversdes para o deleite de visitantes, que ai deixam seu dinheiro”.
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Constata-se que é preciso prestar atengdo ao papel que esses eventos exercem sobre o
turismo e, também ao papel que o turismo exerce sobre esses eventos. Isso deve-se ao
fato de que em muitas localidades onde as festas populares tornaram-se festas de massa
atraindo grande numero de turistas, a preocupacdo pelos beneficios econémicos
advindos com o turismo estivesse em primeiro lugar. Consequentemente nao se leva
em consideragao os impactos negativos causados pela massa e o incomodo causado a
populacdo. As consequéncias dessas acdes pode até mesmo desestruturar cultural e

socialmente a comunidade.

As festas populares transformadas em grandiosos espetaculos de entretenimento
tendem a contar com menos participacdo da comunidade local e maior influéncia do
poder publico e de patrocinadores. Assim, acaba tornando-se um espetaculo
institucionalizado, submetido a normas, regras e programacao limitada. Em discussao
estd a tendéncia de que quanto mais a organizacdo da festa se concentrar em érgaos
publicos e privados, menos significado comunitario e auténtico o evento tera. (Rosa,
2002) Assim, as festas populares perdem seu significado real e acabam por auxiliar na
criacdo de uma ‘falsa cultura’ e de ‘um produto’. Nesse ponto coloca-se a questdo da
sustentabilidade e da forga cultural das festividades para enfrentarem os impactos da
modernidade e o avanco do turismo. Eventualmente, a modernizacdo e o turismo
massivo podem levar a um possivel enfraguecimento ou, até mesmo, a uma perda da
devocdo e do empenho na realizacdo. Pode-se cogitar a decadéncia e extincdo de

determinada festa — em casos mais extremos.

Para que a festa popular seja um produto turistico atraente e sustentavel, os recursos
existentes devem ser devidamente preservados. O turismo pode beneficiar o resgate
cultural de uma localidade, estimulando o reconhecimento e o orgulho de expressdes
culturais sem ameacar a cultura original, contribuindo para promover o respeito a
diversidade cultural e a criatividade humana. Isso constata-se também como um desafio
aos drgdos responsaveis, sejam publicos ou privados, a formulacao de politicas publicas
onde se valorizem e se aproveitem os recursos culturais dos costumes e tradicdes.
Acontece que a valorizacao de tais manifestacdes culturais depende dos interesses de

meios oficiais de apoio e de setores com uma visdo cultural global. Alguns autores
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defendem a utilizacdo de mecanismos como a implementacdo de programas de
educacdo patrimonial para fortalecer a autoestima da populagdo, o sentimento de

pertenca e o reconhecimento destes grupos como sujeito de direito.

Segundo Craik (1997 apud Pereiro Pérez, 2009: 128), duas sdo as estratégias politicas de
gestdo do bindmio turismo-cultura: “adaptar a cultura ao turismo e aos turistas; adaptar
o turismo e os turistas a cultura”. Ambas as estratégias podem combinar-se segundo as
atividades e contextos particulares. O Turismo Cultural pode e deve estar ao servico da
conservagdo e valorizagdo do patrimdnio cultural. Faz-se necessdria a criagcdo das
politicas orientadas numa perspectiva de equilibrio entre o turismo cultural e seu

patrimonio.

Conforme o ICOM — Conselho Internacional de Museus, os objetivos que o turismo

cultural deveria atingir sdo:

- A transmissao da importancia do patrimonio cultural a anfitrides e visitantes;

- O respeito pelas culturas anfitrias;

- A promocao do didlogo entre os conservadores do patriménio cultural e a indUstria
do turismo, com o objetivo final de um desenvolvimento sustentavel;

- O apoio a conservacgao e a gestdo do patrimonio cultural;

- A formulagao de padrdes de intervengao no patrimdnio cultural.

Na Carta Internacional sobre Turismo Cultural, o ICOMOS (Conselho Internacional de
Monumentos e Sitios) escrita em 1976, os principios de ativa¢do do turismo cultural

devem ser:

- O turismo cultural como veiculo de intercdmbio cultural entre anfitrides e
visitantes;

- Gestdo sustentdvel do patrimonio cultural e do seu aproveitamento turistico;

- Planificacdo da conservacdo e do turismo nos sitios com patriménio cultural para
garantir uma experiéncia agradavel ao visitante;

- Implicar os anfitriGes na planificacdo da conservacdo do patrimoénio cultural;
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- Beneficiar a comunidade anfitria: distribuicdo equitativa dos beneficios do turismo;

- Proteger e sublinhar os valores do patriménio cultural e natural.

Estes principios servem como guia de orientagao para a construgao de politicas publicas
voltadas para a cultura e o turismo. O turismo cultural deve ser visto como uma das
formas de desenvolvimento, que muitas vezes irdo complementar outras, e deve ser
entendido como um todo em uma perspectiva endégena e participativa que realmente

contribui para o desenvolvimento sustentavel das comunidades.

5. Metodologia

O estudo de caso aqui apresentado pretendeu analisar o contributo do evento Festival
do Folclore de Olimpia, visto que ocorre ha 52 anos consecutivos na cidade, e que
caracterizou a localidade como Capital Nacional do Folclore. Analisa-se também a
presenca desse evento cultural e sua influéncia na percepcdo da imagem do destino.
Para tal, foi privilegiado o método qualitativo em forma de entrevistas informais
gentilmente concedidas pelos atores responsaveis pelo acontecimento na cidade para
desenvolver a investigacdo empirica, foi feita uma pesquisa aplicada, quanto a sua

natureza; uma abordagem da situagao atual descritiva quanto ao seu objetivo.

Envolvemos também as organiza¢des turisticas, o poder publico e a comunidade do
municipio que atuam e lutam para perpetuar e manter as tradicdes para a cidade.
Recorremos a analise de conteddo a fim de verificar a incidéncia de termos
representativos para o nosso estudo. Entre as fontes analisadas estdo dados cedidos
pela Divisao de Turismo, pela Divisdo da Cultura e pelo Museu de Histdria e do Folclore

de Olimpia.

Nas entrevistas semi-estruturadas foram privilegiadas as questdes abertas de forma a

melhor apurar os resultados, salvaguardando as opinides dos entrevistados.
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6. Estudo de Caso — FEFOL

Segundo o site oficial da Comissdo Organizadora o evento realiza-se pela 532 vez este
ano, de 05 a 13 de agosto no Recinto do Folclore Praca de Atividades Folcléricas “Prof.
José Sant’anna”, apresenta anualmente muitos grupos Folcldricos e Parafolcldricos? de

varios estados e recebe visitantes de todas as regioes do pais.

A Comissdo Organizadora é formada por funcionarios publicos, voluntdrios e membros
da comunidade, iniciam suas reuniées no comego de cada ano e nomeia 0s responsaveis
por cada departamento do evento. E um evento de apoio publico, onde o responsavel
principal é a prépria administracdo publica local. O evento fomenta o comércio, o
turismo e os servicos na cidade. A prdpria Estancia Turistica de Olimpia mantém e
incentiva durante todo o ano grupos folcldricos locais, os quais hoje sdao 15 (quinze)
Folcldricos e 3 (trés) Parafolcléricos. Ressalta-se que o estudo de folclore no municipio
faz parte do curriculo escolar nas escolas publicas e privadas e para o futuro é almejada
a criagdo da Universidade Livre de Folclore. Estudiosos, pesquisadores e amantes da
cultura encontram nesse festival, condicdes para a execucdo de seus trabalhos

académicos.

7. Objetivos e Metas

O evento visa o resgate e a preservacdao das manifestacdes da Cultura Tradicional de
todas as regides do pais, proporcionando a interacao entre todos os integrantes, a
comunidade e os visitantes. A troca de informacdes e oportunidades de pesquisas que
ocorrem durante o festival é de grande importancia para o crescimento e fortalecimento

dos grupos vindos de norte a sul do Brasil. Outro objetivo é formar a consciéncia para a

21. O termo "parafolclore", formado pelo prefixo grego para ("perto de", "ao lado de") e folclore (cultura
popular), foi criado para designar o aproveitamento de produtos da cultura popular pelos meios eruditos.
Os grupos Parafolcléricos pesquisam e reelaboram as dancas e folguedos folcléricos, adaptando-os, a seu
critério, para apresentd-los nos palcos. A danca é artisticamente reinterpretada. O figurino é enriquecido.
A coreografia é reelaborada. Modificam-se alguns passos das dangas tradicionais, acrescentam-se outros,
tudo em conformidade com os efeitos cénicos almejados.
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Cultura e Paz, para tolerancia e respeito entre todos os povos e todas as suas formas
representativas. Contribui também para o fomento da capacidade econdémica local,

numa época de inverno onde ha um periodo de baixa visitacdo na cidade.

Segundo o Plano Diretor Turistico do municipio estdo tracadas estratégias para
fomentar o turismo na cidade, numa tentativa de concretizar, e de potencializar a
promoc¢do da localidade e permitir qualificar e diversificar a oferta turistica. As
estratégias definidas pretendem levar Olimpia da situacdo atual a situacdo esperada

para o ano de 2020. Dentre essas estratégias estd a valorizagdo da cultura.

8. Cronograma de Atividades

As atividades programadas pela Comissao Organizadora Anual, s3o todas gratuitas, a
participacdo do publico é aberta, assim como todos os dias na entrada no Recinto e sdo
compostas por: apresentacdo de grupos Folcléricos e Parafolcléricos; peregrinacao
folclérica; seminarios; palestras; campeonato Malha Bocha e Truco; gincana de
brinquedos tradicionais infantis; oficinas de criacdo e habilidades Folcloranca; mostras
de artesanato; exposi¢cdes e concursos de artes; noites tipicas regionais; saraus de
poesias e contos; oficinas de literatura; oficinas de folguedos folcléricos; oficinas de
artesanato; desfiles; espago aberto no Museu de Histdria e Folclore Maria Olimpia;
Mini-festival do Folclore; visita aos distritos; missa de Ac¢do de Gracgas; exposicdo

filatélica e um Rally.

9. Resultado das pesquisas qualitativas

a) Diretora do Museu de Histdria e Folclore “Maria Olimpia”

Entrevista concedida pela diretora do Museu de Histéria e Folclore “Maria Olimpia”,
Rosely Maise Seno, Arquiteta e Especialista em Patrimonio Construido Arquitetonico, a
guem foram colocadas questdes abertas e espaco para discussdo sobre o evento e os

recentes trabalhos de revitalizacdo do Museu.
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Questionada sobre quais seriam os principais impactos sociais, econdmicos e ambientais
gerados pelo evento a entrevistada respondeu que ao nivel de impactos ambientais sdo
impactos diminutos, uma vez que a maior parte do festival ocorre dentro de um recinto
préprio; quanto aos impactos sociais considera muito expansivo e extremamente
importante uma vez que hd uma interagcao espontanea entre os grupos, comunidade e
visitantes envolvendo-os todos na festa; quanto ao impacto econdmico ndo considera
relevante, uma vez que em sua maioria os participantes ndo vém de propdsito para o
festival para além de que a entrada é gratuita e toda a entrada de divisa vai para quem
estd prestando servico dentro do recinto. Sobre o impacto turistico considera ainda

muito incipiente, iniciante.

A entrevistada, que trabalhou diretamente com o criador do festival, a qual nutre
profunda admiracdo pela iniciativa, disse que o festival foi orientado para a juncdo e
unido da comunidade e nao para fins académicos. Uma vez que o professor Sant’Anna
era professor de portugués embora um profundo interessado no tema folclore, cultura
e suas raizes nas regioes mais periféricas do municipio e acreditou no potencial de se
realizar um evento com esse propésito. Esse propdsito cultural mantém até hoje, e a

atual administracdo publica local faz questdo de incentivar.

Quanto a mudanca do local do festival, a diretora do Museu considera ter sido um
divisor de dguas e de opinides na cidade, uma vez que estavam acostumados a ter o
festival na Praca Matriz e pelas ruas. Embora ressalte que esta reacdo foi culturalmente
mal recebida pela populagao, pois acredita ter havido uma descaracteriza¢cdo da festa.
A distancia entre o local original e o Recinto ndo é muita, mas para a populacdo houve

uma distancia cultural.

Questionada sobre se pessoalmente consegue sentir o orgulho da populagcdo em ser
considerada Capital do Folclore nas visitas ao Museu e se ha um senso de pertenca, diz
gue sim, porém esse sentimento passa mais pelas faixas etdrias entre adultos e criancas.
Adultos porque vivem esse evento desde sua criacdo e criangas porque sao educadas

nas escolas do municipio. A Diretora entende que deveria haver mais divulgacdo fora do
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municipio, assim toda a regido envolvente iria estar envolvida nessa sensagao de

pertenca.

A administracdao do Museu é recente, e promove atividades diversas, além de visitacao
possui uma biblioteca completa e artefatos arqueoldgicos indigenas, conta com uma
sessao filatélica, pinturas, vestimentas, instrumentos, imagens, bandeiras, vestimentas
doadas de grupos folcldricos e parafolcléricos que estiveram presentes nos antigos
festivais. Um pouco de todas as regides Brasil estdo naquelas salas. Encontra -se em
obras de revitalizagao do espaco, tentando manter ao maximo alguns tragos originais do

casarao construido em 1910.

Ha um envolvimento muito profundo entre a Secretaria de Educacdo, a Secretaria de
Turismo e a Secretaria de Cultura com a manuten¢dao do museu, o nimero de visitantes
estd aumentando a cada ano e ainda conta com uma pagina em uma rede social para
expandir o marketing e divulgacdo. S3o feitos inquéritos pds-visitas através da rede

social.

Uma das questOes colocadas para a opinido pessoal da entrevistada foi sobre o
paradoxo modernidade — folclore e sua relacdo com a geracdo de adolescentes. Em sua
opinido ha muito trabalho a ser feito, e ressalta que revitalizar a importancia do folclore
tradicional é uma preocupacdo da atual gestdo publica. Hd uma lacuna na comunicacao
entre os jovens e o tema. A Diretora do Museu confia no trabalho da Secretaria da
Educacdo para essa expansdo de comunicacdo com a realizacdo de mais workshops,
palestras, trabalho de conscientizagdo, mostrando a importancia das suas origens e
formando multiplicadores dentro da educacdo e também numa abertura ao publico em
geral. A divulgacdo do folclore fora do municipio ainda é pouca e aparecem como
consequéncia da existéncia das dguas termais, seus clubes e resorts espalhados na

cidade, que é o que atrai a principal demanda turistica.
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b) Diretora da Divisdo de Turismo

Entrevista concedida pela Diretora da Divisdo do Turismo, sra. Cristina Prado,
Turismoléga, a quem foram colocadas questdes abertas e espago para discussdao sobre

o evento e sua interacdo com o turismo na localidade.

Como ja referido a Organizagao do festival é de inteira responsabilidade da Prefeitura
Municipal articulada com as secretarias de Cultura, Esporte e Lazer, de Turismo e de
Educacdo. Todos os anos é formada uma Comissdao que se divide para organizar o
evento, ou seja, todos os membros sdo municipes de Olimpia e seguidores do trabalho
do prof. Sant’Anna. Ndo hd empresa terceirizada para essa organiza¢do. Sdo cidaddos
admiradores da cultura da regido e ndo ha nenhum tipo de beneficio monetario aos seus
participantes, o trabalho é voluntario e todo o servico prestado no local nos dias do

evento é feito de forma ativa pela comunidade.

A preservacdo da cultura tradicional ja divide opinides desde o tempo do criador do
evento. Uma vez que o préprio também defendia os ritos e manifestacdes de raiz, ndo
reconhecendo nenhuma outra manifestacdo como se fosse folclore. Considera-se um
divisor de opinides a questdo entre cultura, folclore e modernidade. A diretora ressalta
fazer o possivel para apoiar e intensificar a luta pelo tradicional, mas também considera
algumas manifestacoes culturais como folclore. Como é o caso do Festival Internacional
do Folclore, que ocorre em todo o més Maio na cidade. Ocupa uma parcela menor de
organizacdo, mas nem sempre é bem aceite pela comunidade como folclore. Contudo é
um evento que exalta o folclore de outros paises, gerando ocupacao e dessa forma

diminuindo a sazonalidade das atividades turisticas.

Segundo a entrevistada, sente-se o desgaste da populacdao com o evento que nasceu do
seio da comunidade, ha uma falta de valorizacdo local, embora tenha muito potencial,
e sendo bem elaborado e formatado tem-se um produto turistico culturalmente rico e
com possibilidades de aumento do niumero de turistas durante o ano todo, utilizando
do tema para gerar mini eventos, que também possam gerar receitas ao municipio,

aumento de emprego para a populacdo e maior envolvimento das cidades circundantes.
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A estratégia de divulgacdo é feita juntamente com a imprensa local, com cartazes,
anuncios em televisdo, redes sociais, nos meios de hospedagens, estacdes de servico
abrangendo a regido e algumas cidades limitrofes. O publico que mais tem prestigiado
o evento ainda é a comunidade local e as cidades limitrofes, embora ja haja mais

visitantes de outros Estados com o passar dos anos.

Questionada sobre a selecdo e treinamento da mao de obra para o evento a
entrevistada diz ndo haver nada feito especialmente para esse grupo de trabalho, mas
com o envolvimento das secretarias as atividades planejadas tém sido muito bem
desenvolvidas. Ndao ha medicdo especifica de impactos realizados pela Divisdo de
Turismo, porém a diretora sente que o impacto social é gerado pela interacdo dos
participantes e do publico, hd uma troca de ideias e de experiéncias. Os impactos

ambientais ndo sao sentidos e o econdmico é incipiente.

Antigamente, todos os anos havia um Estado homenageado, e esse estado comparecia
com a maior parte dos grupos, trazendo toda sua cultura para o recinto e propagando
pelas ruas da cidade, esse ano nao havera nenhum Estado homenageado. Os grupos sao
escolhidos pela Comissdo Organizadora, alguns ja sdo praticamente residentes. A
Comissdo Organizadora ndo segue um modelo padrao para a concepcao e realizagao de
atividades ou de apresentacdes para esse evento. Todos os anos, e independente da
verba da administracdo publica sdo seguidos os mesmos moldes que nos anos
anteriores. S3o montados dois palcos, um parque de diversdes, as barracas de comidas
tipicas e nao tipicas, arquibancada, estacionamento e uma mostra de artesanato.
Durante a semana ocorrem palestras, workshops, conscientizacdo nas escolas do

municipio, concurso para escolha da ‘Corte do Festival do Folclore’.

A diretora Cristina ndo verifica um aumento da demanda turistica por causa desse
evento, nem por causa do més. Tampouco vé um crescimento no turismo pelo municipio
ser considerado a Capital Nacional do Folclore. Considera que a demanda é devida

majoritariamente pelas visitas as termas, resorts e spas. Ressalta a falta de um despertar
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cultural para atrair mais visitantes nessa época, outro dos trabalhos de conscientizacdo

a ser realizado por esta gestao.

Os patrocinadores principais tém sido as PME locais, a Ambev e a Usina Guarani —
atualmente uma multinacional francesa. Esses patrocinam em monetario, colaboracao
nas necessidades bdsicas dos grupos ou doagdo de algum material que possa ser
necessario para o acontecimento. Durante alguns anos da realizacdo do festival houve
o patrocinio de uma instituicdo financeira, porém esse patrocinio cessou. Este ano a
Ambev ja ndo serd patrocinador. Ressalta a dificuldade de conseguir patrocinio, e devido
a crise econdmica e financeira atualmente tem sido cada vez menos os que podem
ajudar. As maiores verbas sdo as ajudas publicas, advindas de fundos do governo do
Estado. Outra caracteristica citada para a falta de patrocinio empresarial é que as
empresas consideram o festival pouco atraente para a divulga¢dao das suas marcas, o

gue ndo torna o festival com fins comerciais que faca publicidade de seus produtos.

Questionada sobre um possivel desenvolvimento local e regional por causa do evento,
a entrevistada pensa que ndo houve, ndo ha dados que mostrem que o evento cause
um desenvolvimento impactante na localidade, nem na vida de seus municipes.

Quanto a sensacdo de orgulho da identidade por ser a Capital Nacional do Folclore,
acredita que a comunidade valoriza o titulo e a identidade, faz parte da histéria da
cidade. Lutam para a preservacao e resgate do folclore, isso é o sentimento que faz com

gue o festival aconte¢a anualmente ha mais de 50 anos.

10. Analise de dados quantitativos

a) Estancia Turistica de Olimpia

A Divisdo de Turismo da Estancia Turistica de Olimpia apresentou alguns dados
guantitativos disponiveis para uma breve analise da demanda turistica e da demanda
do Festival do Folclore entre os anos de 2014 a 2017, sendo que no ultimo ano a analise

foi feita no primeiro trimestre. A andlise comparativa revelou dados interessantes para

64



O Folclore e a sua relagdo com o Turismo Cultural no Brasil | Tuanny Augusto de Jesus

a melhoria da oferta e equipamentos turisticos da cidade, porém os numeros
mantiveram-se estaveis conforme podemos avaliar. Foram feitos inquéritos relativos
origem dos turistas, faixa etaria, sexo, escolaridade, meios de hospedagem que utiliza
habitos de compra, habitos de lazer, etc. Outro item muito importante neste tipo de
pesquisa é a avaliacdo pelo turista dos servicos e equipamentos turisticos que ele

utilizou durante a sua permanéncia no local.

No primeiro relatério que analisou de Junho de 2014 a Margo de 2015, entre 487
questionarios respondidos, podemos verificar que a maior demanda é de cidades do
Interior do Estado de Sdo Paulo (32,6%), seguida da capital Sdo Paulo (31%) e logo a
seguir das cidades da regido Grande Sao Paulo. Foram registrados visitantes de fora do
estado como Minas Gerais (5%) e Parana (2,5%). Na pesquisa de Abril de 2015 a Julho
de 2016, entre 582 questiondrios respondidos, podemos verificar que a maior demanda
ainda é proveniente da regido do Interior do Estado de S3do Paulo (38%), seguida da
capital S3o Paulo (27,2%) e a seguir as cidades pertencentes a regido de Grande S3o

Paulo (17, 5%). Concluimos que o destino tem uma demanda fortemente regional.

Em segundo lugar o questionario abordava em como o visitante tomou conhecimento
da cidade. Entre 2014/2015 a maioria foi através de amigos (63,4%), internet (27,7%),
meios de comunicacdo e redes sociais (11%) e agéncia de viagens (3,7%). Entre
2015/2016 a maior fonte continua sendo amigos (60,3%), internet (30,8%), meios de
comunicacdo e redes sociais (8,0%) e agéncia de viagens (3,6%). A maior fonte é a ‘boca-
a-boca’, analisada como uma fonte de menor investimento, porém de maior cuidado,

uma vez que ha nao controle sobre o que é informado.

Quanto a permanéncia, em 2014/2015, 49%,1 dos visitantes permanecem 3 dias na
localidade, 21,8% permanece uma semana e 16,0% permanece por dois dias. Em
2015/2016, 50,3% permanecem pelos mesmos trés dias, em seguida 18,7% permanece
por dois dias e 14,3% permanecem por uma semana. Constata-se que a permanéncia na
cidade dura em torno de 3 — 7 dias, sendo que no ultimo ano houve uma diminuicdo na

percentagem de uma semana para dois dias. 64,6% dos turistas sdao atraidos pelos
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parques aquaticos, porém, podem representar oportunidades adicionais além das

termas.

Quanto ao motivo da viagem, nota-se que a maioria vem a cidade por causa do turismo.
Entre 2014/2015 a percentagem é de 92% e no ano seguinte de 95,9%. Outros motivos
sao negdcios e visitas a parentes e familiares. O atrativo turistico principal é o parque
aquatico Thermas dos Laranjais que entre 2014/2015 recebeu 96,3% dos turistas e no
ano seguinte 95%. O Festival do Folclore como atrativo da cidade apresenta uma
percentagem de 1,8% e no ano seguinte 1,2%. Concluimos que a cidade necessita
trabalhar mais para desenvolver outros tipos de turismo potenciais como Turismo

Cultural, Turismo de Negdcios e Eventos.

Relativamente a frequéncia de visitagdo em 2014/2015, 63,7% visitou a cidade pela
primeira vez enquanto 14,8% visita a cidade uma vez ao ano e 8,2% duas vezes ao ano.
Nas analises de 2015/2016 nota-se valores parecidos, onde podemos concluir uma baixa

taxa de retorno dos visitantes para a cidade.

Quanto aos meios de hospedagem que os visitantes utilizaram em 2014/2015, a maioria
ficou em hotéis e pousadas (47,2% e 37,6% respectivamente) e consideram que a cidade
oferece 6timas condigdes para hospedagem (54%). No ano seguinte essa percentagem
mantém-se. As refeicdes sdo feitas em grande parte nos locais onde estdo hospedados
ou pela cidade em percentagem equilibrada. Destaque para opinides sobre a qualidade

no atendimento e falta de diversidade na oferta de alimentos e bebidas.

O artesanato da cidade é pouco conhecido, a maioria ndo conhece ou ndo identifica o
artesanato tipico, entre 2014/2015 (46,4%) e no ano seguinte os valores crescem
(53,4%). O valor também ndo é expressivo quanto as compras que os visitantes fazem
enquanto estdo pela cidade, a maior parte ndo utiliza ou ndo respondeu (2014/2015 —

46%; 2015/2016 — 47,6%).

Os visitantes consideram que a cidade nao oferece diversidade em servicos. Enquanto

estdo pela cidade, a maior parte dos visitantes foi passear e conhecer a cidade e
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consideram a cidade boa (2014/2015 - 61%; 2015/2016 — 58,8%), a minoria alegou falta
de tempo para conhecer a cidade, em ambos os anos, e relataram que com exce¢ao do

parque tematico a cidade ndo oferece mais nada.

Os pontos negativos apontados foram pouca diversidade de comércio e falta de
sinalizacdo, poucas atragles turisticas, poucas op¢Oes de gastronomia e passeios
noturnos, hordrio de fechamento do comércio e do Museu do Folclore e falta de

divulgagao de atividades.

Os pontos positivos foram cidade tranquila e acolhedora, bonita, limpa e bem

conservada.

Dos entrevistados 86% retornariam a cidade e indicam para os amigos e familiares. Em
ambos os anos a maioria dos visitantes vem com a familia (68,6% e 64,1%
respectivamente), faixa etaria de 30 e 50 anos (38,8% e 34% respectivamente), possuem
nivel superior (35,7% e 40% respectivamente) e a faixa de renda mensal é de RS 2.900,00

e RS 14.499,00.

Em suma, notamos que os turistas ndo estdo sendo atendidos em suas expectativas ou
necessidades, ha ainda uma dependéncia do parque tematico Thermas dos Laranjais e

pouco investimento em histdria, artesanato e no Museu de Historia e Folclore.

b) Festival do Folclore de Olimpia

Para efeitos desse estudo comparativo a Divisdo de Turismo forneceu-nos os relatérios

dos dois ultimos anos de pesquisa realizada nos dias do evento.

Durante os nove dias do 512 Festival do Folclore de Olimpia, foram atendidos no trailer
do CIT — Centro de Informacgdes ao Turista, 333 pessoas. Sobre as solicitagdes feitas, o
maior pedido de informacdes de visitantes do 512 Festival do Folclore foi com relagdo a

Programacao do Festival. Foram 248 pedidos durante os nove dias do evento, o que
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representou 74,47% das solicitagdes. A pesquisa foi realizada com 148 visitantes, que se

disponibilizaram a respondé-la. As questGes 7 e 8 estavam direcionadas ao evento.

A sétima questao tratou sobre o conhecimento do Festival do Folclore. Das 145 pessoas
gue responderam esta pergunta, 80% disse que ndo conhecia o Festival, o que sdo 116
pessoas contra 29 que disseram conhecer. Levando em consideragao que todos os
entrevistados eram turistas, isso significa que os visitantes nao conhecem Olimpia pelo
Festival. Interessante que, na pergunta 11 - Observagdes, 10 entrevistados

consideraram o Festival do Folclore pouco divulgado.

A pergunta de niumero 8 questionava os entrevistados sobre o que eles achavam do
Festival. Tal pergunta foi respondida por 135 pessoas e teve respostas variadas, no
entanto, a maioria delas de carater positivo. Sendo que 59 pessoas (43,7%) acharam
otimo/excelente; 32 pessoas (23,7%) acharam legal/bom; 13 pessoas (9,62%) disseram
que é muito bonito/lindo; 8 pessoas (5,92%) disseram que vieram para conhecer e
gostaram; entre outras opinides. Dentre as observacdes de carater negativo sobre o

FEFOL estdo 5 pessoas (3,7%) que acharam regular e 3 (2,22%) que acharam fraco.

No ano seguinte, durante o 529 Festival de Folclore de Olimpia, foram realizadas 293
(duzentas e noventa e trés) entrevistas. A questdo 8 mostra como as pessoas tomaram
conhecimento do evento. O maior indice obtido foi o de ‘Amigos/parentes’, com
27,65%, demonstrando que o evento ainda tem na divulgagdo boca a boca o seu maior
veiculo. Destaque para o indice de 14,68% representado pela resposta ‘Local onde estd
hospedado’, indicando que um bom veiculo de divulgacdao do evento sdo os meios de
hospedagem da cidade. A midia impressa/televisiva e a internet representam 13,65%

das respostas.

A questdo 9, sendo uma questdo aberta, mostra que em resultados gerais 61,86% dos
entrevistados acharam o Festival bom, muito bom, étimo, maravilhoso, incrivel,
espetacular, lindo, sendo muito positivo. Diversas respostas podem ser consideradas

como sugestdes de melhorias ao evento, como por exemplo ‘falta mais apresentacao da
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cultura da cidade’, ‘falta devida atencdo ao festival’, ‘falta informacdo da cultura

apresentada’, ‘mais divulgacao do festival’ dentre outras.

11. Plano para Revitalizagao do Festival do Folclore de Olimpia

Segundo dados recolhidos da Divisao de Turismo do municipio um dos objetivos para a
revitalizagdo do FEFOL é tornar o festival atrativo para os turistas. Reformulando o
festival para que ele ocupe toda a cidade de Olimpia e ndo sé o Recinto do Folclore,
assim como em nao restringir o evento somente para o més de Agosto, mas sim como
atrativo para o ano todo. Apesar de ser um festival com mais de 50 anos de existéncia,
de sua tradicdo e valorizagdo cultural, verificou-se que o Festival ndo tem motivado a
participacdo dos turistas, exceto aqueles que moram em cidades vizinhas a Olimpia.
Dados colhidos entre visitantes da cidade em 2013 observam que 45% dos visitantes
gue estavam no Thermas dos Laranjais nao pretendiam visitar o Festival do Folclore em
agosto de 2013, alegando falta de tempo (especialmente no caso dos excursionistas),

desinteresse ou desinformacao.

Conforme dados do Plano Diretor de Desenvolvimento Turistico de Olimpia concebido
em 2014 — na gestao do prefeito Eugénio Zuliani, até mesmo em relagao ao evento em
si, alguns pontos fracos devem ser pontuados e trabalhados para a melhoria. Os pontos
fracos mais significativos sdo a realizacdo do bingo no mesmo espaco reservado para a
venda de alimentos — o que torna o ambiente desagradavel em virtude do barulho
produzido pela brincadeira, para além das pessoas que participam do bingo
permanecerem sentadas mesmo quando ndo estdo mais comendo, acaba faltando
espago para que outros visitantes se sentem para comer; as atragdes do festival foram
muito parecidas entre siem 2013 e de acordo com algumas pesquisas entre os membros
da comunidade tém ocorrido durante esses Ultimos anos também, o que desestimula a
participacdo e a permanéncia dos visitantes na Praca de Atividades, que é onde se
apresentam as atracdes mais importantes do Festival. Além disso, a interacdo com o
publico é pouco significativa visto que o palco fica muito distante da arquibancada; na

area destinada aos estandes comerciais de produtos manufaturados e de alimentos,
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deveria haver maior presenca de pratos e produtos artesanais que remetessem as

diversas culturas existentes no territorio brasileiro.

O Recinto do Folclore ndo é decorado com elementos que remetam ao tema do evento
deixando de ser uma referéncia visual importante que possa atrair a atencdo do
visitante; as atividades voltadas para o publico infantil ocorrem no periodo da manh3,
guando a maior parte dos turistas ainda esta dormindo ou ja estd em algum dos resorts,
guando poderiam ser feitas durante o periodo da festa; ha falta de sinalética suficiente

para conduzir os turistas até o Recinto do Folclore.

Ainda segundo o Plano Diretor de Desenvolvimento Turistico, uma das principais
motivacOes para a reformulacdo do evento é aproximar as atracGes e o publico do
evento, como era tradicionalmente realizado em seus primérdios. Nesse sentido, as
atracOes e as apresentacdes poderiam transitar entre os visitantes e envolve-los nas

dangas, nos rituais, nas cantigas, ensinando alguns passos de danga basico.

O Plano Diretor de Desenvolvimento Turistico foi buscar inspiracdo na ‘magia’ da
Disneylandia, de modo que pessoas fantasiadas de personagens folcléricos devam
caminhar entre o publico durante o evento e na cidade, brincando com criancas e
adultos e disponibilizando-se para fotos. O projeto de revitalizacdo contido no Plano visa
também colocar um projetor ao redor da Praca da Matriz, onde videos referentes ao
folclore podem ser projetados nas fachadas das construgdes histdricas, todas as noites

ou, pelo menos, aos finais de semana.

Em relacdo aos estandes de alimentacdo disponiveis no evento, é proposto que pelo
menos 50% das opg¢des de alimentagao oferegam culindria tipica de alguma regiao do
Brasil. Por fim, é necessario investir na divulgacdo do evento, utilizando as midias
tradicionais como cartazes, outdoors, distribuicdo de panfletos em hotéis e

restaurantes, e também a internet, com foco nas redes sociais e aplicativos de celular.

Para sua implementacdo o Plano Diretor de Desenvolvimento Turistico visa realizacao

de reunides entre a equipe organizadora do evento, as secretarias municipais de cultura
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e turismo, e representantes de alguns grupos folcléricos para estudar as mudancas
possiveis na programacao com antecedéncia minima de um ano; mobilizando,
contratando, treinando monitores e recreadores para conduzir as oficinas com as
criangas e animar o publico do evento e estabelecer critérios para a venda de alimentos
no Recinto durante o FEFOL. Neste ano foi feita uma licitacdo para a entrada de estandes

de comércio de servigos e gastronomia.

Outro projeto previsto no Plano é revitalizar o uso do Recinto do Folclore, que
permanece inutilizado ao longo de quase todo o ano. Propde-se que o Recinto se torne
um dos principais atrativos turisticos de Olimpia e que seja visitado ao longo de todo o
ano como, por exemplo, estruturas e construcao de um parque de temdatico. Também
estd prevista a abertura de um restaurante tematico, sendo a culindria oferecida
necessariamente brasileira. Este restaurante devera proporcionar shows folcléricos aos

turistas.

Os artesdos devem ser incentivados, através de cursos e oficinas, a recriar figuras
folcldricas, usando as técnicas e os materiais com que costumam trabalhar. A venda de
artesanato com tema folcldrico é necessaria, pois, uma vez que Olimpia seja de fato
reconhecida como a Capital do Folclore, os turistas desejardo comprar lembrancas que

remetam a isso.

Esta previsto no Plano de revitalizacdao, o desenvolvimento de um jogo para celular, no
estilo ‘Quiz’, de download gratuito, cuja missdo é completar o provérbio ou adivinhar
seu significado, identificar personagens folcldricas a partir de algumas caracteristicas ou

fatos relacionados a eles.

Devido a reativacao da antiga Estacdo Ferrovidria, o planejamento turistico-estratégico
propde a projecdo de uma extensdo do Museu do Folclore, que, no propdsito de
diversificar a sua programacao, ndo tera espaco disponivel para realizar atividades que
requerem mais espaco indoor, como a realizacdo de exposi¢cGes temporarias, atividades

interativas relacionadas com o acervo, confeccdo de indumentaria folcldrica, exposicao
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de pecas grandes que integrem ou venham a integrar o acervo do museu, bem como

criagdo de cendrios para a exposi¢ao dessas pegas.

Além disso, a Antiga Estacao pode abrigar a Casa do Artesao, atendendo a solicitagdo da
Associacdo dos Artesdos sobre a necessidade de ter uma sede fixa, num local onde haja
fluxo de turistas (o imével onde atualmente esta instalada a Casa fica afastado da zona
turistica do municipio). A concessdo de uso do espaco pelos artesdos pode ser feita
gratuitamente ou mediante contrapartida financeira ou em servicos. Por exemplo, os
artesdaos se comprometeriam a dar apoio ao Museu na realizagdo de oficinas que

envolvessem técnicas artisticas (pintura, colagem, trancado etc.).

Todas as estratégias propostas contidas no plano visam a sustentabilidade turistica do
municipio que conta principalmente com dois produtos importantes: o recurso hidrico,
principal atrativo e o recurso cultural. A dgua é imprescindivel para o turismo em
Olimpia, porém diante do cendrio nacional de aumento da polui¢do dos rios e lengdis
freaticos, além da escassez de chuvas, torna-se importante adotar posturas que visem a
preservacdao da agua. Assim como mais projetos de capacitacdo profissional e

qualificacdo para o turismo para garantir emprego a mao de obra local.

12. Discussao

A partir dos dados obtidos, podemos considerar que as cidades tém suas especificidades
e suas vocacdes e ha municipios que se sobressaem pela sua arquitetura histérica, ou
por serem verdadeiros centros culturais ou ainda pela sua vasta riqueza ecoldgica. Essas
vocagdes ou recursos, além de propiciar a exploragdao dos segmentos de turismo,
permitem a multiplicidade de inumeras varidveis que sejam sustentavelmente viaveis
para a realizacdo da atividade turistica. Mas somente essas vocacdes podem ser
insuficientes para manter os destinos turisticos com fluxo regular de visitacdo no
decorrer do ano, e isso pode ocorrer por iniUmeros motivos, como por exemplo, novas

ofertas turisticas do mesmo segmento em outras localidades aumentando a
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competitividade e deslocando os visitantes para outros municipios a fim de conhecer

novas atragdes, novas culturas ou novas paisagens.

E possivel notar uma preocupacdo da gestdo publica atual na cidade de Olimpia com a
finalidade de procurar uma melhor solugdo para fugir aos efeitos negativos provocados
pelo turismo com um Unico produto-chave, assim também como da sazonalidade que
ocorre em outras Estancias Turisticas. Nesse caso, a forte vertente cultural da cidade
deverd ser revertida em realizacdo de eventos para a captacdo, sensibilizacdo e
preocupacdo dos visitantes, assim como perpetuar os costumes na préopria comunidade.
Dessa forma é mais facil atrair patrocinadores, além de atrair uma atencdo e apoio da

midia local, regional e do publico em geral.

Segundo orientacdes do Ministério do Turismo as localidades com estas caracteristicas
tém que se organizar profissionalmente na exploracdo da atividade turistica durante o
periodo anual, produzindo e vendendo os seus produtos turisticos durante o ano todo
respeitando a capacidade de carga dos habitat. O maior objetivo da realizacdo de
eventos municipais, com sua devida gestdo, é atrair uma demanda frequente de forma
sustentavel e que se traduz em produtividade. (Britto e Fontes, 2002) Organizado de
maneira adequada um evento proporciona uma troca sauddvel de saberes entre
comunidade e turistas resultando em uma rela¢do interativa. Portanto e segundo

Mihajlovic e Vidak (2017: 231): “Culture influences the formation of specific motifs.”

Os beneficios para esse tipo de evento, em especifico para as Estancias Turisticas sdo
diversos. No caso do Festival do Folclore, o impacto econébmico nao gera fundos
especificos para o evento e sim para o setor tercidrio. Contudo e considerando o plano
de revitalizacdo, as novas estratégias consistem em tornar toda a tematica do folclore
em um produto consolidado que se mantém em varios periodos do ano, agregando valor
em um produto inovador que gera uma demanda cultural ao municipio mesmo fora da
semana do evento. Apresentando alternativas que ndo sejam as Thermas, Resorts e
Spas. Se anteriormente os gestores dos destinos se baseavam nos recursos fisicos, hoje
procuram fazer a promoc¢do do destino recorrendo a cultura imaterial como fator de

diferenciacao.
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Destaca — se o contributo da divulgacdo chamada ‘boca-a-boca’ que aparece como
forma mais frequente de informacgao citada em pesquisas, e que se torna uma forma
mais confidvel de promoc¢ao do destino. Quando parentes e amigos relatam detalhes da
sua viagem, sendo as percepgbes e as sensagdes boas recomendam.
Consequentemente, podemos verificar que o produto transforma a localidade em polo

receptor e emissor para demais destinos que tem o folclore representado no evento

Esse festival € uma celebracdo cultural, publica, tematica e constitui uma forma de
partilhar o que existe de Unico acerca das comunidades em relagdo aos visitantes. Nessa
perspectiva o Festival do Folclore é considerado um ‘image builder’ do destino ajudando
a propagar o folclore do pais e reunindo diferentes manifestacdes em uma cidade em
seu més comemorativo segundo calendario nacional. (Getz, 1997) Podendo atrair
turistas, numa época de baixa sazonalidade e possiveis investidores de qualidade,
aumentando o fluxo de turistas, favorecendo o ‘trade’ turistico e o mais importante
manter a tradicdo de sua comunidade. As entidades organizadoras devem ter
consciéncia da importancia que isto se reverte para a comunidade local. A autenticidade
é um conceito dificil, aberto a muitas discussdes, mas de grande importancia no
contexto do turismo cultural e isso a cidade ja conseguiu uma vez que ja ostenta o titulo
de Capital Nacional do Folclore. As experiéncias turisticas e culturais devem assentar em
recursos caracteristicos do destino representando uma experiéncia auténtica, é
importante a ‘autenticidade pessoal’ em relacdo a emocdo individual e a experiéncia
psicolégica da viagem de cada um em contexto de festivais. (Jamal e Hill, 1992 apud

Smith e Forest, 2009)

Ao abordar as manifestacdes culturais e procurar desenvolvé-las numa localidade, leva-
se em conta o conceito de desenvolvimento local, pois adota uma concepgdo de
economia plural, na qual se harmonizam pequenos e grandes negdcios, formais e
informais, enfim, o empreendedorismo em busca de crescimento. E, como se pode notar
nas pesquisas, ha varias oportunidades de negdcios que podem ser consolidadas em
Olimpia, tanto dentro da cidade quanto em parceria com os outros Estados que se

interessam em comparecer e apresentar suas tradi¢cdes e cultura no festival.
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Parte Ill:

Conclusao

Os eventos sdo um meio de potencializar o turismo de uma localidade, desenvolvendo,
fomentando a sua economia e dessa forma gerando emprego. Assim, podemos afirmar
gue eventos culturais sdo aqueles que apresentam a cultura de um povo e um local,
proporcionando ao turista uma experiéncia Unica de imersdo em uma cultura
desconhecida e de aquisicdao de novos conhecimentos gerando novas pesquisas sobre o

assunto.

Apesar de cultura e folclore serem temas rodeados de muita ambiguidade e divergentes
opinides, nao se pode deixar de assinalar a importancia dos mesmos. Afinal se hd uma
procura pelo o exdtico, em locais distintos do de origem do visitante, os habitantes
desses lugares, de acordo com a perspectiva turistica, devem se promover de maneira
a ser atrativo no mercado turistico. Devem formatar esse ponto exdético como um
produto turistico a ser consumido nesse amplo mercado. A construgao, promogdo ou
fortalecimento dessa particularidade é que caracterizam e que definem culturalmente
um povo é o proprio ambito da etnicidade. Da mesma maneira criando lagos afetivos
dentro da localidade que defende sua cultura, tornando-a orgulhosa de suas raizes e

cultura, ou seja, sua identidade cultural.

Para que isso seja possivel hd que defender trés pontos chaves no processo de criacao
de imagem do destino. A congruéncia — os stakeholders turisticos devem direcionar seus
esforcos, fazendo com que a marca e a experiéncia turistica deem prioridade ao
autoconhecimento da comunidade local. O sentido de pertenca — que motiva a
exaltacdo dos membros da comunidade e que enfatize a marca e a experiéncia turistica.
E por fim, a comunidade local — ao criar uma imagem ou marca de uma cidade que
proporciona uma experiéncia cultural, os stakeholders turisticos devem considerar as

ramificacbes da imagem e da marca na totalidade da populacao.
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As estratégias de promogdo devem ser planejadas numa visdao em médio prazo e devem
envolver os stakeholders e a comunidade local para juntos desempenhar um papel ativo
em todos os processos. Dentre as estratégias de promocao, percebe-se que o marketing
apresenta um conceito abrangente que trata da satisfacdo das pessoas e organizagdes.
lgualmente, as estratégias baseadas no Marketing Cultural tem a possibilidade de
aprimorar a imagem de uma organizagdo ou empresa, o seu produto e a marca de um
modo inovador que tem condi¢cdes de melhorar e manter uma imagem positiva e as
formas de comunicacdo perante os consumidores e até mesmo da prépria sociedade

envolvida.

O Marketing Cultural é o conjunto de recursos de marketing que permite projetar a
imagem de uma organizacdo, através de suas acdes culturais. Surgiu a partir da
necessidade de inovar as formas de comunica¢dao no mercado, trazendo novos métodos
para uma maior proximidade entre a organizacdo e seu consumidor direto e indireto,
tornando-se cada vez mais eficaz uma vez que tem condi¢des de conquistar a simpatia
do publico pelo produto, empresa e marca, através de um elo orientado para aumentar

e promover as caracteristicas singulares de cada cultura.

Por ter um carater diferenciado, torna-se uma nova opg¢ao de comunicagao publicitaria
para as organiza¢des que aspiram focar em publicos especificos com maior eficiéncia.
Através dos diversos incentivos a cultura é possivel atingir o consumidor de maneira sutil
e direta, promovendo assim a comunicac¢ao por meio de ag¢des culturais. Cabe a cada
entidade determinar qual a melhor estratégia de Marketing Cultural que deve seguir

para colocar em pratica, de acordo com o publico que deseja atingir.

O Marketing Cultural visa reducdo de custos, vantagem competitiva e
consequentemente, investimento em conhecimento, artes, entretenimento, crencas,
costumes e todas as demais capacidades e habitos adquiridos pelo homem enquanto

membro de uma sociedade. As principais caracteristicas desse tipo de marketing sao:
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- A promogdao da imagem de marca. Principalmente no atual cendrio
socioeconOmico em que a tematica sociedade, responsabilidade social e a
cidadania estdo em discussao;

- Agrega valor a marca, pois toda organizagdao tem como objetivo fixar seu nome,
sua marca, seu produto na mente do consumidor. E assim estar atento as novas
tendéncias e segmentos do mercado visando a ‘lealdade’ do publico-

consumidor.

Em um mercado turistico onde o consumidor dispGe de muitas alternativas de escolha
de destinos culturais, esse segmento do marketing surge como um veiculo de
comunica¢do moderno, eficaz e financeiramente compensado devido as leis de
incentivos fiscais existentes. Financiar um evento que propaga o Turismo Cultural vai
além de investir na cultura e no folclore de uma localidade, envolve também a imagem,
a publicidade do destino que aproveita o acontecimento para fixar uma boa imagem do
seu produto turistico e do nome do municipio como uma das principais referéncias no

segmento.

O principal financiador da arte brasileira continua sendo o Estado, seja diretamente por
investimentos em projetos publicos diversos ou através de suas empresas estatais, seja
por renuncia fiscal, através, por exemplo, da Lei Rouanet ou Lei do Audiovisual, como as
mais relevantes no pais. Em determinados tipos de eventos turisticos — culturais o uso
do mecenato é importante para sua propagacdo. O mecenato (Lei Rouanet, 2007: 461)
é “a protecdo e o estimulo das atividades culturais e artisticas por parte de
incentivadores”. A origem do Marketing Cultural esta fortemente relacionada ao
mecenato, o qual aparece como a primeira forma de associagao entre o capital
financeiro e as artes. Dessa maneira, o mecenato aparece como uma pratica que
vinculada ao marketing se inova e surge como uma opc¢ao para entidades modernas e
atentas as novas exigéncias e tendéncias do mercado consumidor. O investimento em
cultura aparece como um novo estilo de marketing eficiente, eficaz e um elo de

comunicac¢do entre organizagoes e sociedades.
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Figura 4 - A¢des Institucionais e suas formas de atuagdo, segundo a legislagdo brasileira

Contudo, no estudo de caso apresentado extrapola-se o entendimento politico-
econdmico abrangendo questdes ambientais, geograficas e sociais, em um cendrio onde
opinides sobre o desenvolvimento de um dos principais produtos turisticos dividem-se.
Demonstra-se a possibilidade de desenvolvimento local por meio da integragao da
cultura, da politica, da economia e do ambiente. A esfera econ6mica é determinada
através da participacdo dos diversos atores locais e de a¢cdes empreendedoras que
movimentam a economia local em volta de um sé elemento, nesse caso as aguas

termais.

Diferentemente da dgua, a cultura é um recurso de fonte inesgotavel, dindmica e o
folclore mesmo com diferentes caracteristicas desponta para uma experiéncia
inigualdvel. Sua bagagem cultural é carregada de valores peculiares. Salientamos a
construcdao e formatacdo do produto folclore no ambito cultural que cuida da
valorizacdo desses aspectos locais e regionais. Ao abordar tais questdes, recai-se no
conceito de desenvolvimento sustentavel do turismo, na continuidade de seus recursos
e seus impactos. O desenvolvimento local s6 pode acontecer se forem respeitadas as

especificidades de cada espaco sociocultural e de cada regido onde ocorrer.

O espaco local contém o passado e as possibilidades futuras, que se revelam a partir da

participacdo dos diversos agentes e do uso dos recursos existentes. No caso do turismo
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étnico-cultural, o conceito de desenvolvimento local deve enfatizar, dentre outros
aspectos, o aspecto cultural como foco central do processo. O turismo tem que
preservar para produzir, deixando aos drgdos competentes do setor a responsabilidade

e o interesse em proteger o meio para que se constitua um mercado viavel.

Demonstramos a importancia dos eventos e demos énfase as melhorias que o mesmo
produz no relacionamento entre os residentes e os turistas objetivando um melhor
entendimento entre ambas as partes. Porém mal concebidos ou mal geridos, poderao
concorrer para a descaracterizagao e banalizagdo das culturas locais quando estas sdo
apresentadas de maneira superficial e representadas na tentativa de comercializacdo

dos eventos culturais levantando questdes sobre a autenticidade dos mesmos.

Do ponto de vista econémico sdo apontados varios beneficios para a comunidade local
como o aumento da qualidade de vida, criacdo de emprego, giro de capital, entre outros,
destacando o fato do dinheiro gerado pelo evento ser gasto no local. Ao relacionarmos
a cultura popular como atrativo turistico podemos associar a realizacdo de eventos,
desde que sejam planejados visando a preservacdo da autenticidade de cada
manifestacdao. Contudo, antes de utilizar a cultura popular como objeto turistico, deve-
se desenvolver o interesse da populacdo local despertando a compreensdo da
importancia da manutencao de sua identidade cultural e da importancia de transmiti-la

para geragdes vindouras.

Os poderes publicos e privados ainda ndo se atentaram da riqueza desse produto e na
sua viabilidade de promover eventos populares como meio de afirmac¢do da identidade
cultural da regido e consequentemente da consolidacdo do evento como produto
turistico dentro do cendrio regional, nacional e internacional. Independentemente da
dependéncia de érgdos publicos e privados, ressaltamos a importancia em se formar
uma rede de parcerias entre os interessados no produto turistico dentro e fora da
regido, dessa maneira o produto ultrapassa barreiras regionais e alcanca parcerias
estratégicas em outras regiGes do Brasil, despertando a curiosidade do turista que se

deslocard para conhecer esse produto turistico.
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Um projeto como o Festival do Folclore de Olimpia impulsiona as propriedades turisticas
do municipio e traz beneficios sociais para a comunidade. A identidade cultural brasileira
ainda é o nosso melhor negécio. O mercado cultural brasileiro vai muito além do que
podemos imaginar, ele possui interfaces com o turismo, gastronomia tipica, educagao,
area social, ciéncia e tecnologia, urbanismo, lazer, saide, comunicacdo, artesanato e
muitas outras areas indispensdveis ao desenvolvimento humano, econémico e social,
mas ainda é muito desunido. Projetos nesse sentido podem vir a ganhar mais forca nos
préoximos anos, assim como o crescimento do interesse de vdrias empresas e

organizagdes para patrocinios.
Notamos que é a falta de cultura que ndo percebe a importancia da cultura no

desenvolvimento de um pais. A educacdo ensina a ler e escrever, mas a cultura ensina a

enxergar e a valorizar qgquem somaos € as nossas origens.
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Anexo |: Estancia Turistica de Olimpia

O municipio é limitado, ao norte, pelos municipios de Altair e Guaraci; ao sul, pelos de

Tabapua e Cajobi; a leste, pelos de Barretos e Severinia; a oeste, pelos de Guapiacu e

Uchoa.

Area: 812 km (9,792 km de 4rea urbana)

Rios: Turvo, Cachoeirinha, Olhos D’Agua, Cérrego dos Pretos e do Matadouro

Altitude: 506 m

Latitude: 202 44’ 14”

Longitude: 482 54’ 53” wrg

Populagdo: 50.000 aprox. (Censo 2009, IBGE)

Gentilico: Olimpiense. Para torcedor do Olimpia Futebol Clube aplica-se o adjetivo

olimpiano

Desemprego: Afeta de 3% a 4% da populacdo economicamente ativa

Religides: Catdlica: 9 templos — Evangélica: 21 templos — Espirita: 7 templos-Umbanda e

Sheicho-no-ie

Pontos turisticos: Praca das Atividades Folcloricas; Museu de Histéria e Folclore “Maria
Olimpia”; lgreja Matriz de S3o Jodo Batista; Clube Termas dos Laranjais e Casa do

Artesdo.

Atividades econ6micas: Agricultura (laranja e cana-de-acgucar); Industria (agucar, alcool,

suco de laranja, metalurgia); Comércio e Servicos.
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Anexo Il: CARTA DO FOLCLORE BRASILEIRO

O VIl Congresso Brasileiro de Folclore, reunido em Salvador, Bahia, de 12 a 16 de
dezembro de 1995, procedeu a releitura da Carta do Folclore Brasileiro, aprovada no |
Congresso Brasileiro de Folclore, realizado no Rio de Janeiro, de 22 a 31 de agosto de

1951.

Esta releitura, ditada pelas transformagdes da sociedade brasileira e pelo progresso das
Ciéncias Humanas e Sociais, teve a participacdo ampla de estudiosos de folclore, dos
diversos pontos do pais, e também teve presente as Recomendag¢des da UNESCO sobre
Salvaguarda do Folclore, por ocasido da 252 Reunido da Conferéncia Geral, realizada em
Paris em 1989 e publicada no Boletim n? 13 da Comissdao Nacional de Folclore,

janeiro/abril de 1993.

A importancia do folclore como parte integrante do legado cultural e da cultura viva, é
um meio de aproximacdo entre os povos e grupos sociais e de afirmacdo de sua

identidade cultural.

Capitulo I - Conceito

1. Folclore é o conjunto das criagdes culturais de uma comunidade, baseado nas suas
tradicOes expressas individual ou coletivamente, representativo de sua identidade
social.

Constituem-se fatores de identificagdo da manifestacao folclérica: aceitacdo coletiva,
tradicionalidade, dinamicidade, funcionalidade. Ressaltamos que entendemos folclore
e cultura popular como equivalentes, em sintonia com o que preconiza a UNESCO. A
expressao cultura popular manter-se-a no singular, embora entendendo-se que existem
tantas culturas quantos sejam os grupos que as produzem em contextos naturais e

economicos especificos.

2. Os estudos de folclore, como integrantes das Ciéncias Humanas e Sociais, devem ser

realizados de acordo com metodologias préprias dessas Ciéncias.
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3. Sendo parte integrante da cultura nacional, as manifestacdes do folclore sao
equiparadas as demais formas de expressdo cultural, bem como seus estudos aos
demais ramos das Humanidades. Consequentemente, deve ter o mesmo acesso, de
pleno direito, aos incentivos publicos e privados concedidos a cultura em geral e as

atividades cientificas.

Capitulo Il - Pesquisa

1. A pesquisa em folclore pede, na atualidade, um reaparelhamento metodoldgico dos
pesquisadores, combinando os procedimentos de investigacdo e de andlise

provenientes das diversas areas das Ciéncias Humanas e Sociais.

2. A pesquisa folclorica produtiva serd aquela que constituir avanco tedrico na
compreensdo do tema e em resultados praticos que beneficiem os agrupamentos
estudados, objetivando também a auto-valorizacdo do portador e do seu grupo quanto

a relevancia de cada expressao, a ser preservada e transmitida as novas geragoes.

3. Recomenda-se o desenvolvimento de programas de pesquisas integradas, regionais e

nacionais, sobre temas especificos, com metodologias comuns, com o objetivo de

propiciar estudos comparativos.

4. Recomenda-se, como metodologia de pesquisa, atuacdo participativa, integrando

pesquisador e pesquisado em todas as etapas de apreensao, compreensao e devolugao

dos resultados da pesquisa a comunidade.

5. Recomenda-se a organizacdo de nucleos de pesquisas cientificas e multidisciplinares.

Capitulo Ill - Ensino e Educagao

Recomenda-se:
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1. Desenvolver agdo conjunta entre os Ministérios da Cultura e da Educagao a fim de
que o conteudo do folclore e da cultura popular seja incluido nos niveis de 12 e 22 graus
e como disciplina especifica do 32 grau de forma mais ampla, incluindo enfoque tedrico
e pratico através do ensino regular, de oficinas, de observa¢des e de iniciacdo as

pesquisas bibliograficas e de campo.

2. Considerar a cultura trazida do meio familiar e comunitdrio pelo aluno no
planejamento curricular, com vistas a aproximar o aprendizado formal e ndao formal, em

razdo da importancia de seus valores na formagdo do individuo.

3. Envolver os educadores de diferentes matérias em torno do folclore, considerando-o

um amplo campo de acdo para os estudos e a pratica da multidisciplinaridade.

4. Buscar assessoramento para a acao pedagdgica relacionada ao folclore junto a

instituicGes de estudo e pesquisa e/ou especialistas.

5. Manter, ampliar e melhorar a oferta de cursos de Folclore com vistas ao
aperfeicoamento dos especialistas em exercicio na area do Folclore e a reciclagem de
professores, a fim de que possam recorrer a producdo cientifica mais recente, que

veicule uma visdo contemporanea do folclore/cultura popular.

6. Intensificar a promocao de cursos de Folclore aplicado a Escola que envolvam, além
da tematica geral, o aprendizado de técnicas de construcdo artesanal e arte popular, a
pratica de grupos vocacionais e instrumentais, com repertério de musica folclérica,
direcionado a professores de 12 e 292 graus, propiciando-lhes condicGes para que deles

participem.

7. Incluir o ensino de Folclore nos cursos de 22 grau (Habilitacdo/Magistério), nos cursos
de Comunicacdo, de Artes, de Educacdo Fisica, de Histéria, de Geografia, de Turismo,
nos Conservatorios e Academias de Artes em geral, Faculdades de Ciéncias Humanas e

Sociais, de Pedagogia, de Servico Social.
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8. Designar para lecionar a disciplina Folclore os professores com especializa¢cdo na area

ou em outras disciplinas afins com reconhecida experiéncia.

9. Fomentar a criacdo de Cursos de Graduagdo e/ou Pds-Graduagdo que formem
especialistas direcionados a pesquisa da cultura popular.Incorporar o tema folclore aos
programas do PET (Programa Especial de Treinamento) e outros programas, tais como

Monitoria e Iniciacdo Cientifica, a estudantes participantes de pesquisa de folclore.

10. Incorporar o tema folclore aos programas do PET (Programa Especial de
Treinamento) e outros programas, tais como Monitoria e Iniciacdo Cientifica, a

estudantes participantes de pesquisa de folclore.

11. Enfatizar a importancia da participacao de portadores de folclore nas atividades de

ensino/aprendizagem em todos os niveis.

12. Orientar a rede escolar para que as datas relativas ao Folclore e Cultura sejam
comemoradas como um conjunto de tematicas que devem constar dos conteudos das
varias disciplinas, pois configuram expressdes em diferentes linguagens — a da palavra,
a da musica, a do corpo — bem como técnicas, cuja pratica implica acumulacdo e
transmissao de saberes e conhecimentos hoje sistematizados pelas Ciéncias. Instruir os
professores para que motivem seus alunos, em tais datas, a estudar manifestacées do

seu proprio universo cultural.

13. Estreitar o contato das Comissdes Estaduais de Folclore com diferentes instituicdes
de 19, 22 e 32 graus, para estabelecer e/ou atualizar programas regulares de cursos

sobre pesquisa e ensino de Folclore.

14. Promover a articulacdo entre pesquisadores e professores no sentido da
participacdo na coleta e organizacao de coletaneas que reflitam as diversidades culturais
regionais, com vistas a sua divulgacdo, valorizacdo e aproveitamento didatico do acervo

folclorico.
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15. Realizar o levantamento mais completo possivel do cancioneiro folclérico, das
dancas e dos brinquedos e brincadeiras infantis, considerando-os fatores de educagao,
de desenvolvimento do gosto pela musica/danca e de sociabilidade, valorizando-se o
material tradicional com vistas ao seu aproveitamento no processo educativo. As
cancdes devem ser transmitidas em pauta musical com o respectivo texto e as demais
indicagBes necessarias: tessitura conveniente para voz infantil, detalhes da prosddia

musical, eventual movimentacao.

16. Incentivar a producdo de textos e outros recursos em linguagem acessivel ao leigo,
bem como a producdo de textos para deficiente visual e/ou auditivo, recorrendo-se para
a sua divulgacdo a veiculos diversos: publicacdes académicas, revistas de educacao,
programas de radio e televisdo, programas produzidos pelas televisdes educativas e

publicacdes paradidaticas.

17. Realizar seminarios, congressos etc. para apresentacao e discussdo de relatos de

experiéncias pedagogicas e resultados de pesquisas.

18. Reconhecer a diversidade lingtistica do Brasil e respeitar, sem discriminagao, os

falantes procedentes das varias regides e de todas as camadas sdcio-culturais.

Capitulo IV — Documentagdo

1. Reconhece-se a importdncia da documentacao folcldrica em todos os seus aspectos,

utilizando-se dos meios tecnolégicos especificos.

2. Recomenda-se o levantamento do calendario folcléorico em ambito estadual,

mediante a articulacdo com os grupos e érgdos locais.

3. Recomenda-se que a documentacao deve ficar sob a guarda de instituicdes
apropriadas, ligadas ao estudo e a pesquisa do folclore, como museus, fundacdes,

universidades e outros centros de documentacao.
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Capitulo V - Salvaguarda e Promogao

1. Reconhece-se a importancia do apoio as manifestacdes folcléricas. Esse apoio deve-
se dar, sobretudo, no sentido de assegurar as condi¢des sociais e naturais aos homens

para garantir o florescimento de suas expressdes culturais dindmicas.

2. Recomenda-se que as Comissdes Estaduais se articulem com os orgdos locais para
realizacdo de pesquisas e outras atividades que visem a promocao e a salvaguarda dos

portadores e de grupos folcléricos de qualquer natureza.

3. Reconhece-se a necessidade de fortalecimento dos organismos oficiais, de carater
nacional, estadual e municipal que se destinam a defesa do patriménio folcldrico do

Brasil.

Capitulo VI - Direito do autor

1. Recomenda-se adotar providéncias adequadas a defesa do patriménio musical
folcldrico, particularmente no caso das melodias de dominio publico, dos folhetos de
cordel, impedindo a apropriacio dos mesmos por terceiros, realizando-se o

procedimento de registro em érgaos competentes.

2. Instrumentalizar as Comissdes Estaduais para iniciarem o registro do patrimoénio

musical de suas regides.

3. Recomendar a indicacdo da procedéncia dos temas folcléricos nas composicdes que

contenham esses temas em qualquer de seus aspectos.

4. Zelar pelo direito dos artesdos e artistas populares de livremente estipularem o valor
de suas obras e do mesmo modo zelar e respeitar o direito de imagem que Ihes deve ser

conferido.
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Capitulo VIl - Evento

Recomenda-se:

1. Divulgar o calendario nacional de atividades culturais, em particular de eventos
ligados a estrutura global das comunidades-considerando aspectos da economia, da
ordem politica e cultural-informando, além do registro cronoldgico das festas
tradicionais, outros dados referentes a historicidade e estrutura da manifestacao,

detalhes dos participantes, importancia para o contexto etc.

2. Prestigiar e divulgar as manifestacdes artisticas representativas das diferentes

comunidades.

3. Respeitar os interesses dos representantes da cultura popular nas decisdes
relacionadas a dindmica de suas manifestacdes, sem atitudes paternalistas nem

imposicdao de modelos alheios ao préprio folclore.

2. Promover Semanas de Folclore.

Capitulo VIl = Turismo

Reconhece-se que a relagdo folclore e turismo é uma realidade. O turismo pode atuar

como divulgador do folclore e como fonte de recursos para o crescimento da economia

local, o que pode significar melhoria da qualidade de vida das camadas populares. Esta

relacdo, porém, precisa ser avaliada no sentido de resguardar os agentes da cultura

popular das pressdes econdmicas e politicas.

Capitulo IX — Grupos Parafolcléricos

1. Sdo assim chamados os grupos que apresentam folguedos e dancas folcldricas, cujos

integrantes, em sua maioria, ndo sdo portadores das tradicdes representadas, se
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organizam formalmente, e aprendem as dancgas e os folguedos através do estudo

regular, em alguns casos, exclusivamente bibliografico e de modo nao espontaneo.

2. Recomenda-se que tais grupos ndo concorram em nenhuma circunstancia com os
grupos populares e que em suas apresentagdes, seja esclarecido aos espectadores que
seus espetdculos constituem recriagbes e aproveitamento das manifestagdes

folcléricas.

3. Os grupos parafolcléricos constituem uma alternativa para a pratica de ensino e para
a divulgacdo das tradicoes folcldricas, tanto para fins educativos como para

entendimento a eventos turisticos e culturais.

Capitulo X — Comunicagao de massa

Reconhece-se que ndo se pode mais desconsiderar o papel desempenhado pela
comunicacdo de massa na dindmica do folclore, tanto pela divulgacdo

descontextualizante, quanto pela influéncia ideoldgica de valores que Ihe s3ao préprios.

Recomenda-se o estudo das interrela¢des do folclore com os fatos da cultura de massa

e, em especial, com as interferéncias, aproveitamentos e reelaborag¢des reciprocas.
Capitulo XI — Publica¢es

1. Reconhece-se a necessidade da edicdo de obras sobre o folclore brasileiro e tradugdes
de obras cientificas em que se encontrem estudos e/ou pesquisas relevantes, além da

reedicao de livros fundamentais.

2. Reconhece-se a necessidade da divulgacdo dos estudos sobre as manifestacdes

folcldricas através de todos os meios e recursos disponiveis.



O Folclore e a sua relagdo com o Turismo Cultural no Brasil | Tuanny Augusto de Jesus

Capitulo XIl — Intercambio

Considera-se de grande importancia o intercambio entre estudiosos, pesquisadores e
instituicdes afins, objetivando a mais ampla troca de informagdes, em ambito nacional
e internacional. Para tanto, recomenda-se a realizacdo periddica de encontros,

seminarios, simpdsios e congressos, nacionais e internacionais.

Capitulo XIIl — Subcomissoes

Recomenda-se as Comissdes Estaduais estimular a criacdao de comissdes municipais de

folclore que poderao se assim o quiserem, se vincular a Comissao Estadual.

Capitulo XIV — Hierarquias

Recomenda-se atuar junto as autoridades religiosas, politicas, policiais e educacionais
no sentido do reconhecimento, prestigio e respeito as vdrias formas populares de

expressao cultural.

Capitulo XV - Recursos Financeiros

Reconhece-se a necessidade de recursos financeiros para a realizacdao de pesquisas e
acdes de divulgacdo e apoio ao campo do folclore. Para isso, sugere-se a sua captacao
junto as instituicdes oficiais de financiamento, bem como o desenvolvimento de

mecanismos de parceria com a iniciativa privada.

Salvador, Bahia, 16 de dezembro de 1995.
Comissdo Nacional do Folclore
Rua da Aurora 127/203 — 50060-010 — Recife (PE) Brasil

Telefone/fax (81) 32.22.61.58 — Endereco eletrbnico: folclorebrasil@yahoo.com.br
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Entrevista 1

Organizacdo do Festival/ Responsavel pelo Turismo

>

Poderiam dizer quais sdao as etapas do planejamento do festival? Como é

formada e definida a organizagdo do festival?

Atualmente, numa era tdo globalizada, qual o principal objetivo do festival
(afinal este é sempre um paradigma entre folclore e modernidade, manter a

tradicdo)?

Quais as principais estratégias para atrair o publico? E qual tipo de publico

comparece em maior nimero?

Como é selecionada e treinada a mao de obra para esse evento com um tema

tao peculiar?

Quais sao os principais impactos sociais, econdmicos e ambientais gerados pelo

evento?

Como sao escolhidos os grupos para apresentacdo?

Como sdo planejadas a distribuicdo do espaco e as atividades durante o festival?

Considera que com o crescimento do festival, houve um beneficio maior a nivel

turistico para a cidade?

Considera que hd uma troca de valores culturais entre os grupos e os visitantes,
de modo a fazer com que Olimpia seja um polo receptor (por ser a cidade sede
do festival) e emissor do turismo (através da curiosidade do visitante em

conhecer a regido de onde vem determinado grupo)?

O numero de patrocinadores vem aumentando a cada ano? Qual estratégia para

gue a festa ndo se torne meramente comercial?
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» Considera que houve um desenvolvimento local e regional por causa do evento?

» A populagdo local é parte integrante de todo o processo de organizagdo e
realizacdo do festival? Se sim, sentem-se orgulhosos de manter essa tradicao,
valorizar esta identidade ou ha algum tipo de conflito entre organizadores e

populacdo?

» Como é feita a analise pds- evento?

» Acha que o festival projeta a Estancia Turistica de Olimpia para o turismo

domeéstico?

» Como tem sido a evolucdo do festival nos ultimos dez anos? (Em questdes de
patrocinios, publico, turismo, orcamento, etc.?)

» Ha planos para internacionalizar esse festival?

Entrevista 2:
Representante do Museu do Folclore/ Comunidade
» Quais sdo os principais impactos sociais, econdmicos e ambientais gerados pelo

evento?

» O festival foi primeiramente orientado para a jungdo e unido da comunidade e
para fins académicos. Considera que esse propdsito ainda se mantém nos dias

de hoje?

» Como a comunidade reagiu a mudanca do local do festival, da Praga Matriz para

o Recinto?

» Consegue se sentir o orgulho da populacdo em ser considerada Capital do

Folclore nas visitas ao Museu? Ha um senso de pertenca?
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» Quais atividades o museu propde para manter a populagdo mais presente na

manutenc¢ao do museu?

» Hainquéritos pos-visitas? Qual o nivel de satisfacdo?

» Atualmente, numa era tdo globalizada, qual o principal objetivo do festival (afinal

este é sempre um paradigma entre folclore e modernidade, manter a tradi¢do)?

» Considera que ha uma troca de valores culturais entre os grupos e os visitantes, de
modo a fazer com que Olimpia seja um polo receptor (por ser a cidade sede do
festival) e emissor do turismo (através da curiosidade do visitante em conhecer a

regido de onde vem determinado grupo)?



