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resumo Existem muitas dificuldades e problemas quando falamos
de jornalismo digital, principalmente quando relacionado a
aceleragdo da sociedade e a divulgagdo de noticias. No
entanto, quando resgatamos o conceito de jornalismo lento e
analisamos sua teoria e exemplos praticos em Portugal e no
Brasil, ¢ possivel entendé-lo como uma alternativa viavel a
producdo jornalistica atual no mundo digital. Através de
uma pesquisa quantitativa de analise de oOrgaos de
comunicagdo lentos e uma pesquisa por questiondrio,
compreendeu-se melhor as dificuldades de producdo e
financiamento do jornalismo dentro de uma era midiatica,
na qual a velocidade se sobrepoe a qualidade das noticias.
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There is a lot of difficulties and problems when we talk
about digital journalism, mainly when related to the
acceleration of society and the dissemination of news.
However, when we rescue the concept of slow journalism
and analyze its theory and examples in Portugal and the
Brazil, it’s possible possible to understand it as a viable
alternative to current journalistic production in the digital
world. Through a quantitative research of slow-jornalism
media vehicles and an online survey, was analyzed the
difficulties of producing and financing the digital journalism
in which speed overrides news quality.
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Introducio

E necessario pensar e refletir sobre o jornalismo pois vivemos em um contexto no qual uma
grande parte das pessoas, incluindo importantes figuras politicas (como o ex-presidente dos
EUA, Donald Trump), falam sobre a midia como se a divulgacao de informagdes fosse uma
ameaca a democracia (Hernandez, 2017). Em 2014, Rob Orchard, entdo editor do jornal Delayed
Gratification fez uma previsdo sobre o futuro do jornalismo em dez anos. Para ele, ndo haveria
mais midia impressa em paises “desenvolvidos” de modo que grande parte das maiores
organizacdes jornalisticas teriam sido fechadas. Orchard prevé um jornalismo robotizado e
noticias divulgadas através das redes sociais sendo entregues aos leitores de acordo com as suas
preferéncias jornalisticas, instantaneamente e gratuitamente. Os meios de comunicagdo
tradicionais que sobrevivessem continuariam a escrever as noticias antes mesmo dos fatos
acontecerem, buscando sempre o “furo de reportagem”, buscando ser a primeira a publicar o
conteudo. A qualidade jornalistica seguiria uma constante queda de qualidade e a maior parte dos
leitores ndo iria perceber, pois estariam felizes o suficiente com o que estariam consumindo, sem

pensar no que foi perdido por causa da falta de tempo, incentivo e investigacao (Orchard, 2014).

Oito anos depois, o cenario ndo ¢ muito diferente do que o previsto pelo editor. Apesar da
procura e interesse pelo jornal ou revista no formato fisico ter diminuido drasticamente durante
os unicos anos (RISJ, 2021), ela ainda ¢ possivel de ser feita e ndo se extinguiu completamente.
Em toda a Europa e EUA ainda ¢ possivel comprar o jornal em formato fisico, apesar do
aumento do valor de compra. J& que, ao longo dos anos, aumentou o valor do papel e da

impressao, alguns jornais foram obrigados a subir o seu valor (Lusa, 2022).

Como divulgado em matéria da Associacdo Brasileira de Imprensa (2021), em menos de trés
anos, dois grandes jornais tiveram filiais fechadas no Brasil, com o Huffpost Brasil e o El Pais
Brasil, todos eles devido a diminui¢do do suporte financeiro. Quando se trata de jornalismo
independente, estar atrelado a determinados tipos de publicidade e apoios financeiros pode
significar a perda da liberdade editorial, com retirada de determinados artigos e noticias do ar,
por conflito de interesses, por exemplo (The Intercept, 2021). Um exemplo recente desse tipo de

situagdo foi feita pelo jornalista Glenn Greenwald, vencedor do Pulitzer em 2014, ao acusar o



The Intercept, um jornal americano de que ele proprio foi um dos fundadores, de censurar a
publicacdo de uma matéria sobre o atual presidente dos Estados Unidos, Joe Biden, por conflito
de interesses (Ribeiro, 2020). Apesar do jornal contrapor os argumentos do jornalista, tal situagao

nao seria nova dentro do jornalismo.

Sobre as limitacdes da escrita, também ¢ necessario refletir sobre a utilizacdo de robds para a
criagdo de textos jornalisticos. Em Portugal, por exemplo, essas ferramentas ja& estdo sendo
utilizadas por alguns orgdos de comunicagdo, como a Lusa. A Agéncia iniciou o processo de
escrita automatizada de artigos em 2019, com o intuito inicial de reportar os nimeros da bolsa de
valores e, apesar de os seus textos serem editados, ha uma grande discussdo sobre as vantagens e
as desvantagens que da implementacdo dessa pratica no jornalismo (Nunes, 2019). Um dos
maiores problemas, por exemplo, esta relacionado com o facto de ao ser utilizado para a
producdo automatizada, ele poder também contribuir para a propagacdo de fake news. A pratica
de utilizar a automatizacdo para difusdo das noticias falsas comecou a ser mais difundida

principalmente quando relacionada a elei¢des politicas (Radio USP, 2017).

Retornando as problematicas envolvendo a escrita jornalistica, outro problema em pauta ¢ a
necessidade de tornar os textos relevantes para os sites de busca (ex. Google), de modo a atrair
mais cliques. A qualidade do artigo pode ser colocada em segundo plano em prol da relevancia e
visibilidade que o texto pode ter nas pesquisas online. Isso ¢ feito através da utilizagdo de frases
e palavras pré-determinadas, no processo que ¢ conhecido como Search Engine Optimization
(SEO), ou optimizacao para mecanismos de busca (Casarotto, 2020) e que, segundo os dados e
indices de busca do Google, mostram o que as pessoas mais procuram dentro da plataforma. Por
exemplo, se as pesquisas mostram que a expressao “Guerra da Ucrania” tem muita procura, esse
assunto ja se tornaria relevante para que um jornal o noticiasse e incluisse diversas vezes ao
longo do corpo do texto. Esse recurso ¢ uma forma de aumentar a visibilidade organica na pagina
de pesquisa e ¢ tdo utilizado que, em uma breve pesquisa pela propria rede de busca, se

encontram mais guias de como fazé-lo do que paginas questionando o seu uso.

A pré-escrita de artigos e noticias também se tornou uma pratica comum no jornalismo e, de fato,

¢ dificilmente percebida pelos leitores. Dois exemplos praticos dessa “praxe jornalistica”, como



define a Folha de Sao Paulo (2022), registaram-se na propria Folha, quando foi publicado o
obituario da Rainha Elizabeth II da Inglaterra meses antes da sua real morte, no dia em que a

monarca inglesa comemorava os 70 anos de seu reinado.

Entretanto, sobre a qualidade jornalistica, Orchard ndo conseguiu prever que o mundo seria
afetado por uma pandemia, que resultaria, em um primeiro momento, com um grande numero de
pessoas interessadas em noticias de melhor qualidade, como demonstrado na pesquisa anual do
Reuters Institute for the Study of Journalism, o Digital News Report , e contribuiria mesmo para
uma maior disposi¢do para o pagamento no acesso a essas noticias (Radio USP, 2020). Porém,
esse aumento desenfreado de noticias online deu margem tanto para o aumento da
desinformacao, como para impulsionar o grande cansago informacional que caracteriza cada vez
mais o mundo digital (Cunha, 2019). A consequéncia para a fatiga midiatica ¢ a fuga de consumo
desses conteudos, fazendo com que aumente o numero daqueles que ja ndao t€ém mais interesse

em aceder a essas informagdes (Andersen, 2020).

Nas previsoes que realizou, Orchard (2014) fala de varias ameacgas e desafios, mas termina com
uma mensagem de esperancga, realgando um outro tipo de jornalismo e de contexto. O autor
acredita que nos proximos dez anos algumas pessoas desejariam um tipo diferente de jornalismo.
Um tipo de jornalismo que valoriza os jornalistas e os coloca como pega central das historias,
que lhes da tempo suficiente para colocar em pratica aquilo que fazem de melhor: dar atengdo a
histérias mesmo quando ninguém mais fala sobre elas. Um jornalismo que valoriza diferentes
perspetivas, informagdes € que contextualiza o leitor, ndo se limitando a uma reacdo imediata
sobre o que acabou de acontecer. Um jornalismo que ndo enxerga o conteudo jornalistico como
algo feito para ocupar espago entre publicidades ou para vender. Que ndo € escrito a partir de
modelos pré-existentes ou com determinados tipos de palavras e frases que atraiam os
algoritmos. Um jornalismo que d& espago para historias nunca contadas, mas capazes dar ao

leitor novas perspetivas sobre o0 mundo.

E, finalmente, um jornalismo que ndo busca ser o Twitter, ou qualquer outra rede social que
esteja em destaque nesse momento. Aprofundado e sem pressa de ser o primeiro. Esse tipo de

jornalismo ¢ chamado de slow journalism (jornalismo lento). E sobre usar o tempo a seu favor,



para fazer algo de qualidade. Enquanto o jornalismo rapido, como aquele que marca grande parte
dos nossos dias, contara, de minuto a minuto, pequenos detalhes sobre um tema em destaque,
que logo ¢ esgotado e esquecido. O jornalismo lento preocupa-se com a contextualizagdo, com os
fatos, as conclusoes, os porqués da histéria ser relevante e de que forma devemos refletir sobre
ela. E um jornalismo que dedica o seu tempo a comunidade, a conhecé-la melhor e saber as

histérias que realmente lhe interessam e podem fazer a diferenga.

Esse tipo de jornalismo teve o seu boom no inicio da década de 2010, com vérias iniciativas e
pesquisas sobre o assunto, no entanto, consideramos que € importante retomar o tema, sobretudo
num contexto mundial pds-pandémico, com uma explosdo de noticias falsas sendo divulgadas
diariamente e com uma conexdo cada vez maior da sociedade as tecnologias digitais. O atual
trabalho busca ndo apenas reconhecer e estudar quais sdo os problemas que caracterizam o
jornalismo na atualidade, como também buscar e analisar as iniciativas de jornalismo
independente que ainda se voltam para uma cultura slow, procurando, através dessa andlise,
tragar possiveis alternativas para um futuro jornalistico que respeite a ética da profissdo e preze

por uma informacao de qualidade.

O trabalho estd divido em duas partes. Na primeira, com o enquadramento tedrico,
contextualizamos o jornalismo. No primeiro capitulo exploramos, os desafios do jornalismo no
novo ecossistema informativo, percebemos o seu funcionamento dentro da era digital e da
comunicag¢do em rede, as novas logicas de producado e divulgacio dos conteudos, as mudangas do
papel do jornalista e a imersao dos 6rgdos de comunicagdao dentro das redes sociais. Nesse
capitulo, entendemos também os desafios e problemas encontrados dentro desse novo ambiente
virtual, como as fake news, a aceleracdo na producdo e divulgagdo de noticias, o aumento da
velocidade nas redes, excesso de informagdo, assim como também os modelos de negocio, as
dificuldades de torna-lo rentavel, entre outros. J& no segundo capitulo destacamos as
potencialidades de um jornalismo lento para uma sociedade acelerada, examinamos com mais
profundidade este tipo de jornalismo, a origem, defini¢des, a propria relagdo com o tempo e as
diferentes formas de produgdo jornalistica mais pautadas no conteado, na procura e

desenvolvimento de boas historias e formas interessantes de compartilhar esse contetido. O slow



journalism dentro das redes sociais e a sustentabilidade financeira desse projetos também sao

aspetos abordados neste segundo capitulo.

J& na segunda parte do trabalho, na investigacdo empirica, foi realizada uma pesquisa
quantitativa, através de um levantamento de projetos de jornalismo lento de Portugal e do Brasil,
que foram depois analisados através da criagdo de uma grelha e de uma anélise de contetido que
foi possivel identificar as suas caracteristicas, formatos, distribui¢do, frequéncia e meios. Os
dados recolhidos com a analise de conteido foram complementados com a realizagdo de um
inquérito por questiondrio, cujo o objetivo principal foi explorar a relagdo que o publico de
Portugal e Brasil possui com o jornalismo, em especial o jornalismo digital, analisando também a
relacdo com as redes sociais, modelos de negdcios e hdbitos de consumo. A partir da comparacao
dos resultados obtidos, somados a uma pesquisa teorica sobre o jornalismo lento, foi possivel
analisar mais profundamente as dificuldades e problemas encontrados dentro jornalismo digital,
modos de fazé-lo e compreender como a inserc¢do e desenvolvido de projetos jornalisticos lentos

podem ser benéficos para o futuro do jornalismo dentro das redes.



Capitulo 1. Os desafios do jornalismo no novo ecossistema informativo

Neste capitulo, iremos contextualizar o jornalismo dentro da logica digital, tanto no que diz
respeito a adaptacdo ao novo ecossistema digital, nomeadamente das formas de trabalho do
jornalista como também considerando as diversas formas de criacdo e divulgagdao de contetido.
Neste contexto abordamos também as novas problematicas e desafios encontrados nos dias atuais
que afetam diretamente os Orgdos de comunicagdo, como o aumento da velocidade
comunicacional e a relacdo com o imediatismo, as novas ondas de fake news, as dificuldades de
encontrar modelos de negocio sustentaveis para os meios de comunicagao € o proprio carater de

entretenimento que o jornalismo vem adquirindo nos ultimos anos.
1.1. O jornalismo e o novo paradigma de informacao e comunica¢io em rede

Apesar de parecer simples, ndo € um consenso entre os estudiosos a definicdo de jornalismo e a
funcdo dele dentro da sociedade, de modo que diferentes autores o classificam e o descrevem de
maneiras distintas. Como explica Le Masurier (2015, p.139), para muitos, ele pode ser definido
apenas como algo de interesse publico. Contudo, essa € uma maneira de restringir a sua defini¢ao
e ignorar questdes importantes como a capacidade de mediar discussdes publicas, fiscalizar
orgdos governamentais e até mesmo de ser um espaco de discussdo dentro da sociedade,
colocando em pauta problemas sociais (Figaro, 2014, pp. 27-29). Em contramdo, ja ha quem
perceba o jornalismo de forma mais ampla, ndo o excluindo da esfera privada, como explica Le
Masurier (2015, p. 140), mas o compreendendo como uma ferramenta multipla dentro da

sociedade capaz de conectar individuos e os contextualizar diante da realidade em que vivem.

A questdo principal, segundo Le Masurier (2015), ¢ que antes de mais nada, o jornalismo tem a
funcdo social de promover informagdes que proporcionem um maior sentido a realidade. A partir
do momento em que restringimos o jornalismo somente ao ambito politico, por exemplo,
estamos a limitar a sua capacidade humanizadora. Freire e Fernandes (2018, pp. 28-29)
descrevem o jornalismo como uma forma de compreender o presente, sendo entdo um
conhecimento simbdlico do mundo. Para Thompson (2014, p. 67), a propria luta por uma
imprensa que fosse independente e livre para divulgar eventos e acontecimentos foi essencial

para a evolucdo de um estado constitucional moderno. Nesse sentido, ¢ possivel concordarmos



com a provocacgado de Figaro (2014, p. 24) quando afirma que, mesmo que assistissemos ao fim
do jornal e do jornalista, a humanidade continuaria a existir. Contudo, esse movimento
acarretaria profundas mudancas nas nossas relagdes sociais € na nossa propria definicdo de
modernidade, uma vez que ele € o responsavel pela criacdo de uma realidade social, uma forma

de informagao e criacao de valores para a populacdo (Freire & Fernandes, 2019, p. 28).

A sociedade tem sofrido, com o advento da modernidade, acelera¢des no tempo social, causando
alteracdes na sua estrutura. Isso se da pelo aumento da producdo material, as novas tecnologias
vigentes e as inovagdes culturais que apareceram. O proprio modo de pensar das sociedades
capitalistas trazem em si uma necessidade de expansdo e aceleracdo. Esses aspetos podem ser
observados a partir de trés viés (Prior & Teruel, 2021, pp. 43-44). O primeiro deles ¢ o viés
técnico. As novas tecnologias que surgiram ¢ a evolugdo delas, desde a Revolugdo Industrial,
trouxeram maior rapidez na produgdo de materiais, como também nas formas de transporte. A
imprensa acompanhou essa mudanga ja que agora o tempo de entrega de noticias ¢ muito menor.
Do inicio do jornalismo até os dias de hoje, podemos perceber que informacdes que antes eram
entregues de semana a semana, ou de més a més, estdo disponiveis de forma imediata. Isso
acontece também porque aumentou o niimero de conteudos produzidos e disponiveis (Prior &

Teruel, 2021, p. 45).

Verificou-se também uma aceleragao das mudangas sociais. As mudangas de pensamento ¢ a
velocidade de ocorréncia de fatos fazem com que o tempo de validez de uma noticia seja muito
menor, logo a sua utilidade também se esvazia mais rapidamente. Por ultimo, verifica-se uma
aceleracao do ritmo de vida. O niimero de acesso aos acontecimentos diarios aumentou, ha novas
ocorréncias a todos os segundos, o que acaba por dificultar a selecio do que ¢ realmente
relevante entre a imensiddo de fatos informagdes que preenchem os nossos dias. Até mesmo a
barreira do sono ¢ da noite deixou de existir neste contexto. As noticias sdo compartilhadas 24

horas por dia, o acesso aos conteudos ndo conhece barreiras de tempo e espago.

Diversos autores defendem que o jornalismo que atualmente se faz nos meios digitais ¢ na
verdade uma adaptacdo do que sempre se fez nos meios tradicionais, com excepg¢ao hiperlinks,

que podem até mesmo atrapalhar o fluxo da histéria. Apenas adapta-se o texto para o meio



digital e dificilmente sdo explorados complementos multimidia; a simples adaptacao de
reportagens feitas para os meios tradicionais, ao invés do desenvolvimento de um conteudo
pensado para o digital e que realmente tira proveito das suas potencialidades (Gauxachs, Sanz &

Bosch, 2018, p. 307).

Quando se trata do mundo digital, ha varias potencialidades que podem ser exploradas no
momento de se contar uma historia (Assuncdo & Pinto, 2018; Canavilhas, 2014). Em uma era
marcada por um jornalismo rdpido e instantdneo, praticas jornalisticas com outras
temporalidades e objetivos nem sempre t€ém espaco. Mas a verdade ¢ que o jornalismo sempre
foi multiplo. As suas diversas facetas, defini¢des, fungdes e circunstancias sempre existiram.
Independentemente da maneira como seja desenvolvido, o jornalismo precisa de se manter
relevante. Ele necessita alcancar e informar o maior nimero e os mais diversos tipos de
comunidades, fazendo-o sempre de forma verdadeira e da maneira mais ética possivel

(Hernandez, 2017).

Camponez (2018) inicia a sua pesquisa sobre a atual situagdo do jornalismo, pensando em novas
alternativas diante das transformacdes ocorridas a partir da modernidade. O autor foca em
especial no lado social e ético do trabalho. Com o advento da Internet, as pessoas comegaram a
ter uma percecdo mais acelerada de tempo, no qual tudo se tornou urgente e imediato. Outra
caracteristica forte ¢ a diminuicdo da ideia de espaco, nesse caso, o comunicativo. Um grande
exemplo dessa situacao trazida pelo autor pode ser observado na guerra na Ucrania, uma vez que
a cobertura feita por grandes 6rgaos de comunicacdo pode ser acompanhada minuto a minuto,
além de ser divulgada mundialmente, por diversos jornais e canais de noticias, desde o jornal

britanico BBC até ao portugués RTP.

Deste modo, podemos analisar qual ¢ o tipo de identidade que o jornalismo possui nesses
espagos. Camponez (2018, p. 21) faz-nos refletir sobre como valores importantes que
acompanham a pratica jornalistica desde o seu inicio, como a verdade, a independéncia ¢ a
credibilidade das noticias, em um contexto digital, que nem sempre priorizam a verificagdo de
noticias, mas sim a velocidade e o nimero de cliques. E natural que as profissdes se alterem e/ou

atualizem conforme o passar dos anos e das novas tecnologias, contudo, como ¢ possivel pensar



em um jornalismo que se mantenha fiel aos seus principios universais como a liberdade de
expressdo e a propria divulgacdo livre de noticias, quando se depara com tantos desafios
encontrados dentro das redes? Entre as dificuldades, podemos citar que o mundo conectado
funciona, como explica Camponez, numa luta entre um cendrio mercadoldgico e de livre-
mercado. Sobre o tema, Carvalho e Bronosky (2018, p. 10) explicam como o jornalismo ¢ fonte
chave para a manutengdo da sociedade civil, desafiando esses interesses hegemonicos resultantes

da ordem vigente.

1.2. A ameaca as funcdes do jornalismo e aos valores fundamentais da profissao

A crise jornalistica ¢ acompanhada por um questionamento simples. Se ha crise, qual ¢ o
problema? E a resposta para essa pergunta parece ir além de uma simples questdo financeira. A
diminuicdo de leitores e perda de confianca da populagdo nas noticias criam questionamentos
que colocam em cheque qual € o atual papel do jornalismo, e em particular do jornalista e as

atitudes devem guiar o exercicio profissional (van Antwerpen, Turnbull & Searston, 2022).

Para Figaro (2014, p. 28), a pratica do jornalismo produz um local importante de debate e
conversa, um espago que possibilita a discussao de conflitos que fazem parte de nosso tempo
historico. Reflexdes sobre cidadania, direitos civis € humanos, o direito a informagao, politica e
interesses econdmicos. Contudo, ¢ importante pensarmos como o jornalismo se sustenta e
comporta diante da nova era digital. E possivel atender e posicionar essas defini¢des dentro de
novos contextos? Esse mesmo digital que possibilitou uma amplificagdo da conexdo e
comunicagdo entre pessoas, tanto em tempo quanto em espacgo, trouxe, a0 mesmo tempo, varios
aspetos negativos. Como afirmam Silva et al. (2020), a industria jornalistica atual estd sob uma
crise mundial, resultante das grandes mudancas e inovagdes tecnoldgicas e sociais, de modo que
o jornalismo ndo ¢ mais feito somente dentro das organiza¢des. Muito da sua producdo agora ¢
resultado de uma “industria de noticias”, através de processos como o gatekeeping, ou seja, o
poder de escolha dado aos midia para selecionar quais temas sdo importantes e quais devem ser
excluidos do debate publico (Brito, 2014, p. 9). Silva et al. (2020) explicam que conceitos como
“imparcialidade jornalistica” vinham justamente da busca pelo maior nimero de leitores do

jornal, logo, um 6rgao de comunicagdao que nao se posicionava explicitamente de forma parcial



obtinha uma maior variedade de leitores. No entanto, importa ressaltar que a existéncia de um
jornalismo cem por cento imparcial é impossivel, visto que até mesmo as palavras utilizadas na
lingua portuguesa podem transparecer ideias diferentes conforme a utilizagdo que lhes ¢ dada.
Essa midia impresa, com o advento do mundo digital, teve que se reformular, bem como as suas
logicas de funcionamento. Os assuntos principais ndo mais sdo escolhidos somente com base na
escolha editorial do jornal, mas com uma influéncia direta do proprio hébito de consumo e
interesses dos consumidores, que agora sdao possiveis de serem acessados através das logicas de
dados e algoritmos (Silva et al., 2020, p. 168). Elementos como excesso de informacao, fake
news ¢ desinteresse de populacdo na leitura de noticias devido ao excesso de informagdes

disponiveis sdo outros exemplos de aspetos que acompanham a midiatizacdo (Andersen, 2020,
pp. 1-3).

Quando analisamos esse aspeto segundo o conceito de “espago global” trazido por Thompson
(2014), podemos compreender que a sociedade atual em que vivemos esta cada vez mais inserida
dentro dos meios de comunicacdo, uma vez que eles estdo expandidos e conectados, funcionando
sob uma logica capitalista. Essa relacdo ¢ ainda mais explicita quando compreendemos que essa
mudanca estrutural jornalistica ocorreu quando o jornalismo passou a guiar o seu funcionamento
na procura pelo lucro (Dourado, 2009, p. 3). O que era, num primeiro momento, uma institui¢ao
baseada no dialogo e no debate publico, com o intuito de informar e gerar uma consciéncia
coletiva e politica, através do questionamento dos mecanismos de poder vigentes, agora ¢ guiada
por outras prioridades. Como escreve Dourado (2009, p. 3), dentro de um mecanismo de
producao voltado ao lucro e ao consumo, ja ndo ¢ possivel desenvolver uma emancipagdo e
debate critico-racional, ja que os contetidos se tornam mais simplistas e alienadores. O leitor ¢
exposto diariamente a uma infinidade de noticias, principalmente quando se trata de transmissoes
ao vivo de radio ou televisdes. Noticias essas que, dificilmente sdo aprofundadas, e limitam-se a
repetir as mesmas informagdes, sempre em ritmo rapido, sob a falsa premissa de que, caso nao

haja velocidade, o ouvinte ndo se mantera conectado (Assun¢do & Pinto, 2018).

As redagoes adotam politicas de objetividade e imparcialidade que, mesmo impossiveis de serem

\

atingidas, levam a fragmentacdo, a superficialidade, ao enxugamento da interpretagcdo, a
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despolitizacdo e a visualidade em detrimento do contetido (Dourado, 2009, p. 4). Contudo, o
cenario muda quando falamos de Internet, pois nela todos se tornam emissores, ndo apenas
antigas empresas que possuem monopolios de noticias, mas todos os utilizadores podem iniciar

novas experiéncias de comunicagao (Dourado, 2009).

Dessa forma, a midia ¢ capaz de moldar e dominar todos os aspectos do quotidiano (Deuze,
2011). Tornamo-nos o personagem principal do nosso celular. O que queremos, o que sentimos, o
que desejamos - tudo ¢ levado em consideracdo. Desse modo, vamos além da célebre afirmacao
de McLuhan (2013), de que “O Meio ¢ a Mensagem”, pois a midia e os aparelhos midiaticos
agora nio sdo mais apenas extensdes dos sentidos do homem. Mais do que aumentar nossas
capacidades de interacdo e comunicacdo com o proximo, vivemos em um momento no qual
estamos completamente inseridos em uma realidade midiatica (Deuze, 2011, p. 143). Nao ha
mais a separacdo entre o ser humano e os elementos de comunicagdo, pois estamos vivendo
juntos nesse universo. Somos parte do mundo digital e tomados por uma série de algoritmos que
ditam o que vamos ou nao ver, retroalimentamos nossas escolhas e os dados gerados por nosso
comportamento, por isso ¢ importante analisarmos como esse aspecto nos afeta enquanto

sociedade.

E por esse motivo que Garcia et al. (2017, p. 12) afirmam que a Internet ndio é mais apenas um
instrumento técnico. Ela agora faz parte de uma revolugao técnica que mudou a histéria humana.
Mais do que um meio de comunicagdo, pode ser classificada como um novo “ambiente social” e
essa situagdo possui a tendéncia de aumentar junto com as novas tecnologias surgindo, como ¢ o

caso do proprio metaverso.

Assim, quando se analisa o jornalismo, ndo devemos focar simplesmente na sua funcionalidade e
modos de utilizagdo. Para compreendé-lo de maneira mais completa, ¢ ideal que tenhamos
consciéncia do contexto social, politico e historico no qual se insere. A midia e a comunicagao
como um todo sofreram profundas transformacdes, sobretudo apds o advento da televisdo. As
novas tecnologia funcionam com base numa logica de criagdo e manuten¢do que ndo ¢ igual
aquela que era praticada antes. O surgimento da interacdo dentro das redes, a transmidia, a

pluralidade de telas e meios, a programacao personalizada para cada tipo de publico e os diversos
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produtores de conteudo trazem novas questdes e novas definicdes do proprio conceito de

comunicag¢do (Cunha, 2019).

As dificuldades comegaram a surgir até com outros meios comunicacionais, como a televisao.
Quando voltamos para o inicio dos anos 2000, verificamos uma busca desenfreada pelas
audiéncias, de modo que todos os tipos de programa, entre os quais os jornalisticos, tornaram -se
uma espécie de performance que colocava em cheque a qualificacdo dos profissionais da area.
Programas em que o objetivo principal ndo era informar, mas sim chamar a atencdo, colocavam
de lado pilares importantes da profissdo jornalistica e, em situacdes mais extremas, em risco até
mesmo os atores das noticias que eram divulgadas (Cunha, 2019). No Brasil, por exemplo, ha
um grande exemplo de jornalismo cuja midiatizagdo foi responsavel pela morte de uma jovem
adolescente. O caso Eloa, que ocorreu a 13 de outubro de 2008 no Estado de Sao Paulo e que diz
respeito a um sequestro de duas adolescentes feito pelo ex-namorado de uma das vitimas, atraiu a
atencdo de uma grande parte da midia brasileira, que estava presente durante todo o caso,
proximo do apartamento onde o carcere estava acontecendo, com cada um dos meios a buscar o
proprio furo de reportagem. Lindenberg, o sequestrador, assistia pela televisao a todas as noticias
veiculadas pelos jornalistas, de modo que era capaz de prever as agdes da policia e agir de acordo
com as suas intengdes. O agressor também chegou a participar ao vivo do programa “A tarde ¢
sua”, da RedeTV, sendo entrevistado pela apresentadora Sonia Abrdo. Lindenberg possuia toda a
aten¢do da midia e a policia encontrava-se em segundo plano na resolucao de toda a situacdo. A
propria entrada brusca e mal-executada dos policiais foi feita durante o pico de audiéncia,
causando a morte de uma das adolescentes, com apenas 15 anos (Pontes, 2011). Esse tipo de
conduta, mostra bem como aos poucos a informag¢do confundiu-se com o entretenimento, criando
programas que priorizam ganhar a audiéncia, trazem enunciados com politicas duvidosas e

discursos populistas.

Sao muitos os desafios e dificuldades que os 6rgdos jornalisticos enfrentaram, e ainda enfrentam,
na transi¢do para o mundo digital. E necessdrio que se mantenha uma boa qualidade de
conteudos, que se mantenham lucrativos, tenha bom publico e acesso e, principalmente, nao

percam qualidade no contetido das suas reportagens. Como afirma Castells (2008), pela primeira
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vez na historia a sociedade possui tantas formas e meios de poder se comunicar e transmitir
conhecimentos, mas ¢ preciso saber como os utilizar. Carvalho e Bronosky (2018) ndo trazem
uma visdo muito otimista sobre o assunto e realgam que, apesar das novas praticas jornalisticas
poderem contribuir para o enriquecimento das noticias, se verifica, a0 mesmo tempo, uma grande

desvalorizag¢do dos valores jornalisticos.

Um dos grandes fatores relacionados aos valores fundamentais do jornalismo e que sofre
profundas modificagcdes € o conceito de valor-noticia. Galtung e Ruge (1965) listaram 12 itens
que funcionam como critério para a escolha das noticias pelos jornalistas. E interessante perceber
que, apesar de serem fatores muito importantes na escolha, dentro de uma realidade digital
podem sofrer alteragdes e consequéncias graves. Analisemos cada um deles: A frequéncia (1), ha
grande diferenga na quantidade de noticias que eram publicadas em um periodo pré-digital para
agora, percebemos que houve uma transi¢do de noticias didrias ou até mesmo semanais para
reportagens ao vivo de todo lugar do mundo. Essa grande intensidade e fluxo de noticia, pode
trazer tanto beneficios quanto maleficios. Se por um lado estamos sempre informados dos
acontecimentos a nivel mundial, também estamos sujeitos a desinformacao, relacionada com a
falta de tempo de averiguacdo dos fatos e/ou podemos ficar perdidos no meio de tanto contetido
publicado. A intensidade (2) também ¢ importante, ou seja, a amplitude e o impacto que uma
noticia pode ter, de modo que, corremos o risco de uma noticia sobre um desastre por exemplo,
ser ofuscada por motivos mais banais mas que tenham mais evidéncia, como um término de
namoro de celebridades. Citam também (3) a evidéncia (entendimento) que temos do fato, isso
pode ir desde a certificagdo de que se trata de algo palpavel e que comprovadamente aconteceu a
uma contextualizacdo desse fato dentro da sociedade. Quando falamos de um jornalismo rapido,

nem sempre € possivel aplicar esses elementos com responsabilidade.

Galtung e Ruge (1965) também citam a relevancia (4) do fato, os porqués dele ser compartilhado
e nessa questdo, entramos muito no contexto de que nem sempre as noticias ganham destaque
por sua importancia dentro do mundo digital, isso pode acontecer mais por um carater de
entretenimento, por exemplo. A casualidade (5) que também relaciona-se muito com a

contextualizagdo, j4 mencionada, e a capacidade de relacionar fatos e eventos, mostrando a

-13 -



consequéncia deles. Também temos como critério de escolha o fato inesperado (6), o
acontecimento surpresa que ¢ muito utilizado no jornalismo, principalmente sob o titulo de “furo
de matéria”, muito buscado pelos 6rgdos de comunicacdo. Sua utilizagdo excessiva, contudo,
pode contribuir para um jornalismo sensacionalista. Como visto no filme “Nightcrawler -
Reporter na Noite” (Gilroy, 2014) conhecemos a historia de um jornalista criminal independente
(Jake Gyllenhaal) que busca matérias pelas noites de Los Angeles, indo atrds de acidentes,
roubos e fatalidades. Esse tipo de jornalismo dificilmente tras sensibilidade e respeito ao contar a
historia das vitimas e envolvidos, pois preocupa-se muito mais com a audiéncia do que com o
que estd sendo contado. A (7) continuidade também ¢ um elemento citado, que diz respeito ao
aprofundamento de um tema, analisar as consequéncias € 0s novos acontecimentos que o
acompanham. Essa questdo ¢ essencial uma vez que, podemos observar dentro do jornalismo
digital certas caracteristicas ligadas ao entretenimento, no qual um assunto ¢ constantemente
noticiado até que se perca o interesse. Como exemplo, os 33 mineiros chilenos que foram
soterrados. Apds o resgate desses, pouco se ouviu falar sobre a reinsercao deles na sociedade, as
dificuldades e o acompanhamento dessas familias, ja que ndo era mais o assunto. Anos depois do

acontecimento, langou-se um filme sobre o assunto e encontram-se algumas informagdes, mas a

verdade ¢ que muitos acontecimento sao ignorados quando perdem a relevancia.

Como oitavo elemento, temos o arranjo de acordo com uma noticia previamente selecionada, a
inser¢do de noticias que se conectam com anteriores. Como nono elemento, a popularidade ou
notoriedade de nagdo, principio que intensificou-se com os meios digitais. A popularidade ou
notoriedade de um ser humano especifico (10), novamente, dentro do digital esse critério de
noticiabilidade mistura-se muito com o entretenimento ¢ o aumento de visibilidade ao mesmo
tempo que se torna mais complexo definir a popularidade ou notoriedade de certos individuos.

Por fim, os dois tltimos elementos sdo (11) pessoas e (12) algo negativo, danoso ou prejudicial.
1.3. A cultura da velocidade e abundéncia de informacio no jornalismo digital

Entre uma competi¢do entre uma noticia rapida ou lenta, provavelmente a rapida chegara ao
maior numero de pessoas. Contudo, muita informacao ¢ perdida, bem como o contexto, que

permitiria uma melhor compreensdo, além de garantir maior credibilidade. A produgdo de
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noticias rapidas, juntamente com as expectativas de instantaneidade, criaram um cendrio de
repeti¢do e falta de diversidade nas noticias difundidas, apesar de se verificar um aumento na
quantidade de contetidos publicados (Andersen, 2020). S3o trés os motivos listados por Le
Masurier (2014) que explicam o aumento da pressdo pela velocidade na publicagao dos
conteudos. O comercial, o tecnologico e o interesse publico. Partiu-se da premissa de que a
populagdo teria necessidade de ter acesso as informagdes independentemente de estas poderem
ser fantasiosas ou erroneas. Sdo publicadas historias de todos os lugares, sem um senso de
comunidade que nos faca conectar diretamente ou nos envolver a partir de uma organizacgao certa

sobre elas (Le Masurier, 2014, p 140).

A rapidez, apesar de ser um dos elementos que sempre guiou o jornalismo, pode-se relacionar
diretamente com a diminui¢do da qualidade da informacgao. Caso nao haja tempo para uma boa
verificagdo, o jornalista também ndo terd tempo para contextualizacdo. E, essa caracteristica,
quando analisada sob o ponto de vista do leitor, também se torna prejudicial. Ainda mais no
contexto digital, onde ja se espera uma grande diminui¢do na atencao do leitor, que possui outros

estimulos quando vai consumir as noticias (Andersen, 2020, p. 2)

A midia contemporanea, nesse sentido, apresenta uma grande contradicdo. Apesar de abrir
espago para novas vozes € novos 6rgaos jornalisticos, também assistiu ao crescimento do nimero
de pessoas sem interesse na leitura de noticias e reportagens. A quantidade de informagdes
disponibilizadas online ndo aumentou o desejo de consumo, mas pelo contrario, fez com que este
diminuisse. As consequéncias desse afastamento sao muitas. Numa sociedade democratica, ¢
essencial que as pessoas tenham consciéncia do que estd acontecendo, das noticias e fatos sobre a
regido onde habitam. No entanto, o atual estado de saturagcdo informacional, resultado do
compartilhamento diario de noticias no mundo digital, estd a afastar os leitores em vez de os
aproximar. O motivo € simples, uma vez que essas informagdes quase nunca sao novas, muitas
vezes ndo sdo verdadeiras e quase sempre abordam os assuntos superficialmente. Muitas das
noticias e reportagens acabam por ser mais do mesmo, refletindo apenas, em alguns casos novas

problematicas (Andersen, 2020, p. 1).
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Essa producdo exagerada de conteudo, segundo Berkey-Gerard (2009), advém de uma grande
pressdo econdmica. As midias tradicionais poderiam existir sem as suas publicagdes diarias,
contudo, a industria noticiosa ndo poderia ser desenvolvida dessa forma. A periodicidade ¢ nada
mais do que uma estratégia de marketing, que exige sempre mais ¢ mais conteudos, mais
publicacdes e mais acessos. No mundo digital temos acesso a uma rede enorme de dados, onde
podemos consultar conteudos em diferentes formatos, informarmo-nos sobre os mais variados a
assuntos, em suma, aceder uma espécie de grande biblioteca virtual. Quando analisamos
economicamente, esses conteudos, cuja maioria pode ser encontrado gratuitamente na Internet,
verificamos que eles contribuem para a rejei¢do do publico em pagar pelo acesso a informacao

(Le Masurier, 2014).

Vivemos numa sociedade com muitas informagdes disponiveis e filtrar o que nos interessa ¢ hoje
o verdadeiro desafio. O que ndo precisamos, o que nos interessa, até mesmo o que ¢ verdade ou
mentira. Quando se trabalha com uma maior unidade de tempo, percebe-se quais noticias
realmente tiveram valor e peso na sociedade. O objetivo maior € que o valor de relevancia de
uma noticia seja maior do que o fato de ela ser ou ndo recente (Berkey-Gerard, 2009, p. 145).
Mas a verdade ¢ que vivemos num momento em que hd uma sobrecarga informativa marcada
pela aceleracao dos ciclos de producao de noticias na era digital (Pedriza, 2022). Todos esses
fatores nos levam a refletir sobre a importancia de encontrarmos alternativas para que tenhamos
um jornalismo de boa qualidade pois, como afirma Camponez (2018, p. 23), a informagao ¢
essencialmente um servigo publico e ¢ classificada como um bem social. Nao podemos trata-la
como mera mercadoria, colocando como prioridade a satisfacdo do publico, sendo essencial
manter como base um jornalismo com liberdade de expressdo que seja orientado para uma

sociedade democratica.

Tornou-se necessario repensar o jornalismo dentro de um ambiente online no qual um dos
principais critérios de relevancia e autenticidade ¢ limitado ao nimero de acessos, cliques e, em
consequéncia, a rapidez ¢ levada em consideragdo. Como afirma Resende (2006, p. 126), o
jornalismo online de qualidade deve-se pautar pelos mesmos principios de rigor, objetividade,

deontologia, confirmacdo de fatos e contextualizacdo que o jornalismo tradicional. Mesmo que
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recorra a instrumentos distintos, sobretudo na sua vertente tecnologica, para os apresentar aos
seus clientes. Esta vertente torna-se determinante quando o objetivo passa por atingir maiores
publicos e, consequentemente, maior notoriedade e lucro. O ciberjornalismo, segundo Resende
(2006, p. 221), funciona muitas vezes sob a tentagdo de ser o primeiro a dar a noticia, ja que o
fator tempo ¢ de extrema importancia. Contudo, para ser o primeiro a dar a noticia, o jornalista
acaba por publicar a informacdo como lhe chegou , ou seja, sem investigagdes mais profundas ou
a procura por outro tipo de fontes de informacdo que ajudem a complementar ou, pelo menos,

confirmar os acontecimentos.

Esse fator pde em segundo plano outros elementos tdo importantes e que deveriam ser
considerados essenciais na atividade de uma redacdo. A ética, objetividade, debate publico e
autonomia, (Deuze, 2011), somados a velocidade, constituem os cinco fatores importantes na
pratica jornalistica. Nesse sentido, priorizar apenas um deles é colocar em causa a qualidade
jornalistica de um 6rgdo de comunicacdo. O aumento de velocidade ndo aconteceu somente no
jornalismo, mas no mundo inteiro, de modo que novas noticias € novos eventos acontecem a
cada minuto. As breaking news tornaram-se a regra e nio a excecdo. £ importante que elas
existam, contudo, torna-las padrdo ¢ renunciar a um jornalismo de profundidade, ao tempo de

investigacao e confirmagdo de fontes e fatos, além de uma maior pluralidade (videos, &udios,

ilustragdes, fotos, etc.) nas formas de divulgacao de noticias (Andersen, 2020).

Refletir sobre como um jornalismo de maior qualidade pode ser desenvolvido inclui também em
falar sobre a transparéncia, pois ela ¢ essencial para que se crie a relacdo de confianga entre o
jornalista e o consumidor. O redator tem de deixar claro porque ele escolheu contar uma historia
ao invés de outra e porque ele a considera relevante para ser compartilhada. E a partir de
discussdes como essa que respostas para perguntas como “qual ¢ a quantidade de noticia que eu
necessito no meu dia-a-dia?” ou “qual tipo ou quanto que eu preciso”’, podem ser respondidas. O
excesso de informacdo leva a uma fadiga e até mesmo indiferenca em relagdo a acontecimentos
que sdo importantes e que necessitam de aten¢do (Berkey-Gerard, 2009, p. 148). Quando temos

tempo para desenvolver uma historia, ndo significa que o faremos melhor, mas pelo menos
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teremos tempo para pensar sobre uma maneira diferente de abordar o assunto (Berkey-Gerard,

2009, p. 145).

Quando pensamos na producado jornalistica em si, observarmos que o webjornalismo se encontra
refém dos algoritmos ¢ dos mecanismos de busca (Cunha, 2019). As antigas logicas de
gatekeeping, ou seja, o filtro das proprias redagdes, que determinam o que justifica ser noticiado,
segundo Carvalho e Bronosky (2018, p. 169) ja ndo sdo o guia da comunica¢do, uma vez que o
caminho se inverteu. O jornalismo j& ndo tem a capacidade de dizer aos consumidores o que eles
precisam conhecer, mas sao os proprios consumidores que acabam por influenciar as redagoes
sobre os contetidos que vao produzir. A verdade ¢ que as empresas de tecnologia possuem hoje o
poder de, através da recolha de dados e difusdo personalizada de informagdes, difundir ideias,

informacdes, contetidos e modos de pensar (Cunha, 2019).

Com o aumento de conexdo entre o jornalismo e os consumidores, os feedbacks das matérias
tornam-se instantaneos, com as meétricas resultantes dessa analise a demonstrarem se uma
matéria € relevante e/ou rentavel. O jornalismo torna-se subordinado a esses algoritmos das redes
e ao que Carvalho e Bronosky (2018) denominam como compatibilidade (do inglés shareability),
ou seja, os contetidos sdo produzidos tendo em conta as possibilidades de serem compartilhados
e comentados nas redes sociais digitais. Essa caracteristica, contudo, aproxima o jornalismo do
entretenimento, ndo priorizando o lado informativo, uma vez que o objetivo maior passa a ser o

de chamar a atencdo (Carvalho & Bronosky, 2018).

E nesse contexto que podemos entender as palavras de Cunha (2019), para quem “o jornalismo
tornou-se um ramo do show business, em que a questdo €tica e a responsabilidade social
perderam espago para o mercado e para as audiéncias” (p. 18). Essa mudanga transformou o
formato das proprias informagdes, a forma como sdo divulgadas, inclinando-se para uma
tendéncia muito mais sensacionalista do que informativa. Os conteudos acabam por ser
produzidos com o intuito de agradar o maior nimero de pessoas, com apelos emocionais e
estratégias que nem sempre agem de acordo com os principios jornalisticos. Surge uma nova
tendéncia de apelo emocional nos conteudos jornalisticos, em que os Orgdos de comunicagao

competem com os outros utilizadores da rede, como os influenciadores e os comentadores.
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Analisando um aspeto comportamental humano, a propria forma de lidar com os sentimentos
estd cada vez mais alterada por causa do campo digital. Essa transferéncia emocional é capaz de
alterar o relacionamento entre os seres e as formas de funcionamento da sociedade. A intensidade
das emogdes ¢ muito maior, assim como a necessidade de compartilhamento e contagio
emocional de pessoas que estdo inseridas na mesma bolha comunicacional (Cunha, 2019, p. 14).
Esse jornalismo emocional tem como consequéncia uma simplificacdo informacional, dando
explicag¢des bindrias a assuntos complexos. A exclusao de pontos de vista diferentes, alimentando
uma visdo unica sobre um assunto, ¢ problematica, ao ponto de nao dar ao leitor a possibilidade
de saber mais sobre um tema e compreender o seu contexto (Cunha, 2019, pp. 18-20). Estes
aspetos tornam-se elementos de grande importancia e decisivos para a definicdo do futuro das
democracias, podendo alterar resultados de elei¢des e favorecer os atores politicos que tiverem
capacidade de os controlar. A utilizacdo de dados, somado a utilizacao excessiva de redes sociais,
resultando num compartilhamento de fake news e implantacdo de falsas informagdes no
imaginario coletivo da populagdo, estdo entre as maiores preocupagdes da atual digitalizacao
(Cunha, 2019). Pensando nessa questdo de modo pratico, temos como exemplo paises como a
China, que bloqueiam certos canais da Internet, condicionando a populagdo a ter acesso a um
conteudo limitado e tendencioso, mas também paises como os EUA que, através da defesa de um

livre-discurso, acabam por dar visibilidade a ideologias radicais.

Além disso, também ¢ importante frisar que neste mundo dos dados e vigilancia permanente,
ainda que subliminar, regista-se um monitoramento das atividades dos individuos, que permite,
posteriormente, a venda dessas informagdes para fins estatais ou comerciais (Cunha, 2019).
Nesse sentido, podemos resgatar a defini¢do de vigiar e punir trazida por Foucault (2011). Trata-
se de uma vigilancia continua e invisivel, quase que impossivel de ser detetada. Na Internet
deixamos tragos das nossas tendéncias de compras, pesquisas, conhecimentos e habitos. A
monitoragdo silenciosa permite que seja cada vez mais permanente e continua. Os bots,
algoritmos e big data tornaram-se elementos ocultos na nossa sociedade, mas capazes de

contribuir para grandes mudangas sociais (Cunha, 2019).
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1.3.1. As novas organizacdes economicas dentro do jornalismo e a falta de recursos

Uma das maiores dificuldades encontradas dentro do jornalismo digital diz respeito ao
financiamento desses 6rgdos e como as respostas a essas adversidades nem sempre trazem
consequéncias positivas, de que sao exemplos a grande utilizacao de clickbaits e a falta de

averiguacao da credibilidade das noticias (Andersen, 2020).

Ter visibilidade e relevancia dentro dos sites de busca e nas proprias redes sociais também ¢ um
problema constante, j& que os jornais ja ndo enfrentam uma competitividade que ¢ exclusiva
entre si, mas disputam a aten¢do também com outros utilizadores das redes (Silva et al., 2020). O
jornal ja ndo possui a posicdo privilegiada de acesso exclusivo a determinas fontes e
informacgdes, ou seja, ele ndo € a unica fonte de noticia a qual a populagdo tem acesso. Esse fator
¢ de extrema importancia pois, como realcam Garcia et al. (2017), a transformacao digital,

econdmica e tecnoldgica quebrou o monopolio informativo existente até entao.

A comunicagdo em rede ¢ plural e contém uma identidade propria. Ao mesmo tempo que
podemos listar problemas, também ¢ possivel encontrar solu¢des. Num estudo feito sobre os
principais jornais de Portugal e sobre as diversas formas como foi realizado o processo de
digitalizacdo (Garcia et al., 2017), sdo listados alguns elementos importantes. Entre eles,
destacam-se, por exemplo, as novas formas de produgdo e edi¢ao da informagdo; o surgimento
de novos atores na imprensa, que agora nao ¢ feita somente por jornalistas, mas também por
editores de videos, programadores, responsaveis pela parte multimidia, gestores de redes sociais,
entre outros. No campo financeiro sao também diversas as formas através das quais a populacao
pode apoiar um jornal ou assina-lo, ndo estando essa possibilidade restrita a uma assinatura
mensal e a rececao de um volume fisico em casa, uma vez que existem novas modalidades de
pagamento e acesso aos conteudos. Além da impressdo em papel, também temos websites,
aplicativos, redes sociais e até mesmo jogos que fazem parte da nova realidade informativa. E
nesse contexto que ¢ cada vez mais dificil encontrar um modelo de negocio e estratégias de
marketing que funcionem para todas as plataformas e 6rgdos de comunicacio. E dificil definir

um modelo ideal para que um jornalismo de qualidade seja economicamente sustentavel, que
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possibilite tempo e financiamento para que os jornalistas exercam a sua atividade (Gurrutxaga

Rekondo et al.,2021, pp. 7-10).

Segundo Robert Orchard (2014), as pessoas ndo pararam de ler o jornal. Elas pararam de pagar
por ele. Organizagdes disponibilizam contetido online gratuitamente e, além disso, a publicidade
agora ndo ¢ mais efetiva de forma fisica, somente online. Para que um contetido online se torne
monetariamente atraente, € necessario que um grande niumero de pessoas acedam ao mesmo. E
uma das formas mais eficientes para que isso acontega ¢ através do Google, motor de busca
através do qual 80% das pessoas acessam aos conteudos disponiveis na Internet (Orchard, 2014).
Contudo, os critérios para ser um dos primeiros na pesquisa passa por ser também um dos
primeiros a publicar. Postar antes de todos ¢ uma maneira de atrair a atencdo do Google. Outro
aspeto importante para a plataforma esta relacionado com o volume. Quando maior a frequéncia
com que ¢ feita uma publicagio e a quantidade de conteudos disponiveis online, maior a
relevancia do website, o que acaba por melhorar a posi¢do nos motores de pesquisa.
Resumidamente, jornalistas precisam publicar mais historias, com menos recursos € ainda menos
tempo. O retorno dado para uma matéria que necessitou dois meses de pesquisa ¢ uma que foi
escrita em apenas uma tarde, seguindo o raciocinio da plataforma, ¢ exatamente o mesmo.
Seguindo esse raciocinio, questdes mais importantes como a qualidade da noticia passam para

segundo plano (Orchard, 2014).

Mesmo quando falamos sobre revistas que buscam priorizar o contetido publicado € ndo apenas a
parte econdmica, encontramos problemas em como tornar o projeto sustentavel, ja que entramos
num grande paradoxo. Apesar da venda ndo ser a prioridade, ela também ¢ necessaria. A
producdo de artigos mais complexos e reportagens mais aprofundas tem o seu custo. Mas como
vender se o objetivo principal da revista ¢ justamente ir contra o que ¢ vendido pelos grandes
grupos de midia e a logica capitalista? Contudo, quando falamos em publica¢des independentes,
¢ possivel entender que ¢ justamente a autenticidade que se torna o principal aspecto

diferenciador na hora da compra (Le Masurier, 2012, p. 95).

Quando falamos sobre modelos de negocio, identificamos alguns como sendo os mais utilizados

pelas midias digitais, que buscam financiar os conteiidos publicados a fim de torna-los
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sustentaveis e que, preferencialmente, consigam funcionar sem a utilizagdo de publicidade
(Freire & Fernandes, 2018, p. 107). Primeiramente, temos o crowdfunding, ou financiamento
coletivo, que funciona através de uma base de apoiantes que doam recursos sem esperar que haja
qualquer tipo de retorno financeiro em troca. Contudo, muitas vezes, ao apoiar um determinado
projeto, € possivel ter acesso a conteudos extra ou exclusivos, como uma espécie de recompensa
pelo apoio (Freire & Fernandes, 2018, p. 107). Em Portugal, temos o caso, por exemplo, do
Jornal MAPA, um jornal trimestral feito a partir de uma equipe voluntaria, e que preza pela

liberdade de discurso e pensamento.

Também ¢ possivel apoiar um jornal a partir de doagdo, como ¢é o caso da agéncia brasileira de
jornalismo investigativo Publica, que ¢ a primeira agéncia de jornalismo investigativo sem fins
lucrativos no Brasil (Freire & Fernandes, 2018, p. 107). Como apoio, também temos a opcao de
assinaturas, muito utilizadas pelas midias mais tradicionais, como a Folha de Siao Paulo, no
Brasil, e o Jornal Expresso, em Portugal. Muitas vezes esse tipo de modelo de negdcio € também
acompanhado por publicidade. E bastante comum para esse tipo de negécio oferecer a novos
leitores o acesso gratuito a certas reportagens, para que possam conhecer mais sobre o meio de

comunicacdo antes de o assinarem (Freire & Fernandes, 2018, pp. 107-108).

Os micropagamentos também sao muito utilizados, sendo que nesta estratégia os leitores podem
pagar para ter acesso a uma matéria ou material especifico, o que pode ser realizado por um
preco simbdlico (Freire & Fernandes, 2018, p. 108). A compra, por exemplo, de um exemplar da
revista brasileira Piaui em uma livraria seria um exemplo desse tipo de negocio. Além disso,
temos também a sindicacdo ou redifusdo, que ¢ a venda de um produto jornalistico para ser
utilizado noutras plataformas de distribuicdo. Temos como exemplo dessa pratica a Radio
Novelo, do Brasil, que ¢ especialista na produgdo de podcasts e, muitas vezes, feitas a pedido de
outros canais de comunicagdo (Freire & Fernandes, 2018, p.108). A Globoplay, por exemplo,
contou com o lancamento, na sua plataforma, do podcast “A Republica das Milicias”, feito pela

Radio Novelo.

A producdo de eventos ou at¢ mesmo a venda de aulas e cursos também ¢ uma maneira de

arrecadar dinheiro a partir da credibilidade que um 6rgdo de comunicagdo possui (Freire &
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Fernandes, 2018, p.108). A revista brasileira Cult recorre a esta estratégia, sendo que na sua

pagina da web ¢é possivel encontrar varias op¢des de aulas e mini-cursos.

Por fim, também existem os contetidos patrocinados ou branded content, uma tendéncia que esta
crescendo bastante no jornalismo. Uma empresa pede ao jornal que crie um conteitido com o
objetivo de promog¢do da marca (Freire & Fernandes, 2018, p.108). Em um exemplo hipotético,
uma rede de restaurantes que utiliza apenas produtos naturais e frescos nas suas receitas
patrocinaria uma matéria que mostrasse a importancia de uma alimentagao saudavel para o

corpo.
1.3.2. Automatizacdo, fake news e tecnologia

A automatizagdo ¢ um recurso cada vez mais utilizado dentro do jornalismo digital. Sua
defini¢do, em resumo, caracteriza-se pela utilizagdo de aplicacdes e/ou robds para a escrita de
matérias ou noticias. Nesse sentido, Cunha (2019) indaga quais seriam os perigos de um
jornalismo feito exclusivamente por maquinas, com total substitui¢do humana. Apesar de, num
primeiro momento, se poder imaginar que finalmente teriamos um “jornalismo isento”, a verdade
¢ que mesmo assim ele seria questionavel. A propria programagao de aplicativos que, a principio,
funcionariam sem preconceitos, ndo deixaria de poder ser preconceituosa, uma vez que 0S
programadores sao humanos. Dois exemplos recentes colocaram este assunto em discussao. Um
deles aconteceu em 2020 na plataforma Tiwitter, com os utilizadores a denunciarem que o
algoritmo que selecionava quais fotos seriam destacadas dava prioridade a pessoas de pele
branca. Contextualizando, caso um utilizador postasse uma foto dentro da plataforma, as outras
pessoas s a veriam de forma total caso clicassem nela. Caso contrario, apenas uma miniatura
(um preview) de uma parte da foto era mostrada. Em varios testes feitos pelos utilizadores, foi
possivel constatar que se houvessem doze pessoas na foto inteira e apenas uma delas fosse
branca, por exemplo, a pessoa cuja a pele era mais clara estaria no preview. Apesar da rede social
declarar que tinham sido feitos varios testes e em nenhum deles encontrado discriminacao racial

ou de género, percebeu-se que havia sim uma grande falha na plataforma (Figueiredo, 2020).

Outro exemplo, dessa vez relacionado com intolerancia religiosa, ocorreu no site de vendas da

Nike Brasil. Ao comprar uma blusa da selecdo brasileira para a Copa do Mundo de 2022, o
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cliente poderia customizar a camisa com o nome de preferéncia, desde que este nao tivesse
termos de cunho “religioso, politico, racista ou ofensivo” ou nomes de alguns candidatos a
presidéncia do Brasil (Jornalistas Livres, 2022). Contudo, ao utilizar a plataforma, o cliente
conseguia colocar como nome customizado “Jesus” ou “Cristo”, nomes oriundos da crenga
catolica, mas nao “Exu” e “Ogum”, da religido de matriz africana. Esses dois casos, apesar de
ndo ocorrerem dentro do jornalismo especificamente, demonstram como até mesmo “maquinas"
estdo sujeitas a graves erros em seu funcionamento (Jornalistas Livres, 2022). Esses exemplos
demonstram, na pratica, como a tecnologia ndo ¢ isenta. Como afirma Tristan Harris em 2018,
responsavel pela ética em design do Google, "tecnologia ndo ¢ algo neutro e ¢ dependente da
¢tica moral de cada empresa decidir quao baixo ela pode ir para buscar a aten¢do das pessoas"1

(Mcginnis, 2018).

Além disso, indo além da automatizagdo, temos também o risco da matéria nao ser verdadeira.
Ha, atualmente, empresas dedicadas exclusivamente na coleta de dados para criagdo de fake
news e noticias tendenciosas. Sao capazes de utilizar aplicativos como o WhatsApp, ter acesso a
uma rede de numeros ja separadas por idade, condi¢do social, regido e etc., e a proceder a
disseminagdo de contetidos. Os individuos sdo cada vez mais atingidos por uma torrente
informacional, dificultando a diferenciacdo do que ¢ real ou ndo. As emocdes e ideologias
sobrepde-se a veracidade dos fatos e, movidos pela necessidade de uma resposta rapida,
compartilhamentos torrenciais desses conteudos acabam por se verificar (Cunha, 2019). Em
2018, em Portugal, registou-se uma denuncia de que uma empresa canadense, especializada na
publicacdo de fake news, estava compartilhando noticias falsas, com cunho xenofobico e
preconceituoso, através do website “Vamos 14 Portugal” (Pena, 2018). Com uma ascensao rapida
de acessos, o blogue continha um alto nivel de visualiza¢des, rendendo muito dinheiro através de
publicidade e cliques (Pena, 2018). E comum que esse tipo de contetdo falso, que visa
exclusivamente um grande numero de cliques, tenha um grande apelo emocional para atrair
leitores, ja que a forma com que lidamos com nossos sentimentos dentro do contexto online nao

¢ a mesma com que lidamos fora do ambiente digital. Em estudo feito pela R Project Statistical

1 "Technology is not neutral, and it becomes a race to the bottom of the brain stem to see which company
will go lower to get people’s attention" (Mcginnis, 2018)
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Computer, foi possivel perceber que dentro do campo digital, os sentimentos positivos e
negativos possuem uma alta oscilagdo e sdo diretamente conectados com o estado emocional de
um utilizador e a capacidade de transmissdo dessas emocgdes entre utilizadores. Pela demanda
constante de instantaneidade entre as relagdes, sao esperadas dos individuos respostas imediatas.
A rapidez exacerbada em relagdo as questdes encontradas online nao permitem que o individuo
reflita sobre a informagdo que acabou de receber antes de reagir ou comunicar-se a partir dela, de
modo que acaba por compartilhar e replicar sem verdadeiramente se questionar (Cunha, 2019, p.

14).

O jornalismo, nesse contexto, perde a sua credibilidade e for¢ca ao deparar-se com as emogdes e
ataques de bolhas ideologicas. A grande divulgacdo e propagacdo de fake mews e noticias
alarmistas funcionam principalmente em prol de organizacdes e governos autoritarios, como foi
apontado por Viscardi (2020, pp. 1153-1554). A autora faz uma analise de como as fakes news
utilizadas nas propagandas eleitorais de Bolsonaro no Brasil em 2018 (fazendo também um
paralelo com a eleicdo de Trump em 2016), tinham como objetivo desvalorizar o valor de
imprensa, atrair eleitores através de um “populismo raivoso” e criar uma verdade que era

baseada em seus proprios principios e valores.

A ascensao de Bolsonaro em 2018 foi marcada pela descredibilizacio dos oOrgdos de
comunicagdo (Martins & Lira, 2022), inclusive com casos de violéncia contra os profissionais e
censura de noticias que iam contra medidas ou ideias governamentais. Agressdes verbais,
principalmente quando se tratavam de mulheres, incluindo assédio e ameacas também se
tornaram comuns, ndo apenas pela propria populacao, como também pelas figuras de poder. Em
um reportagem da Por Valor (2022), foi divulgada a pesquisa feita pelo Instituto Abraji que
identificou que juntamente com os trés filhos, também envolvidos na esfera politica, Jair
Bolsonaro foi responsavel por pelo menos 801 ataques aos 6rgdos de comunicagdo entre 1 de

janeiro de 2021 e 5 de maio de 2022.
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1.3.3. A transformacio das rotinas: publicar primeiro, verificar depois

A nova maxima jornalistica baseada em primeiro divulgar e s6 depois verificar a veracidade das
noticias esteve na origem do fact-checking. Pode-se considerar que a confirmacdo dos fatos ¢ um
dos fatores chave para o jornalismo, sobretudo no jornalismo de investigacdo. O profissional
precisa considerar as suas fontes para entregar uma informagdo que seja correta e completa, de
modo que ndo se torne uma reportagem tendenciosa ou enganadora. Além disso, hd também
outra série de cuidados que o jornalista precisa ter ao escrever uma noticia. Castanheira (2004)
lista uma série de faltas que podem ser consideradas comuns no ciberjornalismo: as especulagoes
em excesso que sdo vendidas como informagdo; uma proliferagdo imprecisa ou andénima de
fontes; informagdes divulgadas que ndo sdo confirmadas e/ou ndo sdo verificadas, mas que
acabam por ser apresentadas como fatos e, por ultimo, o anonimato. Muitas vezes as noticias sao

divulgadas sem que o autor seja revelado.

Os meios de aceleracdo do tempo social resultam em uma hiperconcorréncia informacional, no
qual todos os 6rgaos de comunicagdo disputam entre si a atencao do leitor. A consequéncia ¢ uma
exacerbada fonte de contetidos, a omnipresenga jornalistica e, cada vez mais, a consolidagdo da
industria da informag¢do. Torna-se uma situagdo de dois pesos, visto que de um lado encontramos
uma maior possibilidade de escolha, mas do outro uma dispersdo de atencao e desfoque em
relacdo ao que realmente pode ser importante (Prior & Teruel, 2021, pp. 45-47). Nesse sentido,
figuras politicas recorrem a técnicas comunicacionais para distrair a populacdo de decisdes
polémicas que podem tomar. Cortinas de fumaga sdo utilizadas para chamar a atencdo da
populagdo para temas muito menos relevantes, de modo a que o que realmente importa acaba por

passar despercebido.

Recorrendo principalmente ao Twitter, temos como exemplo a forma como o ex-presidente
Donald Trump utilizava a plataforma para atacar, de modo aleatorio, atores e figura publicas
estadunidenses, a0 mesmo tempo que promovia fake news e/ou noticias sensacionalistas, que

retiravam a ateng@o de outras decisdes politicas que entretanto tomava (Vilicic, 2019).

Foi neste contexto que emergiu uma nova pratica jornalistica, o “fact-checking”, que surgiu em

1991 nas elei¢cdes americanas e que, em 2003 teve o seu primeiro jornal especializado em
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verificar conteudos noticiosos. Na atualidade ha varias iniciativas de verificagdes de fatos e
discursos. E uma tentativa de conscientizagdo dos 6rgdos jornalisticos e luta contra noticias
falsas, que acabam por difundir inverdades em prol de crengas e opinides pessoais. Contudo, ¢
importante relembrar que a verificacao de fatos € um dos pilares do jornalismo e esses canais sao

uma forma de protesto e luta para que o jornalismo nao perca a sua credibilidade (Gehlen, 2018).

Sendo fundamental para a democracia, se o jornalismo for feito sem responsabilidade, sem
checagem de fatos e priorizando a velocidade em detrimento da qualidade, ¢ o proprio
funcionamento democratico que acaba por ser ameacado (Cunha, 2019). Nesse contexto, o
jornalismo corre o sério de risco de ser duplamente negativo. Primeiro por dar visibilidade e
aten¢do para atores sociais populistas que alimentam uma visdo politica extremista. Esse fato
pode ser observado com o ganho de evidéncia e notoriedade que figuras como Bolsonaro, Trump
e Boris Johnson tiveram, através de discursos e campanhas que, mesmo sendo muitas vezes
citados de forma critica ou jocosa pelos 6rgaos de comunicagdo, obtiveram espago e visibilidade
junto de grande niimero de pessoas que se identificaram ou foram convencidas por eles. Além
disso, muitos dos proprios meios de comunicagdo assumem esse papel populista, ja que
conduzem discussdes e falas com argumentos carregados em ‘“achismos”, preconceitos e
sensacionalismos, em programas preocupados sobretudo com os nimero das audiéncias e cada

vez menos com os valores do jornalismo (Cunha, 2019).
1.4. A abertura a novos intervenientes e a mudang¢a no papel dos jornalistas

De acordo com os dados do Digital News Report 2021 Portugal, elaborado pelo OberCom,
observou-se no pais um aumento da procura por midias locais. Os grupos de nichos de noticias
seguem a tendéncia de serem mais regionais, no qual hd uma preocupagdo em se ter maior
consciéncia, mas também mais informagdes sobre a localidade em que as populagdes vivem.
Para os portugueses, a dimensao micro ¢ mal representada nos meios de comunicacdo social
nacionais (OberCom, 2021, p. 13). As novas midias possibilitam que todos atuem como
emissores, gragcas a sua estrutura horizontal, aberta e sem controle das institui¢des (Dourado,
2009, p. 4). Inicia-se um processo de nascimento e florescimento de novas vozes e

comunicagdes, com o desenvolvimento de uma esfera publica democratica e diversificada.

_27-



O ciberespago oferece esse novo espaco de troca e dialogo que, como bem define Castells
(2008), ocorre de muitos para muitos. O poder enunciativo ndo estd mais na mao de poucas
pessoas, abrindo espago para um ecossistema de comunicacdo com maior liberdade, pluralizagao,
multiplicidade de vozes, ideias e informacoes. E essa caracteristica importante, na qual a voz de
um unico individuo pode ser ouvida por muitos (Dourado, 2009), acaba por contribuir para a
fragmentacdo. Essa fragmentacdo ¢ resultado de contetidos jornalisticos mais especificos, cujo
objetivo principal ndo ¢ informar uma grande variedade de pessoas, mas sim leitores de uma

certa comunidade que possuem algum interesse em especifico.

E necessério, contudo, refletir sobre os lados negativos desse fendmeno, uma vez que também
aqui se verifica um excesso informativo, ja que ha mais produ¢do de contetdos e publicagdes do
que as pessoas conseguem consumir. E por isso que ¢ fundamental que o individuo consiga
desenvolver um melhor filtro dos contetidos e canais de comunica¢do, de modo a perceber e
filtrar quais os tipos informagdo e tematicas que considera essenciais para que ndo se perca no

mar informativo que caracteriza as redes (Camponez, 2018).

Outra questio que se soma a esse quesito € a maneira como ¢ feita, até ao momento, a replicacao
desse conteudo jornalistico nas redes sociais. Ao encararmos o fator das midias digitais sob uma
perspectiva mais ampla, percebemos um universo tomado por uma quantidade inesgotavel de
conteudos que se replicam através de algoritmos e limitam-se pelas bolhas de contetido, como ¢
explicado por Elise Pariser no livro “O filtro invisivel” (2012). Estamos consumindo um
conteudo limitado a nossa bolha de conhecimento e ideias, de modo que muitas vezes nos
limitamos a aceder a um contetido que retroalimenta nossos antigos ideais e que fortificam o

radicalismo crescente no mundo.

Como Garcia et al. (2017) afirmam, o webjornalismo ¢ caracterizado por sua instantaneidade,
multimedialidade, interatividade e memoria. Com a expansdo tecnoldgica, sdo inimeras as
formas existentes de se fazer jornalismo e os tipos de contetido s3o diferentes para cada suporte,
que exige outras especificidades de linguagens e formatos. A inclusdo do publico e da populagao
dentro dos espacos de producdo de noticia também ¢ essencial para entendermos o

funcionamento do jornalismo atual. Nesse contexto, o publico tem a possibilidade de participar
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da agenda publica, auxiliar na producdo do conteudo divulgado, participar dos processos
jornalisticos. A participacdo dessas novas pessoas, advindas do digital, auxiliam na construcao de
um jornalismo mais plural e com mais vozes, que antes ndo tinham espaco. As facilidades
tecnologicas desse século permitem-nos construir juntos um espaco de debate publico, que traga
alternativas, respostas, que seja contextualizado e faca sentido para a populagdo e para a propria
democracia. O papel do jornalista agora ¢ mais do que simplesmente noticiar, j& que os fatos
circulam rapidamente dentro do contexto digital. E também, através de um jornalismo
transparente, contextualizar, explicar, compreender e inserir as informacdes dentro de seus
contextos e, principalmente, dar visibilidade a novas vozes. O jornalismo continua sendo uma

ferramenta importante para a constru¢do de uma sociedade mais justa, igualitaria e democratica.

(Gibbs & Warhover, 2002).
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Capitulo 2. Um jornalismo lento para uma sociedade acelerada

Em 2007, a escritora britanica Susan Greenberg (2007) escreveu um artigo para a revista inglesa
Prospect criticando a falta de credibilidade e apoio encontrado pelos jornalistas do Reino Unido
em relagdo a escritas ndo-ficcionais. Principalmente quando se tratava de pesquisas jornalisticas
escritas em formato literario que, quando tinham sucesso, eram quase sempre consideradas do
género novela ou romance. A escritora fez, nesse momento, a primeira referéncia, de que ha
registo ao conceito slow journalism. Importando o termo slow do universo gastronémico,
nomeadamente a ideia de slow food e aplicando-o ao jornalismo. A autora pretendia defender o
espaco dessas escritas jornalisticas que demandam tempo, investigagdo e até mesmo de maior
apoio financeiro para serem produzidas, € as quais nem sempre encontravam espago dentro de
uma sociedade inglesa que priorizava o ficcional. A critica surgiu também num momento em que
se verificava no pais uma certa desvalorizagdo do jornalismo e se comegava a assistir a queda no

nuamero de leitores.

Prazeres (2018) destaca que a aplicagdo do conceito slow pode ser feita em todos os campos, nao
apenas no jornalistico. Na academia cientifica, por exemplo, encontra-se na possibilidade de que
a producdo de conhecimento, aprendizagem e tempo de pesquisa possam ser questionados de
modo a permitir que nao tenham apenas uma finalidade economica, resultando num mercado
educacional. Prazeres (2018, p.127) chama-nos a atengdo sobre a nova necessidade de criagdo de
uma consciéncia temporal, iniciando um questionamento sobre a aceleracdo que o tempo social
vem sofrendo nos ultimos tempos. Quando pensamos nesse conceito aplicado ao jornalismo,
percebe-se a caréncia de uma producao informativa, principalmente quando se trata de ambientes
digitais, na qual os jornalistas ndo se limitem a producdes breves de noticias (Prazeres, 2018). A
periodicidade com que as noticias sdo divulgadas influenciam, portanto, na maneira como se
compreende a passagem do tempo na sociedade, um ritmo informacional que ndo se quebra,
dando margem tanto para desinformacdo como para um cansago informacional. Sem esquecer as
bolhas comunicacionais que sdo criadas a partir da fragmentagdo populacional, dificultando os

debates e absor¢ado de diferentes ideias (Prior & Teruel, 2021, p. 50).
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O jornalismo lento da prioridade a investigagdo, & checagem e a precisdo. E a busca do tempo
necessario para a apuracdo, para a procura de novas historias que fagam parte do interesse
humano. Os valores que o guiam sdo a transparéncia, a qualidade, a perfei¢do, a reflexividade, a
sustentabilidade, a credibilidade, o respeito ¢ a confianca. E uma forma de jornalismo voltada
para a colaboracao e inteligéncia coletiva, indo além do simples furo de reportagem. Mais do que
isso, ele preocupa-se com a forma como a noticia serd feita, a contextualizagdo, credibilidade,
entendimento e consequéncias (Prazeres, 2018). O jornalista que se propde produzir a partir da
logica do jornalismo lento compreende que € necessario que haja uma imersao na realidade da
matéria e nas situagdes sociais em que ela esta inserida, em prol de uma qualidade informativa
que seja atemporal e relevante (Assun¢do & Pinto, 2018). Essa ultima caracteristica ¢
particularmente importante, pois a partir de uma compreensao coletiva que tenha efeito no que ¢
local e em pequena escala, é possivel abrirmos espago para a diversidade (Gauxachs, Sanz &
Bosch, 2018, pp. 304-306), criando um ambiente que possibilita reflexdo, engajamento e até

mesmo vinculos afetivos (Prazeres, 2018, p. 130).

2.1. Jornalismo em dialogo com o tempo: O valor da velocidade na construcio da

matéria

Quando pensamos no conceito slow cabe-nos entender que ele ¢ a nomeacao de um processo
recente, cuja finalidade principal é repensar a nossa relagdo com o tempo, promovendo uma
maior atencdo e cuidado com o que vivemos no presente, para que ele seja vivido de uma forma
mais sustentdvel e revigorante. Mais do que termos uma melhor qualidade de vida, essa
desaceleracdo também ¢ um caminho para a repolitizacdo do quotidiano. Repensar a maneira
como encaramos 0 nosso dia-a-dia de modo a ndo focar somente em resultados rapidos e
mudancgas, mas como também a possibilidade de compreendermos a importancia do processo € o
caminho para os nossos objetivos. Esse tempo exigido para que um produto seja produzido,
como uma pesquisa ou a procura de uma boa reportagem, ¢ capaz de determinar a complexidade
do contetido final, que ¢ capaz de chegar a novas conclusdes e resultados, diferentes e mais

complexos (Prazeres, 2018).
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Durante décadas o jornalismo foi responsavel por trazer ao publico novas informagdes e
novidades. Era através dele que a populagdo entrava em contato com varios tipos de assuntos:
desde grandes guerras e ataques até notas de casamento ou aniversario. Os meios de
comunicac¢do tradicional funcionavam como um funil para o que seria ou ndo noticiado.

Contudo, nos ultimos 30 anos, registamos uma grande mudanga.

A aceleracdo do tempo da noticia trouxe para o jornalismo alguns problemas sérios, como a
superficialidade das matérias, que sdo muitas vezes limitadas a uma manchete chamativa com o
intuito de conseguir um maior nimero de cliques dos leitores € um texto curto acompanhando a
narrativa. Outra questdo ¢ a repeticdo dos mesmos temas, trabalhados com a mesma abordagem e

sem verdadeiro aprofundamento (Noblin & Ravichandran, 2021).

Contudo, apesar desses problemas, ¢ interessante perceber que o foco nao ¢ colocar-se contra a
velocidade, mas oferecer uma nova alternativa para ela. Nao encara-la como obstaculo, mas sim
como aliada no entendimento do proprio valor-noticia, naquilo que vale a pena ser destacado
diante de uma imensidao de contetidos aos quais somos expostos diariamente (Assuncao &

Pinto, 2018).

A velocidade e o excesso de informagdo existente dentro das redes ¢ uma das grandes
preocupacoes entre diferentes profissionais, colocando em confronto a qualidade e a quantidade
(Longhi & Winques, 2015, p. 113). O movimento de slow journalism surgiu como uma
alternativa para essa velocidade e uma forma de garantir a qualidade. O jornalismo lento seria
uma possivel solugdo para que essa fatiga informacional fosse sanada. E uma forma de produzir
um conteudo jornalistico assente mais na investigagdo, na inclusdo de novos conteudos, na
cooperacio de diversos profissionais e na construgio pensada de uma matéria. E a produgio de
uma narrativa que evita o sensacionalismo, ¢ ética e transparente e que, na sua maioria, prioriza
uma publicacdo de noticias que focam em determinados nichos de pessoas ou lugares

especificos, valorizando a comunidade (Andersen, 2020, pp. 2-3).

Durante a pandemia, € possivel identificar aspetos tanto positivos como negativos, observando a
forma como as reportagens foram feitas. A desinformagdo, por exemplo, ¢ um fenomeno em

relacdo ao qual ja havia uma grande preocupacao, tendo-se apenas intensificado e tornado mais
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premente durante os ultimos anos. O jornalismo cumpriu um importante aspeto em relagao a
desinformacao, sobretudo no contexto da pandemia, tendo a responsabilidade de acalmar a
populacdo e funcionar enquanto principal mediador entre a ciéncia e a sociedade. Para isso ele
deve criar uma relagdo de confianga com a audiéncia e ser bastante transparente em relagao as
informacdes sobre as quais possui efetivamente certezas (Noblin & Ravichandran, 2021, pp.
37-38). Uma noticia sensacionalista consegue causar mais panico do que transmitir informacao e,
por outro lado, desmentir uma informacao falsa ¢ sempre mais complicado, na medida em que o
impacto alcancado ¢ sempre menor, ou seja, os consumidores tém mais dificuldade em acreditar
no desmentido. E por esse motivo que canais sérios de informacio verificam diversas vezes os
fatos antes de os publicar. O slow journalism segue esse principio, prioriza a publica¢do de uma
noticia de boa qualidade do que varios furos de reportagem (Noblin & Ravichandran, 2021, pp.
37-38).

2.2. A historia do jornalismo lento: do novo jornalismo ao jornalismo narrativo

E interessante perceber a existéncia de outros tipos de jornalismo, além do slow journalism, que
se opdem ao jornalismo rapido e a forma como este é feito na atual sociedade. Sdo eles o
jornalismo narrativo, literario, longform, construtivo, independente, entre outros. Apesar de
possuirem nomes diferentes, suas definigdes e questionamentos sao paralelos, priorizando o texto
e o conteudo em detrimento dos interesses financeiros. Falaremos a seguir um pouco mais sobre
cada um deles, contudo, ¢ interessante perceber como se conectam e como as linhas de separacao

sao muito ténues, ja que podem utilizar os mesmos recursos na sua pratica.

A reportagem, por exemplo, ¢ um dos géneros mais adaptaveis para o espaco digital, de modo
que se torna um género jornalistico que possui muita versatilidade. H4 certas técnicas que
permitem adicionar maior veracidade a essas narrativas online, como elementos complementares
que adicionam maior transparéncia aos relatos. A hipertextualidade, por exemplo, tornou-se
essencial para a constru¢@o das narrativas. Ela permite que a linearidade da historia seja rompida,
formando novas logicas de raciocinio e até mesmo participagdo dos leitores na sua construgao,
sendo que a narrativa vai-se construindo de acordo com a utilizacdo que ¢ feita dos links

(Gauxachs, Sanz & Bosch, 2018).
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Quando se trata de jornalismo lento, investigativo ou literario, € interessante perceber a
importancia da escuta atenta, o modo como se reporta, apura e observa os fatos, trazendo maior
profundidade, dando luz a detalhes da histéria e as caracteristicas dos atores envolvidos. E uma
forma de entender o jornalista como contador de historias, dando luz ao que € micro, aos
detalhes. E contar o macro através de detalhes no micro (Assungdo & Pinto, 2018). Nesse
sentido, jornalismo narrativo digital ¢ efetivo e permite diferentes tipos de leitores em diferentes

nichos tematicos, explorando uma diversidade de temas (Gauxachs, Sanz & Bosch, 2018).

O jornalismo lento diferencia-se, nesse contexto, pois ele nasce focado em ser um contraponto a
producdo de contetido existente dentro da cibercultura. Justamente por ter seu nascimento dentro
do contexto digital, ele nasce como um contraponto ao contexto em que foi criadoo (Prazeres,
2018, p. 129). Ele critica a comunicacdo e¢ a velocidade, voltando a atengdo para que a
informagdo e a compreensdo sejam o foco. Ele vai contra o modelo vigente de producio
jornalistica adotada na era do jornalismo online, a qual coloca a velocidade como elemento
central, pelo contrario o jornalismo lento tem o intuito de ajustar-se conforme a velocidade das
pessoas, ndo da tecnologia. Ele explica historias reais com ferramentas da literatura. Nao € o
primeiro a contar uma histdria, mas sim o primeiro a conta-la de forma completa (Gauxachs,
Sanz & Bosch, 2018, p. 300). Critica o uso excessivo das tecnologias e procura alternativas
sustentaveis e mais interessantes para a utilizacdo das midias digitais, j& que compreende que
possuem infinitas potencialidades quando aplicadas no processo de producdo, distribuicdo e

rece¢ado (Prazeres, 2018).

Ja o jornalismo narrativo, também conhecido como literdrio, aparece como uma alternativa a
exigéncia do instantaneo que existe cada vez mais na Internet. Ele busca resgatar uma qualidade
jornalistica que, segundo Gurrutxaga Rekondo et al. (2021, p. 5) se tem vindo a perder com a
divulgacao de noticias caluniosas ou especulativas. Contudo, o autor também ressalta que a
descredibilizagdo dos meios ndo ¢ um assunto novo no jornalismo e uma das reacdes a esse
fendmeno passa precisamente por resgatar alguns dos principios fundamentais do jornalismo.
Jornalismo literario, jornalismo informativo, narrativo ou lento, todos partem da mesma

premissa: um jornalismo que seja bom, ético e justo, como definido por Le Masurier em 2015.
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Contar uma histéria € o objetivo final do jornalismo e da literatura. E quando se trata de
jornalismo narrativo, hd caracteristicas inicas como uma constru¢ao de cena a cena, didlogo,
detalhismo e ponto de vista em primeira pessoa, de modo que o narrador marca a sua presenga
na histéria (Gauxachs, Sanz & Bosch, 2018). Um grande exemplo desse tipo de jornalismo
encontrado no Brasil estd na obra “Os Sertdes” , do jornalista Euclides da Cunha, reconhecido
como o primeiro livro-reportagem brasileiro (Bomfim & Bastos, 2018). O livro-reportagem,
langado no ano de 1902, retrata a Guerra de Canudos a partir da visdo do jornalista. J4 em
Portugal, temos como exemplo o jornalista-escritor Fernando Dacosta que, entre diversos livros
publicados, escreveu as “Mascaras de Salazar”, feito a partir de testemunhos, entrevistas,

declaracdes, entre outros (Silva, 2017).

Um outro tipo de publicacdo, também destacadas por Le Masurier (2012), sdo as revistas indie.
Em traducdo livre para o portugués, estas publica¢des independentes, sdo revistas cuja principal
preocupacdo estd em todas as etapas da producdo, desde o proprio ato de “fazer”, como também
a venda, a distribuicao e a leitura. Com o advento da Internet, pode-se observar um grande
aumento do niumero de revistas independentes, visto que a impressao dessas num momento pré-
digital era muito caro, logo, pouco acessivel para muitos dos produtores de conteudo. Elas
também se encaixam em um movimento contra-cultura, que ndo segue a légica da velocidade e
que procura trazer perspetivas diferentes sobre as historias. Surgem mais com o objetivo de
trazer novas alternativas de modos de viver e pensar do que, necessariamente, vender algo. Por
exemplo, ao invés de mostrar roupas para vestir, refletem sobre a nossa relagdo com a moda.
Desafiam-nos a pensar em novos habitos, novos pensamentos, reflexdes que nem sempre sao
feitas na pressa do quotidiano. No Brasil, temos como exemplo a revista “Amarello”, uma revista
trimestral que explora aspetos da brasilidade, cultura e arte. E uma das poucas revistas brasileiras
que ainda se mantém forte depois de 12 anos. Um outro exemplo, esse ja de Portugal, ¢ a revista
“Palavrar”, uma revista semestral, dedicada a literatura e a escrita, que ja conta com trés edigdes.
E um espaco reservado para diferentes escritores poderem compartilhar diferentes linhas de
pensamento e reflexdes, demostrando como as revistas independentes apresentam diferentes

perspetivas sobre o modo como vivemos, pensamos e criamos (Le Masurier, 2012, p. 93).

-35-



Esse diferencial vendido pelas revistas, junta uma comunidade de pessoas que leem e se
identificam com as informacdes publicadas. E comum que grandes revistas indies possuam um
nicho de leitores especificos, que partilham das mesmas visdes de mundo e modos de pensar.
Contudo, nesse sentido, também ¢ possivel encontrar uma outra dificuldade: a elitizagao desse
tipo de revista. Muitas vezes, leitores de revistas independentes se auto-classificam como
superiores aqueles que consomem um conteido mais popular ou democratizado. Isso ¢
probleméatico quando a inten¢do principal desses tipos de revista ¢ justamente trazer novos
pontos de vista para o maior nimero de pessoas possivel, informagdes importantes que nem

sempre t€m o destaque devido (Le Masurier, 2012, p. 96).

J& o jornalismo longform surgiu contra as tendéncias de textos rapidos e curtos da Internet. A
defini¢dao do termo, que ¢ de origem inglesa, ¢ definido por ser um relato mais aprofundado que
vai além do padrdo usual utilizado nas producdes jornalisticas e que ¢ feito a partir de uma
narrativa atraente, muitas vezes acompanhada com elementos multimidia que enriquecem o
artigo (Longhi & Winques, 2015, p. 111). E constituido por textos longos, que surgiram com o
advento dos tablets e smartphones, visto que a quantidade de pessoas que utilizam esses
aparelhos para lerem textos compridos sdo muito mais superiores aos que os leem através do
desktop, ja que nesses dispositivos estamos mais habituados a dar scroll para leitura e acesso de
conteudos nas redes e sdo mais faceis em termos acesso durante o nosso cotidiano (Longhi

&Winques, 2015, p. 113).

Contudo, ¢ interessante perceber que o termo “longo”, mais do que simplesmente representar
textos compridos, diz respeito ao tempo utilizado para apuragdo, escrita, edicdo e apresentacao
noticiosa dos contetdos jornalisticos ao leitor. Ele acompanha a defini¢do de slow jornalism no
sentido de dar primazia a qualidade jornalistica, ou seja, de permitir que seja utilizado tempo
necessario para se produzir um conteudo de qualidade (Longhi & Winques, 2015). Ha grandes
controvérsias a respeito do tema, visto que nem todos os autores defendem esta pratica. De um
lado, acredita-se que textos muito longos podem ser considerados cansativos por parte dos
leitores, principalmente se lidos em pequenos ecrds, ou quando lidos muito rapidamente,

impedindo uma absor¢do da totalidade dos contetdos, que sdo apenas apreendidos
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superficialmente. Contudo, ha também quem defenda que os textos longos possuem cada vez

mais espaco dentro do jornalismo (Longhi & Winques, 2015).

O jornalismo lento aproxima-se do longform justamente pela necessidade de apresentar o
conteudo jornalistico da forma mais completa possivel, recorrendo para esse efeito a uma
narrativa focada em contar uma historia. O jornalismo lento evita o sensacionalismo e € €tico na
maneira como trata as personagens da sua narrativa. Procura sempre ser transparente na relagao
com as suas fontes, por forma a que estas sejam facilmente verificdveis e rastreaveis. E
acompanhado por uma grande nocao de comunidade, fazendo com que historias locais seja
muitas vezes o foco desse tipo de jornalismo. Nao funciona na légica da competicao de mercado,
dando ao jornalista a possibilidade de um maior tempo de entrega, uma produgdo mais cuidada e

contextualizada, destinada a um consumo mais lento e em profundidade (Berkey-Gerard, 2009,

p. 142).
2.3. Os valores noticia e diferentes formas de contar a historia pelo jornalismo lento

A comunicacdo slow traz como esforco uma interagdo que seja mais humanizada e ao mesmo
tempo uma promogao do didlogo entre as pessoas. Sdo algumas caracteristicas fundamentais que
norteiam o movimento lento no jornalismo, todas elas seguindo o raciocinio de buscar um tipo de
conteudo que combata a velocidade que caracteriza o quotidiano. O jornalismo lento preza pela
pesquisa extensa dos fatos e dos contextos, de modo a compreender como um todo o que
aconteceu e as justificagdes para o sucedido. Nesse sentido, também possui um grande carater
investigativo, ja que o jornalista necessita sair da redagdo, ir para o terreno, contactar com as
fontes, ser capaz de realmente produzir algo, e ndo se limitar a copiar o que ja foi feito por
outros. Ele ndo prioriza a quantidade de publicagdes feitas, uma vez que o objetivo principal é
que elas sejam de qualidade e que se destaquem perante a avalanche informacional que marca a
atualidade (Sodré, 2012). Jornalismo lento surge com o objetivo de desenvolver praticas que
permitam a criagdo de um espaco de comunicacdo nao-violenta, a criagdo de conteudo voltada
para a cibercultura, desde suas caracteristicas de funcionamento até a relagdo cultural e héabitos

que as pessoas tiveram a partir dela. Ele surge como uma critica a velocidade e uma forma de
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visualizar a ecologia da comunicagdo, ou seja, como 0s meios se comunicam entre eles e com a

sociedade em uma visdo mais ampla de convivéncia. (Prazeres, 2018).

Neste sentido, € necessario que a escrita seja bem-estruturada e com uma boa narrativa, uma vez
para que que o leitor reconheca a qualidade do trabalho realizado (Dantas de Maio, 2013, p.17).
E um jornalismo que visa criar uma conexdo com os leitores, demonstrando de maneira honesta
quais sdo as suas fontes e linhas de raciocinio, permitindo que haja uma transparéncia diante dos
fatos retratados. E um jornalismo que procura estabelecer uma espécie de parceria com a
audiéncia, contribuindo para que esta seja capaz de tomar uma posi¢do, através dos materiais
disponibilizados, dos comentarios efetuados, numa constru¢do conjunta dos conteudos. O intuito
do slow journalism ¢ fugir dos contetidos que se assemelham a “mais do mesmo”, ¢ trazer a
publico o que ainda nao teve a oportunidade de ser contado, mas também outros pontos de vista

sobre as historias (Dantas de Maio, 2013).

Para Dantas de Maio (2013) pode-se compreender também este jornalismo como uma
possibilidade de comunicacao mais afetiva, ja que se utiliza muito o storytelling como recurso de
escrita. O foco em historias que se conectem com o sentido de comunidade reforga isso, gerando
uma maior conexao com a populacdo e os leitores que tém acesso aos 6rgaos de comunicacao.
Alguns dos exemplos encontrados no mundo do slow journalism, como o “Long Play”
(Finlandia), o “Delayed Gratification” (Reino Unido), o “The New Yorker” (Estados Unidos), o
“XXI” (Franga), o “De Correspondent” (Holanda), ilustram esta pratica jornalistica. Como
veremos posteriormente, no Brasil hd uma grande lista de iniciativas jornalisticas independentes
com o intuito de publicar noticias relevantes e de impacto para as comunidades (Dantas de Maio,

2013).

Um exemplo recente desse tipo de reportagem verificou-se recentemente com o langamento de
uma parceria entre a revista brasileira mensal “Piaui”, o Instituto Ibirapitanga e a Radio Novelo,
produtora de podcasts também do Brasil. A parceria resultou na criagdo do projeto “Querino”,
uma pesquisa jornalistica e historica que traz uma visdo mais afrocentrada na historia do Brasil.
Em seu conceito inicial, teria apenas 8 episodios de podcast de até uma hora de duragao mas

tornou-se uma pesquisa historica-jornalistica extensa, com mais de 54 entrevistas, um site cheio
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de contetido e informacgdes extras (como arquivos historicos, fotos, videos e playlists) e quatro
reportagens publicadas pela revista Piaui. Um dos aspetos mais interessantes deste projeto sao
todos os desdobramentos previstos tendo em conta a pesquisa jornalistica. “Se tudo sair como
planejado, o Querino terd outros desdobramentos: um brago educacional, rodas de conversa,
livros, exposigdes e talvez um documentario” afirmou Tiago Rogero, jornalista que lidera todo o
projeto, na matéria lancada pela revista Piaui em 2022 sobre o langamento desse material. Essa
potencialidade encontrada dentro do jornalismo demonstra uma das caracteristicas importantes
da cultura slow trazida por Dantas de Maio (2013), que realca que além de ser investigativo,
também ¢é construtivo, cooperativo e inclusivo. Para além desse projeto, a revista “Piaui” também
possui outras iniciativas de jornalismo lento envolvendo podcasts e outras formas de contar as

histdrias, contribuindo para uma melhor compreensao das mesmas.
2.4. O jornalismo dentro das redes sociais

Segundo o relatorio de midias digitais feito em 2021 pela OberCom, 30,8% da populagdo de
Portugal tem acesso a noticias através da Internet (incluindo sites, blogs e redes sociais). Apesar
do numero de pessoas que assistem televisao, radio e jornal impresso ainda ser muito expressivo,
¢ importante refletirmos sobre os habitos de consumo através dos novos 6rgaos de comunicagao
tradicionais. Quando analisamos nossa relagao com o digital, nossa relacdo como individuos e
sociedade altera-se, j4 que nem sempre possuimos as mesmas referéncias e fontes de noticias

(Garcia et al., 2017).

Com o advento da web 2.0, a digitalizagdo e a expansao da tecnologia no nosso quotidiano, a
necessidade de compartilhamento através das redes sociais tornou-se uma realidade. As empresas
de comunica¢do ndo escaparam a esta necessidade e elas marcam presenca no ambiente digital,
recorrendo a este para compartilhamento, cocriacdo, formas de discussdes de topicos e
conteudos. A diminui¢do do consumo dos meios tradicionais foi acompanhada pela conquista de
espaco online, onde os 6rgaos de comunicacdo tém ao seu dispor um espago muito maior para o
dialogo e interagdo com as suas audiéncias. Também houve teve crescimento do entendimento do
papel do jornalista nas redes. Ao criar um perfil nas redes sociais, o jornalista colocou-se mais

proximo da populagdo, uma figura de autoridade capaz de formar opinides e possuir discursos
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com credibilidade na fala. Essa notoriedade também ¢ utilizada como método de divulgacao do
seu proprio conteido. Um exemplo recente ocorreu a partir do langamento do podcast de
jornalismo investigativo “A Mulher da Casa Abandonada" (2022), com pesquisa e apresentagcao
do jornalista Chico Felitti e distribuicdo feita pela Folha de Sao Paulo. A historia parte da
curiosidade de Felitti sobre uma mansdo abandonada em um dos bairros mais ricos de Sdo Paulo
e termina com uma investigacdo de seis meses sobre uma mulher que ¢ fugitiva do FBI por
submeter uma outra mulher a escraviddo. A reportagem encaixa-se na descricdo do que ¢ um
jornalismo lento por se tratar de uma longa e profunda investigacao, além de uma distribuicao
cuidadosa sobre todos os detalhes do caso. Disponivel gratuitamente através de plataformas de
audio, a reportagem conta com oito episddios de até uma hora e a repercussdo do caso pelas

redes sociais foi gigantesca.

A utilizagdo de plataformas como o Twitter, Instagram e Tiktok tanto para compartilhamento da
historia como também para iniciar debates sobre o tema, fez com que a reportagem ganhasse
notoriedade a nivel nacional, sendo que o proprio jornalista que liderou o projeto, Chico Felliti,
também recorreu as redes sociais digitais para revelar mais informagdes sobre o caso. A
reproducdo do podcast foi de tal ordem que os varios eventos que se repercutiram posteriormente
foram cendrio para mais episodios sobre o caso (sendo que, em sua proposta inicial, “A Casa da
Mulher Abandonada” teria somente os 8 episddios fechados). Esse caso demonstra como a
influéncia das redes sociais , pode ser positiva como espaco de divulgacdo e discussdo da pauta
publica, com a recolha de varios pontos de vista sobre assunto. Além disso, também ¢ possivel
perceber como as figuras politicas ou de poder conseguem, no mundo digital, entrar em contato
direto com um grande numero de seguidores. Essa caracteristica, contudo, nem sempre ¢
positiva. Uma conexao direta significa, em muitos casos, que ndo ha filtros que verifiquem se as
informacdes compartilhadas sdo verdadeiras. Esse € o cenario ideal para a criacdo de “herois”
cujos discursos nunca sdo contestados, e que podem abrir espaco para politicas radicais e

extremistas, além de reproducgdes de discursos de 6dio (Cunha, 2019, p. 20).

Como explicam Yadav e Jonjua (2021, p. 31), as plataformas digitais promoveram uma grande

possibilidade de conexdo imediata entre os jornalistas e as suas audiéncias. Dessa forma, o
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jornalismo narrativo rompe a norma do imediato e nao se restringe ao proprio contetido, ou seja,
tenta perceber que impacto que este pode ter na sociedade. Neste contexto, € possivel que uma
reportagem publicada ndo tenha um fim em si mesma, que ganhe dimensao e relevancia com as
respostas obtidas a partir da postagem original (Gauxachs, Sanz & Bosch, 2018). A repercussao
obtida pela reportagem do ‘“Vaza Jato", publicada em 2019 pelo “The Intercept”, com base nas
conversas divulgadas pelo jornalista Glenn Greenwald, constitui um bom exemplo. O material
vazado pelo jornal resultou em mais de 105 reportagens escritas por diversos 6rgaos de midia ao
redor do pais. A reportagem divulgava mensagens vazadas pelo Telegram, que mostravam
conversas entre o entdo jurista da Operagdo Lava-Jato, o ex-juiz Sérgio Moro, com o chefe da
forca tarefa da operagdo, Deltan Dallagnol. Esta reportagem mostrava que o jurista ndo era
neutro nas suas decisdes, rompendo com a imparcialidade esperada pelo seu cargo, entre outras
diversas acusagdes encontradas na matéria. A reportagem que contou com Varios
desdobramentos, contextualizacdes e prints de conversas, resultou em uma pesquisa mais
aprofundada que levou a um dos maiores escandalos da histéria da Justica no Brasil,
desmanchando uma operagdo que até entdo era conhecida como o maior ataque a corrup¢ao no

pais (Jiménez et al., 2021).

Quando pensamos ainda no conceito dos meios digitais, podemos também analisar como a
utilizagdo das redes sociais como formas de divulgagdo de conteudo tornou-se muito comum nos
tempos atuais, em especial no Twitter, que se caracteriza por ser um microblog de
compartilhamento rapido e breve de noticias, um aspecto muito marcante das fast news. Esse fato
mostra-nos as vantagens e desvantagens desse jornalismo répido e direto nas redes. De um lado,
podemos observar uma valoriza¢ao do jornalista, que ao ter contacto direto com o publico, tem a
possibilidade de mostrar a sua pesquisa ¢ aumentar a credibilidade do seu trabalho (Yadav &
Jonjua, 2021, p. 31). Alguns profissionais chegam até mesmo a atingir um status de celebridade,
podendo ser o "mocinho" ou o "vildo". Contudo, o ataque de jornalistas nas redes sociais tornou-
se bastante comum e pode ser observado principalmente com o aumento da polaridade

encontrada em redes, tornando-se até mesmo perigoso para alguns profissionais.
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2.5. A sustentabilidade e o impacto do jornalismo lento na sociedade

O slow journalism ¢ mais do que uma maneira de escapar da logica capitalista, da velocidade e
da abundéncia de contetidos. E um jornalismo que se apresenta com a proposta de desacelerar o
ritmo de existéncia e a0 mesmo tempo promover a reflexao sobre o tempo necessario para que
novas informagdes sejam absorvidas e pensadas (Berkey-Gerard, 2009, pp. 147-148). Quando
pensamos acerca da rece¢do do jornalismo lento, Anderson (2020) analisa se esse movimento
realmente pode ser uma solucdo para a crise jornalistica do momento e se, na pratica, as pessoas
realmente estariam mais dispostas a se engajarem com esse tipo de jornalismo que se constréi a
partir de matérias mais longas e mais aprofundadas, resultado de um processo de elaboragdo

maior e mais complexo (Anderson, 2020).

Apesar do maior objetivo do jornalismo lento ser o de resgatar as pessoas que aos poucos deixam
de consumir informagdo, ou seja, atrair esse publico que se sente cansado de tanta exposi¢do a
diferentes contetidos noticiosos, o autor (Anderson, 2020) é pessimista em relagdo a essa
possibilidade. Defende que as pessoas que mais irdo consumir esse jornalismo sdo aquelas que ja
se interessam por ele, que possuem acesso a noticias todos os dias e que ndo sentem que ha
excesso de contetidos online. E interessante analisar quais sdo os elementos que mais atraem os
leitores na hora de consumo desses contetdos, uma vez que além de se mostrarem favoraveis a
uma produgao jornalistica com maior tempo, qualidade e atencdo, segundo a pesquisa do autor, o
formato utilizado para a divulgagdo dos conteudos também ¢ essencial para que esse publico se

volte a ligar ao jornalismo (Andersen, 2020, p. 13).

A coexisténcia de um jornalismo slow e fast ira existir sempre, mas numa época cada vez mais
dominada pela aceleragdo, ¢ necessario mais espaco para iniciativas que abrandem a produgdo e
o consumo informativo lento. Importa por isso refletir sobre a forma como a instantaneidade das
tecnologias e a procura de noticias rapidas cria um cenario competitivo entre jornalistas € ndo-
jornalistas, motivados sempre pelo ideal de serem os primeiro a dar uma informagdo. Nao sao
todas as informagdes que precisamos saber no momento exato em que esta ocorreu. Em muito
casos, ¢ mais preferivel conhecermos na integra ¢ de maneira verificada o que realmente

aconteceu, nem que seja depois, quando o tempo passado permitiu contextualizar o
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acontecimento, analisar as reagdes e aprofundar as histdrias. A producao slow também esta muito
conectada com a coprodug¢do, a unido de pessoas em prol de um mesmo assunto ou pesquisa, o
desenvolvimento do senso de comunidade na producao de uma matéria. Slow journalism é o foco
em historias nunca antes contadas, que sdo originais € que se concentram em mostrar o que ha de
mais humano. Narrativas ricas que mostram a conexdo entre as pessoas, os lugares e um
significado mais profundo de tudo. E um tipo de narrativa que é construido a partir da conexio e
vivéncia de diferentes tipos de pessoas e experiéncias. Um jornalismo cuja rentabilidade nao
acontece no agora, mas na constru¢ao e no desenvolvimento constante, de modo que a atragao do

publico seja feita por sua diferenca, agregacao e inovagdo (Berkey-Gerard, 2009, p.142).
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Capitulo 3. Procedimentos metodoldgicos e desenho da investigacao

Neste capitulo iremos abordar os procedimentos metodoldgicos utilizados para essa pesquisa,
como também o problema que guiou a investigacdo, os objetivos que procuramos alcangar e as
hipdteses que foram levantadas para o desenvolvimento desse trabalho. Também iremos
apresentar as técnicas utilizadas para a recolha de dados, instrumentos de pesquisa ¢ formas de

analise.
3.1. O processo de investigacdo: problema, objetivos e hipoteses

O objetivo desse estudo ¢ comprender a percecao do publico portugués e brasileiro em relagdo ao
movimento do “slow journalism”, com o intuito de perceber se existe espaco para o seu
desenvolvimento e dentro do jornalismo digital. Ou seja, compreender e explorar o cendrio atual
do jornalismo digital e observar os desafios e problemas que este enfrenta para compreender se o
jornalismo lento ¢ uma alternativa viavel e que deve ser melhor explorada. Como objetivos
secundarios, procurdmos estudar a percep¢ao dos consumidores sobre a atual pratica jornalistica,
em particular analisando os problemas, dificuldades e desafios que se colocam a producao

jornalistica.

A relacdo do jornalismo com a velocidade também ¢ um dos objetos principais de estudo,
observando-se quais sdo as consequéncias praticas da aceleragdo dentro dessas midias como
também perceber como ela ¢ assimilada dentro do cotidiano das pessoas. A insercao destes nas
redes sociais também ¢ um dos objetivos secundarios, percebendo como ¢ feita a distribui¢ao dos
conteudos produzidos, a recepcao, quais redes sociais sao mais utilizadas e a influéncia delas

dentro no consumo de noticias.

Também procura-se ter um entendimento maior sobre quais problemas afetam o jornalismo
digital e quais sdo considerados mais urgentes e de maior peso para os leitores. Por fim, estudam-
se os modelos de negocios e as alternativas encontradas pelos 6rgaos jornalisticos para que os

meios de comunicacgio sejam sustentaveis.

Dentre as hipoteses levantadas para esse trabalho, temos:
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H1. O jornalismo lento pode assumir um papel importante numa sociedade cada vez mais

acelerada.

H2. Os consumidores de conteudos noticiosos estdo cansados face a quantidade de

noticias superficiais a que sao expostos.

H3. O jornalismo lento pode ser uma oportunidade para abordar tematicas que

normalmente ndo se encontram na produgao jornalistica.

H4. Os consumidores ndo pagam para ter acesso aos conteidos noticiosos, mas estariam
dispostos a contribuir se os conteudos lhes oferecessem perspectivas distintas € um maior

aprofundamento sobre os assuntos.

H5. O jornalismo lento ¢ a resposta para a maior parte dos problemas enfrentados dentro
do jornalismo digital atual tal como o excesso de fake news, falta de verificagdo de fatos,
pluralidade de fontes e historias, automatizagao, replicagdo de conteudo e excesso de informagao
online. A partir dele, é possivel pensar uma producdo de contetdos informativos com proposito e

contextualizagdo, e, histérias conectadas com uma comunidade, novos angulos e pontos de vista.

As hipoteses foram desenvolvidas a partir dos estudos feitos sobre jornalismo lento e através de
uma analise de estudo de caso de orgdos de comunicacdo portugueses e brasileiros que se

autodeterminam e/ou encaixam nas defini¢des de jornalismo lento.

A novidade do estudo estd em analisar o que € feito hoje nos paises de lingua portuguesa Brasil e
Portugal, onde existem diferentes abordagens e perspetivas sobre o movimento slow. O
mapeamento de Orgdos de comunicagdo e projetos que ja praticam o slow journalism ¢é
necessario para que se possam conhecer as diferentes iniciativas, mas sobretudo as motivacoes e
estratégias para a criagdo de projetos que procuram combater o excesso informativo e a

aceleragdo que caracteriza a pratica jornalistica na atualidade.
3.2. Os planos de investigacao e as abordagens metodolégicas

A investigagdo assume-se como uma pesquisa essencialmente quantitativa em que a partir do
estudo sobre teorias e conceitos do slow journalism, procurou-se estudar o que esta a ser

produzido no Brasil e em Portugal.
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O alcance temporal utilizado para esse estudo foi transversal, que como afirma Coutinho (2011),
referindo-se aos fendomenos ocorridos dentro de um mesmo periodo de tempo. A pesquisa
também recorreu-se a logica do raciocinio indutivo, uma vez que a partir da observagao,
identificaram-se padrdes e a partir deles a criacdo de hipoteses e teorias (Coutinho, 2011). Os
instrumentos escolhidos para a pesquisa foram complementares, de modo que foi elaborada uma
grelha de andlise para estudar de modo quantitativo os 6rgaos de jornalismo lento portugueses e
brasileiros e, posteriormente, esses dados foram cruzados com as respostas obtidas através da
aplicacdo de um inquérito por questiondrio, que foi utilizado para obter uma melhor

compreensdo dos habitos da populacio do Brasil e de Portugal.

Sobre os métodos de recolha de dados, primeiramente foi efetuado um levantamento dos 6rgaos
que exercem jornalismo lento tanto no Brasil quanto em Portugal, procedendo-se depois a uma
analise de conteudo de cada um dos projetos, que permitiu a recolha de informagdes através de
uma grelha de andlise. Essa grelha foi essencial para recolher informagdes importantes sobre o
atual funcionamento dos oOrgdos de jornalismo lento e identificar as suas particularidade em

termos de produgdo, tematicas e formatos de distribui¢@o, entre outros aspectos.

Depois de recolher essas informagdes e baseando-se nos dados levantados, procedeu-se a
aplicacdo de um inquérito por questionario que teve como objetivo o aprofundamento da
pesquisa quantitativa. Foi importante a elaboragdo do questionario para se perceber os habitos de

consumo mediatico dos inquiridos, mas também as percepgdes sobre o jornalismo lento.

Por fim, realizou-se um cruzamento dos dados com os resultados obtidos, analisando se as
hipdteses levantadas a partir dos estudos de teoria fazem sentido a partir da revisdo de literatura

que podiam ser confirmadas ou refutadas.

3.3. As estratégias, as técnicas e as ferramentas de recolha de dados

A recolha de dados foi feita através de métodos qualitativos e quantitativos. Num primeiro
momento, realizou-se um estudo de caso multiplo, que permitiu conhecer melhor varios projetos

de slow journalism, nomeadamente através de uma analise de conteudo. De seguida, procedeu-se
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a aplicagdo de um inquérito por questionario com o objetivo de aprofundar os resultados obtidos

e inserir a investigacdo no ambito dos estudos de recegao

3.3.1. A recolha de dados através da analise de conteudo: os projetos de

jornalismo lento em Portugal e no Brasil

O processo de selecao dos projetos de jornalismo lento em Portugal e no Brasil foi diferente para
cada pais. Por ter uma extensao territorial maior, acabou por se ter uma maior quantidade de
projetos selecionados no Brasil e, com certeza, muitos também ficaram de fora, visto a
dificuldade de divulgacao que cada um desses projetos possui e a limitagcdo de tempo para esse
estudo. Podemos levar em consideragdo que muitas faculdades de jornalismo ou até mesmo
jornais de bairro, por exemplo, possuem projetos que se encaixam dentro do jornalismo lento,

mas sao mais dificeis de serem encontrados por participarem de grupos muitos restritos.

Dessa forma, a primeira parte da pesquisa envolveu a procura de orgdos de comunicacio
independentes. No site da Agéncia Publica, que alias encaixa-se na pesquisa como exemplo de
jornalismo lento, encontra-se um mapeamento de jornalismo independente feito no pais e que
pode ser acessado através do website. Na pagina, ha tanto jornais selecionados pela propria
Agéncia Publica como também sugestdes de leitores. No processo de pesquisa, percebeu-se que
ha uma enorme quantidade de jornalismo de qualidade que foi desativado e muitos deles
possuiam matérias de extrema qualidade, mostrando quao importante ¢ o apoio financeiro para

esses projetos.

Muitos projetos independentes foram excluidos da tabela final depois desse processo, pois ou ja
estavam hd mais de cinco anos sem novas publicagdes ou limitavam-se a noticias curtas e
rapidas, sem a inclusdo de reportagens ou matérias mais aprofundadas. Por outro lado,
identificimos também outros projetos, que foram incluidos na selecdo, e que ndo estavam
listados no mapeamento feito pela agéncia Publica. No episddio "Publicidade", do programa de
televisdo da HBO Brasil Greg News (Duvivier, 2022), o apresentador Gregoério Duvivier também
cita 6rgdos importantes de jornalismo independente feitos no Brasil e a listagem dada pelo

apresentador também foi considerada na pesquisa.
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Ja em Portugal, também foi utilizado o mesmo caminho de se procurar midias independentes e, a
partir de uma listagem dessas, descobrir quais se encaixavam dentro do conceito de jornalismo
lento. Sites como Média Alternativos, Lisboa Acolhe e Gerador.eu também possuem matérias ou
paginas de indicacao de 6rgaos de comunicacao. A primeira selecao de Portugal foi menor que a
do Brasil, permitindo a identificacdo de aproximadamente 80 projetos de comunicagdo, que

passaram também por um processo de andlise e selecao.

Duas grelhas foram elaboradas, uma para o Brasil e outra para Portugal. Ao todo, no Brasil, 42
projetos jornalisticos foram selecionados e estudados mais profundamente e em Portugal, 11
projetos, todos eles se encaixando total ou parcialmente nas definicdes do jornalismo lento,
caracteristicas essas como: possuiam matérias mais aprofundadas, criagdo de conteido pensado
para o digital (ndo adaptado do papel), utilizacdo de formatos multimidiaticos para divulgagao
dos contetidos noticiosos, cuja a periodicidade fosse mais espacgada; criagdo de matérias mais
longas com boa verificagdo e contextualizagdo dos fatos. Os elementos utilizados para a criacao
da tabela podem ser observados na figura a seguir. Os critérios utilizados para a escolha das
informagdes recolhidas levaram em conta caracteristicas importantes para a definicdo do 6rgao
de comunicagdo, como a sua origem, os elementos utilizados para a criagdo das matérias,

periodicidades, entre outros, como pode ser observado a seguir:

Caso Nome do Meio de Ano da fundagdo Pais de origem Autor(es)/ Namero de Atividade/
Comunicagéo Resp avel(eis) | tos do Categoria
projeto profissional do(s)
elemento(s) do

projeto

Figura 1. Modelo tabela comparativa de projetos jornalisticos parte A.
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Figura 2. Modelo tabela comparativa de projetos jornalisticos parte B.

Figura 3. Modelo tabela comparativa de projetos jornalisticos parte C.

3.3.2. Inquérito por questionario

Depois de efetuarmos um levamento dos projetos jornalisticos que se enquadram no ambito do
jornalismo lento e de termos procedido a sua apresentagdo e analise, consideramos que seria
importante recolher dados sobre a percecdo dos consumidores quanto a atual pratica jornalistica
€ 0 espago que estes consideram que pode existir para novos projetos de jornalismo lento. Para
este efeito optamos por realizar um inquérito por questionario, que intituldmos de “O jornalismo

e a aceleragdo dos fluxos de producgdo, consumo e partilha”. O questionario foi criado com
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recurso a plataforma Google Forms e disponibilizado online durante cerca de dois meses,
periodo durante o qual foi possivel obter um total de 212 respostas. O questiondrio (ver anexo I)
contava com 28 questdes, distribuidas por quatro grupos, cada um dos quais com objetivos
distintos. Assim, no primeiro grupo procuramos recolher dados que nos permitissem fazer uma
caracterizacdo sociodemografica dos respondentes, nomeadamente através da obtencdo de
informagdes sobre o género dos entrevistados, a idade, a nacionalidade, o pais de residéncia e o

nivel de estudos concluidos.

Ja no segundo grupo de questdes, centramos a nossa atencdo nos habitos de consumo de
informacdo dos inquiridos. Essa segunda parte foi importante para perceber qual era a relacio
dos respondentes com o jornalismo, ou seja, se tinham interesse no consumo de noticias, se
utilizavam redes sociais para esse fim, entre outros aspetos que nos ajudaram a definir o tipo de
dieta mediatica de cada respondente. Foram assim colocadas um total de oito questdes, através
das quais foi possivel obter dados sobre o nivel de interesse em relagdo aos contetdos
jornalisticos, a frequéncia de consumo, os meios de comunicagdo mais utilizados e os géneros
jornalisticos privilegiados. Nesta segunda parte do questionario recolheram-se ainda informagdes
sobre a importancia que os inquiridos atribuem as redes sociais digitais enquanto espagos onde

podem ter cada vez mais contacto com os diferentes conteudos jornalisticos.

Ja no terceiro grupo de questdes, procuramos avaliar a perce¢do dos inquiridos em relagdo ao
jornalismo que se produz na atualidade. Foram assim colocadas cinco questdes, onde procurdmos
perceber se os inquiridos consideram que existe atualmente um excesso de producao noticiosa,
uma tendéncia para a superficialidade no tratamento jornalistico, uma necessidade de
aprofundamento de certas tematicas. Por outro lado, quisemos também conhecer as opinides dos
respondentes em relagdo a funcdo do jornalismo na atualidade, os seus modelos de negdcio e em
particular a disponibilidade para ter acesso a conteudos jornalisticos mediante pagamento,

relacionando esta questdo com a qualidade e aprofundamento dos contetidos jornalisticos.

A quarta e Ultima parte do questionario foi organizada em torno de dez questdes, centradas no
conhecimento, percepgdes e atitudes em relagdo ao jornalismo lento, procurando sobretudo

perceber o potencial interesse em relagdo a esta forma de fazer jornalismo, menos preocupada
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com a informag¢ao imediata e mais orientada para o aprofundamento dos assuntos. Questionamos
assim os inquiridos sobre o movimento de jornalismo lento, procurando perceber se ja tinham
ouvido falar do mesmo, para depois nos concentrarmos em perceber se conheciam meios que
consideravam fazer parte deste movimento. De seguida, procuramos saber os motivos que o0s
poderiam levar a mudar os seus habitos e a optar por projetos de jornalismo lento, destacando as
questdes do acesso a temadticas distintas das abordadas nos media tradicionais ou trabalhadas sob
novos pontos de vista e com um nivel de profundidade distinto. Recuperamos a questao dos
modelos de negdcio, para percebermos se os inquiridos estariam dispostos a pagar por conteudos
de jornalismo lento, tentando também perceber de que forma poderiam contribuir e explorando
novas opgdes para além das tradicionais assinaturas. J4 nas questdes seguintes consideramos a
possibilidade de existirem determinados géneros jornalisticos, conteudos, formatos e tematicas
que podem ser melhor trabalhadas no ambito do jornalismo lento, e quisemos saber as op¢des
dos inquiridos, ou seja, perceber se consideram que o jornalismo lento pode ser particularmente
relevante em determinados contextos e para tratar certos assuntos. Terminamos o questionario
com uma pergunta sobre qual o contributo que os consumidores pensam que o jornalismo lento

pode trazer para a sociedade.
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Capitulo 4. Apresentacao e discussao dos resultados

Neste capitulo iremos apresentar os principais resultados obtidos com a recolha de dados feita
através da grelha de analise de projetos de jornalismo lento e da aplicacdo do inquérito por a
consumidores de conteidos noticiosos de Portugal e do Brasil. Dessa forma temos mais
informacao sobre as percepgdes e atitudes em relacao a producao jornalistica e as oportunidades

para o desenvolvimento do jornalismo lento.
4.1. Analise dos projetos de jornalismo lento no Brasil e em Portugal

Iniciamos a apresentac¢ao dos resultados com a introdu¢ao de cada um dos projetos jornalisticos
identificados, destacando o momento em que foram criados, mas também os seus atuores e a
forma como tém vindo a desenvolver o seu trabalho. Todos os dados recolhidos sobre os projetos
estao disponiveis nos anexos, (Anexo II - Brasil; Anexo III - Portugal), mas depois de fazermos a
apresentacdo dos projetos individualmente apresentaremos também uma sintese com o0s

principais resultados.
4.1.1. Projetos de jornalismo lento no Brasil
* Revista Vida Simples

Langada em 2002, pela “Revista Abril”, ¢ uma revista brasileira cujos autores responsaveis sao
Luciana Pianaro e Eugénio Mussak. A revista disponibiliza podcasts, newsletters, reportagens,
videos, colunas e eventos, sendo que os profissionais que integram a revista sdo jornalistas,
artistas, designers, administradores, colunistas, entre outros. E uma revista que possui 0s
formatos digital/fisico e que circula no ambito nacional. A periodicidade ¢ mensal e seu principal
tema ¢ sobre saude, como também lifestyle e bem-estar. A revista se propde a trazer discussoes
sobre uma vida saudavel e melhor. E uma revista multimidia cujo modelo de negécio é feito por
paywalls e micropagamentos. Sua distribuicdo também ¢ feita pelo Facebook, Instagram, Twitter

e Youtube.
* Revista Piaui

Lancada em outubro de 2006 e guiada pelo jornalista Jodo Moreira Salles, sdo diversos os

elementos que constituem o projeto: revista fisica e online, podcasts, videos reportagens,

-52.



checagem de fake news, entre outros. Dessa forma, os profissionais que envolvem a producao
sdo comunicadores de diversas especialidades, jornalistas, ilustradores, reporteres, editores,
revisores de texto, entre outros. Grandes exemplos de reportagens feitas pela revista incluem:
“Projeto Querino”, com idealizagdo e coordenacdo do jornalista Tiago Rogero; “Do carvao as
cinzas”, escrito pelos jornalistas Bernardo Esteves e Roberto Kaz em 2018; “De cdcoras no pais
da cesarea”, produzido pela jornalista Vanessa Barbara em 2019. E uma revista que circula
principalmente no dmbito nacional e a sua periodicidade ¢ mensal. Tem o enfoque em noticias/
informacao tanto nacional quanto internacional, principalmente com temas voltados para a
sociedade, cultura, politica e social. E uma revista multimidia cujo modelo de negécio pode ser
feito por paywalls e micropagamento. A distribuicdo ¢ feita através da revista, website,

Facebook, Twitter, Instagram, e-mail e aplicagdes de audio (como Spotify).
* Revista Cult

A “Revista Cult” teve seu inicio em 1997 no Brasil e circula em ambito nacional. E uma das
mais antigas selecionadas para esse projeto. Tem como autores responsaveis Manuel da Costa e
Daysi Bregantini. S3o inimeros projetos os quais a revista se envolve, além da versdo fisica e
online da mesma. Biografia, dossiés especiais, cursos e videos (TV Cult) estdo incluidos neles.
Para tal, sdo varios os profissionais envolvidos na cria¢ao da revista, como jornalistas, diretores
de conteudos, designers e social midia. E uma revista mensal, cujo principal foco é o jornalismo
cultural, com arte, cultura, filosofia, literatura entre outros. Ela preza pela independéncia
editorial que possibilita novos tipos de criagdes, profundidades e diferentes tipos de temas. E
uma revista multimidia que tem como principal modelo de negocio as assinaturas, por paywalls
ou micropagamentos. A distribui¢do ¢ feita através da revista fisica e digital, website, Facebook,

Twitter, Youtube e Instagram.
* Nexo Jornal

Langado em 2015, no Brasil, coordenado por Paula Miraglia, Renata Rizzi e Conrado Corsallete,
o jornal “Nexo” contém infograficos, materiais interativos, videos, podcasts, reportagens,
entrevistas, artigos académicos, entre outros conteudos que enriquecem o jornal, tornando-o

bastante multimidia. E um jornal independente com bastante relevancia nacional e sua
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periodicidade altera-se para semanal/diaria, a depender do contetido produzido. Focado
principalmente em noticias/informagdo e politica, seu lema base é produzir um jornalismo que
contribua para um debate publico qualificado e plural, capaz de fortalecer a democracia
brasileira. E exclusivamente digital e funciona & base de paywall. O jornal, além de sua versio
online, também distribuida através do e-mail com newsletter, Facebook, Twitter, Youtube,
Instagram e Spotify. O jornal demonstra ser bastante preocupado com a qualidade e checagem de

fatos acima da velocidade em si.
* Agéncia Publica

Fundada em 2011, no Brasil, por Marina Amaral, Natalia Viana e Tatiana Merlino, a “Publica” ¢
a agéncia de noticias mais premiada no Brasil. Os nimeros de contetidos de seus projetos sao
bastantes variados, com textos, fotos, entrevistas, podcasts, pesquisas € muitos projetos de apoio
ao jornalismo, eventos para discussdes de temas, entre outros. Volta-se para a investigagdo da
administracdo publica, impactos sociais e ambientais de empresas. Investiga também o poder
judiciario, a sua eficécia, transparéncias e equidade como também produz trabalhos sobre a
violéncia dentro da sociedade brasileira. As reportagens da Agéncia Publica podem ser utilizadas
por outros canais de noticias de forma gratuita. E uma agéncia que funciona a base de doagdes,
com um valor minimo de 10 reais. A distribui¢do ocorre através do website, Vimeo, LinkedIn,

Newsletters, Twitter, Facebook, Youtube, Whatsapp e Telegram.
* Revista Gama

Lancada em abril de 2020 por Cica Pinheiro, ¢ uma revista brasileira, semanal e multimidia.
Possui sua versao tanto digital como fisica e seus temas variam principalmente entre identidade,
reflexdo e cultura. A revista preza pela qualificacio do debate publico, com contetidos
explicativos e interativos, diversificagdo nas linguagens e narrativas, com uso intenso de dados
estatisticos. Seu podcast conta com diversos convidados especialistas em areas diversas, da arte a

cultura, passando pela literatura, entre muitos outros temas.
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* Bravo.vc

O projeto “Bravo.vc” surgiu a partir da revista brasileira lancada em 1997, cujo relangamento do
projeto ocorreu em 2016, com os autores responsaveis Helena Bagnoli e Guilherme Werneck. A
cada trimestre a revista escolhia um tema sobre o qual eram produzidas diversas matérias, como
Diversidade, Feminino, Liberdade, entre outros. E um projeto multimidia de ambito nacional,
pautando-se principalmente em sociedade e cultura. Possui infogréaficos, videos, podcasts,
entrevistas, com matérias sobre arte e cultura aprofundadas. O acesso ao material ¢ gratuito,
produzido pela editora Abril. Além do website, a revista possui conta no Spotify, Twitter,

Instagram, LinkedIn e Medium.
* Show da Vida

O “Show da Vida”, programa produzido pela TV Globo e langado em 1973 no Brasil pelo Boni,
¢ um projeto que se atualizou conforme o passar dos anos e a digitalizagdo. O que antes era um
programa jornalistico aos domingos, agora também possui matérias escritas no website € um
podcast exclusivo. O programa contém reportagens semanais desenvolvidas com infograficos,
animagdes, entrevistas e investigacdes sobre os mais variaveis temas. Pode ser acessado tanto
pela televisdo aberta (Globo), como também pela plataforma Globoplay, além do site e das
plataformas de audio, como o Spotify. Seu modelo de negdcio ¢ financiado pela publicidade
exibida nos intervalos da TV Globo com modelo paywall de assinatura. Nao ¢ um jornalismo

independente, contudo, trata-se de jornalismo lento pelo forma como ¢ produzido.
e Elastica Oficial

Fundada em 2020, no Brasil, com o editor-chefe Artur Tares, a Elastica traz inimeros elementos
no seu projeto como fotografia, texto, videos, ilustracdo, infograficos e podcast. Ela funciona de
modo nacional ¢ nao tem uma periodicidade definida. Os principais temas da revista sdo arte,
politica e tecnologia. O projeto pretende criar uma proposta de comunicagdo agregadora para os
leitores. A grande aposta ¢ feita nos contetidos multimidia e 100% digitais, sendo que o projeto
conta com financiamento coletivo do seu publico. Além do seu website e newsletter, o projeto

também possui conta no Instagram, Spotify, Twitter e Youtube.
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e Saiba mais

Com o langamento em julho de 2016, no Brasil, sob a dire¢ao de Rafael Duarte, o "Saiba mais” ¢
um projeto multimidia, que utiliza fotos, textos, videos, ilustragdes, podcasts, sobre assuntos que
tratam a democracia e a cidadania, mas também a cultura e o trabalho. O projeto preza pela
defesa dos direitos humanos, das liberdades individuais e da democracia e ¢ totalmente digital.
Como modelo de negocio, possui financiamento coletivo e ¢ possivel aceder a todos os
contetidos de forma gratuita. Possui distribuicdo também pelos canais do Instagram, Spotify,
Twitter, Youtube ¢ Whatsapp. E uma agéncia de jornalismo independente e parcialmente lento, ja
que também possui matérias mais voltadas para o jornalismo rapido. Contudo, preza pela boa

checagem de fatos, qualidade e contextualizagdo em relagdo a velocidade das publicagdes.
* Mamilos

Langado em 2014, o podcast “Mamilos” é produzido pela Agéncia B9 e seu formato de 4udio ¢é
divulgado em diversas plataformas, inclusive no site do projeto. E apresentado por Juliana
Wallauer e Cris Bartis, duas jornalistas que procuram sempre trazer convidados diversos,
trazendo diferentes visdes sobre diferentes temas. Os episodios sdo langados semanalmente e os
temas sao escolhidos através dos assuntos mais populares nas redes sociais. O formato ¢ digital e
a proposta € trazer um “jornalismo de peito aberto” com o slogan de “criar pontes, ndo provar
pontos”. Seu modelo de assinatura ¢ feito através do financiamento coletivo e os contetidos
possuem acesso gratuito tanto pelo site quanto por plataformas de &udio, como o Spotify. O

programa também tem uma parceria com a Globoplay, plataforma de streaming da TV Globo.
e Por dentro da Africa

Fundado em 2013 no Brasil, o projeto “Por dentro da Africa” possui como autora responséavel
Natalia da Luz. Sao diversos elementos que tornam um 6rgao de comunica¢do multimidia, como
texto, video, podcasts e seu ambito abarca todos os paises de lingua portuguesa. Nao possui uma
periodicidade definida e os seus temas voltam-se para o continente africano, comentando
assuntos sobre turismo, economia e cultura. E um projeto digital que ndo possui modelo de

negdcio nem modelo de assinatura, uma vez que todos os conteudos sdo distribuidos de forma
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gratuita. E possivel aceder através do site, plataformas de audio, Instagram, Facebook,

newsletters e Youtube.
e Sul 21

Lancado em 2010 no Brasil e com enfoque regional no Estado do Rio Grande do Sul. Sua
periodicidade ¢ diaria, com temas sobre os estados, politica, cidadania, meio ambiente e satude. E
um 6rgdo de comunicagdo multimidia, digital e com assinatura de paywall, a qual da direito a
contetidos exclusivos. E um jornalismo independente e parcialmente lento, ou seja, apresenta
matérias mais aprofundadas como também noticias. Contudo, prioriza a qualidade dos conteudos
divulgados acima da velocidade e tem a criacdo totalmente pautada para o digital. Sua

distribuicao ocorre no website, Twitter, Instagram, Facebook, Youtube, Spotify e Soundcloud.
* Pardgrafo 2

Jornal brasileiro langado em 2015 por um grupo de jornalistas, cujo tema principal passa por
apresentar conteudos sobre a comunidade indigena, imigrantes e periferia. E um orgio de
comunicacdo multimidia e digital, com um modelo de negocio que depende do apoio coletivo
feito através da plataforma do Catarse. Percebe-se que € menor e com menos apoio, sendo que as
suas reportagens e noticias sdo construidas apenas com recurso a fotos e textos. O projeto aborda
sobre tudo contetidos que nem sempre sao abordados pelos grandes 6rgaos de comunicagdo,

procurando dessa forma dar voz as minorias, o que lhe confere um carater de jornalismo lento.
* Justificando

Lancado em 2009, no Brasil, possui como autores responsaveis André Zanardo, Tardelli e Igor
Leone. E um 6rgéo de comunicagéo de periodicidade semanal, com enfoque em artigos e noticias
juridicas. Utiliza-se de podcasts, matérias, artigos, entrevistas, livros e também disponibiliza
servigos de advocacia digital. O jornal propde-se trazer uma voz juridica para temas atuais. O
modelo de negocio ¢ de apoio coletivo e a sua distribuigdo ocorre pelo website, Twitter e

Facebook.
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e Vozerio

Lancgada por 2015, ¢ uma plataforma jornalistica multimidia com o intuito de trazer informacao e
analise sobre a metrépole do Rio de Janeiro. Ela possui reportagens, entrevistas, debates e videos
para lembrar a historia, conhecer a diversidade e os desafios da metropole, além de pensar o seu
futuro. Foi criada a partir do Instituto de Estudos do Trabalho e Sociedade, ¢ totalmente digital,
com apoio de programas de estudos e incentivo. Possui a sua distribuicdo online através do

website, mas também nas plataformas Facebook, Twitter e Flicker.
* Bichos Geeks

Fundado em 2015, no Brasil e com ambito nacional de distribui¢do, é coordenado por Juliane
Hernandes Barone e Marcos Tirso. Possui publicacdes mensais com textos, ilustragdes,
streaming € podcast. O assunto principal ¢ o mundo geek, com conteudos multimidia, e
divulgacdo tanto no site como no Twitter, Facebook, Instagram, Youtube, Spotify, Apple Podcasts

e Google Podcasts.
* Revista O Grito

Langada em Recife, em 2008, possui sua versdo impressa (Plaf!), podcast, projetos editoriais,
residéncias artisticas, eventos, reportagens, fotos e video. Suas postagens digitais sdo semanais,
multimidias, com os temas principais voltados para as artes e a cultura pop. O principio do
projeto € acreditar na arte como um o6rgdo de comunicagdo importante para discussdes mais
aprofundadas. Ela se propde a ser uma mediadora entre as subjetividades artisticas e seus
discursos. Como modelo de negdcio, ela ¢ patrocinada, com projetos editoriais originais e

comissOes. A maior parte de seu conteido € gratis e a versdo fisica da revista ¢ paga. A

divulgacdo ¢ feita através do website, Facebook, Twitter, Instagram e Spotify.
* Plurale

Fundada em 2007 e guiada por Carlos Francos e Sonia Araripe, a “Plurale” ¢ um jornal brasileiro
de ambito nacional. Possui uma revista bimestral em formato digital e fisico, como também
podcasts, reportagens e noticias diarias. O principal tema do 6rgdo de comunicagdo ¢ cidadania e

meio-ambiente, com reportagens também em videos, cobertura de eventos, colunistas, entre
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outros elementos. A distribuicdo ¢ feita através do website do jornal, Facebook, Instagram e

Twitter.
» #Colabora

Construido a partir de uma iniciativa de um conjunto de jornalistas, em 2015, o 6rgao de
comunicagao brasileiro possui uma versao fisica e digital em formato de revista mensal, além do
website, podcast e a postagem de noticias diarias. Os principais temas sdo a sustentabilidade e o
meio-ambiente, mas também se aprofundam nas areas da educagdo, saude, desigualdade,
saneamento, diversidade e consumo. E um 6rgdo de comunicagdo digital multimidia, com apoio
coletivo e conteudo de marca. Além do site, também pode ser acessado pelo Facebook,

Instagram, Twitter, LinkedIn, Youtube ou pela Newsletter do jornal.
e Overloadr

Langado em 2014 e guiado por Caio Teixeira, Heitor de Paola e Henrique Sampaio, o 6rgao de
comunica¢do ¢ multimidia e possui elementos como streaming, podcasts, videos e reportagens.
Sao conteudos semanais voltados para a arte e a cultura, principalmente no mundo geek, com
internet, pop e videogame. O modelo de negdcio ¢ voltado para assinatura que da acesso mensal
a contetidos exclusivos para assinantes. Pode ser acessado pelo website como também pelo canal

do Twitter, Facebook, Instagram, Youtube, Spotify ¢ Discord.
* Reporter Brasil

E um érgdo de comunicagio que preza pela pesquisa e investigagdo brasileiro, com podcast
semanal e reportagens mensais, voltado principalmente para o tema dos direitos humanos e
politica, com o objetivo principal de identificar situagdes que ferem os direitos de trabalho e/ou
causam danos socioambientais. Seu ano de fundagdo ¢ 2001, a aposta ¢ no multimidia, digital e
as producdes contam com apoio coletivo. Pode ser acessado através do website do jornal, pelo

Facebook, Instagram, Twitter, Youtube e Flipboard.
* InfoAmazonia

Langado em 2012, no Brasil, por Gustavo Faleiros, ¢ um jornal com reportagens quinzenais e

noticias diarias voltado para investigagdo na Amazodnia, envolvendo temas de politica e meio-
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ambiente. E um 6rgdo de comunicagdo multimidia cem por cento digital. Possui apoio de ONGs
e projetos ambientais e realiza um importante trabalho de fiscalizagdo da floresta, dando
visibilidade ao valor indigena e a preservagdo. O acesso ¢ livre e com distribuicdo através do site

como também no canal do Facebook, Instagram, Twitter € Youtube.
* Outras Palavras

Fundado em 2010, no Brasil, ¢ um jornal mensal, multimidia, cuja tematica principal € sociedade
e politica, com interesse também em educacdo, meio-ambiente, cultura, historia e satde. Todo o
conteudo do jornal possui acesso livre, porém ¢ possivel apoid-lo e receber produtos extras de
parceiros, como livros, edigdes de revistas, entre outros. O acesso pode ser feito pelo website,

como também pelo Facebook, Instagram, Twitter, Youtube, Newsletter e Telegram.
s Amazonia Real

Langado em 2014, no Brasil, e guiado por Katia Brasil e Elaize Farias, ¢ um projeto que conta
com noticias semanais sobre o meio-ambiente e a Amazonia. Traz informagdes importantes sobre
os povos indigenas, politica, economia, negdcios e cultura. O jornal foi construido a partir de
uma bolsa de incentivo recebida por uma rede de jornalistas do norte brasileiro. E um érgio de
comunica¢do multimidia, digital, que se mantém através de doagdes de leitores e parcerias com
instituicoes, tanto filantropicas como empresas, que se comprometam € possuam
responsabilidade socioambiental. Todo o contetudo estd disponivel de graga através do website e
estd presente nas plataforma do Facebook, Instagram, Twitter, Youtube, como newsletter e o

Flickr.
* Passapalavra

Jornal langcado em fevereiro de 2009 de origem luso-brasileira, ¢ feita por um conjunto de
jornalistas e tem um carater internacional. S3o reportagens semanais, voltadas para temas como
politica e sociedade, mas também economia, Brasil, mundo, cultura e movimentos sociais. E
multimidia, digital, possui videos, podcasts, dossi€s e também promove eventos e livros. Os

contetudos sdo gratuitos e estdo disponiveis através do website proprio, no Facebook, Instagram e

também Twitter.
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°* Azmina

Langado em 2015, no Brasil, o jornal é organizado por um conjunto de jornalistas mulheres com
colunas semanais, quinzenais e mensais. O principal tema ¢ refletir sobre o papel da mulher em
diversos setores da sociedade, analisando de forma politica e social, a maternidade em si, a
economia, entre outros setores, recorrendo ao digital para a promogao de reflexdes e combate da
violéncia de género. E multimidia e funciona através de apoio coletivo, com os apoiantes a
poderem ter acesso a contetidos exclusivos. As reportagens sdo gratuitas e podem ser acessadas

no website, além de contetidos postados no Facebook, Instagram, Twitter e Youtube.
*Agéncia Mural

Fundada em 2010, nas periferias de Sdo Paulo, a agéncia surgiu de um esforco coletivo para dar
voz a periferia, ¢ em particular a cultura, arte, politica ¢ comunidade. Possui publicagdes
semanais, multimidia e digitais, com eventos presenciais também desenvolvidos pela agéncia. O
modelo de negocio € o apoio coletivo e publico. Pode ser acessada através do website, Youtube
para os videos, Spotify para o podcast da agéncia, Instagram, Twitter, Newsletter, LinkedIn e o

Telegram.
* Revista Berro

Lancada em 2013 por esforgo coletivo, com com reportagens, colunas, videos, podcast, charges
e newsletters, contetidos mensais, que t€ém como principal tema a sociedade, a politica, a arte e a
cultura. E uma revista multimidia, com uma versdo digital e fisica, que funciona com apoio
coletivo. O conteudo esta disponivel gratuitamente na Internet e pode ser acedido pelo website,

Facebook, Twitter, Instagram e Youtube.
*Jota

Jornal brasileiro langado em 2014. Possui podcast, newsletter, colunas, videos, fotografias e a sua
publicacao ¢ mensal. O principal tema € o judiciario, voltando-se também para economia, satde,
juridico e politica. O jornal propde-se cobrir as instituigdes publicas brasileiras, buscando
informacdes de qualidade e contextualizadas sobre os trés poderes. E multimidia, digital e o

modelo de negocio esta assente no apoio coletivo e de algumas empresas. E parcialmente lento,
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mas ¢ independente. Pode ser acessada pelo website, pelo Facebook, Twitter, Linkedln,

Instagram e email.
e Alma Preta Jornalismo

Fundado em 2015, no Brasil, por um coletivo de universitarios e comunicadores negros, a “Alma
Preta Jornalismo” exerce um papel fundamental antirracista dentro do Brasil. E uma agéncia
jornalistica especializada na tematica racial, informando sobre cotidiano, politica, colombos,
Africa e diaspora, literatura, econdmica e cultura. E um jornal multimidia, digital e com eventos
presenciais, que possui apoio coletivo e de empresas antirracistas. As suas reportagens podem ser
lidas de forma gratuita através do website e possui conta nas redes sociais como Facebook,

Twitter, Youtube, Instagram e Flickr.
* Nonada

Langada em 2010, a revista Nonada ¢ mensal, multimidia e voltada para arte e cultura, com
investimento no que ¢ humano, artistico, politico, popular, com direitos humanos, memoria e
patriménio. E possivel ter acesso gratuito ao conteudo da revista online, mas ela também possui
a versio fisica, que pode ser comprada no website. E financiada por editais publicos, doagdes,
publicidade, cursos e palestras, venda de produtos e servigos, assinaturas e parcerias pagas.

Também esta inserida nas redes sociais, marcando presenga no Facebook, Instagram e Twitter.
* Papo de Homem

Langado em 2006, ¢ um projeto de frequéncia mensal guiado por Guilherme Valadares. “Papo de
Homem” ¢ um jornal digital que convida todos a refletirem sobre qual ¢ o espaco do homem na
sociedade atual, de modo a compreender de forma ampla e aprofundada determinados temas
sociais. No ¢ voltado apenas para o piblico masculino, mas para toda sociedade. E multimidia,
digital e aposta também em eventos presenciais, sendo que a principal base de receita ¢ a
publicidade. Pode ser acessado pelo website ou pelas redes sociais Facebook, Instagram e

Twitter.
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* Revista Capitolina

Fundada em 2014, no Brasil, apresenta diversos conteudos, como reportagens, ilustragdes, livros,
sessdes fotograficas, producio literarias e podcasts. E uma revista mensal voltada para o publico
adolescente, guiando-se pela arte, escola, games, relacionamento, entre outros. E uma revista que
se preocupa em conversar com os jovens de maneira inclusiva e acessivel. E multimidia e possui
uma versao fisica e digital. O seu modelo de negocio resulta do apoio coletivo ou da compra da
revista fisica. Pode ser acessado pelo website ou pelas redes sociais Facebook, Instagram,
Twitter, Email, Pinterest, Tumblr e Stracks. Infelizmente, a ultima postagem da revista ¢ datada

em 2021, justamente no més em que comemorava os sete anos do 6rgdo de comunicagao.
*0OEco

Lancado em 2004, no Brasil, por Fernando Fernandez, ¢ um jornal voltado para a ecologia, a
politica, a sustentabilidade, a natureza, a biodiversidade e a politica ambiental. Possui
publicagdes mensais, multimidia, e define-se por ser um 6rgdo de comunicagdo jornalistico sem
fins lucrativos. Pode ser acessado pelo website, como também se mantém presente no Facebook,

Twitter, Instagram e Youtube.
 Farol Jornalismo

Moreno Osorio, Livia Vieira e Marcela Donini sdo os responsaveis pela criagdo, em 2014, da
newsletter semanal do “Farol Jornalismo”. E feita através de um boletim semanal, enviado todas
as sexta-feiras , com um resumo critico das principais discussdes sobre a profissdo jornalistica,
politica, mundo e sociedade. E multimidia e possui paywalls para acesso a mais contetidos. Para
além da newsletter os conteudos também estdo disponiveis no website, LinkedIn, Twitter,

Medium e Facebook.
* Rio on Watch

Fundado em maio de 2010, por comunidades catalisadoras do Rio de Janeiro, € um jornal
semanal que traz como tema principal a favela e as politicas publicas, dando voz e visibilidade a

histérias das favelas do Rio, visando empoderar essas comunidades e buscar politicas publicas
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mais inclusivas e justas. E um jornal multimidia, digital, totalmente gratuito, independente e

lento. Também esté presente no Facebook, Instagram, Twitter e Youtube.
e Jornalistas Livres

Fundado em 2015, no Brasil, por jornalistas independentes, apresenta videos e reportagens sobre
acontecimentos de ambito nacional e internacional, lancadas semanalmente, sobre direitos
humanos, politica, cultura e educagdo. Possui apoio coletivo e todo o seu material estd disponivel
gratuitamente no proprio website como também nas redes sociais Facebook, Youtube, Twitter,

Instagram e Telegram. E digital, independente, lento ¢ multimidia.
* Jacobin Brasil

Jacobin é uma revista semestral francesa que possui também uma versio brasileira. E uma
revista multimidia, com reportagens, videos, fotografias, newsletters, que focam principalmente
as areas da politica e da sociedade. Foi lancada em 2019 no Brasil e possui como modelo de
negocio o apoio coletivo, a publicidade e o pay-for-only, que permite o acesso as reportagens da
revista de modo digital no proprio website, como também comprar a versao fisica ou

acompanha-la através das newsletters, Facebook, Instagram ou Twitter.
e Livre.Jor

Fundada em 2015 no Brasil por Jodao Frey, José Lazaro Jr. ¢ Rafael Moro Martins, o projeto
apresenta reportagens e videos, sem uma periodicidade definida, com assuntos principalmente
voltados para a politica, sociedade e meio-ambiente. E um jornal digital, multimidia, com

website proprio e contas no Facebook, Instagram, LinkedIn e Twitter.
* Ponte Jornalismo

Tendo como editor-chefe Fausto Salvadori, a “Ponte Jornalismo” foi fundada em 2014, sendo
responsavel por investigagdes, reportagens, entrevistas e andlises do Brasil, com o foco
principalmente nos direitos humanos e na violéncia do Estado. O contetdo ¢ de livre-acesso
através do proprio website como também no Instagram, Facebook, Youtube e Plataformas de

audio.
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4.1.2. Projetos de jornalismo lento em Portugal
* Revista Dois Pontos

Fundada em 2020, em Portugal, por Ana Lorena Ramalho e Sara Szerszunowicz, a revista
apresenta videos, artigos, ilustragdes e ainda livros, que tém as criangas como publico-alvo. E
trimestral, a circulagdo ¢ de ambito nacional, aposta nos contetdos multimidia e possui sua
versdo digital e fisica. A subsisténcia ¢ garantida a base de micropagamentos, para além da
compra da revisa fisica. Além disso, pode ser acessada no proprio website, pelo Facebook,

Instagram e LinkedIn.
* GreenSavers

Rogério Junior ¢ o fundador responsavel pelo projeto “GreenSavers", lancado em 2020 em
Portugal. O projeto possui uma revista trimestral fisica, um portal diario, uma newsletter
trisemanal, onde sdo produzidas entrevistas e colunas de opinides, mas também noticias sobre o
meio ambiente e a sociedade. E projeto multimidia e funciona & base de paywalls, com algumas
noticias disponibilizadas no proprio website. Também esta presente no Facebook, Instagram,
Twitter ¢ LinkedIn. Nem todas as matérias publicadas encaixam na defini¢do de jornalismo lento,
porém o jornal se propde a fazer uma investigagdo e checagem profunda, além de prezar pela

contextualiza¢do dos acontecimentos.
e Fumaca

Fundado em 2016, em Portugal, por Pedro Miguel Santos, o jornal investigativo Fumaga possui
podcasts, newsletters e videos. E um projeto focado em politica, sociedade e cultura, que aposta
sobretudo no formato podcast. Para além do podcasting no site do projeto existem ainda outros
conteudos multimidia Detido pela associagdo sem fins lucrativos “Verdes Memorias”, o 6rgao de
comunicacdo também opta pela contribuicdo coletiva como modelo de negdcio. Pode ser
acessado em todas as plataformas de &udio, como também no website, Twitter, Facebook,

Youtube, Instagram e Omny.
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* Gerador.Eu

Langado em 2014 em Portugal, ¢ um projeto plural, com reportagens, newsletters, cursos, bolsas
de incentivo, programas de educagdo, videos, fotos e uma revista trimestral. Foca-se
principalmente em cultura e educagao, trazendo também pautas como sociedade, sustentabilidade
e jornalismo. Definem-se como jornalismo lento, sio multimidia e possuem como modelo de
negocio um programa de socios, paywalls e micropagamentos, contudo, as matérias podem ser
acessadas de modo gratuito. Pode ser acessado em seu website e possui também contas no

Facebook, Instagram, Youtube e Twitter.
* Shifter

Fundado em 2013 em Portugal por Jodo Gabriel Ribeiro e Mario Rui André, possui uma
newsletter quinzenal, revista trimestral e publicagdes diarias feitas pelo website do projeto. E um
6rgao de comunicagdo multimidia, com foco em tecnologia, sociedade e cultura. Seu modelo de
negocio € a soma da contribuigdo coletiva, micropagamentos e paywalls, contudo € possivel ter
acesso total as matérias publicadas no website. Sao reportagens aprofundadas e bem exploradas.
Esté presente no Instagram, Facebook, Twitter, LinkedIn, Twitch, Telegram, plataformas de audio

e Youtube.

* Setenta e Quatro

,

E um projeto de jornalismo investigativo, multimidia e exclusivamente digital. Com
reportagens, entrevistas, ensaios, investigagdes e newsletter. Tem periodicidade semanal e pode
ser acessado através do website. A maior parte de suas matérias podem ser acessadas
gratuitamente, contudo, também possui paywalls e &reas exclusivas para assinantes. Esta

presente no Facebook, Twitter e Instagram.
e Interruptor

Lancado em 2020, em Portugal, sob responsabilidade de Rute Correia, através de artigos,
podcasts e graficos, o projeto busca trazer informagdes sobre cultura e criatividade focando-se

sobretudo no jornalismo de dados. E um projeto multimidia, digital e funciona a partir de apoio
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coletivo. A distribui¢do ¢ feita pelo Facebook, Twitter e Instagram. O acesso completo aos

contetidos pode ser feito através do website do projeto.
* Mapa Jornal

Lancado em 2012, em Portugal, o “Mapa Jornal” traz ilustragdes, artigos, cronicas e entrevistas.
E um jornal de informagio critica, trimestral, multimidia, digital e fisico, cujo modelo de negécio
é o apoio coletivo e pay-for-only, com acesso gratuito restrito. E um jornal independente, lento e
pode ser acessado através do proprio website ou pelas contas no Facebook, Twitter, Telegram,

Instagram e Bandcamp.
* Divergente

Fundado em 2014 em Portugal por um grupo de jornalistas, o projeto ¢ mensal e possui
newsletters, reportagens, videos, fotografias, eventos, entre outros elementos. Os conteudos sdo
multimidia e exclusivamente digitais, criados a partir da exploragdo de multiplos elementos e
formatos. Cada més, o projeto foca-se num tema, que ¢ desenvolvido com maior profundidade.
Pode ser acessado pelo proprio website € possui também espago no Facebook, Instagram,

Youtube e Twitter.
* Espalha Factos

Lancado em 2005, em Portugal, o jornal semanal de arte e cultura traz matérias cheias de
hiperlinks, musicas, videos, fotos e podcasts. E multimidia, digital e pode ser acessado
gratuitamente através do website proprio, mas também se mantém presente em plataformas de

audio, newsletters, Facebook, Instagram, Youtube e Twitter.
* A Mensagem

O jornal “A Mensagem” nasceu em um pastelaria na baixa-chiado em Lisboa, em 2020, no meio
de uma pandemia, criado por um grupo de amigos que buscavam compartilhar um maior senso
de comunidade dentro da capital. Com podcasts, relatos, cronicas, eventos e newsletters, o jornal
¢ criado por amantes da cidade para refletir as demandas, os futuros, as histdrias e o presente.
Pode ser acessado através do website como também em newsletter, Facebook, Twitter e

Instagram.
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4.1.3. Analise geral dos projetos de jornalismo lento em Portugal e no Brasil

Ao todo, foram analisados 11 projetos de jornalismo lento em Portugal e 42 do Brasil (ver
Anexos II e III). Desse nimero, 54% dos projetos portugueses possuiam seu ano de fundagdo
entre 2009-2014, justamente quando se iniciaram as primeiras discussdes sobre o jornalismo
lento e os estudos. Os outros 46% projetos jornalisticos foram iniciados pds-pandemia, entre
2020 e 2021. Uma andlise que podemos ter a respeito desse fendmeno ¢ como a relagdo da
populagdo com o consumo de noticias e a fabricagdo dessas sofreu uma alteracdo apods a crise
sanitaria, de modo que houve essa necessidade de se construir esses projetos. No Brasil, contudo,
apenas 2 projetos dos 42 analisados surgiram apds a pandemia de covid-19. Contudo, 66,66%
dos analisados datam entre 2010-2019, mostrando como houve um boom de iniciativas
jornalisticas nesse periodo. Alguns jornais também foram precursores nesse sentido, 21% dos

jornais foram inaugurados entre 2001-2009 e 4,76% anteriores aos anos 2000.

Um outro fendmeno observado ¢ a da utilizagdo da criagdo de podcasts para esses 6rgdos. Dos
projetos brasileiros, 78,57% possuia um programa de podcast para a divulgagdo de suas noticias,
mostrando como ¢ um mercado em ascensdo ¢ uma forma muito utilizada para a criagdo e
difusdo de contetido. Em Portugal, esse nimero apesar de menor, ainda é expressivo, sendo que
54,54% dos jornais utilizam esse recurso. Um outro recurso muito utilizado € a newsletter, de
modo que 40,47% dos projetos brasileiros fazem o uso dela, como nimero ainda maior em
Portugal, com a porcentagem chegando a 63,63% . Pode-se observar que ¢ uma tendéncia dentro

do jornalismo lento recorrer as newsletters como forma de comunicar e interagir com os leitores.

A respeito da periodicidade desses 6rgaos, nao ha um consenso sobre o mais ou menos utilizado,
sendo que 26% dos jornais brasileiros possuem periodicidade variavel, sem uma regra clara
sobre os dias definidos para as postagens. Nos jornais portugueses, esse nimero ¢ inferior,
totalizando apenas 18%. Em Portugal, na totalidade dos projetos analisados, 9,52% preferem ter
uma frequéncia trimestral para as suas publicacdes. J& no Brasil, 35,7% dos projetos sdo

semanais e 30,9% mensais, mostrando que ha uma tendéncia de menor tempo entre as postagens.

Em relagdo aos formatos de postagem, apenas um projeto jornalistico ndo possuia formato

multimidia, de modo que todos os outros, sendo tanto de Portugal quanto do Brasil, classificam-
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se como multimidiaticos. Desse modo, compreende-se esta multimedialidade como uma das

caracteristicas mais importantes dentro do jornalismo lento feito ultimamente.

Em relagdo as formas de apresentacdo dos projetos, verificou-se que a presenga fisica ndo se ¢
muito utilizada, uma explicagcdo pode estar relacionada com o fato dela existir um custeio maior,
de modo que ela nem sempre serd sustentavel financeiramente. Dos projetos brasileiros, 28%
possuem suas versdes fisicas e, com um peso maior em Portugal, onde esses projetos atingem os

45%.

Sobre os modos utilizados em termos de modelo de negodcio, ¢ possivel analisar que muitos
projetos jornalisticos possuem mais de um tipo de modelo de negocio, seja membership com
micropagamentos, entre outros. No Brasil, observou-se uma maior propensao a apoio dos jornais
por contribuicdo coletiva e doagdes, totalizando 52% dos casos. A publicidade também ¢ muito
utilizada como modelo de negécio, com 21% dos casos, seguido por membership € paywall, com
16% no total e 9,5% diz respeito a micropagamento para acesso a conteudos especificos. Apenas
1,5% jornais brasileiros nio aceitam nenhum tipo de doagdo. E interessante perceber que os
jornais que possuem como forma de modelo negdcio o apoio coletivo possuem seus contetdos
100% liberados. Isso demonstra realmente uma fidelidade de secus leitores na manutencio e
continuidade do jornal, j& que nem sempre eles ganham algo a mais por estar apoiando esses

projetos.

Outra andlise feita a partir da grelha foi a forte presenga dos 6rgdos jornalisticos dentro das redes
sociais, sendo que ndo ha projeto sem pelo menos um canal que nao seja seu proprio website ou
meio de divulgacdo primario. Estar dentro das redes sociais mostra-se ser um pré-requisito para
que o 6rgdo de comunicacdo exista, seja consumido e visualizado. Quando analisamos essa
questdo na pratica, observou-se que, entre os projetos analisados, ndo ha jornalismo digital sendo

feito sem que esteja também nessas plataformas.

As duas redes sociais mais utilizadas sdo o Twitter, sendo que apenas um projeto de comunicagdo
ndo possuia conta nele e o Instagram, com apenas quatro ndo possuindo conta nesta plataforma.

Dessa forma, percebe-se como essas duas redes sociais possuem um grande peso dentro do
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cenario jornalistico, mostrando assim uma necessidade de pensar em alternativas e formas de

divulgacdo de contetido dentro dessas plataformas.

4.2. O inquérito por questionario: o jornalismo e a aceleracio dos fluxos de

producio, consumo e partilha.

Depois de no ponto anterior termos apresentado os principais resultados obtidos com a recolha e
andlise dos projetos jornalisticos, concentramo-nos agora na exposi¢cdo das respostas dos
inquiridos ao inquérito de questiondrio. Na exposicdo dos resultados optdmos por seguir a
mesma estrutura que guiou o inquérito, apresentando primeiro a caracterizagao sociodemografica
dos inquiridos € num segundo momento dados sobre os habitos de consumo medidtico. No
terceiro ponto, surgem os dados sobre as percepcdes e atitudes em relagdo aos conteudos
noticiosos produzidos na atualizada. Terminamos com informacgdes sobre as potencialidades do

jornalismo lento e as percepcdes dos inquiridos em relagdo a esta forma de produgao jornalistica.
4.2.2 Caracterizacao sociodemografica dos inquiridos

Foram 212 pessoas que participaram do questionario aplicado sendo que o enquadramento
sociodemografico dos respondentes engloba individuos do Brasil e de Portugal. Destes, verifica-
se uma equivaléncia entre os géneros, sendo 56,6% do entrevistados identificam-se com género
feminino, 42,5% masculino e 0,9 nao se identificam com nenhum dos dois. Ja em termos de
idade, 2,4% dos entrevistados possuem menos de 20 anos, 30,2% entre os 20-25 anos, 18,9%
entre os 26-30 anos, 15,1% entre os 31-35 anos, 10,8% entre os 36-40 anos, 6,6% entre os 41-45
anos, 2,4% entre 46-50 e 13,7% com a idade maior do que 50. Apesar de ter uma parcela
significativa de inquiridos terem mais de 36 anos, a faixa etdria que mais predomina nas
respostas ao questionario encontra-se entre os 20-35 anos, totalizando um total de 64,2% dos

participantes.

A maior parte dos inquiridos sdo brasileiros, representando 93,4% de brasileiros das respostas e
apenas 6,6% sdo portugueses. Contudo, desses, participantes 64,6% moram no Brasil, 32,5% em
Portugal e 2,9% em outros paises. Sobre o nivel de estudos, 13,2% dos entrevistados possuem

ensino meédio/secundario, 8% tecnologo/bacharelato/licenciatura de 3 anos, 29,2% possuem

-70 -



licenciatura ou bacharelato de 4/5/6 anos, 32,1% possuem pos-graduacao/especializacao, 14,6%

mestrado/mestrado integrado e 2,8% possuem doutoramento.
4.3. Os habitos de consumo de informacio e a fadiga em relacio as noticias

Quando indagados sobre o interesse em noticias/contetidos jornalisticos, a maior parte dos
entrevistados (70,3%) confirmou estar extremamente ou muito interessado em contetidos
noticiosos. A percentagem de inquiridos pouco interessados foi de 24,5% e sem qualquer
interesse de apenas 5,2%. Este ¢ um dado relevante quando analisado sob a perspetiva de alguns
autores que alertaram que por decorréncia do excesso de informacdo online e a grande
quantidade de fake news, muitos consumidores estariam a afastar-se do jornalismo (Andersen,

2020; Camponez, 2018).

Ja no que diz respeito a frequéncia com que os inquiridos consultam noticias/conteudos
noticiosos online, 52,4% dos respondentes indicaram que varias vezes ao dia e 21,7% pelo
menos uma vez ao dia. Percebemos que ha um interesse na procura por noticias online, mas
nesse contexto ¢ importante indagar pela qualidade das noticias que sdao compartilhadas e
consumidas, uma vez que, como afirma Cunha (2019), as informagdes na Internet sdo suscetiveis
de abordarem os assuntos superficialmente, muitas vezes sem aprofundarem os temas. A partir
desses nimeros, foi analisado em que meios as noticias online sao mais consumidas. No grafico
a seguir € possivel observar, em porcentagem, a frequéncia de consumo dos conteudos noticiosos
online em diferentes midias digitais, como websites, redes sociais, aplicativos de projetos

comunicacionais, motores de busca e blogues.
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Com que frequéncia consome conteuidos noticiosos online
em...

@ Nunca [ Raramente/ As Vezes @ Muitas vezes/Sempre
. S— 28 | ' '

Figura 4. Frequéncia de consumo de conteudos noticiosos em diferentes meios digitais

J& no que diz respeito aos meios mais utilizados para o consumo de noticias digitais, podemos
verificar, através do grafico, que as redes sociais sdo os meios de comunicagdo mais utilizados
para o consumo, seguidas dos websites dos proprios jornais. Deste modo, pensar as redes sociais
dentro do jornalismo ¢ essencial e, como também confirmado na grelha de andlise, todos os

projetos de jornalismo lento possuem contas em pelo menos uma das redes sociais.

Contudo, apesar de ser de ser essencial, deve-se pensar em meios para que o leitor consuma a
informacdo de maneira mais completa possivel dentro dela, ja4 que muitas vezes, apenas a leitura
do titulo da matéria e da chamada podem trazer interpretagdes diferentes em relagdo ao que €
noticiado. Uma resposta que pode ser tomada diante disso seria o incentivo para que o leitor
entre em contato com as noticias através do proprio site. Desse modo, quando um utilizador
possuir interesse num conteudo especifico, ele entra no website e obtém de maneira mais
completa a informagdo. Esse caminho tomado pelo utilizador, de entrar em contato com a noticia
via rede social e procura-la dentro de websites, também ¢ uma boa forma para fugir de fake news,
pois envolveria a procura da informagdo completa dentro de um Orgdo de comunicagdo

informativo.
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Na pratica, todos os jornais analisados possuem contas nas redes sociais € um website proprio, de
modo que torna-se importante a conexdo entre eles. Estar dentro de uma rede social ¢ manter-se
visivel ao publico e, mesmo Orgdos jornalisticos cujo o meio principal ndo seja somente o
textual, como por exemplo o podcast Mamilos (distribuido prioritariamente nas plataformas de
audio), possuir contas em redes sociais junto a um website para centralizar suas informagdes e

contetidos sdo fatores essenciais para dar maior visibilidade para o 6rgao de comunicagao.

Também ¢ interessante notar a diminui¢do de interesse em blogues de noticias. Apesar dos
blogues ainda se manterem relevantes como estratégia de marketing (Casarotto, 2021), seria

interessante investigar mais profundamente a relacdo destes com o jornalismo.

Um outro problema relacionado com as redes sociais € que elas podem ser muito limitadoras em
relagdo ao formato das noticias disponibilizadas, restringido-os. No jornalismo digital,
diferentemente do jornal impresso, tornam-se mais amplos os modos de contar uma histdria.
Deste modo, compreendeu-se a necessidade de perceber quais elementos eram mais relevantes
na hora da constru¢do da noticias. Através do grafico (dados em %), percebeu-se que ainda o

textual ainda ¢ muito importante.

Que importéncia atribui aos seguintes elementos nas noticias/contetidos que acessa?

@ Muito importante [ Importante [ Neutro @ Pouco Importante @ Nada Importante

100.0

40.0
30.0
20.0
10.0

0.0

Figura 5. Importancia atribuida a diferentes elementos nas noticias/conteudos
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Percebemos que elementos do jornalismo tradicional como o texto, a fotografia e os graficos/
infograficos ainda possuem maior taxa de importdncia e relevancia quando se trata do
jornalismo. Contudo, apesar de possuirem maior relevancia, ndo significa que elementos como,
principalmente o video, mas também o 4dudio, ndo tenham sua importancia e os jornais analisados

recorrem a varios desses elementos nas suas narrativas.

O audio ¢ um recurso em ascensdo , tornando-se presente na dieta midiatica dos consumidores de
contetdos noticiosos. Um niimero crescente de 6rgdos de comunicacdo tém hoje podcasts, sendo
que este formato teve um aumento de 132% apos a pandemia (Janone, 2022). Podemos assim
perceber que existe uma tendéncia de diversificar a forma como as histdrias sdo contadas,
nomeadamente com o recurso a diferentes elementos multimidia, aspeto que também ¢
valorizado pelos préprios consumidores. Neste contexto, € também interessante notar que dos 54
projetos de jornalismo lento analisados, 34 disponibilizam os seus contetidos através de audio ou

sob a forma de podcasts.

Neste primeiro grupo de questdes olhdmos também para os géneros jornalisticos mais
consumidos, sendo que em primeiro lugar encontramos as noticias, com uma preferéncia de
64,6% dos entrevistados. Ou seja, desse modo podemos perceber como a inclusdo do jornalismo
lento ndo exclui a do jornalismo rapido, ja que ele possui publico € nem sempre as pessoas terao
tempo para ler matérias jornalisticas mais extensas. Como afirma Berkey-Gerard (2009) ¢
necessario que haja a coexisténcia dos dois tipos de produgdo jornalistica, uma mais direta e
outra mais extensa e contextualizadora, contudo, sem nunca deixar de lado a qualidade da
noticia. Contudo, a reportagem surge como o segundo género mais indicado pelos inquiridos, o
que ndo deixa de ser relevante, uma vez que de acordo com Gauxachs, Sanz e Bosch (2018), a
reportagem ¢ o género jornalistico mais adaptavel para o conceito de slow, j4 que da maior

liberdade para a exposicao dos fatos.

Em terceiro lugar de preferéncia (40% de respostas), surgem as entrevistas. E também
interessante percebermos que as entrevistas possuem um grande espaco de interesse dentro do

jornalismo, sobretudo se analisarmos o aumento e sucesso de podcasts de entrevistas e
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programas em televisdo/radio, sendo que, segundo pesquisa feita pela Statista? , em 2022, dentro
das radios, a maior busca ¢ de conteudos jornalisticos e de entrevistas. O género pode ser
explorado de diversas maneiras, principalmente no ambiente digital. Atualmente, no Brasil,
podcasts com alto publico e muita visibilidade, como o “Flow Podcast’, o “Podpah” e “Mano a

Mano”, feito pelo artista Mano Brown, programas conduzidos em formato de entrevista.

Sdo muitas as possibilidades para contar uma historia dentro do mundo digital, o que torna o
jornalismo uma ferramenta muito rica. Contudo, também ha varios problemas quando se trata
dos orgaos de comunicacdo e da divulgac¢do de noticias na internet. No inquérito, foi indagado
como as pessoas se sentiam em relacdo a determinados problemas encontrados durante os

estudos teodricos sobre o jornalismo digital, no qual obtivemos as seguintes respostas (%):

Relevancia em relac¢io a percepcdo de noticias
@ Concordo [ Indiferente @ Discordo

Cansado(a) de noticias sensacionalista

87.8

Muita noticia para quantidade de tempo

Cansado(a) de noticias superficiais

Muita noticia negativa

~
= R

Disponibilidade elevada

4.7

Figura 6. Importancia de diferentes caréncias relacionadas as matérias jornalisticas

Numa primeira andlise, ja € possivel perceber que os inquiridos concordam com todas as
afirmacdes. E interessante perceber que a maior taxa de discordincia se da em relagio a
quantidade de noticias negativas. Apesar de muitas pessoas concordarem que estas existem, 0s
inquiridos estdo mais preocupados em saber mais de noticias relevantes, ndo superficiais e nao

sensacionalistas. Muitos dos problemas selecionados nessa questdo poderiam ser resolvidos

2 Fonte: https://www.statista.com/forecasts/1226629/radio-content-preferences-by-genre-in-brazil
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diante dos beneficios que o jornalismo lento pode trazer para a sociedade e considerar que existe
espaco para esta pratica jornalistica. Compreende-se que os elementos trazidos por Andersen
(2020), como excesso de informacdo, fake news e desinteresse de populagdo na leitura de

noticias devido ao excesso de informacgdes disponiveis, sdo topicos urgentes a serem resolvidos.

Essa questdo também mostra que ha espaco para matérias mais aprofundadas e melhor
desenvolvidas, informacao que € importante perceber diante da preocupagdo trazida por Dourado
(2009) e Noblin e Ravichandran (2021) em relacdo a superficialidade das matérias que sdo
produzidas atualmente nos jornais. Uma noticia mais desenvolvida pode trazer ao leitor uma

informacdo mais contextualizada e completa.

Quais itens considera que deveriam ser levados em conta e/ou vocé sente que
ha caréncia em matérias jornalisticas?

@ Concordo [ Indiferente @ Discordo

Mais rigorosas e isentas

Maior contribui¢do do publico
25.17

Maior perspectiva e participagdo de pessoas envolvidas

Mais explicativas

Contetido voltado para resolucéo de problemas sociais

Maior aprofundamento

76.9

Diversidade de fontes e perspectivas

//' !

Figura 7. Importdncia de diferentes caréncias relacionadas as matérias jornalisticas

Quando indagados sobre os aspetos que € necessario mudar no jornalismo, a maior parte dos
inquiridos acredita que ¢ preciso apostar num maior aprofundamento das matérias. Essa
caracteristica ¢ um reflexo da analise de Noblin e Ravichandran (2021) sobre como a aceleracao
do tempo e do jornalismo refletiu na queda de contextualizacao e aperfeigopamento das matérias,

contribuindo para muitas repeticdes e limitagdes até mesmo em tempos de pluralidade, o que



também ¢ uma dimensdo que preocupa os inquiridos. Em relagdo a outras perspetivas,
nomeadamente a participagdo de pessoas envolvidas, é interessante perceber a procura por uma
variedade maior de vozes dentro do jornalismo. Como analisado no Digital News Report 2021,
os leitores de noticias sentem necessidade de conteudos que falem mais sobre a comunidade em

que vivem, as pessoas € o cotidiano no qual estdo inseridos.

Dentro do questionario, também se percebeu a importdncia de compreender melhor os papeis
desempenhados pelo jornalismo na sociedade e que as pessoas compreendem como sendo os
mais importantes. Em primeiro lugar, entendido como muito importante/importante, 95% dos
participantes entendem que expor abusos sociais deve ser uma das principais func¢des do
jornalismo dentro da sociedade. Expor abusos sociais s6 ¢ possivel quando se buscam matérias
sempre com novos personagens, novos pontos de vista, dando visibilidade a pessoas invisiveis

dentro da sociedade. Esse jornalismo plural possui publico e possui interesse dos leitores.

Em segundo lugar, com 93,39% das pessoas entendendo como muito importante/importante,
temos como caracteristica informagdes que sejam uteis para o cotidiano. As pessoas procuram
sabem de fatos que as afetam diretamente e que facam parte do seu ciclo de vida, compreender
melhor a realidade na qual estdo inseridas. Apesar de ser importante que o jornalismo se
relacione de maneira global também ¢ essencial que ele ndo perca o carater democratico de

envolver as pessoas dentro da vida publica, tornando-as mais consciente de si mesmas.

Em terceiro lugar, considerado como muito importante/importante pelos participantes,
estdo empatados com 92,45% a fun¢do de fiscalizar os 6rgdos publicos, o que reflete muito na
resposta anterior sobre o interesse das pessoas de terem acesso a conteudos que as afetam
diretamente no cotidiano mas com essa percentagem de importancia estd também a habilidade de
fornecer mais detalhes nas informagdes. As pessoas estdo mais interessadas em saberem mais
detalhes sobre a noticia do que em té-la rapidamente, ja que apenas 33% consideram que
entregar a noticia rapidamente ¢ um fator muito importante/importante. Quando pensamos no
jornalismo lento neste contexto, ele encaixa-se perfeitamente com essas questdes defendidas pelo
publico, ja que preocupa-se mais com a elaboracao de uma boa matéria, que essa seja relevante e

muito informativa.
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4.4. Tendéncias ao nivel da producio e divulgacio de contetidos nos sites e redes

sociais

O questionario também procurou compreender melhor os hdbitos de consumo dos participantes e
a relacdo com as formas de divulgacdo encontradas tanto de forma digital como fisica. Ao
analisarmos as respostas relativas (em %) as midias mais utilizadas para o consumo das noticias,
levando em consideracdo a frequéncia de consumo em cinco meios: Televisdo, radio, jornal/
revista fisica, jornal/revista digital e redes sociais, verificou-se que as redes sociais possuem uma

grande tendéncia de consumo:

Com que frequéncia consome noticias/contetdos jornalisticos nos seguintes meios?
B Nuncall Raramente/ As vezes @ Muitas vezes/Sempre

Redes Sociais

24.0

Jornal/Revista Digital

Jornal/Revista Fisica

& H

Radio

Televisao

o S S <
N o o K

A

~C
(7

2
C

Figura 8. Frequéncia de consumo de noticias/conteudos jornalisticos em diferentes meios.

Numa primeira analise ¢ possivel observar a tendéncia identificada por Garcia et al. (2017), que
realcaram a crescente utilizagdo do digital para o consumo de noticias, principalmente com o
advento da web 2.0. Tanto em revistas/jornais digitais quanto redes sociais, 0 consumo online ¢é
altissimo, mostrando a necessidade de refletir sobre os contetdos disponiveis online. E relevante
notar que a percentagem de pessoas que consome conteudos jornalisticos através da televisdo
ainda ¢é bastante expressivo. Quando pensamos apenas nas redes sociais como ferramentas de
divulgacdo e busca de novos publicos, apesar de serem muito importantes e terem um papel
bastante relevante, devemos considerar que a linguagem e formato utilizado nestas sdo bastante

limitadores. Quando usamos o Instagram, por exemplo, percebe-se que cada vez mais a
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plataforma prioriza contetidos de video em comparacao a textos e fotos. Essa informagao,
divulgada em 2021 por Adam Mosseri, até entdo chefe do Instagram (G1, 2021), demonstra a
tendéncia dessa plataforma, mas também de outras (7iktok e Kwai) na utilizacao de videos para a

divulgacdo dos seus contetudos.

Como observado no grafico anterior, as redes sociais possuem grande influéncia e visibilidade
dentro do jornalismo. Através delas muitas pessoas consomem conteudo e, também como
observado na grelha dos projetos jornalisticos, estar presente em pelo menos uma rede social
tornou-se regra dentro dos 6rgdos de comunicac¢do. Para compreender melhor esses fenomenos,
questionaram-se os inquiridos sobre as redes sociais mais utilizadas para o consumo das noticias/

contetdos noticiosos, com o intuito de perceber quais sdo mais importantes para esse fim.

Que sites de redes sociais/aplicacdes costuma utilizar para consumir noticias/contetidos
noticiosos?

5 5
—_

Figura 9. Sites de redes sociais/aplicagdes consumidos para acesso de noticias/conteudos jornalisticos.

Conforme analisado no gréfico, a quantidade de pessoas que utilizam o Twitter para consumir
conteudos noticiosos ainda ¢ a mais relevante entre as redes sociais utilizadas, surgindo depois o
Instagram, o Facebook e o Youtube. E interessante quando analisamos as tendéncias de
utiliza¢do das plataformas, uma vez que segundo os dados trazidos pela Data Reporter 2022, o
Twitter ndo esta entre as trés mais utilizadas. Em Portugal as redes mais populares sdo o

Whatsapp (89%), o Facebook (86,3%) e o Instagram (78,9%). A pesquisa do Data Reporter

-79 -



2022 também aponta que no Brasil, apesar de serem as mesmas redes sociais utilizadas, as
preferéncias alteram-se. Em primeiro lugar surge na mesma o Whatsapp, sendo utilizado por

96,4% dos inquiridos, em segundo temos o Instagram (90,1%) e depois o Facebook com 88,2%.

Quando visualizamos o Twitter, ele estd em nono lugar no Brasil (47,9%) e oitavo em Portugal
(31,6%). Mas sua tendéncia em ser uma rede social mais politizada e mais envolvida com
noticias mantém-se firme. Entre os 54 projetos analisados, apenas um ndo tinha conta na
plataforma, a “Revista Dois Pontos”, dedicada ao publico infantil. Todos os outros orgaos de
comunicacao recorrem ao Twitter para divulgarem os seus conteudos, sendo que esta plataforma
¢ também utilizada pelos profissionais da redacdo. Com o inicio da guerra Russo-Ucraniana, por
exemplo, o proprio aplicativo disponibilizou um recurso aos utilizadores com feed (pagina de
inicio) especial para o tema, com a selecao de mais de 100 perfis de jornalistas, entidades e

jornais que estavam diretamente ligados a guerra, reportando diariamente novas informacdes.

O Instagram ¢ a segunda rede social mais utilizada pelos projetos analisados, uma vez
que apenas quatro nao tém presenga na plataforma (mas estavam no Facebook, que ¢ uma
aplicagdo da mesma empresa, a Meta). De modo que reafirma a necessidade dos orgaos de
comunicagdo estarem presentes dentro da plataforma e também de pensar qual ¢ a relagdo dos
leitores com os contetidos divulgados nela, se eles se contentam apenas com o titulo e a
informacdo base que é compartilhada, se a informagdo nas redes sociais os leva para ver a
matéria completa no website ou ndo. No caso dos leitores ndo irem procurar o conteudo
completo, € importante procurar alternativas para que as noticias distribuidas nas redes sociais se
adaptem ao formato delas e mais do que tentar atrair cliques ou compartilhamentos, passem o

que sera informado de maneira concisa e que nao seja duvidosa.

4.5. Modelos de negdcio e disponibilidade dentro do jornalismo de qualidade
Quando analisamos a relacao dos leitores com os modelos de negdcios jornalisticos, verificamos,
num primeiro momento, a disponibilidade dos participantes possuem em pagar para ter acesso
aos conteudos noticiosos e verificamos que a percentagem de pessoas que ndo costumam pagar

para ter acesso a conteudos noticiosos ¢ muito superior a dos inquiridos que indicam que pagam.

-80 -



No total, 79,7% dos inquiridos ndo pagam, sendo apenas 20,3% os que indicam que pagam, seja
para ter acesso aos meios fisicos ou digitais. Desse modo, confirma-se a afirma¢do de Robert
Orchard (2014) e uma das hipoteses levantadas para o trabalho de que as pessoas ainda tém
interesse em consumir jornalismo e consumir um conteido de boa qualidade, porém nao o
querem pagar.

Um dos maiores desafios com que os meios de comunicacdo lidam na atualidade passa
precisamente por encontrar maneiras de tornar o negocio sustentavel. O fato dos utilizadores nao
estarem disponiveis para pagar ¢ reforcado pelos dados obtidos na questdo seguinte, onde 73,1%
dos inquiridos defenderam que os contetidos noticiosos deveriam ser gratuitos, sendo que apenas
9% nado concordam com a gratuitidade, e 17,9% se mantiveram neutros. E interessante perceber
que os inquiridos defendam que os contetdos noticiosos devem ser gratuitos ao mesmo tempo
que procuram um jornalismo de qualidade. Sobre o consumo de noticias, também foram

apuradas outros tipos de relacdo com o consumidor (dados em %):

Concordancia/discordancia em relagao as seguintes afirmacgdes, considerando
o seu consumo de noticias

@ Concordo/ Concordo totalmente [ Neutro @ Discordo/Discordo totalmente

Deveriam ser mais aprofundados

Deveriam ser mais curtos

Alinguagem deveria ser menos complicada

Devem estar sempre disponiveis nos dispositivos méveis (ex. smartphones,...)

87.7

Deveriam ser gratuitos

Figura 10. Concordancia/discordancia em relacdo a diferentes afirmagoes relacionadas ao consumo de

noticia.

A partir do grafico, percebe-se que a quantidade de pessoas que procuram um jornalismo mais
aprofundado se sobrepde aquelas que acreditam que deveria ser gratuito, o que demonstra quao

r

grande ¢ a dificuldade de sustentar financeiramente esses oOrgdos de comunicacdo. Em
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praticamente todos os projetos estudados se identificaram pedidos de contribui¢gdes financeiras
por parte dos utilizadores, destacando-se que isso acontece até mesmo naqueles que
disponibilizam os contetidos de forma gratuita. Esse apoio financeiro ¢ essencial para que os
projetos sejam sustentaveis, uma vez que muitos deles se caracterizam também por terem
pequenas estruturas € equipas, € apostarem em manter a sua independéncia em relacao a grandes

grupos de media.

A procura por noticias com maior aprofundamento contraria a afirmag¢ao de Andersen
(2020) de que o slow journalism serviria apenas as pessoas que ja possuem interesse em ler
jornais, j4 que as que estdo saturadas de contetidos noticiosos ndo estariam disponiveis para
consumir um jornalismo mais extenso e complexo. Em primeiro lugar porque a taxa de pessoas
que acreditam que o jornalismo deveria possuir mais matérias curtas ¢ muito inferior as pessoas
que se colocam neutras diante dessa informagdo ou discordam dela. Além disso, na pesquisa,
podemos observar que as pessoas possuem sim um interesse maior em consumir noticias mais
detalhadas e mais acessiveis, ja que 64,2% dos entrevistados concordaram sobre a necessidade

de ter uma linguagem mais acessivel nas matérias.

Entre as afirmacdes que registaram maior concordancia, destaca-se, em primeiro lugar, a
disponibilizagdo de conteudos noticiosos nos dispositivos moveis, com 87,7% de pessoas a favor
desta pratica. Isso demonstra como a criacdo de contetidos voltados para o digital, nos dias
atuais, ¢ essencial para o jornalismo. Quando questionados sobre se estariam dispostos a pagar
por um jornalismo lento, 24,5% afirmaram que estariam dispostas a pagarem, 32,1% afirmaram
que nao e 43,4% disseram nao saber. Apesar de o numero de pessoas ndo dispostas a pagar ainda
ser bastante grande, percebemos que ha, a partir do momento em que o projeto jornalistico
oferece um conteudo voltado para o jornalismo lento, ou seja, com maior desenvolvimento em
suas matérias € uma pesquisa mais aprofundada, aumentam as probabilidades de se possuir mais
leitores pagantes. Para isso, quanto maior a identificagdo e conexao com o projeto jornalistico,
maior a probabilidade de assinatura ou apoio. Um dos objetivo principais seria buscar formas de
atingir e convencer 43,4% das pessoas que se colocam em davida sobre o pagamento ou nao

desses jornais. Essa questdo demonstra que hipdtese levantada sobre as pessoas estarem
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dispostas a pagarem pelo consumo de um jornalismo lento estd parcialmente correta. Apesar de
ndo ser uma diferenca expressiva, hd sim um aumento de interesse de apoio quando se trata do
jornalismo lento. J& em relagdo a forma como estariam dispostos a pagar em caso de apoio ao
jornalismo lento, 31,6% afirmaram preferir assinatura, 11,3% micropagamento, 4,7%

membership, 8% crowdfunding e 42% afirmaram nao estarem dispostos a pagar.
4.6. A utilizacio do Slow Journalism como recurso no jornalismo digital

Percebeu-se que hd um grande niimero de pessoas que ndo possuem conhecimento sobre o termo
jornalismo lento ou slow journalism, de modo que essa pratica, apesar de ja existir desde 2007
(quando houve a primeira publicacdo sobre o assunto), ainda ndo ¢ conhecida pela maior parte do
publico.

Ja ouviu falar de jornallismo lento ou slow journalism?
em %

@ 5sim [ No @ Nio Sei

Figura 11. Inqueridos que conhecem o jornalismo lento.

A percentagem daqueles que ndo conhecem o termo ganha ainda maior expressao se
considerarmos também que apenas 17,9% afirmam conhecer projetos de jornalismo lento.
Percebemos também que muitos dos projetos identificados pelo inquiridos como sendo de

jornalismo lento, sdo na realidade projetos que considerdmos e analisdmos neste trabalho, como
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sao os casos do Nexo Jornal (Brasil), da Agéncia Publica (Brasil), da Revista Piaui, ou da
Revista Cult (Brasil), para referir apenas alguns. No entanto importa também realgar que os
inquiridos indicaram vérios projetos como sendo de jornalismo lento, mas que na verdade nao se

enquadram nesta forma de entender e fazer o jornalismo.

Os participantes também foram indagados sobre os motivos que os podiam levar a consumir
jornalismo lento em vez do jornalismo tradicional. Entre os aspetos mais indicados nas respostas
destaca-se a possibilidade de acesso a temas negligenciados pelos media tradicionais (42,9%); a
possibilidade de este jornalismo funcionar como uma alternativa ao jornalismo rapido (23,1%);
permitir uma maior seguranga e confianca na informag¢ao produzida (22,6%); garantir o acesso a
temas e abordagens diferentes dos media tradicionais (5,2%); promover um maior
aprofundamento de determinados temas (2,8%); um jornalismo que permite o acesso a novas
formas de contar historias (2,8%); garantir uma pluralidade de perspectivas sobre assuntos; 0,6%
indica como motivo que o poderia levar a optar por projetos de jornalismo lento, a maior

transparéncia e independéncia das abordagens jornalisticas.

J& em relacdo aos géneros jornalisticos que os inquiridos consideram que mais se adaptam ao
jornalismo lento, ou seja, onde este pode desenvolver a forma como aborda os assuntos, o
destaque vai para as reportagens (46,7%), seguidas das noticias (24,5%). E interessante verificar
que as reportagens sdo indicadas como o género jornalistico que melhor pode servir para a
pratica do jornalismo lento, na medida em que este género ja € por isso aquele que permite um
maior aprofundamento das historias. No entanto, este € um género que por falta de recursos, quer
humanos, quer financeiros, nem sempre ¢ aposta dos meios de comunicagdo, até porque o
retorno que permite, nem sempre ¢ imediato. Por outro lado, importa também realgcar que a
indicacdo das noticias como segundo género mais adequado para o desenvolvimento do
jornalismo lento, remete para a necessidade de repensar a atual produgdo noticiosa, cada vez

mais superficial e refém do imediatismo.

No que diz respeito aos conteidos que podem ser utilizados no ambito de trabalhos de
jornalismo lento, o texto surge, sem surpresas, em primeiro lugar (703%), seguido do video

(18,4%), fotografia (5,7%), infograficos/graficos (2,4%), audios (1,9%). Os inquiridos
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manifestam a ideia de que o desenvolvimento do jornalismo lento passa ainda muito pela aposta
no texto enquanto elemento dominante, no entanto importa lembrar que existe projetos de

jornalismo lento que recorrem exclusivamente ao video ou ao dudio.

Por fim, quando indagados sobre quais caracteristicas que o jornalismo lento poderia se
desenvolver melhor, 38,7% dos participantes compreendeu que ter uma atitude reflexiva ¢ uma
das caracteristicas mais importantes para o jornalismo lento, ou seja, ndo apenas entrar em
contato com a noticia mais como também entendé-la dentro do seu contexto ¢ que forma isso
afetaria a pessoa dentro do proprio cotidiano. Esse preocupagdao também mostra como a
utilizagdo do tempo dentro de todas as etapas do jornalismo ¢ necessaria, pois para o
desenvolvimento de conteudos mais significativos € necessario que haja tempo de producdo em
todas as fases jornalisticas: desde a capitagdo das informacao, desenvolvimento delas, producao
multimidia e divulgacao; 25,5% capacidade de analise; 12,3% qualidade e clareza informativa.
Todas as questdes prioritarias levantadas pelos participantes diz respeito ao aspecto do
jornalismo lento de conseguir se colocar como respostas aos problemas levantados pelo
jornalismo rapido, tal qual sugerido por uma das hipdteses. E a busca de uma produgio de

conteudo mais informativa, completa e criativa.
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Consideracoes finais

Este trabalho procurou estudar mais profundamente o jornalismo lento, como ele se insere
atualmente dentro da sociedade, se ha interesse do publico em consumi-lo, quais os formatos
mais utilizados, e se pode funcionar como uma alternativa que ajuda a resolver alguns dos
problemas que caracterizam a pratica jornalistica na atualidade. Esse estudo mostrou-se
necessario quando se percebeu, através do inquérito aplicado, que ainda ha bastante procura e
consumo noticioso, a0 mesmo tempo que persistem varias problematicas. O aumento da
velocidade para produgdo e distribuicao de noticias, por exemplo, resulta na divulgacdo de
informagdes que nem sempre sdo bem apuradas, contextualizadas e com a busca de diversas

fontes e vozes.

Para que seja desenvolvida uma comunicagdo de qualidade, transparente, verdadeira, multipla e
agregadora ¢ necessario encontrar solugdes para os diferentes desafios, como o aumento
desenfreado de fake news, falta de apoio financeiro, a transformacdo do jornalismo em um
mercado de entretenimento, mas também para a propria descredibilizagdo do trabalho

jornalistico.

Com o intuito de compreender melhor o panorama do jornalismo digital e lento desenvolvido em
Portugal e no Brasil, foi realizado um levantamento quantitativo de projetos jornalisticos
brasileiros e portugueses voltados para o slow journalism e a montagem de uma grelha
comparativa para que fosse possivel compreender melhor quais elementos se destacam e/ou sao

divergentes.

ApOs esse primeiro momento, foi aplicado um questionario quantitativo no qual participantes do
Brasil e Portugal compartilhassem quais relagcdes possuem com o jornalismo, em especial o
jornalismo digital, com o intuito de perceber de forma ampla quais sd@o as maiores dificuldades,

atrativos e os modelos de negdcios passiveis de serem desenvolvidos.

A partir dessas duas andlises, foi possivel chegar a algumas conclusdes, que consideraram as
hipoteses levantadas para esse trabalho. A primeira hipdtese que foi desenvolvida foi o
entendimento do jornalismo lento como uma alternativa ao jornalismo répido e uma resposta ao

aumento da velocidade de divulgacdo e producao de noticias.
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Através dos resultados da pesquisa, foi possivel compreender o jornalismo lento como uma
forma possivel de produgdo de conteudo jornalistico. Pelo questionario aplicado, percebeu-se
que hd uma demanda por uma produ¢do mais contextualizada de conteido e melhor
desenvolvida. As pessoas mostraram-se mais preocupadas em consumir noticias de melhor
qualidade e que consigam transmitir conhecimento para compreende-las dentro do contexto em
que estdo inseridas do que a alta necessidade de terem acesso a esses conteudos de forma mais
rapida. Esse aspecto também reforca a hipodteses levantada de que ha demanda para uma
producao que exige mais tempo e o entendimento de que este ¢ uma questdo essencial dentro do
jornalismo atual. H4 muitas informacdes sendo divulgadas na rede a todos os momentos, de
modo que torna-se cada vez mais essencial a producdo de conteidos mais sérios € que sejam
cada vez mais responsaveis com as informacdes divulgadas, para que nao corra o risco da
difusdo de fake news e/ou noticias erroneas. O destaque para um contetido noticioso produzidos
nos tempos atuais sera dado precisamente aquele que possibilitar ao leitor um conhecimento

mais amplo e diferencial diante da imensidao de contetidos disponiveis.

Outra hipdteses levantada durante a pesquisa e que se provou verdadeira diz respeito a utilizagao
das redes sociais como plataformas para a divulgacdo de contetidos noticiosos. A partir da grelha
de andlise, percebeu-se que todos os projetos analisados possuiam contas em pelo menos uma
rede social. Além disso, no questionario, percebeu-se que ¢ através das redes sociais que as
pessoas mais consomem conteudos noticiosos. Dessa forma, ¢ possivel afirmar que estas sdo,
atualmente, uma importante ponte de ligagao entre os utilizadores e os projetos jornalisticos, de
forma tdo intrinseca que torna-se dificil o desenvolvimento de um oOrgdo de comunicacio
jornalistico que ndo as utilize para a divulgacdo dos seus conteudos. Outro dos elementos que
ganhou relevancia na atualidade foi o podcast, que passou a ser muito utilizado para a producao
e divulgacao de contetdos. Na analise de grelha, € possivel perceber que o podcast ¢ uma das
ferramentas mais utilizadas para a producao jornalistica € o consumo destes ¢ bastante alto com
tendéncias para aumentar. A newsletter também ¢ um recurso muito utilizado dentro dos projetos

analisados.
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Essas duas tendéncias se relacionam com a hipotese de que a criagdo de contetido jornalistico,
quando voltada para o mundo digital (de modo que ndo seja apenas uma adaptacdo do que foi
desenvolvido no meio fisico), possibilita a utilizacdo de formatos multimidia, que vao desde os
proprios podcasts, newsletter, como também games, videos, graficos interativos, entre outros
que, segundo o questionario levantado, sdo capazes de atrair maior atencao do publico e de
torna-los pagantes e apoiantes desses projetos. Durante a investigagdo foram identificados varios
orgdos de comunicac¢do que tiveram de encerrar a sua atividade devido a dificuldades financeiras
para sustentar o projeto. O que se concluiu, considerando também as respostas obtidas no
inquérito, ¢ que as pessoas tem interesse em conteidos bem desenvolvidos e agregadores,

contudo ndo querem pagar por eles.

O modelo de negodcio mais utilizado, segundo a anélise da grelha desenvolvida para esse projeto,
foi a de apoio coletivo e doagdes. Muitas vezes, esses aspectos estdo relacionados a uma conexao
at¢é mesmo emocional para o projeto, pois sdo poucos conteudos ‘“‘extras" dados a esses
apoiadores, de modo que ¢ possivel compreender que, as pessoas que ajudam financeiramente

esse jornais, o fazem pois conectam-se a ele de alguma forma.

Cada orgao de comunicagdo, apesar de possuirem em comum os fatores ja citados, também sao
muito especificos nas abordagens e escolhas de tema,tornando dificil identificar um padrao que
os una todos. Esse fato também demonstra como ha espago para diversos tipos de projetos e que
ndo ¢ necessario que sigam um padrdo pré-definido para se destacar, mas sim que seja auténtico,
que defenda a sua propria identidade como canal de comunicag¢do e que faga um conteudo de

qualidade, criativo e transparente.

A respeito da compreensio do jornalismo lento como uma resposta aos problemas encontrados
dentro do mundo digital, ndo € possivel afirmar que esse modelo jornalistico, sozinho, ¢ capaz de
resolver todas as dificuldades encontradas. Mas a partir do desenvolvimento desse € possivel
pensar em um futuro mais promissor para o jornalismo, com mais vozes € mais conexdes entre a
propria historia. O inquérito apontou que as pessoas buscam cada vez mais um jornalismo que
faca parte da realidade delas, que fale sobre a comunidade onde vivem e aborde os temas que sao

importante para o seu dia a dia. O verdadeiro papel do jornalismo lento, nesse sentido, seria o de
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trazer mais humanidade e proposito dentro do jornalismo atual, indo além de uma simples

industria de noticias.

De maneira geral, a principal limitagdo da investigacdo foi a falta de tempo para desenvolve-la
melhor, principalmente quando pensamos na parte pratica. Para o questionario, apesar do
objetivo primdrio ter sido atingir um maior numero de respostas, infelizmente nao foi possivel.
Além disso, a quantidade de respostas vindas de brasileiros foi muito superior a de portugueses,
principalmente devido a minha rede de contatos com o Brasil, o meu pais de origem. Esse fator

acabou por inclinar as respostas a possuirem uma visao muito mais brasileira do que portuguesa.

O fator tempo também me impediu de desenvolver uma analise mais aprofundada considerando
os dados recolhidos para essa pesquisa. Inclusive, na propria pesquisa sobre os projetos
jornalisticos, em um cenario ideal, gostaria de ter tipo a oportunidade de entrevistar jornalistas e
editores de alguns 6rgdos comunicacionais estudados, para perceber melhor qual € o processo de
investigacdo, as dificuldades encontradas para manter os projetos em funcionamento, qual ¢ a
rotina da redagdo, entre outros elementos que acredito que iriam contribuir muito para a
conclusdo final ¢ um entendimento mais completo do papel do jornalismo lento dentro da
sociedade. Também ¢ necessario dizer que muito projetos ficaram de fora da lista selecionada,
principalmente pela dificuldade de encontrar esses 6rgaos nos meios digitais, ou por possuirem
uma distribui¢do dentro de um nicho especifico ou até mesmo pela falta de tempo para a procura
e andlise desses. At¢é mesmo em relagcdo aos projetos analisados, era possivel desenvolver uma

pesquisa mais aprofundada sobre cada um deles.

Outro aspeto que constitui uma limitacdo da investigagdao prende-se com a falta de tempo para
poder desenvolver um projeto pratico de jornalismo lento, considerando os resultados obtidos, ou
seja, inicialmente o objetivo passava pelo desenvolvimento desse conteido numa logica de
investigacao-a¢do. No entanto, por limitagdes temporais nao foi possivel desenvolver a partir das

conclusdes obtidas neste trabalho.

Para futuras investigagdes, seria interessante analisar mais profundamente aspectos especificos
encontrados dentro dos projetos. Por exemplo, como a utilizacdo de podcasts esta sendo feita,

como ¢ o consumo dessas noticias, se as pessoas possuem ou ndo interesse neles, entre outros
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aspectos. Essa questdo pode também ser aplicada em todos os formatos da producao jornalistica,
afim de perceber cada um dos meios desenvolvidos no jornalismo. A propria relagdo do texto,
como foi alterada ao longo dos anos e na adaptacdo do processo digital, quais formatos de videos
sao mais funcionais, se videos longos ou curtos, o formato dos textos, quais elementos
multimidia serem utilizados, entre outros elementos jornalisticos que foram explorados nesse

trabalho.

O aspecto de produgdo de conteudo ¢ essencial e principalmente quando pensado dentro das
redes sociais. Em futuras investigagdes, seria importante desenvolver propostas sobre as
melhores maneiras de se criar jornalismo com as limitagdes das redes sociais, de modo que a
noticia ndo seja compartilhada de forma erronea e que possa realmente informar o leitor, ja que

elas sdo a fonte primaria de consumo jornalistico atual.

Também seria importante desenvolver um projeto de jornalismo lento, para compreender de
maneira pratica seu desenvolvimento, de modo que fosse possivel testar diferentes formatos,
compreender o tempo necessario para a criagdo de uma noticia mais aprofundada, testar
diferentes tipos de modelo de negdcio ou analisar, com base na produgdo feita, os aspectos que
mais chamaram atengdo da populagdo e se ela estaria ou ndo disposta em apoiar financeiramente

o jornalismo lento.
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Anexos

I - Guiao do inquérito por questionario aplicado

O jornalismo e a aceleracao dos fluxos de
produgao, consumo e partilha

0la! O meu nome é Beatriz Mello, sou aluna do Mestrado em Comunicago Audiovisual e Multimédia do IADE —
Faculdade de Design Tecnologla e Comunicacdo da Universidade Europela, e gostaria de contar com a sua ajuda
na resposta a algumas questdes sobre o consumo de Informacdo online. A sua ajuda e as suas respostas vdo-me
permitir estudar a Importanda da qualldade do jornallsmo numa época marcada pelo excesso de Informagdo e
para aceleracdo dos fluxos de producdo, consumo e partilha.

Os resultados obtidos através deste questiondrio servem, (nica e exdusivamente, para fins académicos, mals
concretamente, como fonte de apolo para a dissertagdo de mestrado. A partidpacdo € voluntéria e as respostas,
bem como os tratamento dos dados recolhidos, serdo totalmente andnimos e confidenclals. A sua resposta é
muito Importante para a concretizacdo da Investigagdo e por Isso agradego antecipadamente a sua colaboragao.

Obrigado, Beatriz Mello

* Obrigatéria

I - Caracterizagdo sociodemogréfica

1.Género *
Feminino
Masculino

Outro

2. 1dade *
< 20 anos
20-25 anos
26-30 anos
31-35 anos
36-40 anos
40-45 anos
46-50 anos

> 50 anos

3. Nacionalidade *

Insira sua resposta

4. Pais de residéncia *

Insira sua resposta

5. Nivel de estudos concluido? *
Ensino Bésico/8° série
Ensino Médio/Secundério
Tecndlogo/Bacharelato/Licenciatura de 3 anos
Licenciatura/Bacharelado 4/5/6 anos
Pés-graduagdo/Espedalizacio

Mestrado/Mestrado Integrado

Doutoramento

Outra
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II - Habitos de consumo de informagdo

6. Qudo interessado(a) diria que esta por noticias/contetidos jornalisticos? *
O Extremamente interessado(a)
() Muito interessado(a)
(O Algo/um pouco interessado(a)
(©) Nao muito interessado(a)

(©) Nada interessado(a)

7.Com que frequéncia consome noticias/contetidos jornalisticos nos seguintes meios? *

Nunca Raramente As vezes Muitas vezes Sempre
Televisdo O O O O O
Rédio O O O O @)
Jornais/revistas em papel O O O O O
Jornais/revistas digitais O O O O O
Sites de redes sociais O O O O O

8. Com que frequéncia consulta noticias/contetidos noticiosos online? *
() Vérias vezes por dia
(O Uma vez por dia
O Varias vezes por semana
() Uma vez por semana
() Vrias vezes por més
() Uma vez por més

() Menos de uma vez por més

() Nunca

9. Com que que frequéncia consome contetidos noticiosos online em...
*

Nunca Raramente As vezes Muitas vezes Sempre
Websites de meios de
comunicagdo O O O O O
Redes sociais dos meios de
comunicagao O O O O O
Aplicagoes (aplicativos) de
meios de comunicagao no O O O O O
smartphone
Motores de busca e
agregadores de noticias (ex: O O @ O O
Google Noticias)
Blog O O O O O
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10. Vocé acessou contetido jornalistico de forma online nos Ultimos 7 dias? Quais? *

Insira sua resposta

11. Que sites de redes sociais/aplicagdes costuma utilizar para consumir noticias/contetidos
noticiosos? *

Selecione todas as opgdes que se aplicarem

[ Facebook

(] Twitter

(] YouTube

(] Whatsapp

(] Instagram

[ ik Tok

(] LinkedIn

] Nenhum

[ N&o consumo contelidos noticiosos nas redes sociais/aplicagdes

(]| outra

12. Que importancia atribui aos seguintes elementos nas noticias/contetidos que acessa? *

Muito Pouco
importante  Importante Neutro importante  Nada importante
Texto O O O O O
Fotografia O O
Video O O O O O
Audio O O O O O
Graficos/Infograficos O O O O O
Animages O O O O O

13. Nos contetidos noticiosos que consome, quais géneros jornalisticos prefere? (Arrastar para cima
em ordem de importancia) *

Noticias
Reportagens
Entrevistas
Artigos de opinido
Infografias
Editoriais

Crénicas
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III - PercepgOes sobre o jornalismo tradicional

14. Indique o seu grau de concordancia/discordancia em relagdo as seguintes afirmacdes,
considerando a sua percepgdo sobre as noticias. *

Concordo Nao concordo, Discordo
totalmente Concordo nem discordo Discordo totalmente
Disponibilidade elevada de
noticias O O O O O
Muita quantidade de noticias
negativas O O O O O
Estou cansado(a) de noticias
superficiais O O O O O
Tenho muitas noticias para
escolher em comparagao
com o tempo que tenho O O O O O
disponivel
Estou cansado(a) de noticias O O O O O

sensacionalistas

15. Quais itens considera que deveriam ser levados em conta e/ou vocé sente que ha caréncia em
matérias jornalisticas? *

Concordo Nao concordo, Discordo

totalmente Concordo nem discordo Discordo totalmente
Ter mais diversidade de
fontes e perspectivas O O O O O
Serem mais aprofundadas O O O O O
O contetido das noticias
deve contribuir para a
resolugdo de problemas O O O O O
sociais
Serem mais explicativas O () O O O
Maior participagdo e
perspectiva das pessoas O O O O O
envolvidas na noticia
Maior contribuicdo do
publico O O O O O
As noticias deviam ser mais

O O O O O

rigorosas e isentas
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16. Qual a importancia que atribuiu a cada um dos seguintes papéis desempenhados pelo jornalismo
na sociedade? *

Muito Pouco

importante Importante Neutro importante  Nada importante
Expor abusos sociais O @ O O O
Cobrir uma variedade maior
de eventos O O O O O
Fornecer informagdes ao
publico rapidamente O O O O O
Fornecer mais detalhes nas
informagdo O O O O O
Dar as pessoas mais
oportunidades de
expressarem as suas O O O O O
opinides
Concentrar-se em noticias de O O O O O
interesse para o publico
Motivar as pessoas a
envolverem-se socialmente O O O O O
Entreter as pessoas e
contribuir para o O O O O O
relaxamento
Ser o primeiro a divulgar as
noticias O O O O O
Cobrir o debate politico O @) O @) O
Fornecer informagoes que
sejam (iteis para o O O O O O
quotidiano
Fiscalizar os poderes
institucionais e publicos O O O O O
Aumentar a confianga entre O O O O O

os cidaddos e as instituigdes

17. Costuma pagar para aceder aos contetidos noticiosos? *
O Sim, pago para ter acesso a contetidos online
() sim, pago para ter acesso a conte(idos impressos
O Sim, pago tanto por contetidos impressos como online

() N&o, ndo pago nem por contetidos impressos, nem online
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18. Indique o seu grau de concordancia/discordancia em relagao as seguintes afirmagoes,
considerando o seu consumo de noticias (consumo noticioso). *

Concordo Nao concordo, Discordo
totalmente Concordo nem discordo Discordo totalmente
Os contetdos noticiosos O O Q O O

deveriam ser gratuitos

Os conteudos noticiosos

deviam estar sempre O O O O O

disponiveis nos dispositivos
moveis (ex: smartphones...)

A linguagem usada

nos. c.onteudos. O O O O O
noticiosos devia ser menos

complicada

Os conteudos noticiosos O O O O O

deviam ser mais curtos
Os contetidos noticiosos

deviam ser mais O O O O O

aprofundados

19.Ja ouviu falar de jornalismo lento ou slow journalism? *
(O sim
(O Néo
() Néo sei
20. O jornalismo lento é normalmente entendido como aquele que requer tempo para aprofundar a

reflexdo e/ou investigagdo sobre determinados temas originais, e que aposta em narrativas
diferentes daquelas que sao usadas no jornalismo quotidiano.

Conhece algum meio de comunicagao que pratique jornalismo lento (slow journalism? *
O sim

() N&o

() Néo sei

21. Caso sim, indique o nome do meio e/ou meios de comunicagdo que conhece ou de que ja ouviu
falar que pratique jornalismo lento (slow journalism)

Insira sua resposta
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22. Que razoes o(a) levam ou podiam levar a consumir jornalismo lento em vez do jornalismo
tradicional? *

Selecione todas as opgoes que se aplicarem

E] Ter uma alternativa ao jornalismo rapido

D Ter acesso a temas negligenciados pelos media tradicionais

(] Sentir maior seguranca e confianga na informag&o produzida

(] Ter acesso a temas e abordagens diferentes dos media tradicionais
(] Estar mais préximo do meio de comunicago

(] Ter acesso a um aprofundamento de determinados temas

(] Transparéncia e independéncia das abordagens jornalisticas

E] Ter acesso a uma pluralidade de perspectivas sobre os assuntos

[ ] saber mais sobre as histérias das pessoas e das comunidades

(] Ter acesso a novas formas de contar a histéria

23. Estaria disposto a pagar para aceder a contetdos de jornalismo lento? *
() sim
() Nao

() Nao sei

24. De que forma estaria disposto a pagar para aceder a contetidos de jornalismo lento? *
[ ] Assinatura
D Micropagamento (pagar para aceder a determinados contetdos )
D Membership (filiagdo a um jornal)
[:] Crowdfunding (financiamento coletivo. ex. Catarse)

D Nao estou disposto a pagar

(]| outra
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25. Considera que o jornalismo lento se pode desenvolver melhor em que géneros jornalisticos? *
Selecione todas as opgdes que se aplicarem

(] Noticias

[ ] Reportagens

[ ] Entrevistas

(] Artigos de opinido
(] Infografias

(] Editoriais

(] Crénicas

(] Perfis

(] Explicadores

E] Outra

26. Considera que o jornalismo lento se pode desenvolver melhor através de que conteldos? *

Selecione todas as opgdes que se aplicarem
(] Texto

(] Fotografia

(] video

() Audio

(] Gréficos/Infogréficos

(] Animagdes

D QOutra ‘

27. Considera que o jornalismo lento se pode desenvolver melhor em que tematicas? *

Selecione todas as opgdes que se aplicarem

O

Satide e Bem-estar
Ciéncia e Tecnologia
Desporto e Jogos
Artes e Cultura
Turismo e Viagens
Economia e Negdcios
Politica e Sociedade

Moda e Lifestyle

B O psisi e, ) O

QOutra ‘
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28. Dos seguintes elementos indique aqueles que considera poderem ser os principais contributos do
jornalismo lento para a sociedade? *

Selecione todas as opgdes que se aplicarem
(] Opinido critica

(] Atitude reflexiva

Capacidade de analise

Qualidade e clareza informativa
Criatividade

Informagao contextualizada

Independéncia editorial

F OgEr [ O O

Narrativas dinamicas e inovadoras
(] Transparéncia
(] Especializagdo jornalistica

(] Aprofundamento tematico

- 107 -



Anexo II. Grelha de Analise Brasil

Parte A (Caso de 1-7)

1 Revista Vida 2002 / Revista Abril  Brasil Luciana Podcast, Jornalistas, artistas,
Simples Pianaro e Eugenio  Newsletter, designers graficos,
Mussak. Reportagem, Video, administradores,
Colunista, Colunista
Comunidade,
Eventos
2 Revista Piaui outubro de 2006 Brasil Jodo Moreira Salles Revista Fisica e Documentarista,
https:// Online, Podcasts,  Jomalista,
piauifolha.uol.com. Video Reportagem, llustrador, Reporter,
br/quem-faz/ Documentério, Colunista,
Série, Checagem Editorialista,
de Fake News Escritor,
(Lupa) Desenhista,
Assistente de
Diretor de Arte,
Revisora de Texto,
3 Revista Cult 21 de julho de 1997 Brasil Manuel da Costa Revista Fisica e Jornalista, Diretora
Pinto / Daysi Online, biografias,  de Conteudo,
Bregantini (editora  dossiés, especiais,  Editor, Diretor de
responsdvel) hitps.//  videos (TV Cult), Arte, Designer,
revistacult.uol.com. cursos Marketing,
br/home/sobra/
4 Nexo novembro de 2015 Brasil Paula Miraglia, Infogréficos, Redagdo,
Renata Rizzi e materiais desenvolvedor,
Conrado interativos, videos e editor, analista,
Corsalette. podcasts, marketing,
https:/ reportagem, infografista,
vavw.nexojornal.co  entrevista, desenvolvedor,
m.br/sobre/Sobre-  académico, colunas dudio e video.
o-Nexo
5 Agéncia Publica 2011 Brasil Marina Amaral, Textos, fotos, Edigdo, designers,
Natalia Viana e ilustragoes, videos, jomalistas,
Tatiana Merlino entrevistas, redagéo,
podcasts, desenvolvimento,
pesquisas, comunicagao,
programa de redes sociais e
fomento ao diregédo
jornalismo
independente,
mentoras, eventos
6 Revista Gama abril de 2020 Brasil Ciga Pinheiro Infogréficos, Jornalista,
materiais
interativos, videos e Cranistas
podcasts, Colaboradores,
reportagem,
entrevista, video, foto,
académico, colunas ilustrador
7 Bravo 2016 Brasil Helena Infogréficos, Jornalista,
Bagnoli e materiais
Guilherme Werneck interativos, videos e Cronistas
podcasts, Colaboradores,
reportagem,
entrevista, colunas video, foto,
ilustrador
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Nacional

Nacional

Nacional

Nacional

Nacional

Nacional

Nacional

Semanal / Didrio

' Semanal

Noticias/

Informagdo

arte, cultura,

filosofia, literatura e
ciéncias humanas

Noticias/

Informagdo

Sociedade e
politica

Identidade

Reflexdo o'CuItura

Sociedade e

Cultura
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Lifestyle e bem-

ISodedadoe

Cultura

‘jomalsmo cultural

Politica

. Administragdo

publica; Impactos
sociais e
ambientais de

judicidrio;
populagio

Cultura e sociedade

Arte, pessoas,

comunidade,

Independéncia editorial

. produzir um jornalismo

Fundada em 2011 por

Matérias sobre arte e

Multimidia

Discussoes sobre vida
sauddvel e alternativas
para uma vida melhor.

' O projeto se subdivide em - Multimidia

vérios subprodutos -
Desde checagem de
noticias, documentdrio,
noticias de ambiento
nacional e internacional,
politica, social e cultura.

Multimidia
que possibilita
inventividade e
profundidade.

Multimidia
que contribua para um

debate publico qualificado

e plural, e que seja capaz

de fortalecer a

democracia brasileira.

Multimidia
reporteres mulheres, a
Publica é a primeira
agéncia de jornalismo
investigativo sem fins
lucrativos do Brasil. Todas
as nossas reportagens
sdo feitas com base na
rigorosa apuracéo dos
fatos e tém como
principio a defesa
intransigente dos direitos
humanos.

qualificagao do debate
plblico, com conteddos
explicativos e interativos,
diversificagéo de
linguagens narrativas e o
uso intenso de dados
estatisticos.

- Multimidia

Multimidia
cultura mais
aprofundadas, explorando
a partir de temas
especificos.



Agéncia Publica

Digital e fisica
(papel)

Digital e fisica
(papel)

Digital e fisica
(papel)

Digital

Digital

Digital e fisica
(papel)

Digital

Paywalls e micro Membership
pagamento (por for-
revista) e pay-for-only
.Paywallserrdcro AAggsgatod paywall .
pagamento e pay-for-only
‘Paywnllsorrlero 'Agg\sgatad paywall -
pagamento e pay-for-only
. Paywalls ‘Aggagmad paywall ‘
l Doagao

Receita Publicitiria Pay-for-only

.Gratulw .Niohé
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Website, Vimeo,

Revista Fisica e

Sim

Revista Fisica e Sim
Online, Facebook,

Website, Twitter,

Instagram e
Facebook, email,
Plataformas de
dudio.

Revista Fisica e Sim
Online, Facebook,
Website, Twitter,
Youtube,
Instagram.
Formato digital, Sim
email, Facebook,

Twitter, Youtube,

Instagram,
Plataformas de
dudio

Sim
Linkedin,
newsletter, Twitter,
Facebook, Youtube,

WhatsApp,
Telegram e

Sim
Online, Website,
Facebook,

Instagram,
Plataformas de
dudio, Twitter,
Youtube

Online, plataformas ~ Sim

de dudio, twitter,

Instagram,
LinkedIn, medium



Parte B (Caso de 8-16)

8 Fantastico

!
9 - Elastica Oficial

10 Saiba mais

12 Por dentro da
Africa

13 sul21
14  Parigrafo 2
15 Justificando

10.V¢urlo

1973

2020

julho de 2016

2014

2013

2010

2015

2009

2015

Brasil - Rio de
Janeiro

Boni

Artur Tavares,
editor-chefe da
ELASTICA

Rafael Duarte

' Agéncia B

Natalia da Luz

Néo hé informagao

Grupo de

Jornalistas

André

Zanardo, Brenno
Tardelli e Igor
Leone

Instituto de Estudos

do Trabalho e
Sociedade
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Fotografia, texto,

video, ilustragdo,
infogréficos,
podcast

. Audio, podcast

Audio, texto,

design, video,
podcast, animagao

Edigéo, reporter,
fotografia, podcasts

Jornalistas,

fotografos, redagido
e colaboradores de
diversas dreas
(filosofia, geografia,
histéria, entre

‘outros)

Colunistas,
advogados,
juristas, membros
voluntdrios, edigéo,
roteirizagdo e
captagio do dudio
para podcast.

Jornalistas,
populagio e
sociedade do rio de
Janeiro, equipa de
video, fotografia e
dudio

Jornalista,
animadores,
videomakers,
ilustradores,
maquiador,
apresentadores,
equipa de televisdo.

Performance,
llustragdo,
maquiagem,
fotografia, colagem,
cartoon, bordado,
infografia,
jornalista, edi¢do e

_ checagem.

Jornalista,
Cronistas
Colaboradores,
video, foto,
Hlustrador

' Jornalistas,

entrevistadoras e
profissionais de
captacéo e edigdo
de dudio.

Jornalistas,

entrevistadoras e
profissionais de
captagio e edigdo
de dudio.

Jornallstas,
colaboradores,
reporter, design,
marketing, editores

Matérias,

entrevistas,
cronicas, contos,
criticas e poemas,
fotos,newsletter.

Podcast, matérias,

artigos, entrevistas,
livro e advocacia

digital.

' Reportagens,

entrevistas,
debates, eventos e
videos.



9 - Eléstica Oficial

10 Saiba mais

11 Mamilos

12 Por dentro da
Africa

13 Sul21

14  Paragrafo 2

15 Justificando

16 Vozerio

Nacional

Nacional

Nacional

Nacional

Paises da lingua
portuguesa

Regional (Rio

Grande do Sul)

Nacional

Nacional

Regional (Rio de
Janeiro)

Semanal

Nao ha datagdo
certa de

periodicidade.

Materias didrias

Semanal

Sem periodicidade
definida

Didrio

Sem periodicidade
definida.

Semanal

Sem periodicidade
definida

ane, politica,

Democracia e

Africa, turismo,

Temas regionais,

Comunidade

.Arﬂgosonotfclas

Documentério
sobre diversos
temas desde
natureza, politica,
arte e cultura,
economia, entre
outros.

tecnologia

cidadania

Temas diversos

levantados a partir
das redes sociais.

economia.

politica e cidadania

Indigena,
Imigrantes e
Periferia

juridicas

Rio metropolitano e

seus moradores

-112 -

psicodelia, sexo e
espiritualidade

Cultura e trabalho

Safari, cultura,

musica.

Meio Ambiente e

salde

Politica, educacéio

e histéria

Temas da

sociedade como
politica, cidadania,
entre outros.

Mobilidade, saude,
cidadania, bem-
estar, temas
atrelados ao Rio de
Janeiro.

.O]omalptmndocmf

Busca nas redes sociais

Jornal voltado para o

Jornal Independente que

' Plataforma Multimidia

Programa em forma de
revista eletronica, o Show
da Vida mistura
jornalismo, dendncia,
esporte, humor,
dramaturgia,
documentério, masica e
ciéncia.

uma comunicagdo
agregadora, trazendo a
arte e pluralidade para se
comunicar.

' O joral preza pela defesa |

dos direitos humanos, das
liberdades individuais e da
democracia.

os temas mais debatidos,
com pluralidade de vozes
no debate.

continente africano.

‘ Um jomal independente

comprometido com a
defesa da diversidade,
dos direitos, do meio
ambiente e da
democracia.

visa dar voz a minoria.

. Voz juridica a temas atuais .

da sociedade.

para difusdo de

informagéo do Rio de
Janeiro

Mutltimidia

Multimidia

Multimidia

Audio

Mutltimidia

Mutltimidia

. Mutltimidia

Multiméda

Multimidia



« Elastica Oficial

Saiba mais

1

Por dentro da
Africa

13

14

15

16

Televisdo aberta
(revista eletronica)

Digital

Digital

Digital

Digital

Digital

Digital

Digital

Digital

Propaganda e
financiado pela TV
Globo, assinatura
GloboPlay

Financiamento

coletivo

Financiamento

coletivo

Financiamento

coletivo (catarse).

Nao

. Paywalls

Apoio Coletivo

Cartarse

Apoio Coletivo

Patrocinio e Apoio

de programas de
incentivo e de

orgéo pdblico.

Globoplay ou
acesso a televisio

publica

‘mwmywall |

Acesso livre

Acesso ao
conteudo gratuito
pelas plataformas
de dudio

.Acossonttho
com opg¢do de
apoio coletivo

-Amsogmmlto
com op¢do de
apoiar
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Instagram,
Plataformas de
Audio, Site, Twitter,
Youtube, website,
newsletter

Instagram,
Plataformas de
dudio, Site, Twitter,
Youtube, Whatsapp

. Facebook, Site e

Twitter

» Facebook, Site,

Twitter e Flicker

Sim

. Sim

' Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

. Sim



Parte C (caso de 17-25)

17

18

19

Bichos Geeks

Revista O Grito

#Colabora

Overloadr

Outras Palavras

2015

2008

2007

2015

2014

2001

2012

2010

Brasil (recife)
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Juliane Hernandes  Textos, ilustragéo,
Barone podcast e stream
(Anebarone) e Marc
os Tirso
. Alexandre Figueird . Revista Imp
) (Plaff), Podcast,
Diretor Executivo projetos editorials,
residéncias
artisticas, eventos e
reportagens, fotos
@ video.
Carlos Franco e Revista Impressa,
Sonia Araripe Site, Podcast,
noticias didrias
Conjunto de Revista Impressa,
jornalistas Site, Podcast,
noticias didrias
Caio Teixeira, Reportagem,
Heitor de Paola e stream, video,
Henrique Sampaic  podcast
Jornalistas, Jornalismo,
cientistas sociais @  pesquisa, artigos
educadores. cientificos,
docum;\ttrlo,
eventos
. Gustavo Faleiros . Artigos, noticias,
mapas, divulgagio
de dados, gréficos,
podcast, painéis
interatives, videos
Grupo de Artigos, videos,
Jornalistas podcasts, blog,
livros, redes

' Jomalista,

Cronistas
Colaboradores,
video, foto,
llustrador,

Jornalistas,

entrevistadoras e
profissionais de
captacdo e edigdo
de dudio,
colaboradores
internacionais e

nacionais.

Jornalista,
designers,
videomakers e
cobertura

Jornalista, editor,

redatores,

 Jomalista,

Cronistas
Colaboradores,
video, foto,
ilustrador, cientistas
e educadores,
editores podcast.

 Jomalista,

programadores,
midia social,
reporter,
administrador,

Jornalista,
programadores,
midia social,
reporter,
administrador,
edigdo de video e
dudio



17

18

Bichos Geeks

Revista O Grito

Plurale

#Colabora

Overloadr

Outras Palavras

Nacional

Nacional

Nacional

Nacional

Nacional

Nacional

Regional (Floresta
Amazénica)

Nacional

Semanal

Revista Bimestral

4 Semanal

Podcast - Semanal.

Mensal

. Reportagens

quinzenais (noticias
didrias)

Jogos de
videogame

Artes e da Cultura
Pop

Agdo, cidadania e
ambiente

Sustentabilidade e
Meio-Ambiente

Arte e cultura

Direitos humanos e
politica

Floresta Amazénia

Sociedade e
politica
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Mundo Geek

' Quadrinhos,

musica, cinema,
literatura, artes
visuais, moda e
teatro/danca.

Educacio, salde,

desigualdade,
saneamento,

diversidade e
consumo

Mundo Geek,

internet, pop,
videogame

Social, economia,
educagdo

Poitica e Ambiente

Educagdo, meio-

ambiente, cultura,
historia e saide.

Podcast e reviews de
jogos de videogame

Acreditamos que a arte é um

veiculo importante para
discussdes aprofundadas
tendo como principio
mediador as subjetividades
artisticas e seus discursos.

bomnlcacioeconta

com equipe também
avalizada de reporteres no
Brasil e correspondentes
no exterior. O projeto
completou 14 anos em
outubro de 2021, com

otima repercussao.

Multimidia

' Multimidia

» Multimidia

Acreditamos que o planeta Multimidia

s6 serd sustentavel se
conseguir resolver, além
dos problemas
ambientais, suas mazelas

sociais.

Nossa missdo é criar um
conteddo relevante e
inclusivo sobre
videogames, que os
enquadrem como um
componente importante
das nossas vidas e do

nosso tempo.

Identificar e tornar
publicas situagoes que
ferem direitos trabalhistas
@ causam danos
socioambientais no Brasil
visando & mobilizagdo de
liderangas sociais,
politicas e econémicas
para a construgio de uma
sociedade de respeito aos
direitos humanos, mais
justa, igualitiria e
democratica.

- InfoAmazonia é um

veiculo independente que
utiliza dados, mapas e
reportagens
geolocalizadas para
contar histérias sobre a
maior floresta tropical

continua do planeta.

Jornalismo de
profundidade e
capitalismo

A Multimidia

A Multimidia

Multimidia

Multimidia



17

Bichos Geeks

Revista O Grito

Plurale

#Colabora

Outras Palavras

Digital

Fisico e Digital

Fisico e Digital

Fisico e Digital

Digital

Digital

Digital

Digital e Fisico

Patrocinio, projetos

Publicidade paga

Apoio Coletivo e

Assinatura

 Apoio Coletivo

'ApolodoONGso

Apoio na
plataforma Twitch.

editoriais originais
@ comissoes.

Conteudo de Marca

projetos
ambientais.

Apoio Coletivo e de  Aggregated paywnll

Estatais. Paywall.
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Nao ha

Grétis e pay-for-

only

Pay-for-Only

Néo ha

Mensal acesso a

conteudos
exclusivos

'N!olﬁ

Néio ha

.SlmFansbook.
Instagram,

Site, Twitter,
Facebook,
Instagram,
Youtube, Twich,
Plataformas de
dudio, Apple
Podcasts, Google

Podcast, Email

Site, revista fisica,
facebook, Twitter,
Instagram e
Plataformas de
dudio

Site, twitter,

Facebook, Youtube

Twitter,
LinkedlIn, YouTube,

lstm,Fansbook.

Youtube e
Flipboard

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

sim

Sim

Sim



Parte D (caso 26-31)

- Agéncia Mural

2014

2009

2015

2010

2013

2014

Portugal e Brasil

' Brasil (periferias de
Sdo Paulo)

Kétia Brasil e Elaize
Farias

Grupo de
Jornalistas

Grupo de

Jornalistas

Esforgo coletivo

Esforgo coletivo
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Reportagem,
Coluna, Video,
Podcast, Audio,
dendncias,
Newsletter

Reportagem,
Coluna, Video,
Podcast, Audio,
Livros, Tradugoes,
Dossiés, Eventos

. Colunas,

reportagens,
podcast

campanhas,
consultorias,
tecnologia e dados,

' Reportagem,

Coluna, Video,
Podcast, Audio,
dendncias,
Newsletter

Reportagem,
Coluna, Video,
Podcast, Audio,
charges, quadrinho,
Newsletter

Podcast,
newsletter, coluna,
video, fotografia,
reportagem

‘ Reportagem,
fotografia,

Reportagem,
fotografia,

podcast, designer,
colunista,
desenvolvedores,
webdesigner,
desenvolvedor

Reportagem,
fotografia, video,
podcast, designer,
colunista,
desenvolvedores,
webdesigner,
desenvolvedor

fiscal,

Reportagem,
fotografia, video,
podcast, designer,
colunista,
ilustradoras,
advogadas,
estudantes,
desenvolvedores,

webdesigner.

Reportagem,
fotografia, video,
podcast, designer,
colunista,
ilustradoras,
estudantes,
desenvolvedores,
webdesigner.

podcast, designer,
colunista, ilustrador

Jornalists,
economista,
juristas,
advogados,
reporter, T,
designer,
copywriter,
engenheiro de
dados, editor,
analista



+ Agéncia Mural

Nacional

Internacional

Nacional

Nacional

Nacional

Nacional

- Semanal

Semanal

Semanal

Colunas Semanais,

Quinzenais e
Mensais

Meio-ambiente e
Floresta Amazonia

Politica e
sociedade

Mullheres

-cidadonSio

Paulo

Social, politico,
arte-cultura

Poder Judicidrio
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Povos indigenas,
politica, economia,
negaocios e cultura

Economia, Brasil,
Mundo, Cultura, e
Movimentos
Sociais

Comportamento,

politica, sociedade,
Violéncia, Sadde,
Esporte,
Maternidade e
Economia.

. Cultura periférica,

arte, politica,
comunidade,
sociedade e politica

Relevancia do

tema, questoes
sociais, perspectiva
cultural, social e
psiquica

Economia, Sadde,

Juridico, Politica

'Usanosalnlonnac.éo.

Agéncia Mural de

Para garantir que as Multimidia
comunidades tradicionais
tenham acesso a midia,

a Amazonia Real criou
uma rede de jornalistas
em 2014 com
profissionais remunerados
por meio de bolsas de
reportagens e fotografia
nos estados do norte
brasileiro.

O Passa Palavra é

anticapitalista e
internacionalista

Multimidia

Multimidia
tecnologia e educagdo
para combater a violéncia
de género.

Multimidia
Jornalismo das
Periferias tem como
missdo minimizar as
lacunas de informacéo e
contribuir para a
desconstrugiio de
esteredtipos sobre as
periferias
Revista jornalistica e
literaria sobre
sociedade, arte, cultura,
humor e politica, que
tem o Bode Berro como
mentor intelectual e
guru espiritual.

Multimidia

A partir de uma nova Multimidia
forma de cobrir
instituigoes publicas
brasileiras,

o JOTA fornece
informagoes de
qualidade, com andlise
e contexto, a um
publico profissional que
precisa tomar decisoes
estratégicas
constantemente com
base nas
movimentagoes dos
tres poderes.



26 Amazodnia Real | Digital doagoes de Nio ha Site, Facebook, Sim
leitores, parcerias Instagram, Twitter,
com instituicoes YouTube,
filantrépicas e Newsletter e Flickr.
parcerias com
empresas privadas,
desde que estas
possuam
responsabilidade
socioambiental
com a Floresta
Amazénica.
27 Passapalavra Digital Nao ha Nio Site, Facebook, Sim
Instagram e Twitter
28 Azmina Digital Apoio Coletivo Aggregated paywall Site, Facebook, Sim
Instagram, Twitter,
Youtube
29 - Agéncia Mural | Digital e presencial Apoio Coletivo e Nao Site, Youtube, Sim
Pdblico Plataformas de
dudio, Instagram,
Twitter, Email,
LinkedIn, Telegram
30 Revista Berro Digital e fisica Apoio Coletivo Nio Site, Facebook, Sim
Twitter, Instagram,
Youtube, Revista
Fisica
31 Jota Digital Apoio Coletivo e de  Aggregated paywall Site, Facebook, Sim
Empresas Twitter, LinkedIN,
Instagram, Email
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Parte E (caso 32-37)

Alma Preta

Nonada

Papo de Homem

0 Eco

Farol Jornalismo

2015 Brasil

2010 Brasil

2006 Brasil

2014 Brasil

2004 Brasil

2014 Brasi

Coletivo de
universitdrios e
comunicadores
negros

' Néio hé
informagées

. Guilherme
Valadares

Néo informa

Fernando
Fernandez

Moreno Osério,
Livia Vieira e
Marcela Donini
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Reportagem,

 Artigos e Mentora,

Reportagem,
Podcast, Literatura,
Video, Coluna,
Eventos

Podcast, Literatura,
Video, Coluna,
Eventos,
Quadrinhos,
Observatorio

Eventos,
Newsletter,

Reportagem,
Noticias, Ensaios
Fotogréficos,
Videos, Podcasts,
Documentérios

'Newslomnpodcst.

Jornalista,

llustragao, Design,
Fotografia, Social
Midia, VideoMaker,

Jornalista e

Fotografa,

Jornalista,
Audiovisual,
Educadora, Artista,
Musicista,
Esportista, Revisora

Engenheiro

ambiental,

social midia,
newsletter,
comunicadora,
jornalista,
administradora



u.l'modnllnmun

Nacional

Nacional

Nacional

Nacional

Nacional

Nacional

Podcast Semanal  Antirracismo

Revista Mensal Arte e cultura

Cotidiano, politica,
colombo, e
didspora, literatura,

economia, cultura

Artisticos, politico,

cultural,
comunidades
tradicionais,
culturas populares,
censura e direitos
humanos, meméria
@ patrimdnio

Mensal P 1to Critico

@ novas visoes
sobre a
masculinidade

Criangas e arte

Ecologia

Semanal Jornalismo
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Ci idade,
comportamento,
economia, politica,

Escola,

games, gadgets,
moda e culindria

Politica,
sustentabilidade,
natureza,
biodiversidade e
politica ambiental

Atualizagoes sobre

jornalismo, politica,
mundo e sociedade

bAspimtospmduzir

'Desde 2014, a

A Alma Preta € uma
agéncia de jornalismo
especializada na
tematica racial. Nosso
objetivo & construir um

Multimidia

novo formato de gestao
de processos, pessoas
e recursos atraves do
jomalismo qualificado e
independente.

v_Nés acreditamos que o ' Muttimidia

jomalismo cultural
precisa amadurecer
para vencer os
obstaculos que os
cercam. E talvez o
principal deles seja lidar
com as suas diferengas
de concepgoes.

Multimidia
conteddo que va além da
cultura do entretenimento,
capaz de estimular
pensamento critico e
acdo. Apostamos no
poder da comunidade e
das boas conversas.

A Capitolina & uma

revista online

independente para
adolescentes.

i por jovens que
sentiram falta de ter
suas experiéncias
representadas na midia
para este publico, a
revista tem a intengdo
de estabelecer um
didlogo honesto com
leitoras, sendo
acessivel e interessante
de forma inclusiva.

((o))eco & um veiculo de
jomalismo sem fins
lucrativos fundado em
2004 que se dedica a
documentar os
desafios, retrocessos e
avangos dos temas
relacionados a
conservagdo da
natureza,
biodiversidade e
politica ambiental no
Brasil.

Multimidia

Multimidia

‘ Multimidia
Newsletter Farol
Jornalismo (NFJ)

assinantes. Ele chega
toda sexta com um
resumo critico das
principais discussoes
sobre a profissdo.



Digital e presencial Apoio coletivo e de  Nio Site, Facebook, Sim
empresas Twitter, Youtube,
antirracistas Instagram e Flickr

Digital e fisica Editais publicos, Pay-for-Only Site, Facebook, Sim
publicidade, (revista fisica) Instagram e Twitter
doagoes, cursos e
palestras, venda de
produtos,
prestacdo de
Servigos,
assinaturas e
parcerias pagas
sinalizadas.

m | Digital e presencial Receita Publicitiria N&o Site, Facebook, Sim
Instagram e Twitter
olina | Digital e fisico Apoio Coletivo Pay-for-Only Site, Facebook, Sim
Instagram, Twitter,
Email, Pinterest,
Tumblr, 8tracks
Digital Organizagio sem  Nio Site, Facebook, Sim
fins-lucrativos Twitter, Instagram,
Youtube
Digital Paywalls Aggregated paywall Site, Newsletter, Sim
Linkedln, Twitter,
Medium, Facebook
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Parte F (caso 38-42)

38 Rio on Watch maio de 2010 Brasil [ idad! D ca Comunicador,
Catalizadoras reportagem, jornalista,
coberturas, Video, observador,
39 Jornalistas Livres 2015 Brasil Jomalistas Reportagem, Escritores,
independentes Charge, Fotografia, fotografos,
Colunas, Videos diagramadores,
Jornalistas
40 Jacobin Brasil 2019 Brasil e Mundo Nio informa Reportagem, Video, Escritores,
podcast, Estudiosos,
Newsletter Cientistas
41 Livre.Jor fevereiro de 2015 Brasil Jodo Frey, José Reportagem, Jornalistas,
Lazaro Jr, Rafael F fia, videos, fotograf
Moro Martin premiago progr
social midia
42 Ponte Jornalismo 2014 Brasil André Caramante,  Reportagem, Jornalista, Diretora
Bruno Paes Manso, andlises, de Conteudo,
Caio Palazzo, entrevistas, Editor, Diretor de
Claudia Belfort, d ! Arte, Desi
Fausto Salvadori Marketing,
Filho, Joana entrevistadores
Brasileiro, Laura
Capriglione, Luis
Adomo, Maria
Carolina Trevisan,
Marina Amaral,
Milton Bellintani,
Natalia Viana,
Paulo Eduardo
Dias, Tatiana
Merlino, Rafael
Bonifacio, William
Cardoso
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41 Livre.Jor

Nacional Semanal
Nacional Semanal
Mundial Semestral
Nacional . Sem tempo
definido
Nacional Sem tempo
definido

Favelas e politicas  Comunidade,

publicas comportamento,
economia, politica,
cultura

Direitos humanos,  Moradia, cultura e

politica e arte educagdo

Sociedade e Jornal voltado para

politica a Esquerda

Politica, Sociedade

@ Meio-Ambiente

Direitos humano Violéncia do
Estado, raca,
género e cultura
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Criar espagos de
visibilidade as vozes e
historias das favelas do
Rio, ampliando o

incidéncia em politicas
publicas mais justas e

inclusivas.

#JornalistasLivres so
mos uma rede de
coletivos originada na
diversidade. Existimos
em contraponto a falsa
unidade de
pensamento e agao do
jomalismo praticado
pela midia tradicional
centralizada e
centralizadora.
Pensamos com nossas
proprias cabegas, cada
um(a) de nos com sua
propria cabega. Os
valores que nos unem
sdo o amor apaixonado
pela democracia e a
defesa radical dos
direitos humanos.

A revista Jacobin & uma

voz destacada da
esquerda radical no
mundo. Agora, em
portugués, contribui no
Brasil para uma
perspectiva socialista
na politica, economia e
cultura. Além da revista
semestral, Jacobin
Brasil chega com uma
plataforma digital de

A agitagdo e propaganda.

Aquele zumbido no
pavilhdo auditivo das
autoridades e
jomalismo-mosca, que
invade os registros

_publicos pelas frestas

A Ponte Jornalismo é uma
organizagdo sem fins
lucrativos criada para
ampliar o debate sobre os
direitos humanos.

Multimidia

Muttimidia

V Multimidia

V Multimidia

Multimidia



Digital Nao Néo Site, Sim
Instagram, Twitter,
Youtube
Digital Apoio Coletivo Nio Site, Facebook, Sim
Youtube, Twitter,
Instagram e
Telegram
Digital e Fisico Apoio Coletivo, Aggregated paywall Site, Facebook, Sim
publicidade e e Pay-for-only Twitter, Email,
Paywall Instagram
Digtial Nao Nio Site, Facebook, Sim
Instagram,
LinkedlIn, Twitter
Digital Doagdo de Nio Instagram, Sim
com mi Facebook, Youtube,
institucional,
fundagoes privadas Wabele o
para P'Dlm. plataformas de
venda de Audio, Twitter
conteldos e
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Anexo III. Grelha de analise Portugal

Parte A (casol-8)

1 Revista Dois

z‘em

3 Fumaga

4 Gerador.Eu ****

2020 Portugal

agosto de 2020 . Portugal

2016 Portugal

2014 Portugal

2013 Portugal

Portugal
Ana Lorena Video, artigo, Psicologa,
Ramalho e Sara i f0, livro, d
Szerszunowicz ilustradora, editora,
escritora e direciio
de arte
Rogério Junior Revista trimestral  Diretor, editor,
em papel; Portal redacdo,
Didrio; Newsletter  publicidade,
Entrevi Coluna
de opinido,
Pedro Miguel Podcast, Engenheiro de som,
Santos newsletter, jornalista,
reportagens, comunicador,
trevistas & videos —
Nio hd informagdo  Newsletter, jornalista,
opinidio, revista marketing,
ri |, videos, il dor, editor de
fotografia, video, fotografo.
reportagem,
cursos, bolsas de
incentivo,
programas de
educacgdo.
Joao Gabriel Entrevistas, Diretor, jornalista,
Ribeiro reportagens, editor, marketing,
e Mario Rui André i d desig
opinido, revista, diagramador
newsletter
quinzenal
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Nacional

Nacional

Nacional

Nacional



Caso  Nome do Meio de
Comunicagdo

Periodicidade Género/Tema

Principal tipo de
conteiidos do
projeto

1 Revista Dois
Pontos

2 GreenSavers

3 Fumaga

4 Gerador.Eu ****

Trimestral Criangas Educagdo,

crescimento, arte

Trimestral Meio Ambiente Sociedade,
politicas

ambientais,

Jornalismo
investigativo

Semanal
cultura

Trimestral Cultura e educagido Juventude,
sustentabilidade,

sociedade

Politica, economia,
arte

Newsletter
quinzenal, revista
trimestral e
diariamente no site

Tecnologia,
sociedade e
cultura
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Politica, sociedade,

Somos a Dois
Pontos, a revista
trimestral
independente
para rapazes e
raparigas entre os
7 eos 11 anos.

Multimidia

estimular nas
criangas a
imaginagdo e a
curiosidade pelo
mundo exterior e
interior!

O Green Savers € Multimidia
um portal de

informagao que

produz e agrega

as noticias mais
importantes e

relevantes sobre
sustentabilidade.

O Fumaga & um
podcast de
jornalismo de
investigagao
independente,
progressista e
dissidente, feito

Multimidia

com
profundidade e
tempo para
pensar, detido
pela associagao
sem fins
lucrativos Verdes
Memorias.

Fazemos
jornalismo lento
como
contraponto da
urgéncia dos
tempos que nos
envolvem.
Publicamos

uma revista
trimestral, de
edigdo limitada e
numerada, e
tentamos tirar o
maior proveito
das vantagens
digitais no nosso
site e nas nossas
redes sociais para
tornar a
informagao
acessivel a todos.

Multimidia

O Shifter publica  Multimidia
em digital e em

papel. E feito em
comunidade. Nao

tem noticias,

apenas reflexao.

Na&o conhece

fronteiras

tematicas.



Digital e fisico Micropagamentos  Pay-for-only Revista fisica, site,
Facebook,
Instagram, LinkedIn
Digital e Fisico Paywalls Pay-for-only, Revista fisica,
membership e emalil, site,
acesso gratuito facebook,
instagram, twitter,
Linkedin
Digital Contribuigio Néo Apple Podcasts,
coletiva Spotify, Google
Podcasts, Pocket
Casts, Podcast
Addicts,
AntennaPod,
Twitter, Site,
Facebook, Youtube,
Instagram, Omny
Digital e Fisico Programa de Sécio, Pay-for-only, Site, revista fisica,
Paywalls, membership e cursos, facebook,
Micropagamentos  acesso gratuito instagram, youtube,
irrestrito twitter e Linkedin
Digital e Fisica Contribuigio Pay-for-only, Site, revista fisica,
coletiva, membership e email, instagram,
micropaggamento e  acesso gratuito facebook, twitter,
paywalls irrestrito linkedin, twitch,
telegram,
plataformas de
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Parte B (caso 6-11)

6 Setenta e Quatro

T'W

a'mm

9 Divergente

10 Espalha Factos

11>Amn

2021 Portugal

2020 Portugal

2012 Portugal

2014 Portugal

2009‘Ponuga.l

2020 Portugal

Ricardo Cabral Reportagens,

Fernandes

Fotorreportagem,
Ensaios,
Recensoes,
Investigagoes,
Newsletter.
Rute Correia Artigos e pod Editora, red A
gréficos, fotografia,
quadrinhos sonoplastia,
programacéo,
design web, design
N&o hd infe do Jornal, il do, Nacional
musica, artigos, musicos, escritores,
istas, HQ, diag,
video
Grupo de A Jornali Nacional
jornalistas reportagem, Video, comunicadores,
F fia, texto, f fia, design,
dudio, di cdo, som
e imagem,
narrativa,
coordenacio
cientifica,
Grupo de Podi fotografia, Editor, redagi
jornalistas artigos, fotojornalista,
reportagem, podcast, escritores,
Grupo de Podcast, Relatos,  Jomalistas, Lisboa
jornalistas Croni i
Reportagens, fotografa,
Eventos, cartunista,
Newsletters designers, fadista
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Nome do Meio de
Comunicagéo

Género/Tema

Principal tipode  Formatos
contelidos do
projeto

6 Setenta e Quatro

8 Mapa Jornal

10 Espalha Factos

11 A Mensagem

Semanal

Quinzenal

Jornal Trimestral

Mensal

Semanal

Varidvel

Jornalismo de
investigacdo

Cultura e
Criatividade

Comportamento e
Sociedade

Comportamento,
vida, sociedade

Arte e cultura

Lisboa e suas
histérias

Sociedade,
democracia,
politica

Sociedade,
literatura, artes

Politica, cultura,
Historia

Politica, economia,
arte, existéncia

vida, musica,
tecnologia

Sociedade,
comunidade,
politica, transporte
e acessibilidade.

O Setenta e Multimidia

Quatro € um
projeto de
informacao digital
que atua na
garantia dos
valores
democraticos e
progressistas.

O Interruptor Multimidia
membro
associado

da European Data
Journalism
Network, uma
rede europeia de
colaboragao
jornalistica e
editorial focada
em jornalismo de
dados.

Propoe-se Multimidia
enquanto
ferramenta,
através da
informagao,
debate e
discussao, a ser
usada para o
desenvolvimento
da critica
enquanto
alimento do
pensamento e de
préticas de
autonomia e
liberdade em
todos os
aspectos da vida.

Recusamos
abordagens
bipolares que
reduzem a
realidade a
leituras
simplistas.

Multimidia

Em 2020, com
uma nova
estrutura, passa a
estar mais focado
em Televisdo e
Cinema, mas nao
tem intengao de
descurar tudo o
que se passa
Fora do Ecra,
mantendo espago
para outras areas
da vida, da
sociedade e do
mundo.

Sobre Lisboa
para Lisboetas, o
jornal nasceu no
Café A Brasileira
na pandemia com
o intuito de falar
sobre e com a
cidade.

Multimidia

Multimidia



Paywalls

Site, email,

irrestrito instagram
Apoio Coletivo Nio Site, email, Github,
Facebook, Twitter,
Instagram
Apoio Coletivo e membership, pay-  Site, revista fisica,
pay-for-only for-only, acesso facebook, twitter,
gratuito restrito telegram,
instagram,
bandcamp
Apoio Coletivo ndo Site, facebook,
email e twitter
Néo Néao Site, facebook,
instagram, youtube,
email,
de dudio, twitter
Contribuigdo e Anual, mensalou  Site, Facebook,
apoio de livre com ganho de  Instagram,
instituigoes materiais Newsletter e
jornalisticas, informagoes extras. Twitter.
governamentais e
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