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Resumo

A constatacdo da falta de oportunidades que permitam uma continuidade na
promocao e visibilidade do trabalho dos jovens criadores de moda, inspirou
o desenvolvimento de um projeto materializado em evento que amplie o
espectro de oportunidades concedidas a estes jovens.

Este projeto procura uma divulgacdo sistematica do trabalho desenvolvido
por jovens criadores, cujo talento, para ser reconhecido, necessita de ser
continuamente atualizado.

A solucdo preconizada levou ao desenvolvimento de um projeto de interiores,
integrando na edi¢do 2014 do Portugal Fashion, um evento de moda e um
showroom destinado exclusivamente a Jovens Criadores.
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Abstract

Realising the absence of oportunities in the market for a generation of
young fashion designers, whose work doesn’t achieve continuity due
to the lack of promotion and visibility, this project has been inspired
to creat a fashion event, which purpose is to amplifly the range of
chances granted to these young professionals. This project is viewing
to support the continuous promotion of young fashion designers which
talent needs constant upgrade. To achieve this recognition, the project
intends to develop a design feature applied to the ambiance, to be
inserted in the 2014 edition of the Portugal Fashion.
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O presente projeto foi redigido segundo o Acordo Ortografico da Lingua Por-
tuguesa de 1990, em vigor desde 2009, tendo-se procedido, a fim de garantir
a coeréncia formal do texto, a atualizagao das diferentes transcri¢des usadas.
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«A moda mais viva e interessante alimenta-se de contrastes, situagdes ao
limite e a quebra de tabus»

Wolfgang Joop
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Atualmente, Portugal regista um apreciavel nimero de jovens formados em
Design de Moda que procuram aceder a industria e aos mercados de um setor
extremamente competitivo e desafiante. O Portugal Fashion divulga jovens
criadores de moda, iniciativa liderada pelo espago Bloom, que constitui a ram-
pa de langamento e a oportunidade destes jovens de sairem do anonimato.
Fora do ambito do Bloom, poucos s3o 0s jovens que conseguem organizar
circuitos proprios de venda e raros exemplos conseguem aceder a industria,
ndo tanto por falta de talento, mas por inexisténcia de oportunidades.

Este projeto procura dar continuidade a divulgagdo promovida durante o
Portugal Fashion, esforgo a que se devem seguir iniciativas pré-ativas, ja que
a afirmacdo publica necessita de um trabalho incessante que permita criar
raizes na moda.

Os objetivos deste projeto sdo:

- criar um evento de moda para divulgar e dinamizar a apresentagdo das
colec¢des dos jovens criadores de moda nacionais, recorrendo ao design de
interiores como disciplina promotora de ambientes em eventos;

- potenciar a divulgagdo do trabalho dos jovens criadores dando continuidade
a promogao proporcionada pelo espago Bloom;

- criar um showroom de cardcter itinerante, que torne acessivel ao publico
em geral e aos meios de comunicagdo os valores emergentes na moda por-
tuguesa;

Este trabalho pretende desenvolver um projeto de ambientes criando, para
a edi¢do 2014 do Portugal Fashion, um showroom destinado exclusivamente
a jovens criadores de moda. O projeto realizar-se-a no exterior do edificio da
Alfandega do Porto, num espago amplo com cerca de 450 m?, na ala norte
do edificio, e decorrerd em simultdneo com o carismatico evento de moda
portugués.

Este trabalho foi faseado em trés momentos distintos. No primeiro momento,
efetuou-se a recolha de dados através de pesquisa bibliografica, documental
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19



20

e de referéncias projetuais, tendo em vista o encontro de elementos que sus-
tentassem o projeto. Foram efetuadas reunides de trabalho com profissionais
da area, sobretudo com entidades que organizam as edigdes do Modtissimo
e do Portugal Fashion, assim como com jovens designers, tendo por objetivo
recolher informacdes geralmente inacessiveis ao publico geral. A participacdo
e cooperagdao em eventos similares, como feiras, exposicoes e desfiles, foram
também um instrumento de observagao que enriqueceu e valorizou o corpo
do conhecimento. No segundo momento, analisaram-se os dados recolhidos,
procedendo ao seu tratamento, o que permitiu redigir o enquadramento
do projeto e perspetivar e consolidar o conceito para o evento. Por fim, no
terceiro momento, aplicaram-se técnicas que permitiram a materializacdo
projetual do espago, através do levantamento métrico e fotografico assim
como o desenvolvimento de esbogos, esquissos, fotomontagens e ilustragoes,
realizando um estudo preliminar com a apresentacdo de desenhos técnicos
(plantas, cortes, algados) e de maquetas de estudo. A consolidagdo deste
projeto terminou com a elaboragdo de desenhos técnicos pormenorizados
(plantas, cortes e alcados) nas varias escalas.
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1. A industria dos eventos

O desejo de criar algo memoravel para uma ocasido especial é o ponto de

partida para realizar um evento (Daab, 2007), forma privilegiada de relacio-
namento social (Bowdin, Allen, O’Toole, Harris & McDonnell, 2011), apesar
do seu cardcter temporario (Getz, 2005 em Bowdin et al., 2011).

Os eventos sdo acontecimentos fundamentais a experiéncia humana, emer-
gem da cultura ancestral* e definem as nossas civilizagdes. Sdo atividades
sociais e econdmicas expressivas, respondem a necessidade de evasdo e
fantasia do ser humano (Shone & Parry, 2004 em Van der Wagen, 2007),
influenciam os espagos e as culturas onde se desenrolam (Berridge, 2007),
originando consolidac¢do social, unindo estratos diferenciados da sociedade
e atenuando desniveis culturais (Berridge, 2007).

Podemos definir um evento como qualquer atividade organizada, seja ela uma
exposicdo, um congresso ou a celebragdo de uma ocasido especial, reunindo
fungGes diversas e inter-relacionadas (CIC, 2005 em Bowdin et al., 2011).
Satisfazem necessidades especificas, demarcando-se das habituais atividades
que fazem parte do quotidiano (Getz, 1990; Goldblatt, 1990). Através da
manipulacdo do tempo e do espaco, os eventos criam a oportunidade para a
descoberta de uma experiéncia fora do comum, ocupando e transformando
temporariamente os lugares (Berridge, 2007).

Nos eventos, inovar traduz-se em formulas que nunca tenham sido aplicadas
antes permitindo resultados de sucesso comercial (Real, 2008).

O reconhecimento da importancia dos eventos como uma industria surge
apenas num passado muito recente: percebeu-se o peso desta atividade
na sociedade e na economia, e a necessidade da sua gestdo de uma forma
profissional (O’Toole, 2011). A indUstria de eventos esta a desenvolver-se
rapidamente, emergindo com um corpo de conhecimento cada vez mais
rico, contribuindo de forma significativa para as areas de negdcio e de lazer.
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> 1 - Jantar de balBes, 1999, Amesterddo.

Marcel Schmalgemeijer, autor do projeto “Ma-
chine Building”, criou um evento numa fabrica
de 6leos desativada. A atmosfera festiva é real-
¢ada com o uso de balGes de hélio, que também
resolvem espacialmente o problema do excessi-
vo pé-direito do edificio (Alton & Bailyn, 2010).

2 - Jogos Olimpicos, 1986, Atenas.

1Parte integral da civilizagdo ha milhares de anos
(Getz, 2007), a génese dos eventos resulta da
necessidade ancestral do ser humano assinalar
datas importantes através de rituais e celebra-
¢Bes marcadas pelas mudancgas de estagdo ou
das fases da lua, reunindo pessoas em torno de
um interesse e um lugar-comum (Bowdin, Allen,
O’Toole, Harris & McDonnell, 2011).

A civilizagdo classica Grega e depois os Romanos
tornaram-se mestres na organizagdo de even-
tos (Berridge, 2007). Na sua época, o conceito
de entretenimento misturava-se com os rituais
religiosos de uma extensa mitologia. Nasceram
os festivais que, mais tarde e a luz dos conceitos
biblicos, se designaram por pagdos. Cerimonias
privadas, publicas, jogos, competigdes desporti-
vas, comemoragado de vitdrias militares, conquis-
tas e rituais as divindades, eram pretexto para
a organizagdo de festividades (Berridge, 2007).
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3 e 4-Insomniac’s Electric Daisy Carnival, 2011,
Las Vegas.

“Insomniac’s Electric Daisy Carnival” é dos prin-
cipais festivais de musica e danga electrdnica
do mundo. Iniciou-se em Los Angeles, tendo-se
mudado para Las Vegas em 2011 (Stankovic,
2012).

5,6 e 7 - Jogos Olimpicos, 2012, Londres.

A capital inglesa recebeu, pela terceira vez, em
2012, os Jogos Olimpicos, evento que decorreu
entre 27 de julho e 12 de agosto. Diversas in-
fraestruturas e espagos receberam melhorias,
outras foram construidas de raiz como o novo
estadio olimpico onde foi celebrado o evento
de abertura para um publico de 80000 espeta-
dores presentes e dezenas de milhdes ligadas
através dos media (Medina, 2012).

Atualmente os eventos ocupam uma posicdo central na cultura (Bowdin et al.,
2011), desempenhando um papel proeminente (Hall, 2005 em Getz, 2007),
atuando como catalisadores, atraindo o turismo e produzindo uma imagem
positiva do destino que os acolhe (Getz, 2007).
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Em Portugal, os eventos sdo uma fonte importantissima de receita, impulsio-

nam o turismo e d3do prestigio ao pais, apresentando retornos econémicos
vitais (Sousa & Venceslau, 2008).
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8,9 e 10 - Langamento do perfume Dior, 2007,
Lisboa.

Em 2007, a agéncia portuguesa Desafio Glo-
bal Ativism recebeu o 32 prémio pelo traba-
lho desenvolvido para a emblematica marca
Dior, com o langamento do perfume Midnight
Poison.

O evento teve lugar no Museu dos Coches, em
Lisboa, contando com a participacdo de figu-
ras publicas, opinion-makers, jornalistas e reta-
lhistas, apresentando assim o novo produto ao
mercado portugués, sob uma intensa cobertura
dos media.

O tema do evento inspirou-se no préprio per-
fume e no seu langamento a nivel mundial. A
intengdo era reinventar a histéria da Cinderela,
adaptando-a a atualidade, criando um jantar
magico, onde a Cinderela acorda a meia-noi-
te num mundo repleto de sedugdo, paixdo e
glamour. Um reldgio idéntico ao anuncio pu-
blicitario do perfume Midnight Poison, mos-
trava o aproximar da meia-noite, hora na qual
foi revelado o perfume (Desafio Global, 2012).

11 e 12 - Sao Jodo, Porto.

O S3o Jodo é a principal festa do Porto. Come-
mora-se todos os anos, nas ruas da cidade,
na noite de 23 para 24 de junho, tendo par-
ticipagdo de milhares de pessoas. Os festejos
envolvem freguesias inteiras que organizam fes-
tas com musica ao vivo, bailaricos e fogueiras
onde a populagdo se junta, trazendo consigo
0s acessorios simbdlicos que dao vida a tradi-
¢do: alhos-porros, martelinhos e baldes de S.
Jodo. A origem desta festa religiosa, celebrada
ha muitos séculos, estd ligada ao culto do Sol
como fonte da vida (Pereira, 2011).
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13 - Festival Internacional BP Gas, 2012, Alen- «
tejo.

Voltaram novamente a sobrevoar as planicies
alentejanas os balGes de ar quente do 149
Festival Internacional BP Gas, contando com a
participacdo de 47 equipas de 11 nacionalida-
des diferentes. Helena Tomazio, responsavel de
comunicagdo da BP Gas, afirmou que a empre-
sa apostou novamente nesta iniciativa, acredi-
tando na contribuigdo e na dinamizagdo que
o evento traz para a regido (Lusofonia, 2012).

2 Atualmente, os eventos podem ser a imagem
de marca de uma nacgdo (Kotler, Haider, Rein,
1993 em Getz, 2007). Paises e cidades compe-
tem entre si para serem os anfitrides de grandes
eventos (mundial de futebol, Rock’n Rio, cam-
peonatos de surf, provas nduticas, entre outros
acontecimentos altamente mediatizados) que
centram as atengdes do mundo, abrindo pers-
petivas futuras de continuidade (Getz, 2007).

14 - Feira Intergift, 2012, Madrid.

Madrid acolhe o evento Intergift, uma feira
destinada ao encontro de grandes profissio-
nais e a apresentac¢do de propostas inovadoras
e criativas, apostando na qualidade e no design
assim como a apresentag¢do dos seus produtos.
A Intergift possui a mais ampla variedade de
complementos para a decoragdo da casa, desde
artigos téxteis, artesanato, artigos de viagem,
ideias de presentes informais, infantis e muito
mais.

Varios expositores portugueses marcaram pre-
senca (fevereiro de 2012 ) ao abrigo do proje-
to “From Portugal”, uma iniciativa que apoia
a internacionalizagdo dos téxteis portugueses
com fundos da Compete (Programa Operacional
Factores de Competitividade), do QREN (Qua-
dro de Referéncia Estratégico Nacional) e da
Unido Europeia.

Na ultima década os eventos cresceram em termos de numero, diversidade
e popularidade, constituindo uma industria global em expansdo (Berridge,
2007) com evidentes beneficios econdmicos e impactos diretos na sociedade
(Getz, 2007). Como ferramenta de promogado de negdcios, geradora de retor-
nos e regeneracao urbana (Shone & Parry, 2004; Allen, O'Toole, McDonnell &
Harris, 2005; Bowdin, McPherson, Flinn, 2006 em Berridge, 2007), os eventos
tém o poder de valorizar as cidades que os acolhem, atraindo visitantes,
criando proximidade entre os intervenientes, contribuindo de forma positiva
para o bem-estar coletivo quando as comunidades sdo envolvidas (Bowdin
etal., 2011)

De um modo geral, os eventos sdo uma forma privilegiada de comunicagao,

promovem regides, empresas, produtos e servigos, organizando, para esse
fim, certames, salGes, exposi¢Ges e atividades de negdcios, cultura e lazer
(Getz, 2007). Os eventos considerados de negdcios sdo feiras, exposi¢oes,
conferéncias, reunides e eventos corporativos, acontecimentos marcados
por um enfoque objetivo na procura de oportunidades comerciais, em que as
empresas promovem produtos, servigos e tecnologias (Bowdin et al., 2011).
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2. 0s eventos de moda

Pelo mundo, multiplicam-se eventos de moda sob a forma de feiras, exposi-

cOes e desfiles, projetos de dimensdo consideravel que contribuem ndo sé
para a dinamizagdo da indUstria, mas também influenciam positivamente a
economia dos locais onde sdo realizados. Contam com apoios de entidades
locais, publicas e privadas, ja que mobilizam meios financeiros elevados e
proporcionam, pela sua dimensao, maior visibilidade as colegdes. Relinem
elementos da imprensa, possiveis investidores, patrocinadores e uma vasta
gama de profissionais, desde a industria téxtil até aos opinion-makers. O
retorno financeiro destes eventos surgira ao longo do tempo, com base no
sucesso mediatico e as consequentes encomendas geradas durante ou apos
a sua realizacdo (Sorger & Udale, 2006).

Anualmente, a calendarizagdo e a repercussdo destes eventos registam um
aumento temporario da densidade populacional das cidades onde se reali-
zam, alimentando diretamente outros sectores importantes da economia
como o ramo hoteleiro e o comércio em geral (Bowdin et al., 2011). A sua
importancia econdmica é, por isso, inequivoca. Sdo um dos instrumentos de
marketing mais utilizados para a promocdo de produtos/servigos, amplia-
¢do da carteira de clientes e uma exposicdo direta junto de compradores e
fornecedores, proporcionando uma maior aproximacao entre o produto e o
cliente de uma forma real e rapida.

Uma das prioridades de um criador de moda é apresentar a imprensa e po-
tenciais clientes a colecdo. Os especialistas aconselham que o criador que se
queira afirmar no mercado procure manter presenga nos mesmos certames
de moda durante um determinado periodo de tempo, para permitir que a
imprensa e os potenciais clientes possam aperceber-se da solidez da marca,
permitindo uma avalia¢do da sua evolugdo (Sorger & Udale, 2006).

Em eventos como as semanas da moda — fashion week shows - é costume
conceder um espaco aos novos criadores que ficam fora da lista oficial dos
consagrados, atraindo a curiosidade da imprensa e os “cagadores de talentos”.

Design de um evento de moda

15 - Moda Lisboa, Lisboa.

As semanas de moda sdo uma presenga cons-
tante em varias capitais europeias. Na mira en-
contram-se projetos desenvolvidos por diver-
sos designers que apresentam as suas criagdes
numa antevisdo ao publico. Sdo acontecimentos
marcados por uma forte afluéncia de visitantes,
figuras publicas, investidores do sector (téxtil,
vestudrio, calcado), opinion-makers e imprensa
(Sorger & Udale, 2006). Portugal ja entrou nos
circuitos internacionais de moda através do Por-
tugal Fashion e da Moda Lisboa (Moda, 2012).

16 - Bread & Butter, 2012, Berlim.

A Bread & Butter é uma das maiores feiras de
moda urbana da Europa. Com cerca de 900
marcas, é hoje um evento visitado por profis-
sionais do mundo inteiro que desejam conhecer
as tendéncias e inovagdes fomentando negdcios
e parcerias que movimentem o mercado. Du-
rante a feira realizam-se desfiles de apresenta-
¢do, espetdculos, festas, performances e inte-
ragGes com o publico, uma dindmica que atrai
e desenvolve experiéncias verdadeiramente
memoraveis. A feira tem vindo a ser realizada
no antigo aeroporto de Tempelhof em Berlim,
num espago com cerca de 70.000 m2 e carac-
teristicas estruturais que reforgam o espirito e
a cultura que promove (Bogre, 2011).
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17 e 18 - Bread & Butter, 2012, Berlim.

Na feira, o contacto entre a marca e o cliente é
direto, sendo um dos instrumentos de marke-
ting mais utilizados para a promogéao de produ-
tos/servigos, ampliagdo da carteira de clientes
e uma exposi¢do direta junto de compradores
e fornecedores de uma forma real e rapida. O
stand é o local que resume a filosofia de uma
marca, potencia o espago disponivel para apre-
sentar os produtos/servigos e onde o design
surge como fator diferenciador. A sua concegao
deve ter em conta o publico-alvo, a mensagem,
a imagem e os produtos em destaque (Silva,
2012).

Os potenciais clientes tendem a ndo arriscar encomendas a estes novos

criadores até terem garantia da fiabilidade do seu trabalho em termos de
qualidade e capacidade de resposta, apesar do reconhecido talento. Por
norma, os designers de moda langam-se na mesma darea geografica onde
trabalham, porque é um mercado que conhecem e onde o investimento de
promocgdo sera adequado as suas possibilidades financeiras. A divulgacdo
além-fronteiras serd proporcionada em consequéncia de um trabalho persis-
tente e a aquisicdo das competéncias necessarias para a internacionalizagdo
(Sorger & Udale, 2006).

As feiras de moda sao locais privilegiados para o langamento dos criadores
iniciantes ou divulgacdo das tendéncias das marcas ja instaladas. Locais de
eleicdo para o langamento de novos talentos em Portugal sdo o Modtissimo
(atualmente designado por Porto Fashion Weekend), o Portugal Fashion e
a Moda Lisboa, que proporcionam num espago proprio o contacto com a
realidade do mercado.
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O showroom é um espago de carater mais intimo do que a feira de moda.
Empresas consolidadas, com imagem e dimensdo adequadas, procuram do-
tar-se de um showroom, permanente ou sazonal, organizado em instala¢des
préprias, hotéis ou outros locais, sempre que pretendam exibir colegdes e
tendéncias. Existem também showrooms coletivos, organizados por associa-
cOes de empresas que desenvolvem uma ligagcdo de mutuo beneficio entre a
industria téxtil e o mundo da moda (Sorger & Udale, 2006).

Design de um evento de moda

19 - Vestido n? 13, 1999.

Os desfiles quebram muitas vezes a fronteira
que delimita o campo entre a moda e a per-
formance artistica. Alexander McQueen foi um
dos criadores mais inovadores e instigantes dos
ultimos tempos, desafiando continuamente os
limites do desfile.

Em 1999, apresentou uma execugao experimen-
tal, performizada pela modelo Shalom Harlow
que subira para uma vestida com um volumoso
vestido branco sem algas. subiu para uma plata-
forma circular que lentamente comegou a girar.
De ambos os lados, figuravam, iméveis, dois
robots gigantes, programados, que lentamente
davam inicio a performance, esticando os bra-
¢os mecanicos reproduzindo os movimentos
da modelo, que parecia uma boneca retirada
de uma caixa de mdusica, rodando sobre si. A
medida que a performance avangava, os bragos
robdticos iniciaram o processo de pulverizagao,
cobrindo o vestido de tinta, numa obra verda-
deiramente futurista.

A produgdo desta experiéncia durou apenas
alguns minutos e reproduziu, ao som do piano,
musica cldssica, criando uma atmosfera de se-
renidade e classicismo que contrastava com o
aspecto duro e mecanico dos robots.

20, 21 e 22 - Chanel, 2010, Paris.

Os desfiles na capital francesa sdo o foco de
todas as atengdes no mundo da moda. Do prét
-a-porter a alta-costura, é em Paris que se jun-
tam os principais designers trendsetters. Aqui,
concentram-se as novidades dos criadores que,
apos a Segunda Guerra Mundial, se instalaram
nas lojas e nos ateliers da cidade (Campos, A.,
2008).

Na Semana da Moda de Paris de 2010, o desfile
outono/inverno da Chanel foi, uma vez mais, o
palco de uma intervengdo de teatralidade que
obrigou ao envio de 265 toneladas de um ice-
berg do norte da Suécia para o Grand Palais.
O bloco de gelo, com 8,5 metros de altura, foi
esculpido durante seis dias por 35 artistas e co-
locado no centro da passerelle. A superficie des-
ta ultima estava pintada de maneira a simular
a parte submersa do iceberg, transmitindo aos
convidados, que ocupavam bancadas colocadas
em trés lados da passerelle, uma sensagdo de
profundidade (Shi, 2010). O objetivo do desfile
foi transcender a moda, surpreendendo com
cenarios originais onde o contributo do design
e da criatividade se revelaram essenciais para
tornar o evento memordavel (Berridge, 2007).
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23 e 24 - Burberry Prorsum, 2013, Londres.

Durante a Semana da Moda de Londres, a presti-
giada marca inglesa Burberry Prorsum, apresen-
tou o desfile outono/inverno 2013 nos jardins de
Kensington. A equipa responsavel pela execugdo
do evento montou, sobre uma estrutura de an-
daimes, uma tenda com cobertura envidraga-
da de 50m de comprimento e 25m de largura,
suplementada com varias bancadas dispostas
lateralmente a passerelle em marmore italiano.
O mesmo material foi utilizado para revestir a
parede da retaguarda, conferindo elegancia e
um tom de classicismo ao cenario. O desfile
teve a duragdo de 15 minutos, contou com a
presenca de 1500 convidados e foi difundido em
direto através da internet. A producdo demorou
cerca de 3 semanas, envolvendo a participagdo
de cerca de 400 pessoas, entre as quais mem-
bros do staff, segurancas e elementos dos media
(Tess, 2013).

O desfile em passerelle é o evento de moda por elei¢do, o culminar de todo
um trabalho de equipa: as pecas ganham uma dimensdo dindmica ao serem
apresentadas por um modelo, que permite percepcionar a performance
da peca em movimento. Para se chegar a este patamar, o criador de moda
necessita do apoio de uma organizacao especializada que lhe proporcione
este meio privilegiado de divulgagdo (Sorger & Udale, 2006).

O desfile redne criadores de moda, clientes, potenciais investidores, pa-
trocinadores e imprensa, além das personalidades prestigiantes que sdo
convidadas. A cobertura mediatica é fundamental para o sucesso do desfile.
Este evento, em particular, exige investimentos significativos e o seu retorno
financeiro ndo serad imediato, contudo devera ser encarado como um inves-
timento a prazo, indispensavel para o reconhecimento dos participantes e
como trampolim de negdcios (Sorger & Udale, 2006).

O desfile é cada vez mais uma produgdo complexa que pretende surpreender

com cenarios de teatralidade, adotando novas linguagens e formatos,
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transpondo os limites da moda (Barnabé, 2008).

Design de um evento de moda

25, 26 e 27 - Louis Vuitton primavera/verao,
2011, Paris.

Em 2011, Paris recebeu o desfile da marca Louis
Vuitton, antevisdo assinalada pela apresenta-
¢do da colegdo primavera/verdo 2012, dese-
nhada por Marc Jacobs.

O evento decorreu no interior de uma enorme
tenda montada na praga do Museu do Louvre,
adoptando uma configuragdo circular que defi-
niu a disposi¢do das bancadas e da iluminagdo
em volta da passerelle.

No inicio do desfile, a ascensdo de uma cortina
desvendou o carrossel composto por 48 cavalos
brancos, ocupados pelas modelos que, apds
algumas voltas, desmontaram para mostrar o
coordenado, num cendrio idilico, elegante e
muito feminino.
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28, 29 e 30 - Fendi, 2007, Beijing.

Em 2007, apds 12 meses de um cuidadoso pla-
neamento, o diretor criativo da marca italiana
Fendi, Karl Lagerfeld, apresentou a colegdo
Outono/Inverno na Grande Muralha da China.
A organizagdo do evento projetou a passerelle
ao longo de uma sec¢do da muralha, utilizando
uma das torres existentes como bastidores. Os
convidados foram colocados junto a fortifica-
¢do, onde tinham sido jd instaladas colunas para
acolher os sistemas de iluminagdo. A sec¢do
adjacente a muralha, em dire¢do as montanhas,
foi parcialmente iluminada, criando a sensagdo
de continuidade da passerelle e nas montanhas
eram projetados os logétipos da marca. O even-
to abriu com um vestido vermelho, perfazen-
do um total de 88 coordenados apresentados,
onde os convidados foram presenteados com
uma bebida quente para contrapor o frio. A
producgdo custou 10 milhdes de ddlares e foi
exibida durante dois dias em Beijing, na pre-
senga de muitos convidados vip provenientes
de todo o mundo (Bubbles, 2012).
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Os eventos mais marcantes acontecem nas grandes capitais mundiais da moda
como Londres, Mildo, Nova lorque, Paris e Toquio, focos muito competitivos,
com identidade e estruturas poderosas regidas por uma calendarizagao rigo-
rosa, onde se antecipam as grandes tendéncias das futuras estacGes (Becho
& Mendes, 2008).

A nivel nacional, as cidades de Lisboa e Porto monopolizam os trés grandes
eventos de moda: o Porto Fashion Weekend (Modltissimo), a Moda Lisboa e
o Portugal Fashion.

Os primeiros registos deste sector em Portugal aconteceram em maio de
1986, com o primeiro desfile de moda organizado pela Associacdo Cultural
Manobras, constituida por Jodo Romao, Rita Lopes Alves e Mariana Cachulo,
que contou com a participagdo de alguns estilistas e autores na altura ainda
desconhecidos. O evento repetiu-se nos anos seguintes, sob alcada da mesma
associagdo, proporcionando assim a divulgac¢do e a afirmacgdo de criadores
nacionais (Dias, 2011).
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Em 1991, sob o impulso de Eduarda Abbondanza e Mario Matos Ribeiro,

surgia a Moda Lisboa, uma iniciativa que pretendia profissionalizar um con-
junto de marcas (Santo, 2012). O Moda Lisboa é o evento com maior noto-
riedade em Portugal, constituindo a primeira estrutura profissional para a
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31, 32 e 33 - Moda Lisboa, 2010, Lisboa.

Em 2010, o Patio da Galé acolheu a 342 edi-
¢do do Moda Lisboa. O design do evento foi
acompanhado por uma equipa de profissionais
provenientes do atelier P-06, que apresentou
ao publico um conceito efémero baseado numa
instalagdo transparente, equipada com lam-
padas fluorescentes estrategicamente coloca-
das na diagonal que sinalizavam, a entrada do
evento. O pano branco utilizado para fechar as
arcadas do portico, permitiu um jogo de som-
bras, projetando as silhuetas dos convidados.
No interior, as solugGes adoptadas respeitaram
as pré-existéncias, executando solugBes sim-
ples onde a passerelle assumiu o pavimento
existente em pedra.
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34 - Porto Fashion Week, 2012, Porto.

Em 2012, por ocasido da celebragdo dos 20 anos
do Porto Fashion Week, milhares de compra-
dores nacionais e internacionais deslocaram-se
até ao edificio da Alfandega para conhecer as
novas colegdes de tecidos, acessorios e vestua-
rio. O rés-do-chdo do edificio foi ocupado pelos
diversos espagos de exposi¢cdo, desde a zona do
lifestyle, dedicado a decoragdo e aos téxteis-lar,
até ao iTechstyle que promove a inovagdo tecno-
légica do téxtil (Portugal Téxtil, 2012).
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apresentacdo das cole¢des dos criadores de moda portugueses. Em 1992,
criou o concurso Sangue Novo, uma plataforma destinada a divulgacdo de
novos talentos.

Em 1993, apds seis edigdes que contribuiram para o reconhecimento de
nomes agora consagrados da moda nacional, demonstrando o valor deste
projeto, foi temporariamente suspenso, ressurgindo em 1996 com a Associa-
¢do Moda Lisboa, uma estrutura com capacidade de pesquisa e divulga¢do da
moda nacional. Permeavel a novas disciplinas como a fotografia, a ilustracao,
o design grafico e multimédia, o Moda Lisboa favorece a interagao entre elas,
garantindo uma melhor compreensao da moda e do seu reflexo na sociedade.
Em 2002, foi implementada uma estratégia de internacionalizacdo, criando
condigBes para que as marcas e os designers portugueses se estreassem em
novos mercados. A primeira edi¢do + Portugal, em Barcelona, foi em setembro
do mesmo ano: o evento reuniu exposicées de moda, design, artes plasticas,
artesanato e musica com o objetivo de divulgar e projetar a imagem de um
Portugal moderno, criativo e inovador, através do trabalho desenvolvido por
designers, marcas e industria.

As edigdes do Moda Lisboa passaram a contar, em 2006, com o langamento
do showroom Fashion & Must Haves, um espago comercial dedicado a profis-
sionais do sector que visa consolidar a apresentacdo de cole¢Ges de autor e
de marcas, desde a moda ao lifestyle, transformando este evento num ponto
de encontro que serve as mais prestigiadas referéncias comerciais, nacionais
e internacionais (Modalisboa, 2012).

O Porto Fashion Week decorre no coragdo da cidade do Porto, na Alfandega, e
é um projeto da autoria da Seletiva Moda que, em 1992, criou em Portugal a
primeira exposicdo restrita a tecidos estrangeiros. As sucessivas edi¢cdes foram
contando com a participagdo de expositores nacionais, tendéncia crescente
que culminou com a exclusividade dos fabricantes portugueses a partir da sua
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décima segunda edicdo. Este evento é vital a promocdo e internacionaliza¢do
do téxtil nacional, realizando duas edi¢cdes anuais com areas reservadas aos
jovens criadores. Em 2013 surgiu com uma identidade renovada e um novo
conceito, abandonando a referéncia Modtissimo para se comecar a designar
Porto Fashion Week.

Desde a sua fundagdo, em 1995, o Portugal Fashion evidencia o melhor do
design de moda portugués, ao mesmo tempo que celebra a qualidade do
nosso sector téxtil. O Portugal Fashion ja ndo representa exclusivamente
um acontecimento de moda, é um evento integrante da cultura e da anima-
¢do da cidade do Porto, considerado patrimdnio irrecusavel da politica de
internacionalizacdo do téxtil e vestudrio nacional, promovendo o “Made In
Portugal” nos mercados mundiais (Matos, 2011).

A aposta nos jovens criadores sempre foi um dos objectivos deste evento, ten-
do areas reservadas exclusivamente a promocao e divulgacdo do seu trabalho.

Design de um evento de moda

35 - Portugal Fashion, 2012, Porto.

O Portugal Fashion é um projeto da ANJE —
Associagdo Nacional de Jovens Empresarios,
em parceria com a ATP — Associagdo Téxtil e
Vestuario de Portugal, sendo atualmente fi-
nanciado pelo QREN, no ambito do Programa
Compete — Programa Operacional Fatores de
Competitividade. Cada vez mais interdisciplinar
e abrangente, o Portugal Fashion assume-se
como catalisador de industrias criativas através
do cruzamento de diferentes areas (Fashion,
2012).

» 36 - Porto Fashion Weekend, 2012, Porto.

Em 2012, realizou-se no rés-do-chdo da Al-
fandega a trigésima nona edi¢do do Porto
Fashion Weekend,com areas dedicadas ex-
clusivamente aos jovens criadores.

Este espago atrai empresarios interessados na
descoberta de novos talentos.
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37 - Porto Fashion Weekend, 2012, Porto.

Contiguo a area de apresentagdo das colegdes
ao publico, o showroom congregas todo o tra-
balho desenvolvido ao longo de muitos meses,
por estes jovens criadores de moda.

38 e 39 - Portugal Fashion concede desfile a
jovem criador aveirense.

Celsus é uma marca de referéncia na moda por-
tuguesa, criada em 2004 pelo estilista Celso
Assuncdo. Licenciado em design de moda, o seu
trabalho ganhou destaque na semana da moda
nacional, através do ‘Portugal Fashion’, onde a
critica dos media foi fortemente positiva, gragas
ao espectdculo que envolveu a apresentagdo
das suas colegdes.

Tem participado nas vdrias semanas interna-
cionais da moda com o objectivo de expandir
a sua marca, mantendo-se intimamente ligado
a cidade onde reside — Aveiro — apostando na
promogdo da moda na regido através da coor-
ganizagdo de eventos e desenvolvimento cria-
tivo de ideias ligadas ao setor.

Aos jovens criadores em particular, sdo atribuidas areas exclusivas para a sua

divulgacdo, concedendo maior visibilidade junto do publico.

O Férum Novos Talentos, inserido no Porto Fashion Week, é um dos exemplos,
possibilitando aos finalistas dos cursos de moda a oportunidade de apre-
sentarem ao publico as suas pegas, atraindo empresarios empenhados em

descobrir jovens designers, premiando o talento mais criativo com a realizacdo
de um desfile no Portugal Fashion (Moda, 2011).

Em 2010, Manuel Teixeira, da Associacdo Nacional de Jovens Empresarios

(ANJE), entidade responsavel pela organizagdo do Portugal Fashion, apre-
sentou um conceito que apoiaria as novas geragGes de criadores de moda:
0 espaco Bloom. Este territério tem desempenhado um importante papel
no langamento dos jovens criadores, constituindo a principal plataforma de
divulgacdo em Portugal (Lusa, 2012). Nas ultimas edi¢des, o evento tem vindo
aser repartido entre Lisboa e Porto, op¢do que tem permitido uma visibilidade
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> 40 - Espago Bloom, 2013, Porto.

O espago Bloom procura funcionar como ala-

vanca de talentos emergentes, facilitando a

integracdo de novos designers no mercado de

W, | o trabalho. Neste sentido, o Bloom foi concebido

A com o propdsito de dar visibilidade ao trabalho
desenvolvido pelos alunos das escolas de moda.

, ’W!

acrescida a estes jovens e a afirmac¢do do prestigio internacional da marca
Portugal Fashion (Anje, 2013). Daniela Barros, € um dos melhores exemplos
para retratar este acontecimento. Entre os seis eleitos a representar o Bloom
em Lisboa, foi, posteriormente convidada a expor algumas das suas pegas na
Galeria Joseph, em Paris, ganhando o concurso que Ihe deu acesso a um stand
na edi¢do do saldao Who’s Next, versdo parisiense para jovens criadores de
moda. Participou na feira Zip Zone, com o apoio inédito do Portugal Fashion

e, desde entdo, realiza vendas no mercado norte-americano, inglés e francés.
O Lab, inserido no programa da Moda Lisboa, é por exceléncia a plataforma
destinada a divulgacdo do trabalho de novos designers, nomeadamente jo-
vens criadores de moda, modelos, fotdgrafos, maquilhadores, cabeleireiros,
stylists e bloggers de moda, assumindo-se mais como um territorio destinado
a micro-marcas (Modalisboa, 2012).

> 41 - ATP fashion council, 2012, Porto.

Em 2012, o Porto Fashion Weekend, em parceria

Sy com o Projeto do Conservatério da Moda Por-
_Oungjy tuguesa/ATP Fashion Council, reuniu as criagdes
de estilistas consagrados, entre os quais Miguel
Vieira, Luis Buchinho, Anabela Baldaque, Katty
Xiomara e Julio Torcato, com os de jovens emer-
gentes como Andreia Oliveira e Daniela Barros
(Portugal Téxtil, 2012).

O ATP Fashion Council, instituido a partir da trigésima nona edicdo do Porto
Fashion Weekend, é um projeto que tem por objetivo a realizacdo de um
acervo com as criagGes de alguns dos melhores designers de moda nacionais,
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42 - Pop up store Bloom, 2012, Porto.

O espago Bloom, iniciativa liderada pelo Portu-
gal Fashion, pretende dar visibilidade a talentos
emergentes da moda portuguesa, apoiando as
novas geragoes de designers e promover o aces-
so a pegas de autor.

iniciativa que passou a fazer parte de outros eventos marcantes ligados a
fileira da moda portuguesa, de forma a conceder uma alargada notoriedade
a criatividade nacional. O projeto reune os melhores criadores portugueses
das duas ultimas décadas, contemplando e valorizando, igualmente, a cria-
tividade dos jovens (Vaz, 2012).

A par destas iniciativas, vao surgindo a¢des que apoiam a trajetdria destes
jovens, facilitando a sua integragao no mercado. Em 2012, a plataforma labo-
ratorial do Portugal Fashion, criou a Pop Up Store Bloom, uma loja temporaria
situada no Peninsula Boutique Center do Porto, que, durante um periodo de
trinta dias permite o contato direto entre o publico e os dezasseis criadores
da edigdo anterior do evento principal (van Zeller, 2013). A agdo revelou-se
um sucesso e repetiu-se em 2013, entre os meses de abril e maio, proporcio-
nando a possibilidade de transportar a iniciativa para Lisboa e outros pontos
do pais (Brasil, 2012).
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3. Design e eventos

Na ultima década, a industria de eventos registou um crescimento notavel,

justificado por alterages dos padrdes de consumo, o surgimento de novas
tecnologias, a relagdo com cliente, novas formas de entretenimento e de sa-
tisfacdo. A implementacdo do design® no core deste setor tornou-se essencial
para o sucesso dos eventos, antecipando problemas, definindo estratégias,
apostando em solugdes diferenciadoras/inovadoras e acrescentando valor
(Getz, 2007).

Muitas vezes, em eventos de pequena dimensdo e com orgamento restrito, o
design ndo é considerado o elemento-chave do projeto ou é compreendido
com a aplica¢cdo de um limitado nimero de técnicas decorativas (Berridge,
2007), contexto tradicional a que estdo associados eventos como conferén-
cias, foruns de negdcios ou politicos, seminarios e convengdes, sendo comum
nos mesmos existirem micro-areas onde o design e a criatividade surgem,
principalmente em zonas de convivio informal (Berridge, 2007).

Por contraste, existem eventos em que o contexto ultrapassa a mera fungdo
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43 e 44 - Convento do Beato, Lisboa.

O Convento do Beato foi o local escolhido para
receber o evento Samsung Dream Circle, orga-
nizado pela Desafio Global Ativism. O evento
juntou duas centenas de parceiros da marca
num ambiente delimitado por uma proje¢do
circular de grandes dimensdes. A intengdo foi
transportar luz, densidade, tridimensionalidade
e outras condigdes cromaticas interligadas com
o novo LCD 3D.

3 Design: instrumento multidisciplinar, integra-
do ao nivel da atividade projetual com a inten-
¢do de melhorar a qualidade formal e funcional
de um objeto, espago, processo ou servigo (Fiell,
2005).
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e em que o objectivo é produzir um impacto que envolva todos os sentidos
do publico, criando um efeito memoravel que torne o evento Unico. Aqui
a criatividade e o design sdo a alma que orienta a organiza¢do do evento
(Berridge, 2007). Luz, espaco, movimento, decoragao, acustica, servico de
catering e um leque de pormenores que se preocupam com o conforto dos
convidados, desempenham um papel central na criagdo de um ambiente de
sucesso (Goldblatt, 2005 em Berridge, 2007).

O contributo do design é essencial para o sucesso de um evento (Brown &
James, 2004 em Berridge, 2007) acrescenta valor, contribui para a resolu-
¢do de problemas, antecipa as necessidades do publico-alvo e cria solugGes
(Berridge, 2007). E importante incluir o design como um elemento integral
de todo o processo e ndao como algo abstracto ou individual ja que pretende
produzir resultados especificos e ndo deve ser visto apenas como uma fer-
ramenta criativa (Berridge, 2007).

Um evento é uma coprodugdo que envolve competéncias profissionais e
criativas de areas diversas. A crescente popularidade como fator critico na
criacdo de lagos emocionais entre consumidores e produtos/servicos é o
resultado de um design cada vez mais incisivo e abrangente. Um exemplo
desta acgdo é o design de comunica¢do/multimédia, criador de estimulos
audiovisuais, cuja mensagem é interiorizada no publico-alvo. Por seu lado,
o design de interiores joga com o estabelecimento de afinidades entre o
individuo e o espago onde o evento ira ter lugar, continuando a despertar
emocdes sensoriais perceptiveis que marcam a memaria de quem a assiste
(Santos & Figueiredo, 2008).

Segundo Pedro Figueiredo e Joana Santos “o design de eventos evidencia
uma atitude projetual que visa o desenvolvimento de sistemas comunicativos
dindmicos, sensoriais e sobretudo apelativos, que criam valor, posicionam
e diferenciam”. O designer de eventos tera como funcdo a de gerir, de uma
forma abrangente, os aspectos da comunicagdo, dos interiores e do produto
de forma a que a mensagem e a imagem da marca a promover consigam o
impacto pretendido no consumidor (Santos & Figueiredo, 2008).
Reconhecido o valor do design como ferramenta para alcancar diferenciacdo
e adquirir vantagem competitiva, o seu conceito envolve ideias, valores e
técnicas que conjugadas amplificam a qualidade do produto final.

As areas de intervenc¢do do design permitem o seu papel transversal nos
processos de identificagdo de problemas e geragdo de respostas, funcionando
como ponte entre a tecnologia e a arte, criando competitividade.
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3.1 Desenho da experiéncia

Os eventos devem ser reconhecidos como potenciadores de oportunidades
para a experimentagao, salvaguardando o facto de que a percepgdo de uma
experiéncia ndo é uma resposta linear, sendo influenciada por um conjunto de
construgoes desenvolvidas através de multiplas possibilidades, circunstancias
individuais, influéncias de vivéncias anteriores, relagdes pessoais e sociais. A
interpretacao pessoal de satisfacdo difere entre individuos, pelo que pessoas
distintas obtém um conjunto Unico de sensacdes, resultado da interaccdo
com o seu historial de vida, valores e cultura (Berridge, 2007).
Tradicionalmente, a indUstria e o ramo dos negdcios mantinham uma estra-
tégia simples de comunicacdo para promover produtos. Este método caiu em
declinio em virtude de uma nova forma de encarar e promover uma marca,
mediada por experiéncias emotivas do consumidor (Berridge, 2007). Assim,
o surgimento de novos métodos e o crescente pedido de experiéncias em
vez de produtos, influenciou o mundo dos eventos que tém aplicado este
conceito para propdsitos de marketing e branding (Getz, 2007).

O design tem permitido a producdo de experiéncias que vdo muito além da
simples criagdo de servigos e produtos, ambicionando um contacto mais
directo e experimental, permitindo uma identificagcdo pessoal com a marca,
fidelizando o consumidor ao longo de gera¢des. Exemplos desta estratégia
sdo marcas como a Nivea, Coca-cola, Caldos Knorr, sendo que o produto
basicamente se mantém fiel ao original adaptando-se apenas as novas tec-
nologias e performances, conseguindo garantir presenga no quotidiano dos
consumidores (Norton et al., 2009).

Design de um evento de moda
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1. Referéncias projetuais

i A

A anadlise de referéncias projetuais no universo dos eventos de moda e da
arquitetura, permitiram idealizar solugBes e sistematizar conceitos, tendo
como denominador comum, o design, disciplina revitalizadora que servird de
instrumento de representagdo e comunicagao das intengdes deste projeto.

A Moncler Grenoble escolheu o Golf Club do Chelsea Pier de Nova lor-
gue para organizar o seu primeiro desfile Norte-americano. Em frente a
um edificio de varios andares em plataforma, utilizados para treinar gol-
fe, foi montada uma estrutura de andaimes, ocupada por manequins
(cerca de 100) que completaram esta instalagdo assumindo o papel de
robots futuristicos. O publico assistiu ao espetaculo a partir das plata-
formas existentes, tentando combater as baixas temperaturas com cidra
e chocolate quente distribuido pela organizagdo (FashinClimax, 2010).
Este projeto rompe com o formato tradicional de desfile, apresentando um
conceito inovador de passerelle, com a criagdo de uma estrutura vertical,
exibindo os coordenados em modelos estaticos, oferecendo ao publico um
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> 45, 46 e 47 - Desfile Moncler Grenoble, 2010,
Nova lorque.

O evento apresentou uma instalagdo, com va-
rios andares, exibindo a colegdo ao publico que
assistiu ao espetaculo a partir das plataformas
pré-existentes.
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48 e 49 - Homenagem de Gaultier, 2013, Paris.

Em 2013, o criador Jean Paul Gaultier, realizou
um desfile em homenagem as suas maiores in-
fluéncias: os anos 80. O evento reuniu figuras
emblematicas que marcaram a década como
Grace Jones, Annie Lennox, Madonna, Michael
Jackson e David Bowie, protagonizados por
modelos que ostentavam coordenados iconi-
cos inspirados nestas estrelas (Bowles, 2013).

Luzes de varias cores abriram o espetaculo,
realgando a passerelle e uma cenografia for-
mada por andaimes, ocupados por modelos
que executavam uma coreografia de silhuetas
em movimento.

Esta instalagdo pretendia atribuir ao evento, a
mesma experiéncia de um concerto de rock,
transportando, momentos mais tarde, as silhue-
tas para a passerelle e desta forma dar inicio a
apresentagdo da colegdo.

formato alternativo de exibigdo.

Por analogia, surge a andlise do desfile realizado em 2013 pelo criador Jean
Paul Gaultier, prestando homenagem as suas maiores influéncias: os anos 80.
O evento reuniu figuras emblematicas que marcaram a década como Grace
Jones, Annie Lennox, Madonna, Michael Jackson e David Bowie, protagoni-
zados por modelos que ostentavam coordenados icénicos inspirados nestas
estrelas (Bowles, 2013).

Luzes de varias cores abriram o espetaculo, realcando a passerelle e uma
cenografia formada por andaimes, ocupados por modelos que executavam
uma coreografia de silhuetas em movimento.

Esta instalagdo pretendia atribuir ao evento, a mesma experiéncia de um
concerto de rock, transportando, momentos mais tarde, as silhuetas para a
passerelle e desta forma dar inicio a apresentagdo da colec¢do.
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» 50 e 51 - Arquitetura portatil, 2012, Noruega.

O conceito de itinerancia aplicado a estas estru-
turas confere-lhes flexibilidade e uma dindmica
espacial que permite gozar de uma paisagem
sempre diferente.

52 - Contentores maritimos.

Patenteados em 1950, vieram reduzir os cus-
tos e o tempo de envio. Sdo pré-fabricados em
massa, compactos, robustos, resistentes as
diferengas de temperatura e inconvenientes
ambientais. Representam uma solugdo eco-
némica, facto importante para um projeto de
investimento de custos controlados.

Nos Estados Unidos, a abundancia de conten-
tores maritimos abandonados nos cais, é um
subproduto de um relacionamento comercial
desequilibrado entre as importagdes e as ex-
portagdes (Guiney, 2004).

No campo da arquitetura, destacam-se solugdes flexiveis e inteligentes de

habitar um espaco, ocupando temporariamente parte da paisagem/territorio.
A arquitetura portatil apresenta variadissimas projetos, personalizados com
cariz mével e independente, que respondem a um determinado contexto.
A mobilidade permite a oportunidade de contacto com novas realidades,
integrando e oferecendo servicos junto da comunidade (Pilar, 2004).

Um interessante exemplo é representado pelo projeto do estidio Noruegués
Jagnefalt Milton Architecture que, para o concurso de planeamento urbano
da cidade de Andalsnes, realizou um conjunto de "caixas" com diferente
fungdes ,que deslizam sobre os antigos carris de comboio. O projeto inclui
propostas para uma série de servigos, incluindo um balneario, lojas, concert
hall e um hotel, que podem ficar agrupados no centro da cidade durante o
inverno e deslocar-se no verdo para o interior das montanhas, encontrando
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53 - Arquitetura portatil, 2012, Noruega.

Axonometria explodida das estruturas moéveis.

sempre as melhores condigdes climaticas e paisagisticas. Em vez que propor
a construcdo de novos blocos de habitacdo, pracas, ou passeios, o projeto
concentrou-se no desenvolvimento e na integragao da rede de caminhos-de-
ferro existente, alcangando o terceiro lugar na competicdo.

Muitos projetos de arquitetura mével utilizam o contentor maritimo como
componente principal; o motivo do sucesso deste tipo de solugdo deve-se
tanto as caracteristicas construtivas, desenvolvidas para aguentar o empi-
lhamento durante o transporte e o armazenamento, como o facto de serem
produzidos segundo a norma estandardizada de transporte internacional ISO .
A massiva produgdo de contentores levou a que muitos arquitetos vissem
nestes objetos uma alternativa atrativa a construcdo, permitindo reciclar e
reutilizar os excedentes, traduzindo-se numa opgdo ecoldgica.
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Adam Kalkin é arquiteto e tem vindo a desenvolver diferentes projetos re-

correndo a transformacgado de contentores.

Em 2006, na 522 Bienal de Veneza, realizou um projeto para a marca italiana
Illy, num conceito que fundia o lado artistico com a arquitetura. Ndo existindo
portas de ingresso, a Unica forma de acesso é feita através da abertura meca-
nizadas das paredes por um sistema de bragos hidraulicos que revela o interior
em apenas 60 segundos. A instalagdo é composta por pegas de mobilidrio
fixas as “asas” que desdobram, enquanto o balcdo e os equipamentos elétri-
cos se encontram na parte central do contentor. Além de proporcionar aos
visitantes um ambiente descontraido para tomar um expresso, o espaco foi
utilizado para acolher uma série de performances artisticas (Danielle, 2007).

Os arquitetos Marcio Kogan e Mariana Simas recorreram ao uso de conten-
tores para realizar a nova loja da marca Decameron em S3o Paulo.

O caracter distintivo do projeto é representado pelos 6 contentores empi-
Ihados, pintados com cores vivas, alinhados a formar dois corredores
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54, 55 e 56 - Quik house, 2007, Adam Kalkin,
Veneza.

Projeto inovador que transforma, de for-
ma criativa, contentores maritimos.

Esta solugdo permite reutilizar os excedentes
“esquecidos” nos portos de todo o mundo.
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57,58, 59 e 60 - Loja Decameron, 2011, Marcio
Kogan e Mariana Simas, Brasil.

A nova loja da marca Decameron concebeu o
seu préprio showroom a partir de contentores
maritimos.

sobrepostos de 24 metros. O interior, é revestido com MDF branco, enquanto
as portas dos contentores foram deixadas intactas.

Para completar o espaco, foi criado um armazém com uma cobertura metalica
apoiada numa parede de betdo e no teto dos contentores. Duas grandes
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paredes moéveis em policarbonato fecham os restantes lados, consentindo

0 acesso e a ligacdo ao jardim. A drea coberta é de 252 m? e compreende
um espago multifuncional versatil, destinado a showroom mas que pode
facilmente ser adaptado para receber eventos. Parcialmente desmontdvel,
o projeto envolve um investimento de relativo baixo custo, podendo ser
instalado futuramente noutro local (Sobral, 2011).

A andlise projetual, destaca também o projeto de habitacdo Ochre Barn,
composto por dois celeiros, um novo, outro recuperado, no condado de Nor-
folk, Inglaterra. Internamente mantiveram-se os espagos amplos, divididos
exclusivamente com pecas de mobilidrio em OSB*.

Segundo os autores, Carl Turner architects, a escolha deste material deveu-se
a durabilidade, aliada ao baixo custo e a expressao que confere ao ambiente.

Design de um evento de moda

61, 62, 63 e 64 - Barns Ennobled, Inglaterra.

Carl Turner reconverteu um antigo celeiro, trans-
formando-o num subterfugio para usufruto pré-
prio. O imdvel, situado a noventa minutos de
Londres, adoptou uma linguagem contempora-
nea, introduzindo o OSB na produgdo de pegas
de mobilidrio e na criagdo de zonas distintas.

“0SB.

As carateristicas do OSB (oriented strand boar),
também conhecidas por aglomerado de parti-
culas de madeira longas e orientadas, resultam
do processo de fabrico: as particulas de madeira,
apos serem revestidas com cola, sdo dispostas
em camadas, onde cada uma é orientada de
forma diferente, de modo a maximizar a resis-
téncia e a estabilidade do painel. Posteriormente
é sujeito a condigdes de pressdo e temperaturas
elevadas, resultando num painel estruturalmen-
te denso, muito resistente, dimensionalmente
estavel e muito duravel. E de facil utilizagéo,
podendo ser serrado, furado, aplainado, lixado,
pregado, cravado ou aparafusado sem rachar,
possuindo um impacto ambiental reduzido sen-
do totalmente reciclavel (Jular, 2010).
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O bloco das instala¢des sanitarias, em OSB, que surge ao lado da zona de

refei¢des, inclui uma escada que conduz a plataforma do escritério, onde
é possivel desfrutar de uma vista abrangente dos interiores (Aitch, 2011).
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v
65, 66 e 67 - Portugal Fashion, Porto.

A Alfandega tem sido o local escolhido, nos ulti-
mos anos, para receber as edi¢des do Portugal
Fashion. O evento movimenta equipas técnicas
que unem esforgos no sentido de apresenta-
rem, a cada edi¢do, um layout renovado.

3. Contextualizacao

O Portugal Fashion nasce em 1995 como projeto a cargo da ANJE (Associa-

¢do Nacional de Jovens Empresarios), em parceria com a Associagdo Téxtil e
Vestuario de Portugal. Ao longo da sua existéncia, tem conseguido promover
o design de moda portugués, celebrando a qualidade do nosso sector téxtil
e contribuindo para a criagdo de uma cultura da moda em Portugal (Fashion,
2012). O evento reune criadores consagrados da moda nacional e tem vindo
igualmente a apresentar o trabalho desenvolvido por jovens criadores. E o
caso do espago Bloom, que permite conhecer o trabalho sazonal de dezas-
seis jovens designers que aqui se estreiam na apresentacdo publica das suas
colecdes (Anje, 2012).

O evento tem vindo a ser realizado no emblematico edificio da Alfandega
do Porto, espaco cuja dimensdo e arquitetura singular permite a realizacdo
dos mais variados certames, reinventando-se a cada edicdo, com novos ce-
narios para os desfiles e novos layouts desde a passerelle até as areas sociais
(Rocha, 2012).
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4. Proposta de intervencao
4.1 LOCAL

Enquadramento espacial do evento.

O Edificio da Alfandega foi construido pelo arquiteto francés Jean Colson
durante a segunda metade do século XIX, concluindo a sua construgdo no
ano de 1869. A época, o edificio apresentava caracteristicas arquitetdnicas
distintas, composto por um bloco central e dois blocos laterais simétricos
gue combinavam com uma estrutura em ferro e diferentes materiais como
pedra, tijolos e madeira.

Desde 1991, tém sido efetuadas obras de requalificagdo do edificio, monito-
rizadas pelo arquiteto Eduardo Souto Moura, que permitiram alcancar uma
area flexivel de 50000m?, com 22 salas multifuncionais, um cais de embarque
e um parque de estacionamento para mais de 400 lugares, acolhendo os mais
variados tipos de eventos, entre os quais o Portugal Fashion.

Design de um evento de moda

> 68 e 69 - Edificio da Alfandega, 2012, Porto.
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4.2 Projeto do Evento
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v
Implantagéo do projeto: planta funcional do  Este projeto consiste na criagdo de um evento de moda que aposta nos jovens

evento. criadores, com o objetivo de divulgar e dinamizar o seu trabalho, permitindo
um contato mais préximo com o seu universo criativo. O evento tem lugar a
norte do edificio da Alfandega, a direita da entrada principal, num espaco ao
ar livre que permitira desfrutar da fachada como pano de fundo.

Design de um evento de moda



» Fotomontagem: Antevisdo do evento.

O desenho do evento é o resultado do cruzamento do passado histérico do

edificio e do caracter informal dos jovens criadores de moda, desenvolvendo
uma atmosfera industrial, subvertendo o conceito tradicional de passerelle
em prol de um campo mais experimental e criativo.

O evento é integrado no Portugal Fashion, alinhando o programa de desfiles
dos jovens criadores em fungao do line-up do evento principal, dinamica que
permite apresentar, no exterior do edificio, entre os desfiles dos criadores
consagrados, as colecGes destes jovens ao publico em geral, estabelecendo
uma relagdo de complementaridade e mutuo beneficio.

Design de um evento de moda
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Algado Nordestel. Instalagdo de andaimes.

v

Paralelamente a fachada da Alfandega é montada uma estrutura metalica,
Fotomontagem: alcado Nordeste. i o .

construida em altura, que utiliza andaimes como elemento estrutural. Esta
imponente instalagdo com 20 metros de comprimento eleva-se a cerca de
5m do solo e é colocada junto a Rua Nova da Alfandega, paralela ao edificio,
para fechar o recinto do evento. Este espaco, expositivo, pretende manter
viva a presenca de jovens criadores que se estrearam em edi¢des anteriores,
com a oportunidade de apresentar um coordenado, exposto em manequim,

reforcando assim a sua posicdo junto da imprensa e dos potenciais clientes.
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Entre a fachada do edificio da Alfandega e a instalacdo de andaimes, sdo ali-
nhados dois contentores de 20 pés (6,05m) de comprimento que definem, em
conjunto com a estrutura anterior, as fronteiras do projeto. Estes contentores
permitem a abertura completa tanto das paredes como das portas (ver pag.
59), permitindo a colocac¢do de 3 niveis de bancadas para cerca de 72 pessoas.

Design de um evento de moda

Fotomontagem do evento alusiva a instalagdo
de contentores que concentram os convidados.

Algado Noroeste, apresentando dreas exclusivas
para o publico sem convite.

A
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Fotomontagem do evento representando o al-
¢ado Sudeste.

AN

v

Representagdo tridimensional da abertura e
montagem do contentor.

CROT
> ERSRAER

No exterior destes contentores é colocada uma escada lateral, que permite
0 acesso das manequins ao teto, proporcionando ao publico sem convite, a
possibilidade de assistir, ao desfile, numa drea equipada com poufs.

O projeto de intervengdo integra ainda um contentor maritimo com 6,058m
parcialmente modificado, que funcionara como showroom. Este espaco pre-
tende concentrar o trabalho desenvolvido por 12 jovens criadores de moda
e garantir que todos os elementos que compdem o showroom sejam des-
montaveis e arrumados no interior do contentor. Esta solugdo permite, de
uma forma simples e econdmica, a deslocagdo e o reposicionamento desta
estrutura noutros eventos/locais.

A area util do contentor é dilatada, através da colocagdo de dobradigas in-
dustriais entre o teto e as paredes laterais, permitindo aumentar o espago
coberto através da rotacdo destas Ultimas.

L
L\
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7 Desenho técnico do contentor base ISO 20’
(6,05m)
i}
. ] i [N 1
e
LU I L 5
Ju - ) Esquema técnico da abertura e montagem do
contentor transformado.
- - NN 2
) ] Esquema técnico da abertura do contentor
; transformado.
A
£ »‘g

Duas novas plataformas sdo adicionadas, uma em cada lado, ao plano ori-
ginal do chao sempre mediante o uso de dobradicas, assegurando assim a
ampliagdo do pavimento.

A parede de fundo do contentor é dividida horizontalmente em duas partes,
dotadas de dobradicas, permitindo a rotagdo necessaria para as converter no
teto e no pavimento que definem a entrada do showroom. No outro extre-
mo, abrindo as portas do contentor a 90° e aplicando um conceito similar ao
anterior, serdo adicionadas duas plataformas para criar o teto e o pavimento,
que constituirdo a area dos provadores.

Design de um evento de moda 65



66

Corte técnico (AA’) do contentor.

221

Corte técnico (BB’) do contentor.

I

Para sustentar e nivelar as novas por¢6es de pavimento € inserida uma série
de apoios regulaveis que permitem o ajuste as eventuais irregularidades do
terreno, assim como um sistema de pilares tubulares, colocados no perimetro
entre tetos e chdo, constituindo o elemento de ligacdo e sustentacdo das
partes moveis.

As novas paredes, em placas de policarbonato translucido, solucdo leve e
de baixo custo que produz um jogo de sombras entre interior e exterior, sdo
fixadas entre si através de uma ligagdo propria e presas aos pilares com fitas
de nylon. Serdo utilizadas um total de 10 placas modulares de 150 x 225cm e
4 placas de policarbonato termomoldado, com angulo de 90°, para os cantos.
O interior do espaco é pintado inteiramente de branco, feita a excep¢do para o
pavimento em madeira em tons de vermelho, acolhendo as pecas dos jovens
criadores em armarios projetados para o efeito. Para dar continuidade ao
aspeto industrial do projeto, os armarios sdo realizados em OSB (ver imagens
62, 63 e 64). Esta opc¢do é justificada pela estética que este material confere
visualmente ao espaco, assim como a durabilidade, aliada ao baixo custo.
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Cada armario tem aproximadamente uma altura de 200cm, 100cm de lar-
gura e uma profundidade de 66cm, dispondo de um conjunto de prateleiras
amoviveis e um varao para pendurar cerca de 15 cruzetas, possuindo espaco
de arrumacao na parte superior e consoante a configuragdo atribuida podera
também dispor de arrumos na zona inferior.
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Médulo de equipamento. Representagdo téc-
nica de planta, cortes e alcados.

Planta do contentor. Distribuigdo dos médulos
de equipamento.
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Corte técnico (CC’) alusivo ao interior do con-
tentor e respetivos médulos de equipamento.

Corte técnico (DD’) alusivo a zona dos prova-
dores

Representagdo técnica do algado posterior (en-
trada) do contentor.

ACCRACECEED ECTEC IR AL AL

O contentor alojara 12 exemplares destes armarios, um por criador, reser-
vando uma darea a identificacdo do designer e a op¢do de personalizar me-
diante adigdo de mddulos/prateleiras. Para reduzir os custos optou-se para
uma abertura manual do contentor: este processo devera ser feito por uma
equipa de operdrios e técnicos previamente informados sobre as varias fases
deste processo.

Os provadores encontram-se num dos extremos do contentor, com duas
areas independentes de 1,3 m?, dispondo cada um de dois espelhos, um
banco e cabides.

O ponto de pagamento é colocado junto da entrada assim como o sistema
de ar condicionado portatil, que permitird ventilar e desumidificar o interior
deste espaco.
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Fotomontagem alusiva ao interior do contentor,
focando a zona dos provadores.

v

O showroom possui um conjunto de manequins translucidos, suspensos por  Fotomontagem do interior do contentor, desta-
cando o ponto de pagamento junto a entrada e
. os modulos de equipamento com o respetivo
dos criadores. sistema de iluminagdo.

Ailuminagao interior do contentor, é assegurado por 8 focos, aplicados sobre

um cabo de ago ao teto do contentor que permite expor os coordenados

calhas conferindo a flexibilidade necessaria a eventuais altera¢Ges do espaco.
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Fotomontagem do interior do contentor, desta-
cando a superficie espelhada dos mddulos de
equipamento e o sistema de iluminagdo que
integra o showroom.

Representagdo tridimensional do contentor <
onde todos os elementos que o comp&em,
estdo arrumados no seu interior.

Cada foco possui lampadas fluorescentes (1200 limens) e lentes wallwasher,
que produzem uma luz assimétrica que se distribui uniformemente sobre
as superficies, colocados a 85cm do objeto a iluminar distando aproxima-
damente 125cm do seguinte, regulados de forma a incidir a luz a amplitude
de 20°(ver pag. 77).

Cada provador é iluminado por um foco idéntico ao utilizado na solugdo
anterior e por uma luminaria suspensa, modelo FL/Y de Ferruccio Laviani
(ver pag. 79).

Os médulos de equipamento possuem iluminagdo prépria, mediada por
candeeiros flexiveis aplicados no topo desta estrutura (ver pag. 78).
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» Fotomontagens relativas ao conceito itinerante
que se pretende atribuir ao contentor.

Cessado o evento, o contentor podera ser fechado e todas as suas partes
guardadas no interior, podendo ser transportado para outros locais asse-
gurando uma dindamica na divulgagdo do trabalho destes jovens criadores.
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Fotomontagem do al¢ado Sudoeste represen-
tando o fluxo das manequins assim como o con-
ceito que envolve as estruturas que constituem
o evento.

°>Durante os desfiles, o conteudo que integra o
showroom sera transferido temporariamente
para o interior do edificio da Alfandega, para
permitir que o contentor seja atravessado pela
passerelle e acolha um grupo restrito de con-
vidados.

Iniciado o desfile, as manequins deixardo os bastidores, em dire¢do ao exte-
rior, saindo pelo portdo da Alfandega, percorrendo o tapete vermelho que
desenhard a passerelle, atravessando o contentor®, passando em frente a
instalagcdo de andaimes e aos dois contentores interligados, sobre os quais
subirdo para mostrar as criagcdes ao publico sem convite. De seguida, re-
gressam aos bastidores pelo mesmo portdo. Todas as fases do percurso sdao
filmadas e projetadas em tempo real na fachada do edificio acompanhadas
por um disc-jockey instalado na cobertura do showroom.

v

Algado Nordeste.
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Algado Nordeste?. Instalagdo de aindaimes e
showroom.

70 - Desfile Imagine’11, 2011, Chicago.

Em caso de chuva, os jovens criadores, deverdo
acautelar as eventuais condi¢des atmosféricas,
complementando os coordenados guarda-chu-
vas, acessoério de resto imprescindivel a qual-
quer guarda-roupa.

Em caso de chuva, os jovens criadores deverao prever o equipamento neces-
sario para permitir o normal decorrer do evento, considerando o uso de guar-
da-chuvas como acessdrio concernente ao coordenado. Nesta eventualidade

o disc-jockey e o seu equipamento ficardo no interior do contentor, ocupando
uma porgao do espago precedentemente disponibilizado aos convidados.
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Consideracoes Finais

Os eventos, agentes ativos na promoc¢do do intercambio sociocultural,
conquistaram um papel de indiscutivel relevo: geradores de expectativas,
proporcionam experiéncias marcantes e renovadas. O design, aplicado no
universo dos eventos, confere a criatividade e a diferenciacdo que promovem
vantagens competitivas, abrangendo um conjunto de fungdes, técnicas, ati-
tudes, ideias e valores que influenciam a experiéncia e percepg¢ao do espago
que nos rodeia.

Este projeto engloba a criagdo de um evento de moda, a realizar-se na Alfan-
dega do Porto na semana do Portugal Fashion 2014, que potencie a promo-
¢do dos jovens criadores, estabelecendo um vinculo de proximidade com o
publico e favorecendo o contacto com potenciais clientes, agentes de moda
e opinion-makers, abrindo as portas a um ciclo de divulgacdo continuo.

A analise e o cruzamento de varios cendrios contribuiram a compreensao
e sistematizacdo das necessidades: a falta de apoios com que se deparam
os jovens formados em design de moda, em particular a inexisténcia de um
espaco fisico para exposicao, inspirou a criagdo de um showroom itinerante
que assegure a visibilidade do seu trabalho junto do publico.

O showroom é realizado a partir de um contentor maritimo, ja que esta
estrutura reune as caracteristicas pretendidas: mobilidade, versatilidade,
economia e sustentabilidade.

O uso de contentores, simbolo fisico da globalizagao e do intercambio comer-
cial, aliado ao cardter itinerante deste projeto, fazem parte de uma estratégia
de comunicagdo que assegure uma divulgacdo alargada do trabalho criativo
destes estreantes, abrindo assim novas rotas e oportunidades aos talentos
emergentes da moda portuguesa.
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ERCO Opton Lens wallwasher

with LED

=
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72649.000 White

LED 12W 1200Im 4000K neutral white
Version 2

Spherolit lens, wallwash

Product description

Light head: cast aluminium, powder-
coated. 0°-90° tilt.

Housing: plastic, rotatable through 360°
on 3-circuit adapter. Scale for setting
the angle of tilt.

Electronic control gear, dimmable.
Potentiometer for brightness control
1%-100%.

ERCO 3-circuit adapter: plastic.

LED module: high-power LEDs on
metal-core PCB. Collimating lens made
of optical polymer.

Frame: plastic, black.

Dimming with external dimmers possi-
ble (trailing edge).

Weight 0.73kg

LMFE

Mounting
ERCO 3-circuit track
Hi-trac 3-circuit track

~=1 A

Monopoll 3-circuit track
1-circuit singlet

rrow spot Spot Flood Wide flood Oval flood Wallwash
edtoaccentuate Thisis the standard Used for efficient  Used for flexible,  The oval flood ‘The light intensity
allobjects with ~ characteristic for  accentuation of flooding ilumination  Spherolt lens pro- distribution of the
hightintensty  accentlighting for  large objects orto  of surface areas  duces a wide- lens wallwasher is
foprojectover  objects of allkinds, uniformly empha-  and spatial zones,  beam, axially sym- designed to provide
ater distances  especially to reveal sise a complete  especially useful  metrical ight distri- very high uniformi-
ween the lumin- the three-dimensio- spatial zone. Beam  for the presentation ~bution. & produces ty.

sandthetarget nalshape. Beam  angle: 25°-35° of goods. Beam  an oval beam of

ect Beamangle angle: 10°-20°. angle > 45°. about 20° by 60°.
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Depart. Téc. - SB

descrigao description -

pormenores details -

acabamento finishing -

Flexiled ‘ Climar

]

- Candeeiro de leitura;

- Possibilidade de aplicagdo em secretdrias para uso em bibliotecas, escritérios e laboratérios;

- Também utilizado como luz de leitura em hotéis quando aplicado na cabeceira da cama;

- Estrutura em tubo latao flexivel, equipado com um LED branco 1,2W e lente com angulo de abertura de 25°;
- Aplicagdo através de espigdo encastrado na superficie onde esta assente e rematado pela base decorativa;

- Seleccionar a estrutura desejada e a base apropriada;

- Acabamentos standard disponiveis: cromado, dourado e aco escovado.

- Task light;

- Can be desk mounted for use in libraries, offices and laboratories;

- It can also be mounted on the bed head for use as task light in hotel rooms;

- Brass flexible arm and 1,2W white LED teamed with the sophisticated optical lens with 25° beam;,
- Fixes via recessing spike finished with decorative cover plate;

- Select the desired structure and cover plate;

- Standard finishes available: chromed, golden and brushed steel.

i
I

Srers
]

1. Aparelho LED combina fiabilidade e baixos custos operacionais. LED fitting combining reliability and low operating costs

2.quuipado com LED cor branco de 1,2W ¢ lente com angulo de abertura de 25°. 7,2W white coloured LED teamed with optical lens with 25°
eam

3. Driver ndo incluido. Para permitir a aplicacéo, o Driver tera de ficar alojado em local préximo ou estar prevista uma linha de tensao reduzida .
Power supply required for operation (not included). To enable mounting please provide one of the following: external power supply housed
nearby or a dedicated reduced tension line

estrutura . structure base . cover plate

Ago escovado . Brushed steel Ao escovado . Brushed steel
Cromado . Chromed Cromado . Chromed

[T ouro 24kt . Gold 24kt [331] ouro 24kt . Gold 24kt
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Ar Condicionado Portatil DeLongh

Detalhes do produto

Dimensées Aproximadas do Produto

220V
Altura: 91.00 cm
Largura: 41.00 cm
Profundidade: 48.00 cm
Peso: 33.00 kg

Cor

Portatil

Fungdes

Material

Filtro

Velocidades

Temperatura

Controle Remoto

Direcionadores de Ar

Timer

FL/Y Suspension Light by
Kartell - Ferruccio Laviani

Manufacturer: Kartell
Designer: Ferruccio Laviani

Price: £135.15

Product Description:

An essential lamp which is characterised by the subtle
interpretations of the theme. Made in fransparent methacrylate
in all the colours of the rainbow the cover is not perfectly
hemispherical but the cut-off is underneath the height of the
diameter to collect the most light. What's more the special
transparency of the material and the sheen of the colours bring
to mind a soap bubble iridescent with reflections of light. They
are packaged singly but also come in compositions that enhance
their delicate chromatic variations

Dimensions: Diameter: 52cm x Diffusor Height- 33cm Cable
Length: 48-223cm

Materials: Batch-dyed PMMA.
Available in a variety of fransparent and opague colours
a Bulb: 1 x max 25W globo E27 IBA bulb
Péra
GD
Didm. 90cm
Alt. 130em
Preco: 1206
MD
Didm. 80cm
Alt. 100em

Prego. 110€

Gelo DeLonghi

Sim

Ar condicionado, desumidificador e ventilagdo
Plastico ==
Sim

3: Ventilagdo, desumidificagdo e refrigeragdo

Minima 18

Sim

Sim |

Sim

Com uma estrutura compacta que se encaixa em qualquer ambiente, o Ar-Condicionado Portatil PAC
AN120 Delonghi, consegue arrefecer uma area de até 20m?, com sua capacidade de arrefecimento de
12.000 Btus, também possui um inovador sistema de condensagéo o qual dispensa a necessidade de
reabastecimento e retirada de agua.
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0SB

O 0SB (oriented strand board, ou aglomerado de particulas de
madeira longas e orientadas) € o desenvolvimento mais
importante dos dltimos anos na inddstria dos derivados de
madeira.

As excelentes caracteristicas do 0SB resultam directamente da
ezpecificidade do =eu processo de fabrico. Depoiz de revestidas
com cola, az particulas de madeira =30 dispostas em camadas, e
cada camada € orientada de forma diferente, de modo a
maximizar a resisténcia e a estabilidade do painel.

Este colch3o &, entdo, submetido a condigies de pressdo e
temperatura muite  elevadas, obtendo-se um  painel
estruturalmente denso, muito resistente, dimensionalmente
estavel e muito duravel.

Vantagens

- Resisténcia mecanica elevada, compardvel aos valorez do
contraplacado & de outros painéis  estruturais  de classe
equivalente;

- Grande rigidez;

- Resisténcia 8 deformacdo, a ruptura e a delaminacdo;

- Excelente relagdo entre resisténcia e peso;

- Grande durabilidade: trata-ze de um painel dimensionalmente
estdvel, gue mantém intactos os seus niveis de desempenho ao
longo do seu ciclo de vida (desde que utilizado de acordo com as
respectivas recomendacdes de uso);

- Desempenho precisc e bem definido: paingis para fins
estruturais com caracteristicas fisicas e mecanicas perfeitamente
definidas, em conformidade abscluta com os reguisitos de
concepgdc e regras de construgdo, em ambiente secoc ou
hdmide;

- Facil de utilizar: o OSB pode ser facilmente serrado, furado,
aplainado, fresado ou lixado. Pode ser pregado, cravade ou
aparafusado junto ao borde sem rachar. E também facilmente
colado, pintado ou tinturado;

- Sem defeitos estruturais, sem nds, poros ou descontinuidades;
- Dispenivel em varias classes de resisténcia mecénica e numa
wasta gama de dimensées, com superficie lixada ou ndo lixada,
e acabamento com cantos rectos ou com sistema macheo-fémea;
- Impacto ambiental reduzide: ndc sdo utilizadas drveres adultas
no fabrico de ©SB. A sua matéria-prima & constituida
unicamente por madeira de pequena dimensdo, proveniente de
florestas geridas de forma sustentdwvel. Além disso, o OSE €
totalmente reciclavel.

TENTE]| The World in Motion.

Roda giratéria com travéo total, traseiro, suporte de
aco prensado, zincado, cabeca giratdria formada por
rolamento macico de duplas esferas, eixo da roda
aparafusado, placa protectora do rolamento giratorio
Suporte de fixagdo

Nucleo da roda de poliamida, rolamento liso.

Dados técnicos

Diadmetro da roda 100 mm
Largura da roda 36 mm
Medida da placa de fixagdo 105 x 85 mm

Distancia de furagio 80/77 x 60 mm

Diametro de furagao 9 mm

Desvio em relagdo ao eixa 41 mm
Di&m.d. raio giratério 246 mm
Altura total 128 mm
Temperatura -40/+80°C
Norma EN 12532
Peso da roda 0.922 kg

Raio giratorio 123 mm

Dureza da superficie de redagemD 75 Shore
Capacidade de carga 200 kg
Cap. de carga estatica 400 kg

Resisténcia de rolamento  + + + + +
Ruido de movimento Gt Dot bt Gk Gy
Desgaste e R
Protecgdo conira o7 h i A L
oxidagao

Dimenz3o dos painéis:
2400x1196x11 mm
2400x1200%18 mm
2440%1205x18 mm
2440x1220%11 mm
2440x1220%18 mm
2500x675x22 mm
2500x1250%12 mm
2500x1250%15 mm
2500x1250%x18 mm
2500x1250%x22 mm
2500x1250%x25 mm
2800x1156x12 mm.




§)SEA BOX'

Double Doors One End Standard

20’ X 8’ 6” Dry Freight ISO Cargo Container

PRODUCT FEATURES

STANDARD FEATURES

on (1) end

(2) way laden forklift pockets
1 1/8” thick marine plywood floors, forklift tested

to 16,000 Ibs per 44 square inches

each (24 total) tested at 6,000 Ibs.

Vents, (2) each

Front corner post tie downs (10 total)

OPTIONAL FEATURES

+ Manifest box (2) each

+ 2nd set unladen forklift pockets
+ 383 Green exterior CARC paint

Corrugated steel sides, roof + swing doors

Wall tie down steel lashing rings, 4,000 Ibs. cap.

Door corner post tie downs (10 total) = restraint
system, shoring slot will support 2” x 6” lumber

ALL NEW CONTAINERS ARE MANUFACTURED TO THE LATEST I1SO STANDARD

LENGTH HEIGHT WIDTH DOOR OPENING
Exterior Interior Exterior Interior Exterior Interior Height Width
Ftin 19°10 1/2” 19’4 11/64” 86 7'10 1/4" 80 7 817/32" 7511/16” 7' 8 11/64”
Metric 6,058 5,897 2,591 2,394 2,438 2,350 2,278 2,341
TARE WEIGHT PAYLOAD GROSS WEIGHT CUBIC CAPACITY
Lbs 5,100 47,810 52,910 1,171 Cu.Ft.
Kgs 2,313 21,687 24,000 33.2 Cu.M.

ALL DIMENSIONS AND WEIGHTS ARE NOMINAL AND SUBJECT TO MINOR VARIATIONS THAT MAY OCCUR DURING THE MANUFACTURING PROCESS
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& SEA BOX'

All Access (Full Opening No Tween Deck)
20’ X 8’ 6” Dry Freight ISO Cargo Container

[ exrcave s 250 0008

PRODUCT FEATURES

STANDARD FEATURES + (2) sets of fork lift pockets, laden and unladen
+ Corrugated steel roof + Vents, (2) each
+ (2) 14 gauge steel double bifold swing side

doors

+ (2) 14 gauge steel double end swing doors OPTIONAL FEATURES

+ 1 1/8" thick marine plywood floors, forklift tested * Manifest box (2) each
to 16,000 Ibs per 44 square inches + 383 Green exterior CARC Paint

+ Tie down steel lashing rings, 4000 Ibs. cap.
each

ALL NEW CONTAINERS ARE MANUFACTURED TO THE LATEST ISO STANDARD

LENGTH HEIGHT WIDTH END DOOR OPENINGS | SIDE DOOR OPENINGS
Exterior Interior Exterior Interior Exterior Interior Height Width Height Width
Ftin 1910 1/27 | 192 1/16” 8'6” 7'53/16" 80" 7 39/16” 70" 6'115/32" | 7705/16” (188 13/32”
Metric 6,058 5,844 2,591 2,265 2,438 2,224 2,154 2,112 2,142 5,700
TARE WEIGHT PAYLOAD GROSS WEIGHT CUBIC CAPACITY
Lbs 8,160 44,750 52,910 1,040 cu. ft.
Kgs 3,700 20,300 24,000 29.4 cu. m.

ALL DIMENSIONS AND WEIGHTS ARE NOMINAL AND SUBJECT TO MINOR VARIATIONS THAT MAY OCCUR DURING THE MANUFACTURING PROCESS



8MM TWIN WALL TECHNICAL DATA

WALL TYPE ...
WEIGHT (Ibs./ft.2) ...
LIGHT TRANSMISSION ASTM-D1003 (%)

MINIMUM BENDING RADIUS ..
U FACTOR (BTU/hr.— ft.?F) ..
R-VALUE ...
Tolerances: Thickness + 5% , Lengt

RECOMMENDED LOADING
Guidelines for Selecting Sheet Thickness and Purlin Spacing (Sheet
Supported on the Four Sides)

MAXIMUM PURLIN SPACING (inches) DEFLECTION - 1"

LOAD PER 4' WIDTH
GAUGE (lb./ft.2) 15 30 45 60
8mm 5/16" 38" 28" 18" —

MAXIMUM PURLIN SPACING (inches) DEFLECTION - 3"

LOAD PER 4' WIDTH
GAUGE (lIb./ft.?) 15 30 45 60
8 mm 5/16" 80" 54" 46" 40"

H PROFILE - Transition between 2 sheets

]I:II:II:IDI:IDI:IDI:II I I

D |
—— |
Q@ < w
H A B C D E F
8mm 10.5 13.5 80 65 7 12

Measurements shown in millimeters.

U PROFILE — Caps off the sheet ends

_ |‘70

| /I w < .._I - w
DE——
U A B C D E F
8mm 10.5 12.5 30 25 7 5

Measurements shown in millimeters.

BENDING RADII

MACROLUX® panels can be readily cold formed to many bending radii
and can be fabricated on site to precise dimensions. It is important to avoid
over tensing of the sheet, therefore, the minimum bending radius must be
150 times the thickness of the panel. Minimum Bending Radius = 3" 11"

CLEANING AND HANDLING

MACROLUX® should be protected from abrasion by the installer. After
installation, panels shall be washed with mild soap or detergent and
lukewarm water using only a clean sponge or soft cloth, then rinsed with
clean water. Fresh paint, grease, and smeared glazing compounds may be

8mm Twin Wall

MacrOqu Polycarbonate Sheets

removed before drying by rubbing lightly with a good grade of naptha or
isopropyl alcohol followed by a final wash with mild soap or detergentand
final rinse.

MACROLUX® shall be stored in warehouse areas not exposed to direct heat
or light, with sloped stacking recommended. All panels shall be shipped
with protective polyethylene film.

INSTALLATION

Stiff fixing by means of adhesive or putty is to be avoided. If using sealants,
contact CO-EX for recommended sealants.

Exposed top and bottom ends of a sheet must always be sealed by means
of the proper polycarbonate "U" profiles or an adhesive aluminum tape to
prevent dust and dirt penetrating inside the ribs.

It is advisable to drill
small weep holes every
12 inches in the bottom
"U" profile for conden-
sation drainage.

RIGHT WRONG

Extruded ribs shall be installed in a
vertical direction for drainage.

Glazing sheets should be joined by
MACROLUX® extruded polycarbon-
ate profiles and be installed with their
protective U.V. stabilized surface
towards the exterior. MACROLUX®
should not be used with PVC profiles,
however, a variety of aluminum
systems may be used. Consult with CO-EX for approved systems.

For proper application of MACROLUX® in roofing conditions, a slope of
at least 5° or 2/12 pitch is required.

FASTENINGA . O O |0 (3 =~ Purlin
For proper point fastening, 1" neoprene Supports
bonded washers should be used with  HIHIH|H{H (L. — ®elow
screws. THTTHTTHTTH sheets)

48 inch wide sheets should be fastened to Variable

supports at all four corners, and at points " Length
6" in from the edges of each purlin support. L TTT\H/T

48" Width
TAPES
Foil Vent Tape @ ’
1”7 W x 150" L ’ L~ >
1.5” W x 150’ L >

Used on the bottom of sheet to keep debris from getting in the flutes, but
allows condensation to come out. The wider tape used on the thicker sheets.

Solid Foil Tape
1.5” Wx 150" L
Used to cap off the top of the sheet so debris cannot get in the flutes.

93



