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Resumo

A oferta cultural constitui um fator de atratividade do territério. Compreende um conjunto
de iniciativas que permitem o encontro do individuo com experiéncias que promovem uma

ocupagao enriquecedora dos seus tempos livres.

Inicialmente esta investigacdo assentou na definicdo das metodologias, que irdo permitir
seguir uma estrutura metddica, cujo objetivo é essencialmente identificar a problematica
aqui em estudo. Através da questio de partida, damos inicio a este estudo com um
conjunto de leituras, que possibilitaram aprofundar o conhecimento das varias tematicas

que iremos abordar.

Seguidamente com base em politicas estratégicas dos organismos publicos responsaveis
pela sua definicao e execugao, é possivel avaliar as atividades como fatores que influenciam

o desenvolvimento.

Posteriormente numa atitude mais conceptual sera abordada a tematica da oferta e
consumo cultural. Por fim passamos para uma caraterizacao de Cascais como municipio e
base da nossa pesquisa, centrada na oferta e consumos culturais. Visa consolidar a
informacao obtida através de conceitos, marcado inicialmente por um levantamento de
dados sobre a oferta de iniciativas por diversos parametros e variaveis, consultando o
conjunto de agendas culturais de Cascais entre 2005 e 2010. Em seguida utilizando como
recurso um questionario aplicado junto dos visitantes dos equipamentos escolhidos para

serem sujeitos a sua implementacao, verificaram-se os seus habitos culturais.

Os visitantes foram inquiridos sobre as suas rotinas de lazer, ligadas ao tipo de atividades
de que usufruem. Saber se é Cascais o recetor desses habitos, ¢ um ponto fundamental para
responderem as restantes perguntas. Em tragos gerais com esta investigacido pretende-se
saber, nomeadamente, quais os meios de busca de informagao e que posi¢ao a agenda toma
no processo de procura. Por sua vez o questionario culmina com a opinido dos inquiridos

sobre a ferramenta que permitiu esta investigagao.
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Abstract

The cultural offer is a factor of attractiveness of the territory. It comprises a set of
initiatives that promote the meeting of the individual with the leisure experiences that

enriches their spare time.

Initially this research was based on the definition of methodologies that will enable to
follow a methodical structure, whose purpose is essentially to identify the problem focused
in this study. Through the initial question, we begin this study with a set of bibliography

that enabled a better understanding of the various issues that we will address.

Then based on - strategic policies of the public organisms responsible for defining and

running this activities, you can evaluate them as influencing factors of development.

Later a more conceptual approach will address the issue of supply and consumption of

culture.

Finally we analyze Cascais municipality as the basis of our research, focusing on supply and
cultural consumption. This aims to consolidate information obtained through concepts,
marked initially by a survey of data on the supply of initiatives of several parameters and
variables, obtained by a set of Cascais cultural agendas between 2005 and 2010. Afterwards
a questionnaire was used on the visitors of the equipment chosen to this implementation,
verifying their cultural habits consumption Visitors were inquired about their leisure
routines, linked to the type of activities that they usually enjoy. Whether Cascais is the
receiver of these habits is a key point to answer the remaining questions. Broadly speaking
with this research we aim to understand how people find cultural information and what is
the role of the agenda in the search process. On the other hand the questionnaire will
enable to understand the opinion of the respondents about the tool that was used in this

research.
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Introducgao

“Atualmente os eventos sao mais essenciais a nossa cultura do que jamais foram.” (Allen,

Johnny, ez al., 2003)

A existéncia de mais tempo livre por parte da populagao, a frequéncia da escola, o aumento
do consumo de bens culturais e entretenimento, sao alguns dos indicadores que tém
comportado “(...) A difusio de novos padrées de lazer e de comportamento em espagco

publico” (Silva, 2000:121).

Porém a concentragao da populagao nas cidades, verificada apds a penetragao da vaga pos-
moderna, determina a necessidade de se repensar os investimentos politicos e turisticos por
parte dos organismos publicos na esfera da cultura, de modo a permitir a afirmacao de cada

uma das regioes. (Silva, 2000).

A cultura nas suas multiplas valéncias revelou-se uma area de grande potencial, quer no
quadro da organizacao da vida e do espago urbano, por for¢a de politicas de planeamento e
de intervengdo, quer pela extensao da oferta cultural e do seu efeito modelador nos estilos
de vida das populag¢des, onde a ““(...) interagao, privada e publica” (Silva & Santos, 2010:18)
¢ cada vez mais benévola e patente nesse processo de transformacdo; Porém cabe as
politicas municipais a “(...) promogao de condi¢des base para a criagdo, divulgacio e a

rece¢ao cultural”(Silva, 2000:117).

Nas ultimas décadas tem se fortemente assistido em Portugal e noutros pafses, um forte
g >
incremento na politica cultural, de promogao e organizagao de eventos culturais de média e
o . 9 . A A .
grande escala, situacio que deriva da “(...) importancia que as dinamicas culturais vém
progressivamente assumindo no desenvolvimento dos concelhos é também significativa do
ponto de vista da imagem que estes procuram transmitir para o exterior” (Lourenco &
Gomes, 2005:21). E neste contexto que os eventos contribuem decisivamente para a

competitividade do espago urbano.

Responsaveis pela dinamiza¢ao dos equipamentos e infraestruturas locais, o investimento
na cultura realizado pelas autarquias, advém sobretudo de uma consequéncia légica, que
esta canalizada para a satisfagao das necessidades da populagao. Esta preocupacio tem

marcado presenca nas estruturas dos discursos politicos e das politicas municipais
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praticadas, como objetivos de regulagao onde sio os poderes publicos os principais atores

(Azevedo, 2004).
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I Capitulo — Metodologia de Investigacao

I CAPITULO: Metodologia de Investigacao

1.1 Tematica do estudo

Este capitulo inicia-se com a introdugao a tematica do estudo, que tem por motivagao

causal a problematica dos eventos e os consumos culturais.

Os eventos sdo acontecimentos previamente planeados que ocorrem em determinado
tempo e local, (Pedro ez a/, 2007) envolvendo um grupo ou comunidade com vista a
integracao, difusao e sensibilizagdo entre o participante no evento e o objetivo que se
pretende alcancar. O consumo cultural explora o grau de frequéncia dos individuos em

iniciativas culturais, que se traduzem nos seus habitos de lazer.

Na execugio deste trabalho fixamo-nos geograficamente no Concelho de Cascais, que para
uma melhor gestao e planeamento, adotou como forma de regular o seu investimento de
intervengao local, numa otica de criagdo e reestruturacao de equipamentos culturais e
recreativos, assente na delimitagio do territério por perimetros de referenciacio’, que
exprimem as areas de atuagao, previstas em tempo futuro, ou mesmo espelhando as que ja
foram alvo do investimento autarquico, na criacio de condi¢bes de apoio as produgdes

culturais.

Segundo o relatério da caraterizacao urbana do plano diretor municipal elaborado pela
DPDM (Divisao do Plano Diretor Municipal) da Camara Municipal de Cascais, para uma
compreensao mais precisa da interven¢dao da autarquia de Cascais, relativamente as suas
tomadas de decisdes de investimento municipal no territério, os perimetros obedecem as

seguintes delimitagoes:

» Perimetro Ocidental (Cascais-Estoril), ¢ delimitado pelas fronteiras entre o Forte de
oitavos a ocidente, ¢ o Moinho de Armacao - tipo Americano a norte ¢ o Espago
Memoria dos Exilios a oriente, onde estio inseridos os Pélo da Parada (um Pélo de
grade atratividade pelos mais valias de que dispoe, com grande potencial para o
desenvolvimento de diferentes projetos) e do Estoril e Monte Estoril (onde

emergem as areas da musica, teatro, e memorias de gentes do antigamente)

1 Os perimetros de referenciagio, estdo previstos no documento de revisio do Plano Diretor Municipal
elaborada pela Divisio do Plano Diretor Municipal (DPDM) nos pontos 7.6.3 e 7.6.4 e podem ser
visualizados no mapa em seguida apresentado.
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I Capitulo — Metodologia de Investigacao

» DPerimetro Oriental que engloba as localidades de Parede, Carcavelos e Sio

Domingos de Rana, e tem como limites, a Sociedade Musical Unido Paredense a
ocidente, a norte a Biblioteca de Cascais em Sio Domingos de Rana e a oriente a
Quinta do Bariao, é apontado como uma zona onde esta previsto o investimento,
num Pdlo cultural em situa¢do futura, numa zona mais oriental do Concelho, para

satisfazer a populagao com grande grau de literacia.
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I Capitulo — Metodologia de Investigacdo

Figura 1 - Carta de equipamentos culturais do concelho de Cascais

R

Fonte: Carta de equipamentos culturais e recreativo n® 04.02.06, de caracterizac¢io Urbana do Plano Director Municipal (PDM) de Maio de 2011. (Disponivel no grupos dos anexos-
i i erais/04-02-06 equipamentos culturais e recreativos.pd consulta em 15/02/2012.

www.cm-cascais.pt/sites/default/files/anexos

outros) disponivel em ht
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I Capitulo — Metodologia de Investigacao

Na qualidade de municipe, tomando como exemplo a experiéncia vivida no municipio de
Cascais nos ultimos anos, marcada por uma presencga de iniciativas culturais, aflui a vontade
de aprofundar o conhecimento sobre a realidade dos eventos. O contato privilegiado junto

das entidades institucionais, também foi um dos elementos que induziu a sua execugao.

Com base nas agendas culturais, iremos identificar por um lado as praticas culturais da

populagdo em geral e por outro a oferta de eventos.

Apos estabelecermos a tematica, conseguimos demarcar as linhas de orientagdo que

definem a problematica que motivou esta investigagao.

1.2 Problematica de investigagao

Encomendado pela Camara Municipal de Cascais ao Observatério das Atividades Culturais
(OAC) foi desenvolvido no ambito do programa Cascais-Cultura um estudo analitico sobre
a Cartografia do Concelho de Cascais que decorreu por um periodo temporal entre 2000 e
2004. Fomentado pela necessidade que a autarquia tinha de realizar um diagnéstico sobre a
sua atuagao no campo da cultura, numa otica dos parametros a melhorar, esse estudo
surgiu com o objetivo de ser feita uma reavaliagdao das politicas culturais até entao adotadas.

A anilise de dados da oferta remonta ao ano de 2002.

Tomando como ponto de partida a investigagao sobre a cartografia cultural do concelho de
Cascais, importa perceber a posterior qual a tendéncia da oferta e das praticas culturais mais
recentes. Pois “no tocante as procuras culturais e sua caraterizagao, as fontes secundarias
escasseiam. Reduzem-se essencialmente aos dados disponibilizados pelo INE (Instituto
Nacional de Estatistica) e aos produzidos pela CMC (Camara Municipal de Cascais), os
quais derivam do aproveitamento de atos administrativos. Salvo raras exceg¢des, permitem
responder a perguntas elementares como quantas as entradas em determinado(s) evento(s)
ou equipamento(s), mas avangam pouco ou nada na sua caraterizagdo social para o que é
indispensavel o recurso a estudo de publicos.” (Santos, ef a/, 2005:297). Sao fatores que
balizaram a exploragiao desta componente por parte do OAC, e que agora influenciam a

realizagao da presente dissertacao.

Até a data, nao foi dada a estampa qualquer informagao com dados mais recentes desde os
documentos do OAC, daf a importancia destes novos como elementos de consulta quanto
a identificacao da oferta, tipificagdo dos publicos e mormente a sua fidelizagao e grau de

fruicao das atividades.
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A problematica de investigacdo constitui por conseguinte a premissa indispensavel a
inten¢ao de dar continuidade ao estudo desenvolvido pelo OAC. Face as necessidades de

resposta identificiamos a questao inicial.

“Qual ¢ recetividade do publico da agenda cultural do Concelho de Cascais a oferta?”

Para o desenvolvimento da presente investigacao, foram cumpridas varias etapas propostas
por Quivy (2008), de maneira a que as conclusdes permitam fundamentar a resposta a

questio inicial que motivou este estudo.

1.3 Modelo da Investigagao

A estrutura metodoldgica adotada assenta na linha de orientacdo avangada por Quivy

(2008), percorre as setes etapas de investigacao, na esteira dos seus pressupostos:

Figura 2 — Estrutura do modelo de analise

| Etapa 1 - Pergunta de Partida |
Etapa 2 — Exploracao através das leituras

Etapa 3 — Definicio da Problematica
Etapa 4 — Construcao do modelo de analise

Etapa 5 — Observaciao

|

Etapa 6 — Analise de dados

|

Etapa 7 — Conclusoes do Estudo

Fonte: Esquema proposto por Quivy (2008)
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A primeira etapa consiste em determinar a pergunta de partida, com vista a promover um

conjunto de agbes por ela desencadeadas.

Pergunta: Qual é recetividade do publico da agenda cultural do Concelho de Cascais a

oferta?

A segunda, compreende a revisao bibliografica determinada pelas leituras, que permitira
fazer um balanco de conhecimentos ainda pouco desenvolvidos, a fim de clarificar a
problematica investigada, bem como tomar conhecimento sobre o que os autores tém
desenvolvido sobre a tematica dos eventos e praticas culturais, com as suas teorias e ideias
concetuais. Em seguida a terceira etapa incidira na obten¢ao de um retrato mais fidedigno
da realidade estudada, de acordo com os parametros estabelecidos. As leituras serdo
complementadas com entrevistas exploratorias junto das entidades institucionais, com
conhecimento sobre a matéria em causa, € que por conversas informais que permitiram
tracar o caminho a seguir, funcionando como os gate-keepers, da investigacao.
Comparativamente a etapa anterior, nesta sera feita uma avaliagdo da informacio ja
recolhida e reunida eliminando a informagao acessoria e triangulando as diversas fontes,
com o intuito de se detetar a questiao de fundo relacionada com a pergunta de partida. Esta
etapa constituiu em fundamentar em contexto tedrico, a abordagem previamente
estabelecida. A quarta etapa representa a constru¢cao do modelo de analise, de acordo com
a metodologia escolhida. Tendo em considera¢ao a especificidade dos diferentes elementos
constitutivos da respetiva estrutura. E na quinta etapa através da qual, sera realizado um
levantamento de dados da oferta cultural através das agendas, e um questionario. Estas
duas formas de resposta sio oportunamente 0s meios que visam dar resposta a questao
inicial. A sexta etapa incidird numa analise dos dados recolhidos, de forma a identificar a
relagdo entre a informacao recolhida e as hipéteses formuladas. A sétima e ultima etapa
sera marcada pela finalizagao do balango, tendo as respetivas concluses por base a analise
e tratamento dos dados, permitindo tirar a radiografia aos eventos culturais de Cascais ¢

sugerindo novas perspetivas para o desenvolvimento do setor.

Implicitas ao longo dos diversos capitulos, estas etapas irdo permitir percorrer todo o

processo de que foi alvo este estudo, na fase da sua elaboragao.
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1.4 Objetivos do estudo

Os objetivos foram definidos em virtude do tipo de informacao que se pretende obter. Os

objetivos que determinam esta investigagao sao os seguintes:

» Uma anilise quantitativa assente numa recolha de informagdo sobre as iniciativas
que compoem a oferta de atividades da agenda cultural de Cascais. Sera realizado o
seu enquadramento quantitativo ao nivel de um conjunto de indicadores definidos e
que permitem carateriza-los, tais como onde ocorrem, a sua periodicidade entre os

demais e que se podem verificar mais a frente neste estudo.

» A anilise qualitativa consiste na realizagio do estudo sobre a recetividade da agenda
cultural no concelho de Cascais. Tragcando os perfis dos individuos que constituem
a nossa amostra e que sio o conjunto de pessoas que visita 0s equipamentos
municipais indicados no quadro 4. Pretende-se abordar quer as pessoas frequentam
atividades culturais mas que nao conhecam a agenda, quer as que sio assiduas e
conhecem a agenda e as que ignoram as atividades mas conhecem a agenda. Esta
analise sera levada a cabo através a apresentar aos utilizadores dos varios

equipamentos.

A presente investigacao, visa comparar assim a realidade da oferta dos eventos culturais,
um conjunto de experiéncias disponibilizadas ao publico para ocupagao dos seus tempos
livres e que constituem um suplemento na qualidade de vida da populagio residente ou
externa. Este estudo, nao pretende dar a conhecer uma realidade pormenorizada dos
eventos, mas sim numa perspetiva geral, dar a conhecer em termos quantitativos os

conteudos programaticos disponibilizados pelas agendas, e também o publico dessa oferta.

Em sintese, os objetivos aqui referenciados fixam-se primeiramente no enquadramento da
oferta das agendas culturais por um petriodo de seis anos e em simultaneo precisar a sua
adesao por parte do publico-alvo como ferramenta de consulta da programacao cultural de

Cascais, tendo em conta as praticas culturais dos utilizadores das Agendas.
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Para avaliar-mos a tendéncia das iniciativas numa dimensdo quantitativa, os dados
disponibilizados afetos a programagao cultural serdo agrupados e categorizados de acordo

com a informacgao constante das ACC.

Este estudo pretende ser de um modo geral uma fonte de conhecimento acerca do modo
como o poder local tem perspetivado as dinamicas culturais, enquanto recurso de

desenvolvimento.
1.5 Ferramentas e métodos de investigacao

1.5.1 Analise de contetidos tematicos das agendas culturais Cascais

Estabelecida a estrutura de analise, estamos na fase que iremos retratar quantitativamente a

natureza da oferta. Colocamos assim em pratica a recolha de dados dos eventos publicados

na ACC, pelo periodo de 2005 e 2010.

O levantamento dos dados ascende a estrutura organizacional da programacao cultural da
agenda, representada por rubricas, que definem a tipologia adotada para o agrupamento das

atividades.

Para uma analise mais precisa das rubricas sera realizada uma abordagem por subgrupo e

., . . 2
que 1ra caraterizar o tlpO de evento™.

Numa primeira fase, sio os eventos presentes na rubrica infantil e juvenil, os sujeitos a uma

divisao por area ou tipo de atividade que representam através do seguinte quadro.

2 . . . s
No grupo dos anexos - Base de dados Agendas, é possivel observar os quadros respeitantes a base de dados
em analise e que permite observar os valores totais do nimero de casos observados.
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Quadro 1 - Definigao da rubrica animagao infantil e juvenil, segundo o tipo de oferta

Grupo Subgrupo Caraterizagio
@ Atelier/Oficina
&]
% Curso/Aulas/Workshops Aqui estdo representadas todas as
~ Exposicoes atividades que presenteiam a esfera artes
2] ’ . .
g Visitas,/Passeios,/ Percursos plasticas (desenho, pintura, escultura, etc.).
<
Outros
Atelier/Oficina

Cinema e
Video

Sessoes de cinema e video

Neste grupo inserem-se todas as atividades
na area do cinema.

Ateliers/Oficinas

5 Da danga fazem parte o conjunto de
o Cursos/Aulas/Workshops . . ,
g / / P atividades que se manifestam na area da
A Espetaculos danca.
Outros
S Ateliers/Oficinas
go Abrange os varios tipos de atividades
% Cursos/ Aulas/Workshops ligadas a arte da fotografia.
=
Concursos
- Ateliers/Oficinas O grupo da literatura compreende todas as
g 2, : )
atividades desenvolvidas na area da
43 Cursos/Aulas/Workshops . . .
S literatura, (Conto ou leitura de histérias e
5 Historias e Contos contos, escrita criativa, e todas aquelas que
figuram o universo literario).
Outros
w2
*quc: Nesta categoria, estdo inseridas todas as
Tg atividades que representam mais de um
B Multiactividades grupo ou subgrupos (Ex: Visita e atelier) e
5 as que pressupoe mais de uma area de
§ atuacao (Ex: espetaculo de teatro e danga).
Ateliers/Oficinas
o Concertos/espeticulos o ' '
= C / Aulas/Worksh Compreendem as atividades identificadas
§ Ursos/ Auas/ Workshops na area da musica.
Visitas e Passeios
Outros
Ateliers/Oficinas
o . . . . o
= Espeticulos/Pecas Sio todas as atividades por tipo, cuja area
g <
= Cursos/Aulas/Workshops de atuaco ¢ o teatro.

Outros
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Fazem parte do grupo outros, as atividades

que ndo integram os restantes grupos, onde
se incluem as que pela sua designacao e

Ateliers/Oficina
§ Cursos/Aulas/Workshops
8 Exposicao

descri¢ao, nao foram possiveis de

Ladicos

Visitas, Passeios e Percursos | determinar., e ainda das que nao assumem

uma expressao no minimo de quatro anos.

Outros

Fonte: O Autor

A sele¢ao das atividades inseridas no grupo da animacio infanto-juvenil realizou-se com

base nos seguintes critério de analise:

Por Grupo:

e O grupo é composto pelo tipo de eventos que incorporam as artes performativas

(Danga, Musica e Teatro), as artes audiovisuais (cinema e video), e as de carater

literario (todas aquelas que se

traduzem em manifestagdes literarias), as

multiactividades e o grupo dos outros.

Por Subgrupo:

e A selecio dos subgrupos teve por base os eventos que em pelo menos quatro dos

seis anos em estudo se fizeram representar, pois algumas atividades sé se

concretizam em apenas um dos anos.

Quadro 2 — Estrutura de analise das restantes rubricas

Rubricas Grupos Descrigao
Ciclos Inserem-se nesta rubrica as iniciativas
. multidisciplinares (festivais com atividades de
R Comemoracdes e
-§ Aniversarios musica, teatro, workshops, etc. — ex. Festival
¥ .
4 Sementes) ou que assinalassem  datas
72} .
S Cursos comemorativas (exemplos: Jornadas
=
] . . ;. . .
G Europeias do Patriménio, Dia Internacional
o—
g
= Festivais dos Museus, 200 anos de nascimento de
Frederic Chopin, etc.).
Outros
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Coloquios e
Conferéncias

Apenas foram identificados por tipo, na medida em que se aplicam a uma

multiplicidade de areas, nao sendo suscetivel a subdivisao por area.

Esta rubrica compreende todos os lancamentos de livros e cd's. Estando

2]
(9]
3 . . . . . L
< diretamente ligada a tipologia que ocupa, niao lhe ¢é aplicavel qualquer
= subdivisio.
As exposicoes sio fundamentalmente eventos de caracter ou ndo
w
[ N . ¢~
2
.g)ﬂ permanente, e tém como papel proporcionar visdes de arte, de cada um
w
2, dos artistas de acordo com a sua especializagao, desta forma nao foram
><
H considerado pertinente analisar por grupos.
Ciclos
Concertos e espetaculos
s Concursos Nesta rubrica, estdo presentes os grupos de
o—
w
E eventos na area da musica.
Encontros
Festas e Festivais
Outros
o . X - ~ .
z 9 Compreende todas as atividades que assumem a designagdao de passeios e
S - , . <
RS visitas, que determinam a sua area de atuagao.
¥

Cursos, Workshops, Oficinas e Ateliers

. Na rubrica dos cursos, foram subdivididos por
Artes plasticas

grupos que correspondem 2a sua area de

Ilustracao atuagdo. O Grupo das artes plasticas integra

, ) todas as atividades de expressdo artistica que
Cinema e video

resultam da manipulacio de materiais de

Fotografia carater diverso que permitem no sentido da
Literatura constru¢ao/elaboragdo  de  objetos/obras
(escultura, pintura, desenho, artes decorativas,
Musica
restauro, entre outras). No grupo dos outros
Teatro estdo todas as 4dreas que nao integram Os
restantes grupos (ex: moda, radio entre outras).
Outras
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o Ciclos
Q
.S
> . Nesta categoria, estio inseridos todos os
) Festival
< , - ,
= grupos de eventos na area do cinema e video.
Q
£ Mostra
@)
Sessoes de cinema e video
o
8 Most
= ostras .
& Todos os grupos nesta rubrica compreendem
(] .. , .
« Sessdes e espeticulos as atividades na area da poesia e do teatro.
)
3
~
Outros
Mostras
< P ,
< Incluem-se todas as iniciativas na area da
[ ~ ,
a Sessoes e espetaculos danca.
Encontros
Ambiente
3
b= Festas Esta rubrica foi subdividida de acordo com as
(0]
> . . .
sa) ) categorias estabelecidas pelas agendas a partir
2 Feiras
g do ano de 2008.
O Satde e bem-estar

Outros

nossa pesquisa.

publica¢ao dos eventos nas agendas.

insuficiéncia de nimero de anos.

Fonte: O Autor

O critério base que fundamenta esta estrutura cumpre a linha de orientagao definida para a

Pelo enigma que algumas rubricas apresentam ao nivel das atividades que tutelam em cada

uma, procedemos a uma analise em minudéncia que contribui para o enriquecimento da

Através da decomposicio por grupos de atividades, pela area em que operam, ou pela
classificacdo por tipo, fazem-se representar apenas as iniciativas que ocorram pelo menos

em trés dos anos em estudo, a excecdo da rubrica cinema e video e da danga pela

Pagina | 28



I Capitulo — Metodologia de Investigacao

1.5.2 Analise por variavel

A oferta ndo pode ser dissociada da envolvéncia que a carateriza, por isso foram objeto

também de investiga¢ao, numa amplitude transversal a todas as atividades, o seguinte

conjunto de variaveis:

>

>

Estacao do Ano: Primavera/ Verao/ Outono/Inverno/Mais que uma estacio;
Dia da semana: Util/Fim de semana/Util e fim de semana/Nio disponivel;
Equipamento’

Tipo de oferta: Temporitia/Permanente

Agrupamento da oferta (Uma atividade/Mais que uma atividade): Os parametros
aqui definidos primam por distinguir as atividades que ocorrem, através de um
unico tipo de atividade, nao pressupondo a realizagao de outras; e as que ocorrem
numa sequéncia contraria das que fazem parte as que ocorrem como um acrescente

a atividade principal (ex: uma conferéncia, seguida de um debate e jantar);

Organizacio: CMC/ Entidades exteriores/ CMC e entidades exteriores/Nao

disponivel;

Identifica¢io da iniciativa quanto a condi¢ao de acesso: Gratuita/Paga/Gratuita e
Paga/Outro (o grupo outro, exprime os dados que assumem mais que uma das
modalidades de acesso, exemplo: atividades pagas, mas gratuitas apenas para o
publico com idades inferiores aos 18 anos, e para maiores de 65 anos, publico

séniof, e ainda os casos como dos donativos.) / Nio disponivel;

1.6 Questionario: Fundamentag¢ao, amostra e aplicabilidade

Em referéncia a nossa amostra que se traduz no numero de inquiridos que visitou os

equipamentos indicados no quadro 3. A base estatistica recai numa analise meramente

descritiva através de uma demonstracio de resultados nas vertentes:

3 . . . p . ~ ‘
No que respeita aos equipamentos, é possivel consultar a informagao mais detalhada no grupo dos anexos
da Base de dados Agendas
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Quantitativa — Representa o numero de pessoas, que pratica atividades culturais e que

conhece a agenda cultural de Cascais,

Qualitativa — Permite identificar os perfis de cada um dos individuos, e obter a sua

opinido qualitativa sobre a agenda cultural de Cascais.

A anilise tera por base a utilizacdo para o apuramento dos dados, a aplicacao de software
SPSS — Satistical Package for Social Science na versao 17.0. Na base de dados, estio implicitas

variaveis continuas e categoricas.

Para o tratamento dos dados extraidos foram excluidos os casos de nao resposta (wzissing),
onde estao implicitas as respostas de carater nao obrigatério, questdes essas que
condicionam a resposta das restantes, isto é, em caso de resposta negativa redirecionam de
imediato para outro grupo de questdes e 0s casos em que os individuos nao responderem

por iniciativa propria.

O Presente questionario depreende-se com uma investigagdo empirica sobre os habitos de
consumos culturais do publico que frequenta os equipamentos culturais do Concelho de

Cascais e que conhece a agenda.

Para a defini¢do da amostra foi tido em conta as seguintes fases:

1. Fase — Definicao de consumos culturais: O comportamento do individuo pela definicao
“(...) when select, purchase ,use, or dipose of products, services, ideas, or experiences to
satisfy needs and desires”, (Mooij, 2004:20), conferem ao individuo os seus habitos de
consumo. Logo quando falamos especificamente em consumos culturais, estamos a referir-
nos aos bens e servicos que nos indicam quais as suas preferéncias, quanto a participagao

em manifestacdes culturais (ex: espetaculos de teatro, danga entre outras).

2%, Fase - Definicio da amostra: Pressupde: A necessidade do contato com o publico das
atividades culturais no Concelho de Cascais; o conhecimento da ACC como ferramenta de
comunicacido da oferta, nao tendo sido objeto de rejeigao todo o visitante do equipamento
cultural que nido conheca a Agenda; a amostra deve ser representativa de qualquer

individuo que:
» Visite o equipamento cultural;

» Residente ou nio no Concelho de Cascais;
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Este estudo é vocacionado a um publico abrangente de forma alargar as hipoteses de

analise.

3. Fase — Aplicacdo do questionario: Com o apoio do departamento da Cultura da

Camara Municipal de Cascais, o questionario foi disponibilizado aos visitantes dos

equipamentos na sua maioria municipais, com inicio a 9 de Margo de 2012, e término a 29

de Junho de 2012. A exce¢io da Casa das Hist6rias da Paula Rego, a aplicacio deste foi

realizada junto dos visitantes pelos técnicos que incorporam a unidade organica dos

respetivos equipamentos.

Quadro 3 — Equipamentos sujeitos a aplicagdo dos questionarios

Questionarios Questionarios
LB griipritnEinii Disponibilizados Validados
Biblioteca Municipal de Sao 40 11
Domingos de Rana
~ . Py
Casa das Historias Paula Rego Nao aplicavel 78
Centro Cultural de Cascais 40 47
§ Farol de Santa Marta 40 3
=
3 Forte de Sao Jorge de Oitavos 40 K
Museu Conde Castro Guimaraes 40 19
Museu da Musica Portuguesa - 40 2
Casa Verdades Faria
Museu do Mar Rei D. Catrlos 40 36
=
S E Geracao C — Cascais 40 39
Z 3
o
Total 320 300

Fonte: O Autor

A aplicagdo do Questionario na Casa das Historias da Paula Rego, foi realizada por mim no local no fim-de-
semana de 21 e 22 de Abril de 2012, desta forma nao foi atribuido um limite de questionarios
disponibilizados. No grupo dos anexos esta inserida a autorizagio para a sua realizagio.
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1.6.1 Desenvolvimento do questionario

Neste ponto iremos resumidamente dar conta das dimensées de analise, que definiram o

plano de perguntas, para a informagao que se pretende alcangar.

Produgio de Rotinas/Lazer — Estd associada a ocupagio dos tempos livres (lazer) de
cada individuo. Este dominio permitir-nos-4 observar se o individuo pratica ou nao
atividades culturais, ter conhecimento sobre quais os seus costumes que regulam o seu
tempo de lazer, e quais as formas de conhecimento para as atividades que ocorrem no

Concelho de Cascais;

Programagio cultural da ACC — Com esta dimensiao pretende-se constatar, quantos
individuos conhecem a agenda e quais as suas rotinas em torno do seu uso (frequéncia de
utilizagdo e participagao nas atividades na agenda publicadas). Tem como fun¢ao também

avaliar o grau de satisfacdo, dos inquiridos quanto aos conteudos e formato da agenda.

Sociocultural — Tem como propésito, identificar o individuo num contexto sociocultural

(idade, sexo, habilitacio literarias, entre as demais).

Delimitadas as dimensoes de pesquisa, conseguimos esquematizar através de uma matriz o
percurso que conjuga os indicadores, e as variaveis chave, e que tém como objetivo
fundamentar a sua natureza das perguntas. O questionario é disposto em grande parte por
questoes fechadas, e podera ser consultado no conjunto dos anexos que se cingem a base

de dados do questionario.
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Consumos culturais

» Outros meios de Conhecimento

» Participacio nas atividades

Consulta de Informagio
» Quais os conteidos que motivam o
uso da Agenda

o
§ cermrneennen RECEUYIdade da Agenda Cultural do Concelho de Cascais |,
S { ! !
3
lg Producio de Rotinas Programacao Cultural da Agenda Sociocultural
‘é’ Lazer Cultural de Cascais
=
()] . ~
g C:l'al,'l de Sat%s'faga:) Matriz Identitaria
5 e Frequéncia de utilizagdo e de . ~ .
& Habitos de Consumo L .. Estratificacdo Social
3} f . participagdo nas atividades da Agenda .
= Praticas de conhecimento Capital Cultural
2 Cultural
L

Habitos de Consumo Opinido sobre a Agenda Cultural Matriz Identitaria

> Rotinas de Lazer » Formato » Género
. . » Contetdos » Faixa Etaria
Praticas de conhecimento das ~ -
tividades do C lho d > Sugestdes > Agregado Familiar
z:snca?s ¢s o Loncetho de » Opinido Global » Idade

.8 > Area de Residéncia
\E » Conhecimento da Agenda Frequéncia de utilizagdo . . .
5 Cultural Estratificagao Social
> » Consulta da Agenda

» Profissio (Condigio Socioprofissional)
» Capital Financeiro

Capital Cultural
» Nivel de Formagio Académica

Fonte: O Autor
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1.6.2. Pré-teste

Esta fase foi assinalada por teste da viabilidade das questdes e da estrutura inicialmente
proposta do questionario. Mediante autorizagio® prévia da Fundagio D. Luis I entidade
que juntamente como a CMC gere o Centro Cultural de Cascais, este foi aplicado junto dos
visitantes do Centro, em regime presencial durante o fim de semana de 18 e 19 de
Fevereiro de 2012. No decorrer desta fase, foram inquiridos 20 dos visitantes.
Oportunidade que permitiu identificar eventuais erros/incongruéncias nas questdes
apresentadas, e consequentemente a sua reformulacdo. Todas as alteragdes encontram-se

registadas no quadro n° 6.

Na escolha do local foi observado um tnico critério, por se tratar de um equipamento para
o qual conflui um publico com habitos culturais, ndo descurando tentar perceber as razdes
dos nao frequentadores. Mesmo numa posi¢ao meramente de acompanhante, pode
conhecer a agenda cultural de Cascais, o que nos permite em caso afirmativo que este

exerca a sua opiniao.

Para justificar a escolha do equipamento, foi tomado como referéncia o dltimo ano de
dados (2011) sobre afluéncia de publicos em equipamentos municipais no Concelho de
Cascais, com base nos dados facultados® pelas entidades intervenientes. Podemos verificar
que o Centro Cultural de Cascais se destaca no ano em referéncia como o equipamento

com maior frequéncia de publico.

5 . L —
A referida autoriza¢do pode ser visualizada no grupo dos anexos — Outros.
¢ Dados sobre a afluéncia dos piblicos nos museus municipais de Cascais, e do Centro Cultural de Cascais.
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Grafico 1 - Afluéncia do Publico por equipamento
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Cascais Conde D. Carlos Portuguesa Santa Maria  de Qitavos Tipo
Castro -Casa Marta Americano
Guimaraes Verdades
Faria

Fonte: Dados estatisticos” CMC e Fundacio D. Luis I

Este passo foi preponderante para que as questdes estivessem acessiveis a todo o publico,

eliminando a suscetibilidade para o aparecimento de davidas. Tomando como por exemplo

a numero 3, do grupo A sobre as rotinas de lazer, “Conhece a programacao cultural de

Cascais?”. Quando um visitante por exemplo se desloca a um equipamento para ver as

exposi¢oes que este disponibiliza, nao significa que o mesmo tenha de estar informado

sobre a programacao afeta ao espago que visita. Questao que levou a um questionamento

or parte inquiridos. Esta foi uma das que foi reconfigurada, passando para — “Esta
por p q q gu P p

regularmente informado sobre a programacdo cultural de Cascais”. Assim através do

critério de frequéncia estabelecido, foi possivel determinar caso a caso se individuos estao

ou nao informados.

7 . I . . A I .
Os dados respeitantes aos museus municipais foram cedidos pela Camara Municipal de Cascais e do Centro
Cultural de Cascais, a Fundagao D. Luis I. Dados fornecidos via correio electrénico, situagdao possivel de

verificar no grupo dos anexos - Outros.

Pagina | 35



I Capitulo — Metodologia de Investigacao

Quadro 5 — Alteragdes aplicadas ao questionario

Alteragoes Estruturais

Justificagao

Deu-se a possibilidade a quem nao
frequenta atividades culturais de responder
as restantes perguntas do questionario,

eliminando o carater limitativo, que existia.

Isto deve-se ao fato de haver pessoas que
ocasionalmente frequentam equipamentos
culturais, mas que ndo tém por habito
praticar atividades culturais; conhecem no
entanto a Agenda Cultural de Cascais. Desta
forma esta alteracdo proporcionara os nao
participantes em atividades culturais mas que
conhecam a Agenda Cultural de Cascais, de

expressar a sua opiniao.

[~

No grupo C, das varias questdes ligadas

opinido do individuo relativamente a
Agenda Cultural de Cascais, exclui-se a
questao “Existe alguma informacgao de
cariz cultural, que neste momento nao esta
publicada na agenda e que gostaria que

fosse incluida?”

Esta exclusio deveu-se ao fato de se ter
sentido na aplicagio do pré-teste, que a
pergunta se torna irrelevante. A de resposta
aberta “indique-nos as suas sugestoes” ja

permitia expressar esse tipo de opiniao.

Alteragbes em questodes

Justificagao

A resposta a questaio A2, sobre as
atividades que cada individuo intervém,
passou a ter uma condi¢do ordinal que
delega a escolha do individuo pela ordem

da sua preferéncia.

O tipo de resposta (resposta multipla)

associada a esta questio, nio tornou
suficiente e explicita a preferéncia dos
inquiridos por esta ou aquela atividade das
que constam na Agenda Cultural de Cascais,
questao B6. Reduzindo o nimero de
hipéteses, permitiu que a resposta fosse mais
ao encontro do que o que os individuos mais

gostam de fazer.

A questao A3, sobre se conhece ou nao a
programacao cultural de Cascais, sofreu

uma alteracao na sua formulagao: passou de

“Conhece a programagao cultural do

A alteragio foi suscitada por algumas
davidas dos inquiridos na fase do pré-teste.
Qualquer pessoa pode ndo conhecer a

programacao cultural de Cascais de uma
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Concelho Cascais?” para “Esta

regularmente (mensalmente) informado,

sobre a programagao cultural em Cascais?”.

maneira exaustiva, mas estar pontualmente
informado sobre o que verdadeiramente lhe
interessa. Assim a imposi¢cao de um critério

temporal, permitiu que o  inquirido

identificasse o seu grau de conhecimento,

nao estabelecendo um conflito com

obrigatoriedade de estar permanentemente

informado.
Na questao A5, em virtude da regularidade | As alteracGes registadas deveram-se a
com que o individuo frui da oferta cultural | inadequacdo temporal mencionada nas

no concelho de Cascais, foram alteradas e
incluidas mais hipéteses de resposta. As
respostas inalteradas foram “nunca” e “nio
sabe”, e excluidas restantes hipoteses
iniciam (apenas 1 vez por més/mais que
uma vez por més) que deram lugar a
inclusio das novas hipéteses de resposta:

9, <«

“semanalmente”; “pelo menos uma vez por

més”’; “Pelo menos uma vez por ano”.

respostas. Foram notorias as dificuldades
sentidas por alguns questionados quando
tentavam responder. Pelo grupo de respostas
limitativo, foram abertas mais hipdteses
proporcionando assim uma resposta mais
cada

conforme a  idiossincrasia de

respondente.

Na questdio A6, correspondente a

companhia, retirou-se do grupo de

respostas a hipdtese “outro”.

Apuradas as respostas dos varios inquiridos,
chegou-se a conclusio que “outros” era
nao tendo sido

insignificante, registada

nenhuma nesta categoria. Situagdo que
resulta por ser uma resposta que abrange as
varias op¢ao que se adaptam a situagao de

cada um.

Na questio B4, reduziu-se a opg¢ao de
escolha, por ordem preferencial, passando

de quatro opgoes para trés.

Foi alterado o numero de opgdes possiveis,
respondendo por uma ordem de preferéncia,
observando-se que a escolha de quatro
atividades para grande parte dos inquiridos
nao era aplicavel. Por isso considerou-se a

reducao das hipoteses.

Na questao B5, foram alteradas as opgoes

(13

de resposta “‘sim””’, para “sim, todas as
bl 5

As alteracOes tém a ver, com “sim” e “nao”

serem muito limitativas. Algumas pessoas
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semanas”’, “sim, todos os meses”; “sim

5

ocasionalmente” e manteve-se a reposta

.~ _ 2

nao

sugeriram a atribuicio de uma medida do

termo  “costuma”. Foram alargadas as
hipéteses “sim”, para que fosse mais facil a
quantificagdo de acordo com os habitos de

frequéncia dos individuais.

No grupo de questdes D, respeitante ao
perfil sociocultural do individuo, foram
incluidas na questio DO6. as seguintes
hipoteses:

“Divorciado(a), com

dependentes” e “Viuvo(a)”.

A inclusio das restantes hipoteses, advém

das respostas de alguns inquiridos,

representativos das tipologias de agregado

familiar em causa.

Fonte: O Autor
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II CAPITULO: Politicas culturais

2.1 A cultura como fator de desenvolvimento

“A cultura constitui um dos vetores principais, se nao o principal, para a afirmacio de

Portugal no mundo.” 8

Como reforgo da identidade local, a cultura é muito importante para o desenvolvimento de
uma sociedade, refletida em diversas manifestagoes, tais como atividades que exprimem
costumes “tradicionais”, bem como os que assumem uma dinamica regular, traduzindo-se

em habitos locais.

Podemos assim considerar que através da citagao de Manuel Gusmao ao definir a cultura
como “(...)um sistema mutavel forma e historicamente de atividades ou praticas e
comportamentos; de meios e instrumentos, desde suportes e media a instituigdes e grupos
formais ou informais; de artefactos, obras, produtos ou acontecimentos; através dos quais
as sociedades, as classes e grupos sociais e os individuos humanos, em determinadas
condig¢bes socio historicas produzem sentidos, ou seja dao sentido a sua vida, a sua relagao
com os outros ¢ a0 mundo em que habitam” (Santos, 2002:97). A cultura esta pois
fortemente associada ao patrimonio revestido pelo conjunto de infraestruturas, habitos e
costumes que definem e pressupoem o potencial da oferta cultural do territério em que se

inserem.

De acordo com o Programa do XVII Governo Constitucional’ (2005-2009:54), um dos
compromissos definidos pelo governo, foi a valorizagao da cultura, através de uma politica
cultural delineada para um periodo de quatro anos - 2005 a 2009 — como base primordial,
vigorava o cumprimento das metas que se pretendiam alcancar. As politicas publicas tém
sido geradas em torno dos seguintes polos — politicas em que apostam no patrimonio e nas
de formaciao de publicos, bem como as que as que servem de pilar base, sustentando a
oferta cultural, isto é as politicas de utilizagdo econémica, social e politica da cultura, (cf.

Silva in Costa, 1997).

8 Citagao retirada do Programa do XVII Governo Institucional disponivel em www.portugal.gov.pt
consultado em 06-12-2011 — Pagina 59
? Programa do XVII Governo Institucional disponivel em www.portugal.gov.pt, consultado em 06-12-2011
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Em primeira instancia verificou-se a necessidade, de fazer sair o sector da dificuldade
financeira que afetara, a governacdo nacional anterior a 2005. Face a esta situagao, foram
principios fundamentais, o voltar a for¢a politica para o desenvolvimento do tecido
cultural, através da estruturacao dos equipamentos e de redes culturais, apoiando a criagao
de indole artistica e a sua difusdo. Evidenciam-se também, a aposta na educagdo artistica e
formacao de publicos e a promog¢ao da cultura portuguesa no campo transnacional, causa
efeito da projecdo local no espaco internacional. A sele¢ao de nichos surge também, como
uma vantagem estratégica de afirmacdo local, visando o aumento da sua capacidade

instalada.

E neste contexto que a (...) ”A pluralizagdo e a diversificagdao das iniciativas e dos publicos,
e a promogao de oportunidades e encontros reciprocos, podem constituir dois bons
objetivos de uma politica cultural.” (Silva, Santos, 2000:116). No entanto, é importante
sublinhar que o investimento no alargamento dos publicos é menos eficaz, se nio for
também acompanhado pelo aumento dos produtores culturais, sob a forma de facilitagao e
mediagdo para um processo de correcio de assimetrias entre a criagdo e o produtor,

devendo ser estabelecida uma condigao de equilibrio no campo cultural (Costa, 1997).

De acordo com as responsabilidades de cada um dos intervenientes no dominio da cultura,
as politicas culturais publicas devem estar centralizadas na defesa e o equilibrio entre os

planos da administracao central, regional e local.

(...) “Porque as mudangas nas praticas culturais modificaram gradualmente novas
oportunidades, novos publicos (e também novas exigéncias) a intervengao autirquica. Dois
factos subsequentes — a institucionalizacgio do Ministério da Cultura, em 1995, e o
langamento, em 2000, do Programa Operacional da Cultura — terdo reforcado esta
tendéncia.” (Silva, 2007:12), a intervencdo do poder Autirquico, comega assim a assumir
um papel preponderante na implementagao de politicas estratégicas de lideranca do seu

dominio na cultura.

Com a aposta cada vez mais em parcerias ao nivel nacional, tem-se perspetivado que
grande parte das camaras municipais tém sido antes recetoras de politica cultural do que
protagonistas na sua criagdo. Recorrendo como exemplo a estratégia das redes de cariz
nacional (Bibliotecas, museus, teatros etc.), que a partit de 1987 remete-nos bem a um
exemplo claro, aquando se denota uma solicitagio por parte dos governos para a

participagdo ativa do poder local, nos varios aspetos que compdem o universo da atividade
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cultural, possibilitando assim as Camaras Municipais um visivel alargamento das suas
responsabilidades de atuagdo nessa area (Silva, 2007). O implemento das redes sugere uma
implicagao determinante para o futuro das politicas e da propria atividade, com a promogao
dos equipamentos e atividades culturais e a sensibilizacio junto da sociedade, para a

tematica das artes.

2.2 Estratégias e politicas locais

“A revalorizacdo das artes e dos recursos culturais locais constitui hoje um elemento
fundamental das estratégias de promogao e projecao da imagem das cidades nos mercados
externos, assim como de reforco da identificacio das comunidades locais” (Abreu, Paula;

Ferreira, Claudino, 2003:3-4).

As politicas publicas em que operam as autarquias, assentam num conjunto de principios e
objetivos estruturantes, que apelando a sua natureza e formas de financiamento, permitem

a defini¢ao de prioridades e os critérios de agao (Azevedo, 2004).

Segundo Jorge Queiroz (2000), as autarquias locais em Portugal vigoram de forma diferente
apo6s o 25 de Abril. Com uma nova dinamica, e poder interventivo que as determina, atuam
na economia cultural e em especial no mercado das artes. Facto que apela a definicao de
prioridades, por parte do poder local, no que diz respeito ao crescimento da oferta e da
procura e a criagdo de emprego. Sio pressupostos prioritarios, e que influenciam a
atividade cultural aspeto que deve ser tido em conta, de modo a combater o défice

existente das suas infraestruturas no dominio da educagao nas especialidades das artes.

A debilidade de oferta por partes das empresas que atuam no mercado cultural pressiona a
interven¢ao do investimento publico na area da cultura, pelas autarquias reguladoras. “Face
a discricdo das restantes instituicdes publicas e face a desafios de implicagao que lhes
colocam normalmente as politica recentes do estado Nacional, do lado da esfera publica; e
face a debilidade da iniciativa empresarial local, do lado do mercado cultural, a atuagao do
poder autarquico é, mesmo que prime pela pequenez e pela incoeréncia, uma variavel

decisiva”. (Silva, 2002:81)

No entanto é preciso também estar ciente que no procedimento destas politicas deve
constar a salvaguarda da questdo de democratizacao cultural, aquando o que se pretende é
que o acesso a cultura esteja ao alcance de toda a populacdo e niao sé de alguns. Estabelecer

e implementar politicas publicas, que compreendam o fortalecimento do exercicio da
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cidadania e da inclusio social da popula¢ao, sio medidas que implicam fortemente a adesao
por parte dos publicos. E importante tornar os grupos da comunidade local, em agentes
ativos no proprio desenvolvimento, capazes de demonstrar os seus desejos, necessidades, e

insatisfacao.

Torna-se assim importante definir estratégias, mobilizar recursos, para uma gestao
equilibrada onde o desenvolvimento é o resultado que se pretende alcangar. A formagao de
recursos humanos especializados, a otimiza¢ao de recursos organizacionais e financeiros,
sao alguns dos principais principios estratégicos que pela importancia que representam, tém
sido alvo de especial atengao por parte da autarquia, na medida em que influenciam toda a

dinamica cultural.

O agir racionalmente e de acordo com as prioridades, quando se trata estruturacio da
oferta publica de eventos e servigos, é fundamental para que seja concebida face as

necessidades reais.

Em suma, o desenvolvimento sé é possivel aquando se verifiquem os seguintes requisitos:
a criacao de infraestruturas; a articulacdo com a educacio e as demais areas de intervencao

social e o convite a participagdo coletiva e ao estabelecimento de parcerias ativas.

Ainda como variavel decisiva no processo estratégico, o marketing turistico intervém na
evolugao do territério concebido como ferramenta que o permite potenciar. A identificagao
das necessidades da populagao e em simultaneo dos publicos a que se destinam as
atividades sdo vetores que fundamentam a sua importancia. Conhecer o publico é saber
qual é a oferta que deve ser disponibilizada, pois quando se pensa em produtos e servigos é
preciso que estes estejam a par com as necessidades dos potenciais consumidores, de forma
a reduzir o consumo massificado. E na matéria de consolidar o equilibrio entre o consumo

e a producdo dos produtos e servicos, que se insere o marketing.

Também inserido no processo do marketing, podemos identificar uma oportunidade para
uma comunidade local e que integra uma das estratégias de ambito municipal, “the
promocion of the city as a place by producing and enchancing people’s image of the city as

a place to visit” (Page, 1995:200).

S6 a existéncia de uma oferta cultural diversificada, determina a atratividade de um espago.
A atragdo de publicos, o aumento das receitas, sio orientagoes que possibilitam o

desenvolvimento de diversos destinos. Todavia para além dos equipamentos, sio o0s
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eventos, que se desigham por acontecimentos, festas, animagao, e outros de finalidades
diversas, os grandes responsaveis por tornar assim um destino mais apelativo, aos olhos de
quem visita, contribuindo sensivelmente para a atividade econdémica, como geradores de

receita. Um dos exemplos que ilustra esta afirmagdo é o caso da Expo 98 em Lisboa.
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2.3 Politicas culturais e gastos com a cultura na Regido de Lisboa

E da competéncia das autarquias articular as despesas dos municipios. Para avaliar-mos as

politicas culturais aplicadas, iremos observar os gastos com a cultura, pelo periodo

compreendido entre 2005 e 2010. Neste ambito, a analise dos gastos fara referéncia os

varios concelhos da regiao de Lisboa e Vale do Tejo, e de Portugal.

Quadro 6 — Despesas com a cultura por concelho
Periodo 2005-2010

(milhares de euros)

Despesas com cultura por concelho

Concelho 2005 2006 2007 2008 2009 2010 'edia
Portugal 526706 504005 489429 526015 649782 433943 521647
GAML 106490 94879 100070 108235 263360 108584 130270
Alcochete 753 728 1232 1248 1029 333 887
Almada 6989 4701 3148 9862 6671 5038 6068
Amadora 9340 6673 7032 4123 4020 3180 5728
Barreiro 2113 1986 2060 2111 2204 655 1855
Cascais 10631 13118 6817 11363 17546 9884 11560
Lisboa 21906 25501 20735 28303 177023 43732 52867
Loures 4194 3599 5719 3577 4179 2637 3934
Mafra 2655 2527 917 1621 1697 1670 1848
Moita 2050 1283 1696 2109 1395 1660 1699
Montijo 7856 1841 6080 4689 5337 2510 4719
Odivelas 1721 1771 5027 2116 2328 2220 2531
Oeiras 8099 7150 8582 8004 13282 8209 8888
Palmela 4654 2081 3229 3678 4200 4256 3833
Seixal 4260 3804 5033 3528 4550 4450 4272
Sesimbra 2372 2767 3365 3340 2788 3152 2964
Setabal 2078 2902 3217 3234 3264 3620 3053
Sintra 11468 8431 8827 11028 9396 6638 9298
Vila Franca de Xira 3353 3110 7354 4301 2444 4738 4217
Fonte: INE

Nota: Este quadro representa, apenas a despesa da cultura, com exclusdo das Atividades Desportivas
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No ambito desta investigagao, perceber a tendéncia das despesas com a cultura é essencial

para saber-mos o peso que representam na atividade regular de cada concelho.

Através dos dados divulgados pelo INE, identificamos a despesa da cultura, nas despesas

totais de cada Municipio, e que ¢ visivel no quadro n°® 5.

a anorama alida iversas, o a0 visiveis algumas disparida :
Perante este panorama de realidades diversas, onde s istveis algumas disparidades é
possivel uma analise dos gastos com a cultura de cada concelho em termos anuais, ¢ a

média compreendida nos seis anos.

Primeiramente o Concelho de Lisboa é em termos médios, o que apresenta maiores valores
da despesa com a cultura, seguindo-se o Concelho de Cascais. Em situacao adversa o
Concelho de Alcochete, é o que apresente o valor médio mais baixo de despesa face aos

restantes, e que tomas os valores minimos de despesa.

No contexto dos valores apresentados por cada concelho em termos anuais, fazendo
referéncia também a Grande Area Metropolitana de Lisboa (GAML) e Portugal, a GAML
reflete o seu valor minimo em 2006 de 94 milhodes de euros, e Portugal em 2010, o valor

minimo é de 43 milhdes de euros.

De acordo com os valores (milhares de euros) anuais e 2006 e 2010, por Concelho, foi no
ano de 2009 que os Concelhos de Lisboa (177023), Cascais (17546), Oeciras (13282),
Setubal (3264) e Barreiro (2204), registaram o nimero maximo de volume de despesas
durante os seis anos. Panorama também identificado, quanto aos valores da despesa com a
cultura para Portugal (649782) e a GAML (263360), que atingiram a sua maxima dos seis

anos em 20009.

Cascais, apresenta o valor minimo em 2007 com 6 milhoes de euros, mas estd em vantagem
em termos médios comparativamente com os outros, a exce¢ao de Lisboa. Situagdo que

nos conduz a considerar que estamos perante um investe fortemente na cultura.

Uma das estratégias identificadas no plano de desenvolvimento do Concelho de Cascais,
exprime a necessidade de preservar patrimonio que o reveste, através da recuperacio de

edificagdes que transmitem a identidade histérica de Cascais.

Através do “progressivo aumento de infraestruturas culturais diversificadas (bibliotecas,
cineteatros, centros culturais) — ao mesmo tempo que veio concretizar designios de

politicas, centrais e locais, defensoras da importancia dos equipamentos como condi¢ao do
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acesso mais amplo das populagdes aos bens culturais — também tornou evidente a
necessidade de nelas integrar profissionais com saberes especializados, incluindo os que se
referem a fungdes de difusiao cultural, de modo a assegurar o funcionamento e a garantir
uma atividade regular.” (Gomes e al, 2006:123). Esta tem sido uma das causas desse
aumento, que deriva de um esfor¢o resultante da criagio de estruturas que suportem as

atividades culturais e consequentemente permitam a sua dinamizagao.

Detentores de valéncias culturais, os equipamentos culturais reservam-se apenas a atividade
cultural. Para uma visio numa o6tica de dispersao e em termos quantitativos do tipo de
instalacdes que habitam o territério de Cascais, ¢ possivel observa-los através da carta de
equipamentos. De um modo geral, Cascais é um Municipio com um nimero consideravel

de estruturas, entre os quais nos presenteiam os Museus, os fortes e as bibliotecas.

O gradual reconhecimento da cultura, no dominio de intervenc¢do onde atuam as politicas
publicas pelos organismos da administracio central e local, é ilustra para o efeito a

importancia do investimento nessa area.
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Quadro 7 - Peso da despesa da cultura, sobre as despesas totais por Concelho

Anos 2005-2010
(valores percentuais)

Anos de estudo

Concelho Média
2005 2006 2007 2008 2009 2010

Portugal 7,7 7,6 7,0 7,0 8,3 55,2 15,5
GAML 8,3 7,7 8,1 7,7 18,5 7.4 9,6
Amadora 12,5 9,7 10,0 5,7 4,5 3,7 7,7
Cascais 8,0 10,2 5,2 8,2 10,3 6,4 8,1
Lisboa 3,8 4,7 4,1 55 29,8 6,9 9,2
Loures 5,0 3,7 5,6 3,0 Eh3 2,4 3,8
Mafra 4,7 5,0 1,7 3,1 3,2 3,0 3,5
Odivelas 3,4 3,6 8,7 3,7 3,9 3,1 4.4
Oeiras 6,7 6,0 7,1 6,1 10,6 7,1 7,3
Sintra 8,6 6,5 6,1 7,9 6,9 3,8 6,6
Vila Franca 53 5,6 12,8 6,2 3,6 6,6 6,7
de Xira

Alcochete 6,1 6,2 9,9 9,5 7,1 2,4 6,9
Almada 9,5 6,7 4,2 11,9 6,6 6,6 7,6
Barreiro 6,6 5,9 6,1 5,2 6,0 1,6 5,2
Moita 6,3 45 6,0 6,4 5,3 55 5,7
Montijo 27,9 6,7 19,8 15,2 19,3 7,3 16,0
Palmela 10,4 7,4 8,3 8,2 7,6 9,9 8,6
Seixal 6,3 5,8 6,5 3,9 5,7 5,6 5,6
Sesimbra 6,9 8,0 8,8 8,7 6,9 7,8 7,9
Settbal 8,0 5,3 5,5 51 5,5 5,9 5,2

Fonte: INE; DGAL (Ano 2010)
Nota: A despesa da cultura exclui os gastos atividades desportivas

No quadro n° 6 podemos averiguar qual o municipio com maior volume de despesa com a
cultura sobre o total de despesas. Observando a média (a excecdo de Portugal e a GAML)
dos seis anos é o Montijo (16,0%) o municipio que detém o maior peso da despesa face aos
restantes, seguindo-se Lisboa (9,2%), Palmela (8,6%) e Cascais (8,1%). Sdo nestes quatro
que a despesa com a cultura assume maior expressao. O Montijo para além de ser o que
mais se destaca perante os restantes é ainda o que detém uma média claramente superior a
nacional ¢ a da GAML. O valor mais baixo da percentagem média, é assumido pelo

concelho de Mafra com 3,5%.

Tomando em referéncia o Concelho de Cascais como o quarto municipio que nas suas

despesas totais, a despesa com a cultura assume uma relevancia, ¢ notério a presenca de um
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aumento do volume das despesas com a cultura no ano de 2009 com 10,3%
comparativamente outros anos, com menor volume da despesa (5,2%) apenas em 2007.
Fato igualmente verificado em Lisboa (29,8%) que atinge a sua maxima também em 2009 e

o valor minimo em 2005 (3,8%).

O ano de 2009 foi um ano marcado pelo decorrer de eleicdes autarquicas, aspeto que

podera influenciado esse aumento, face aos restantes anos.

Grafico 2 - Despesa per capita com cultura por Concelho

2005-2010
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Fonte: Dados estatisticos retirados do INE, com uma ponderacio base de analise, da populacio resultante
dos censos de 2011.

Para além do volume de despesa liquida com a cultura por concelho, importa também

apurar o capital que cada portugués destina a sua frui¢ao de atividades culturais.

Por via do grafico n°® 2, é no Concelho do Montijo que se regista a despesa per capita mais
elevada (92 €), situagdao inversa a despesa deste com a cultura. Em seguida, sio os
concelhos de Palmela e Sesimbra, que apresentam maiores valores de despesa, ocupando a
quarta posicao o concelho de Cascais. De acordo com os dados, é manifestamente visivel
que Cascais, tem um valor médio de despesa superior em relagio a média nacional e a

GAML, com uma diferenca superior a 5 €.
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III Capitulo: Oferta e Consumo Cultural

3.1 A oferta cultural: campo conceptual

A oferta cultural é constituida por varios tipos de atividades, que vio desde o teatro, o
cinema, a arte (entre outras), ¢ que detém um poder de majorar os seus efeitos na
atratividade de um destino turistico. Um caracter diferenciador da oferta e a adaptagiao da
mesma a0s mais varios tipos de publico sao factos que constituem a base para tornar um

destino mais atraente, com posi¢ao benéfica para todos os individuos.

“A oferta Cultural deve ser adequada de forma a possibilitar experiéncias distintivas ao

. 1
turista”"’

, € a0 restante publico. Sio as iniciativas culturais as capazes de captar a atencao, e
dinamizar os equipamentos, promovendo novas visitas. Para além do patrimoénio edificado
pelo homem, e o patriménio natural, a cultura de uma sociedade nio ¢ desassociada do

homem ou seja, a mesma encontra-se implicita na vivéncia de uma comunidade.

Ao nivel local, para um aumento do volume da oferta cultural, é impreterivel o
investimento de capital, que tem sido feito, e em que se regista um aumento das parcelas
que constituem o or¢amento total nos ultimos anos, e que permite justificar a construgao
de infraestruturas de caracter cultural e desportivas, com formulagio de uma rede de
equipamentos (Azevedo, 2004) que visam a satisfacio das necessidades culturais dos seus
habitantes, e turistas, devendo a estrutura da oferta estar adaptada as necessidades,
interesses ¢ a dimensao de uma comunidade local. Com isto ¢ possivel constatar que em
virtude do ser humano “(...) a dimensao da oferta cultural ¢ muito importante na formagao

de habitos e dos gostos” (Silva, ez al., 2002:113).

Com base no panorama das politicas estabelecidas pelas autarquias nas décadas de noventa
e século XX, expressas nos planos e relatérios de atividades enunciam-se estratégias e
prioridades de atuagdo base para o investimento politico social, tendo a cultura como a
principal fonte de desenvolvimento do concelho num ambito generalizado, (Azevedo,

2004)

10 Disposto no artigo sete, em diario da Republica, 1.* série — N.°67 — 4 de Abril de 2007
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3.2 Habitos de consumo e consumos de lazer

“The different leisure activities are related to varying cultural dimensions.” (Mooij,

2004:334).

Ap6s o 25 de Abril, a democratizagio teve um papel importante no sentido de aproximar
as pessoas com o mundo das artes, permitindo o acesso dos individuos aos bens culturais,
processo que contraria a 0 que se vivia no passado pela “(...) massificacio de acessos que
foram outrora, décadas a fio, extremamente restritivos: a frequéncia da escola, a existéncia
de tempo livre, o consumo de bens culturais e entretenimento, a integracao nos circuitos da
comunica¢ido de massas. Enfim a inovagdao nos padrdes de comportamento e interagao,
privada e publica, e nos padrées de lazer e de consumo, com o surgimento de uma
disposicao de abertura ao consumo de bens imateriais ¢ de valorizacio da novidade,
contrastando com os velhos habitos de conten¢do que tanto marcaram ainda o século XX
portugués.” (Silva ez al., 2010:18) O acesso a estes bens revela a importancia que a cultura

assume na defini¢ao dos padrdes de lazer dos individuos.

O conhecimento dos habitos de consumo remete-nos para a necessidade de compreender
qual a logica do consumo pelo qual se rege o individuo, através do conjunto de atividades
que pratica. “Atividades de lazer sdo atividades realizadas no tempo livre de cada um e que
possuem, em sua esséncia, o livre-arbitrio” (Canton, 2002:67), e que compreendem assim a

forma de como os individuos ocupam o seu tempo livre.

No dominio cultural, as suas praticas compreendem as idas a museus, a participagio em
espetaculos de teatro, danga e entre as demais manifestagdes possiveis e que integram esse

dominio.

Contudo “a pratica cultural depende do capital cultural e este encontra-se fortemente
associado ao capital escolar” (Silva, 2002:113), desta forma os habitos de consumo sao
tracados pelo perfil sécio cultural, que define os estilos de vida dos individuos e que

determinam a sua presenga na sociedade.

“the components of human behavior can be summarized as what people are (“who am I”),
the self and personality, defined by people’s attributes and traits (“What sort of person am

I?”), how people feel, how people think and learn, and what people do.” (Mooij, 2004:21).
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Figura 3 — O Lazer e seus pressupostos

Habitos de Consumo

Quem consome?

Fonte: O Autor

3.3 Caracterizagdao dos agentes culturais

De acordo com um estudo realizado pelo OAC no doc. n°8, “Entende-se por entidades
culturais e artisticas, os sujeitos coletivos que desenvolvem atividades no campo cultural e
artistico, incluindo estruturas diversificadas quanto aos dominios (dos mais “classicos” aos
mais emergentes) e as fungdes (criagao, producio, difusio, formagao, entre outras)”

(Gomes et al., 2006:7).

Sdo as associagoes, a administragao publica, as entidades privadas (empresas produtoras de
atividades culturais, os grupos amadores, as fundagdes entre outras) e as instituicoes
publico-privadas os agentes locais que influenciam o panorama cultural, que ¢ vivido numa
determinada comunidade. As Camaras Municipais, como organismo publico, tém um papel
determinante na definicdo de politicas estratégicas, com vista ao desenvolvimento de
estruturas de apoio as atividades que promovam o enriquecimento e preservagao do

patrimonio cultural.

“A debilidade das empresas culturais privadas faz com que, em cada cidade, se destaquem
como interlocutores da Camara Municipal, para l4 da administracio central, certas

organizacoes locais de criadores e/ou consumidores, que assumem a forma de associa¢oes
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ou cooperativas: companhias de teatro; amadores de fotografia, cinema, artes plasticas,
patriménio e etnografia, literatura (...)”(Silva, 2000:124), e onde foi também possivel
assistit, ao surgimento de grupos especificos, em determinada area, tornando-os

especialistas, ou até mesmo de esséncia pluridimensionada.

Com o crescimento da oferta cultural, este mercado no nosso pais torna-se mais firme e
complexo. Assim de forma a acompanhar esta tendéncia de crescimento, ¢ atribuido aos
agentes que desempenham as fungées de organizagao, difusio e promogao da cultura, um

papel auténomo e decisivo na sua estruturagao.

“Face a discri¢ao das restantes instituicdes publicas e face a desafios de implicagao que lhes
colocam normalmente as politicas recentes do estado Nacional, do lado da esfera publica; e
face a debilidade da iniciativa empresarial local, do lado do mercado cultural, a atuagao do

poder autarquico é, mesmo que prime pela pequenez e pela incoeréncia, uma variavel

decisiva”. (Silva, 2002:81).

Para que os resultados de um crescimento, no campo cultural sejam positivos, é necessario
unir sinergias, quer do sector publico quer do privado. Segundo uma adaptacio do sistema
Lang, sobre o sistema cultural, somos de forma persuasiva, alertados para a necessidade de
uma maior unido (...)“entre sector publico e o sector privado e entre cultura e turismo,
onde produtores, decisores, organizadores da cultura e turismo se interconectam com
mediadores”, por meio a satisfazer as necessidades de todos os consumidores (Henriques,

Claudia 2003).
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3.4 Posicionamento da oferta cultural face aos consumos culturais

“A relacdo entre a oferta e a procura pode ser perspetivada, quando falamos em obras e

praticas culturais” (Silva, 2000: 127).

As praticas culturais podem ser entendidas como o “consumo dos bens e acontecimentos
circulantes nos mercados da cultura de massas, do lazer e entretenimento” (Fortuna &
Silva, 2002:118). Com o alargamento dos consumos e o contato com os wedia, é
imprescindivel perceber quais sio efetivamente os consumos culturais que distinguem as
rotinas de lazer de cada individuo. A nido efetivagao desta preocupagao podera gerar

conflitos.

Situagdo que nos remete para “o liberalismo nos acessos que permite a eventualidade da
escolha (as opgodes) em processo continuo de ofertas alargadas entra em conflito no
processo de democratizagao pelo lado do favorecimento liberalizado do seu mercado.”
(Simoes, 2006:38). Fato que esta inteiramente ligado com uma oferta degenerada face a

realidade da procura.

A “dimensao da oferta cultural é muito importante na formagao dos habitos e dos gostos”
(Fortuna & Silva 2002:113) e cumulativamente o desenvolvimento da oferta deve
comportar as necessidades dos individuos numa perspetiva de integrar os gostos dos
individuos nas opg¢des de escolha da oferta, remetendo-nos assim para as suas praticas
culturais. Conhecer os publicos da oferta torna-se essencial para a defini¢ao de estratégias
culturais que permitam a satisfagao dos individuos, e o estabelecendo assim do equilibrio

entre a oferta e a procura.

Segundo as linhas orientadoras do plano nacional estratégico do turismo, expressas no
diario da republica, 1* série — N°67, a 4 de Abril de 2007, cada regidao deve intervir no

sentido do desenvolver a sua oferta, potenciando os seus recursos ao nivel da regiao.

No ambito de uma estratégia local, a adequagao dos elementos da oferta cultural as
necessidades da procura, é determinante para a redefinicdo de estratégias, para o usufruto
de experiéncias culturais distintas, que permitam promover a cultura ¢ a dinamica das suas
atividades projetando a imagem local para o exterior. Contudo é preciso para além de
investir na proje¢ao para o exterior, é também preciso alicercar os individuos locais na

frequéncia desta dinamica cultural.
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Acompanhar o crescimento do mercado, reflete para a necessidade de aumentar a
capacidade de atracio de publicos, o que eleva a um aumento do papel decisivo as agoes de

promogao e comunicagao com a comunidade.

Em sintese importa saber:

Figura 4 — Dindmica da relagdao da procura e a oferta

A adesao a oferta cultural face aos

consumos culturais

Habitos de consumo

culturais

Fonte: O Autor

3.5 O efeito modelador dos eventos na oferta cultural e na atracao de publicos

Donald Getz define os eventos como “an occurrence at a given place and time; a special

set of circumstances; a noteworthy occurrence” (Getz, 2007:18).

Perante a definicao de Donald Getz, os eventos assumem-se como um conjunto de
acontecimentos que ocorrem num local, delimitados por um periodo temporal e de carater
diverso, pressupéem a execucdao dos objetivos definidos para a sua realizacao, e surgem
como situagoes que contribuem para o desenvolvimento do territério onde tém lugar.
Desenvolvimento que numa acegdo mais abrangente, pode ser retratado como um
processo que se estende a acessibilidade de oportunidades e a fruicio de meios orientados
para o progresso e para uma vivencia saudavel. Sao marcados como “(...) fatores de
renovagao e revitalizacao dos lugares e das regioes, nao s6 a nivel econémico mas também
a nivel paisagistico, de preservacao do patrimoénio cultural e histérico.” (Ribeiro ef al.,

2005:61)

“Um evento ¢ algo que acontece e nio apenas existe”, (Watt, 2004:106), quer isto dizer que
¢ um acontecimento que nio esta temporariamente disponivel, em virtude da sua concegao

limitativa.

Recorrendo a celebragdo de eventos culturais, ¢ possivel uma redefini¢io estratégica, no

sentido de afirmar e alcancar um grandioso objetivo, o de proporcionar uma oferta
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diversificada, a fim de dinamizar o patrimoénio cultural e a atragio de publicos. A agao
revitalizadora que estes projetam nos espagos onde ocorrem, é preponderante para o
desenvolvimento destes. Como exemplo dos seus efeitos podemos enunciar o caso da
Expo 98 que ocorreu em Lisboa, um evento que deu lugar a uma renovagao do espago
outrora existente, tornando-o mais atrativo com a constru¢io de todos os tipos de
infraestruturas de suporte a um evento de grande dimensiao. Gerador de uma grande
transformacao territorial, ainda permitiu uma oferta de atividades ampliada aos diversos

tipos de lazer, para um alargamento de publicos (Santos ez a/., 1999).

Foi de fato um feito marcante na reconstrucao da cidade de Lisboa e daquele espago em
particular, que outrora dava lugar a um espago empobrecido. A falta de infraestruturas que
suportassem algumas iniciativas culturais do tipo que hoje em dia albergam estavam na

estratégia prioritaria para o desenvolvimento da cidade de Lisboa.

A oferta de eventos culturais pressupoe assim uma programagao de atividades permanente,
e diversificada, permitindo a valorizagao da estrutura local ao nivel das infraestruturas e
outros servigos, e onde os que mais exercem maior influéncia sio os eventos de maior
dimensao., a “(...) a realizacdo de eventos ¢ passivel de produzir efeitos econdémicos e
urbanisticos excecionais”, (Fortuna & Silva, 2002:285) desenvolvimento local em diversos

niveis.

Com o aumento do tempo livre, “as atividades de lazer e entretenimento tém lugar de
destaque e é nesse contexto que cresce a industria do entretenimento” (Canton, 2002:70)
tornando a industria dos eventos uma area que exerce um papel fundamental no que

compete a arte do entretenimento e ocupacao dos tempos livres.
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IV CAPITULO: Oferta e consumo cultural em Cascais

4.1 A Estratégia de desenvolvimento

De acordo com a interven¢do'' do presidente da Camara Municipal de Cascais, Dr. Carlos
Carreiras, a cultura é uma area de forte investimento por parte das Camaras Municipais na
atualidade, caracterizando a cultura como “instrumento vital para a requalificagao e
desenvolvimento econémico dos seus territérios, e, de uma maneira geral, para a elevacao

do indice de qualidade de vida dos seus habitantes”.

Segundo o estudo realizado pelo OAC (Observatorio das Actividades Culturais) da
Cartografia do Concelho de Cascais, (Santos, e al., 2005), estamos perante um municipio

assente em pilares de grande importancia e que determinam o campo da cultura.

A elevada preocupagao da Autarquia de Cascals, em fazer-se sobressair neste campo
depreende-se com uma regulacio do territério em virtude dos seguintes principios
estratégicos, a descentralizacio das atividades e estruturas pelas varias freguesias do
concelho, dotando-o de estruturas publicas de cultura e lazer, como os museus, as

bibliotecas, salas de espetaculo; o apoio ao associativismo e a formagao de puablicos.

“(...)o reconhecimento da atividade cultural e a criacdo de condicdes alternativas de
luralidade nos acessos a producao cultural urbana sio algumas condicdes para a
p P ¢ gu ¢ p

diversificagao de publicos” (Simoes, 2006:37).

Despertar o interesse do publico, através da sua participagdo ativa e mais exigente, faz com
que se verifique a criagao de mais profissdes ligadas as artes, promovendo a qualidade e a
satisfacdo do consumidor fidelizando-o, motivando e alargando o seu interesse sobre varias

valéncias culturais, com especial enfoque, na populacao Juvenil e escolar.

" Intervencao do Presidente da Camara Municipal de Cascais, Dr. Carlos Carreiras, no seminario “Triunfo
das Politicas Culturais Autarquicas”, Coimbra — 11 de Novembro de 2010, consultada a 29 de Marco de 2012.
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Promover o concelho para o exterior é um dos seus grandes objetivos, potenciando os
recursos de que dispde, quer ao nivel de infraestruturas locais e dos recursos humanos, sao
dois dos eixos que determinam decididamente a dinamica cultural e contribuem para o seu

crescimento.

A defini¢do de uma estratégia de comunicagido segue uma linha de base orientada para a
projecao local. Uma estratégia organizacional totalmente ligada a forma como se comunica
¢ fulcral para a sobrevivéncia de um territério, neste campo os eventos sio decerto um
forte meio de comunicar para fora dos limites territoriais, a marca Cascais. Cabe a
administracao local, a construcao e gestdo de equipamentos culturais, a aquisi¢ao iniciativas
culturais/eventos (espeticulos, exposi¢coes, etc.), que visam propotrcionar momentos de
lazer, e divertimento a populagdao local com entrada livre. Dotar o territério dos varios
recursos que suportem a atividade cultural em beneficio do desenvolvimento local, é
fundamental para a obtenc¢ao de resultados, no sentido em que se pretende é a atragdo e

fidelizacao de publicos.

Ainda da estratégia pelo qual se rege o municipio, fazem parte os eventos distintivos que
através de uma politica de apoio a eventos internacionais desportivos e culturais, fazem

projetar os valores locais, para fora do perimetro de Portugal Continental.

Em suma, a atuagao da autarquia de Cascais encaixa em diversos aspetos tais como a
democratiza¢ao do acesso a cultura, por via a proporcionar aos varios tipos de publicos o
acesso gratuito a equipamentos e a eventos culturais, a diversificacio cultural, o
associativismo local, como principal ator dos processos de criacio e recegOes artisticas, e
por fim em agdes que viabilizem a sua vertente de afirmacgao e de projecao local para o
exterior, (Santos ez al., 2005) de modo a sustentar e a reafirmar a tomada de resolugao das

politicas culturais.
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4.3 O Associativismo em Cascais

A concegao artistica de cultura estd fortemente ligada ao associativismo. E importante
apoiar o desenvolvimento de iniciativas culturais que contribuam para democratizar o

acesso a cultura, promovendo a diversificagdao de atividades e a qualidade no seu exercicio.

(...) “a participagao das associagOes ¢é vital para a quase totalidade das politicas municipais,
primeiro porque sio geradoras e organizadoras de grande parte dos eventos, segundo
porque sao depositarias de tradigdes, depois porque mobilizam publicos proprios e, last but
not the least, porque trazem notoriedade, prestigio e influéncia essenciais para 0s processos
de legitimagao politica, tanto mais essenciais quanto, como ja vimos, a a¢ao politica local é

muito personalizada na figura do presidente da camara.” (Silva, 2007:20)

Cabe a administragao local, apoiar as atividades do universo das artes e espetaculos e os
seus agentes que assumem a designacdo de amadores, dos quais fazem parte as associagoes,
as bandas filarmonicas, os ranchos folcloricos entre outras. A melhoria e qualificagao dos
profissionais nestas areas, ou mesmo a criacio ou melhoria das infraestruturas de suporte
as atividades sao alguns exemplos que determinam o sucesso e atratividade das iniciativas

culturais.

O associativismo cultural com grande enfoque na vertente da mdusica, danga, nas artes e

espetaculos implicam substancialmente o aumento da oferta do municipio.

A ocupar o lugar de protagonistas temos as associacbes ou coletividades, grupos
organizados de cidaddos voluntarios e ativos, que tém como fungles agir e intervir na
sociedade, com um fundamento de cariz social. Pelo conjunto de valores que tém sido
produzidos por varias geragdes do tecido social, traduzem uma identidade cultural que
contribui para o enriquecimento e fortalecimento das comunidades. Uma Associagao
Cultural pode ser entendida como uma estrutura associativa, que desenvolve um conjunto

de natureza cultural, independentemente de possuir espaco proprio.

Existe assim um reconhecimento e valorizagdo por parte da autarquia local, de que ¢é

importante apoiar o desenvolvimento deste tipo de iniciativas. De acordo com o disposto
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no Boletim Municipal, com o Edital n® 347/11'" é uma 4rea que revela uma especial

atengao por parte da Camara Municipal de Cascais.

Apbs uma analise realizada pela propria Camara “o movimento associativo cultural, com as
coletividades em atividade em todo o territorio concelhio, disponibiliza oferta diversificada
de equipamentos, projetos e estruturas, devendo constituir-se como um dos fatores a ter

. . ;s 1: 13
em conta numa fase de planeamento de novos projetos a construir a médio prazo.”

Foi entre 2006 e 2011, que tiveram maior expressao o aparecimento de associacoes ligadas

as artes performativas (teatro, danga, musica entre outras).

Situadas em territério Cascalense, existem ao todo 66 associagOes, das quais 41 sido
essencialmente de natureza cultural. De acordo com a proépria autarquia, na informacio
disponibilizada do Plano Diretor Municipal projetado para o ano 2012, o movimento
associativo cultural pelo diversificado leque de equipamentos e projetos que compoem a

oferta e que devem ser alvo de atencdo, na fase de planeamento de projetos novos.
4.4 Responsabilidades e competéncias Municipais na area da cultura

No que confere ao desenvolvimento do Concelho de Cascais na area da cultura, é possivel
através dos artigos abaixo, verificar quais os pilares em que assenta a politica cultural do

Concelho.

De acordo com o disposto nos artigos 14.° e 54.° da publicagao em Diario da Republica,
2%érie — N.°242 de 20 de Dezembro de 2011", que prevé que cada uma das divisdes

assume as seguintes competéncias e responsabilidades:
Artigo 14.°

1 — O Departamento da cultura (DEC) tem as seguintes competéncias genéricas:

2 O Boletim Municipal ¢ um documento municipal onde é declarado um projeto regulamentacio sujeito a
uma aprecia¢do publica, e onde neste caso esta previsto o projeto de regulamento Municipal de Apoio ao
Movimento Associativo Cultural e Recreativo do Municipio de Cascais

13 Referéncia expressa pela Camara Municipal de Cascais, através do Plano Diretor Municipal (PDM) da
secgdo de Caracterizacao Urbana, pag. 93, disponivel em http:/ /www.cm-
cascais.pt/Cascais/Cascais/PlanoDirectorMunicipal /Relatotios/.

“ Despacho n° 17044/2011 do Municipio de Cascais, aprovado em 27 de Novembro de 2011, que torna
publico o regulamento de Organizac¢do dos Servicos Municipais (ROSM).
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“Contribuir, de forma ativa e criadora, para que cada municipe encontre facilmente

os equipamentos, espagos e as condi¢des adequadas ao estimulo do seu gosto pela
articipagao e interacao cultural, proporcionando o acesso as formas de intervencao

>

que melhor correspondam as sua necessidades e apeténcias’;

“Favorecer a diversificagio e abertura do acesso generalizado da populacio as

formas de expressio cultural e pugnar pela elevacio da respetiva qualidade e

1 1 »

impacto social e humano”;

“Promover a defesa e conservagio do patrimoénio arquitetonico, histérico e cultural

do Municipio e integra-lo coerentemente no processo de desenvolvimento

sociocultural’;

“Contribuir para o desenvolvimento turistico do Municipio, tanto pela promogao

do patrimoénio natural, historico e cultural, pela oferta de atividades e objetos

culturais de qualidade, como pela divulga¢ao e vivéncia das manifestagdes locais da

cultura portuguesa’;

“Promover a gestio moderna e eficiente dos equipamentos e iniciativas culturais

caracterizadas por uma elevada participagao social, por uma ponderada gestao de

recursos e por um planeamento a médio e longo prazo”;

“Salvaguardar e registar a importancia da historia das atividades humanas ao longo

do tempo para um entendimento mais profundo da ocupagao do territério do

Municipio”;

“Promover a participagao e coresponsabilizacao da comunidade no processo de

defesa do patrimonio arquitetonico, historico, natural, e culturais municipais”.

2- Tendo como competéncias especificas:

>

“Superintender nas atividades culturais e de ocupacio de tempos livres
desenvolvidas pelo Municipio e apoiar as atividades desenvolvidas por outras
entidades™;

“Promover a investigacao ¢ a elaboracdo de estudos que suportem uma iniciativa
municipal criteriosamente fundamentada e tecnicamente evoluida”;

“Colaborar com as Dire¢des Municipais e os demais departamentos no sentido de
assegurar uma adequada cobertura do territério municipal com equipamentos
coletivos de cultura e lazer e promover as agoes necessarias a respetiva aquisi¢ao ou
construcio’;

“Assegurar a defesa do patrimoénio histérico e natural do Municipio”;
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“Propor os termos e as modalidades de colaborag¢ao a desenvolver com as Juntas de
Freguesia, e com o movimento associativo popular numa perspetiva de
complementaridade e de gestdo racional dos recursos humanos, técnicos e
financeiros”;

“Promover a edicdo de publicacbes de interesse relevante relativas as areas da
cultura e gerir a livraria municipal”;

“Coordenar, em articulagio com o DCO"/DCRE' a edicio da Agenda Cultural de
Cascais”;

“Desenvolver uma politica ativa de promog¢ao das atividades culturais do
Municipio”;

“Manter atualizados os estudos resultantes do Programa Cascais-Cultura,
desenvolvidos em estreita colaboracio com o Observatorio das Atividades
Culturais, nomeadamente o volume relativo a Cartografia do concelho de Cascais™;
“Promover acordos de cooperagao e protocolos com Universidades e outras
institui¢oes e entidades que prossigam fins idénticos, através das unidades organicas
competentes que integram o DEC”;

“Coordenador a gestio do Espaco Memoria dos Exilios”.

Artigo 54.°

Sao competéncias da Divisao de Promogao e Animacio cultural (DPAC):

>

“Colaborar e dar apoio proximo as organizagoes associativas populares e a outras
estruturas formais ou informais da comunidade municipal, com vista a
concretizagdo de projetos e programas culturais de ambito local, ao
desenvolvimento da infraestrutura cultural descentralizada e a melhoria dos
métodos de gestao dos recursos locais”;

“Colaborar com outros servicos municipais no desenvolvimento de programas
especiais e integrados visando a dinamizagao da pratica cultural junto de grupos
populacionais especificos”;

“Contribuir para a preservacao e divulgacao de praticas e expressoes de cultura

popular recreativa’;

*Dco (Departamento de Comunicagio)
16 DCRE (Divisiao de Comunicagido e Relagoes Publicas)
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» “Promover e incentivar a difusio e criacio da cultura nas suas variadas
manifestagoes, de acordo com programas especificos, e integrados com o esforgo
de promogao turistica, valorizando os espagos e equipamentos disponiveis e
atendendo a critérios de qualidade”;

» “Proceder ao levantamento das necessidades e propor a definicio de metodologias
de intervenc¢ao no que diz respeito ao apoio ao associativismo cultural”;

» “Gerir a rede de Auditorios e Teatros Municipais, diretamente ou em parcetia com
outras institui¢oes, garantindo a sua adequada manuten¢ao em articulagdo com os
correspondentes servicos municipais’;

» “Criar condi¢des técnicas para cada espaco sob a sua gestdo, de acordo com a sua
especificidade”;

» “Criar uma equipa técnica audiovisual, de apoio a rede de Auditérios e Teatros
Municipais, bem como a todos os projetos produzidos ou apoiados pelo DEC”;

» “Criar condigoes para facilitar o acesso das Associagdes Culturais a informagio e
programas de apoio ao Municipio e de outras estruturas governamentais nacionais
ou comunitarias, com a criagio a médio prazo de Gabinete de Apoio ao

Associativismo”’.

4.5 A Agenda Cultural de Cascais

A agenda cultural é para além de instrumento de informacdo cultural, um projeto
partilhado. Todo o trabalho desenvolvido é em parceria com os varios intervenientes na
cultura do municipio, nao se restringido apenas a um projeto levado a cabo e desenvolvido

pelo departamento da cultura, da Camara Municipal de Cascais.

E uma publicagdo Bimestral, editada pela Camara Municipal de Cascais, e distribuida

gratuitamente pelos varios equipamentos municipais.

Para permitir dinamizar o patrimoénio, e as atividades subsistiu a necessidade de se elaborar
uma ferramenta que permitisse a sua divulgacdo. Apoés varias tentativas, surgiu a Agenda
Cultural, que teve a sua primeira publicacio em formato de papel (livto) em Margo de

2003, e posteriormente foi disponibilizada também em formato digital.

Segundo testemunho de quem presenciou esta fase, antes do nascimento da agenda, foi
grande o envolvimento e a dinamica da equipa dos varios departamentos para levar a cabo
este projeto. E que apds varias tentativas de divulgacao, a agenda é o instrumento que

finalmente conseguiu ser implementado com sucesso.
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Qualquer entidade detém a possibilidade de aceder a divulgacio dos eventos/atividades
através desta, com o preenchimento de uma ficha', onde podem colocar toda a

informacdo/dados do que pretendem promovert.

Através desta é possivel consultar as atividades que sio desenvolvidas, quer ao nivel da
oferta de atividades, quer pela informagdo que transmite todo o processo pelo qual se
depreende a dinamica cultural do concelho, refletindo o que o municipio trata nesta area.
Para além de momentos culturais da area do lazer, permitem dar a conhecer a identidade

local.

A Programagao Cultural encontra-se subdividida, por rubricas, que definem cada umas das

atividades, quer por area de atuagdo, quer por categoria que ocupam.

Segundo a informagao expressa nas agendas, toda a programacao cultural é promovida pela

CMC, salvo excegao quando indicagdo em contrario.
“Colecione a Agenda Cultural de Cascais, vera que vai valer a penal”

(ACC n° 12, pp. 35)

17 . . L S
A ficha que deve ser preenchida para efeitos de publicagio das iniciativas nos eventos encontra-se
disponivel no conjunto dos anexos - Outros.
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4.6 Caraterizacido e analise da oferta

Dos diversos conteidos publicados na ACC, a nossa pesquisa reside na identificagdo das
iniciativas que detém um papel preponderante na oferta do Concelho e que de diferentes
dimensodes e naturezas, tém como principal fun¢io proporcionar oportunidades de lazer a

comunidade expectante.

No ambito do Programa Cascais-Cultura, da autoria do OAC promovido pela Camara
Municipal de Cascais, efetuado entre 2000 a 2004, com vista a perce¢ao por parte da
autarquia da dimensao da atividade cultural que o préprio Municipio desenvolvia, de modo
a sustentar e perspectivar as politicas culturais. Em resultado enuncia-se um municipio em
que no infcio do século XXI, toma uma atengdo consolidada no que respeita ao

desenvolvimento da cultura.

A concretizagdo deste estudo pretende ser um complemento a informagao ja trabalhada
pelo OAC, mas agora com recurso exclusivo as Agendas. Através da extracao de dados das
agendas culturais publicadas pelo Municipio entre 2005 e 2010 esta investigagao empirica
surge para clarificar a tendéncia e evolugdo positiva ou negativa dos eventos nos anos

observados.

Tem-se atribuido nas ultimas décadas grande protagonismo aos eventos, pelos seus

beneficios, pelo seu efeito na reducao de alguns défices registados.

Através de rubricas que identificam os grupos de atividades definidos para ilustrar a
natureza das atividades, estas fazem-se representar, pela sua tipologia ou por area de

atuacao.

Com base no conjunto de Agendas Culturais que compreendem a esfera temporal de seis
anos (2005 a 2010), cuja numerag¢ao tem inicio na agenda n° 12 e termina na agenda n°47,
poderemos observar a dimensao da realidade da oferta disponibilizada, e se existe ou nao

evolucio em termos anuais.

4.6.1 Tipo de oferta — Contexto Analitico

Na dimensio da oferta cultural é possivel do ponto de vista analitico concretizar uma

distingdo entre dois tipos de oferta, a de caricter temporiria e permanente, em
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concordancia com o seu caracter temporal e espacial que caracteriza cada uma das mesmas.
Como oferta temporaria, temos o conjunto de iniciativas de caracter ocasional, nao estando
sujeitas pelo um processo de continuidade e que contrapoéem desta forma paradoxalmente
a oferta permanente, que do seu conjunto fazem parte as iniciativas de caracter sistematico,
ou seja que por sistema vigoram temporalmente a tempo indeterminado dependendo do

local, assumindo um caracter prolongado (Santos, 2005).

A oferta cultural aqui em estudo foi sujeita a critérios de analise que permitissem a

observagao dos dados por estas duas realidades.

Sendo a Agenda uma publicagio com tiragem bimestral, num total ao ano sao produzidas
seis agendas, desta forma o critério estabelecido para analise, incidiu em delimitar a
dimensao temporal de cada uma das realidades da oferta. A oferta temporaria corresponde
assim ao numero de casos em que o periodo da sua frequéncia inferior a seis meses, em
contraposi¢ao segue-se o grupo da oferta permanente que inclui todos os eventos sujeitos a
um periodo equivalente ou superior a 6 meses. Contudo, deve ser tido em conta que os que
assumem um caracter permanente sao analisados nesse sentido, quer sejam determinados
por um periodo de agendas continuo ou descontinuo, quer isto dizer, situagdes pontuais

em determinados meses, mas que se repitam com uma periodicidade mensal.

Ainda fazem parte desta analise, os eventos culturais recorrentes, que se distinguem dos
restantes pelos efeitos que geram nos publicos, sobressaindo perante os outros, e gerando
um efeito mais mediatico. Sdo previamente estabelecidos com uma periodicidade, que
traduz num acontecimento que passa as fronteiras do presumido acontecimento habitual

(ex. os festivais, as feiras, os cursos, 0s concursos etc.).
4.6.2 Analise por Rubricas da Agenda Cultural de Cascais

Podemos com base no grafico n® 3 verificar que a rubrica de eventos com maior evidéncia
ao nivel do seu peso quantitativo anual, na amplitude dos seis anos, é claramente a
animagao infantil e juvenil. A rubrica “Casa das Histérias da Paula Rego”, apenas teve
inicio em 2010, sendo apenas representativa desse ano, nao podendo ser comparada com
os restantes. Também ¢é possivel observar que a rubrica que em segundo lugar apresenta
maior expressao ¢ a musica. Ocupando o lugar com valores inferiores as restantes rubricas
temos a rubrica cinema e video, que ¢ significativamente aquela que apresenta valores mais

baixos.
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Grafico 3 — A oferta segundo as rubricas da programacio cultural por ano
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Fonte: ACC

Para uma melhor observagao, da preponderancia de cada uma das rubricas no total dos seis

anos, passamos a uma analise segundo a média.

Grafico 4 - A oferta para as rubricas da programacgio cultural segundo a média dos seis anos
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Fonte: ACC

Com base na média dos seis anos é possivel observar que no conjunto de eventos
propostos pela programagao cultural, o que domina a oferta ¢é determinado
esmagadoramente pela “animagao infantil e juvenil” com uma média de 25,4% dos seis
anos (servicos disponibilizados e programas educativos de museus, bibliotecas, centros
culturais e entidades privadas), que no seu conjunto simbolizam assim a grande fatia das
atividades. Em segundo lugar temos o grupo da “musica”, que ocupa em média 18,8% dos

eventos.

O grupo com menor expressao entre todas as atividades é claramente a rubrica “cinema e

video” (0,4%) com o valor percentual mais baixo face as restantes.
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Apds uma analise de ambito geral da programacio cultural, segue-se uma analise mais

detalhada de cada uma das rubricas para avaliar a tendéncia dos seis anos individualmente.

A analise tera inicio com a rubrica da “animacao infantil e juvenil”, que sera explorada pela

segunda a area a tipologia do conjunto de atividades.

Verifica-se desde ja que, a excecao do grupo “outras” e o das “multiactividades” é o grupo
da literatura a area predominante com 11,1% de média, seguindo-se a esta o grupo das
“artes plasticas” com 9,6%. Com o valor percentual mais baixo temos o grupo da

“fotografia” (0,5%), significativamente a 4area menos relevante comparativamente as

restantes.
Grafico 5 - Animagéo Infantil e Juvenil por area de atuagao
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Fonte: ACC

Com base no tipo de atividade pode-se analisar, que no conjunto dos seis anos, as que
assumem maior expressao anual sio o grupo “outras”, seguido do “multiactividades”, onde

¢ evidente uma subida significativa do valor percentual no ano de 2010.
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Grafico 6 - Atividades de Animagao Infantil e Juvenil segundo a média dos seis anos por area
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Fonte: ACC

Grafico 7 — Animagao Infantil e Juvenil por tipo de atividade
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Fonte: ACC

Em seguida para uma analise mais fidedigna, vamos verificar através do calculo da média,
qual o peso real do tipo de atividades, para uma visio mais precisa no conjunto dos seis
anos. Verifica-se que o grupo dos “ateliers e oficinas” (23,7%) e o “multiatividades”
(23,0%), se mantém os grupos com mais peso, sendo que o segundo tem um valor médio
um pouco supetior ao grupo dos “ateliers e oficinas”, fazendo com que a média dos seis

anos aumente, ocupando assim o lugar do grupo com maior nimero de atividades.

Pagina | 68



IV Capitulo — Oferta e Consumo Cultural em Cascais

Grafico 8 - Atividades de Animagao Infantil e Juvenil segundo a média dos seis anos por tipo
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Fonte: ACC

Apds uma analise mais detalhada da rubrica “animacio infantil e juvenil”, sera realizada a
¢ 5

identificacdo da evolugao quantitativa das restantes rubricas, de acordo com a metodologia

ja definida no primeiro capitulo.

Grafico 9 - Iniciativas Especiais tendo por base as categoria de evento
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Fonte: ACC

Da rubrica “iniciativas especiais”, podemos identificar alguns tipos de eventos dos quais

fazem parte os festivais, cursos, comemoragoes e outros (ciclos, encontros, entre outros).

O que tem maior peso é a categoria “outros”, seguido pelo grupo das “comemoragdes e

aniversarios”, com uma média de 37,0%, verificando-se um crescimento tendencial. Desta

forma pode concluir-se que sao este tipo de iniciativas que representam maioritariamente a

rubrica “iniciativas especiais”, e em seguida os cursos com uma média de 14,3% de média

ao longo dos seis anos.
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Passando para a rubrica “coloquios e conferéncias”, podemos verificar que com uma
b

percentagem média de 6,1% face as restantes rubricas no conjunto do total dos seis anos, a

sua tendéncia é constante, verificando-se apenas uma pequena descida no ano de 2010

(5,4%).

Grafico 10 - Rubrica Coléquios e Conferéncias, segundo a tendéncia observada durante os seis anos
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Fonte: ACC

No caso da rubrica “edi¢bes”, com uma média de 2,4% durante os seis anos, o seu
comportamento é tendencialmente constante como o caso dos “coléquios e conferéncias”,
tomando o valor maximo em 2008 de 3,8%, e o minimo em 2009, com 1,2% apresentado

como o valor mais baixo registado.

Grafico 11 - Rubrica Edi¢des, segundo a tendéncia observada durante os seis anos
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Fonte: ACC

Segundo a rubrica “exposi¢oes”, cuja média dos seis anos ¢ de 10,8%, podemos verificar
que existe um decréscimo em 2007, apresentando o valor minimo de 6,8%, mas que no ano
seguinte (2010) assume uma recuperagao de 11,5%, sobre o valor total das atividades nesse

ano.
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Grafico 12 — Rubrica Exposigdes, segundo a tendéncia observada durante os seis anos
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Fonte: ACC

A rubrica “passeios e visitas”, de onde fazem parte integrante também os roteiros do
patrimoénio, é caraterizada por uma média de 3,7% no total dos seis anos. Toma valores
muito aproximados aos longos dos anos, verificando apenas um valor maximo em 2005,
com um peso de 4,4%, registando de 2005 a 2009 uma tendéncia decrescente, e uma ligeira

subida em 2010 (3,6%).

Grafico 13 - Rubrica Passeios e Visitas, segundo a tendéncia observada durante os seis anos
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Fonte: ACC

E possivel observar em seguida, que das varias categorias de eventos encontrados no grupo
da musica, o que domina sao sobretudo o grupo dos “concertos e espetaculos”, totalizando
parte da oferta musical, com valores percentuais a0 ano acima dos 50%, assume uma média
durante os seis anos de 83,0%, mas apresenta como podemos identificar no grafico abaixo
um decréscimo acentuado no ano de 2008 (80,6%), registando um crescimento no ano

seguinte (82,8% em 2009).
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Grafico 14 - Rubrica Musica, segundo a tendéncia observada durante os seis anos
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Em seguida ¢ feita uma analise a rubrica cursos, para medir a drea em que existe mais
oferta. Podemos assim observar que para além do grupo “outras”, esta ¢ substancialmente
dominada pelas artes plasticas, com uma média de 32,5% nos seis anos. Atinge o valor
maximo de 43,2% no ano 2008, e minimo em 2010 (22,2%), verificando-se

tendencialmente um decréscimo a partir de 2008.

Grafico 15 - Rubrica Cursos, segundo a tendéncia observada durante os seis anos
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Fonte: ACC

Passamos em seguida, para uma analise da rubrica “cinema e video” com uma média dos
seis anos de 0,4%. Na medida em que no ano de 2006 apresenta valor zero em todos os
grupos, a analise média sera realizada com base no perfodo apenas de cinco anos em que os
grupos assumem representatividade (2005; 2007; 2008; 2009; 2010). Numa analise
individual em cada um dos anos, é possivel observar que no total de iniciativas sao as
« ~ : s 2 . . .

sessOes de cinema e video”, que maior peso detém no total dos seis anos, com um valor

médio de 58,3% e onde se verifica em 2007 uma tutela de 100%. Os restantes grupos
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assumem valores zero em alguns dos anos. Sem uma continuidade anual, em nenhum dos

grupos, ¢ uma rubrica que nao nos permite avaliar se existe alguma tendéncia em algum dos

grupos identificados.

Grafico 16 - Rubrica Cinema e Video, segundo a tendéncia observada durante os seis anos
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Em seguida, passamos a analisar a rubrica “teatro e poesia”, com 3,1% de média dos seis
g > 5 )

anos, ¢ que ¢ representada visivelmente pelo grupo das sessoes de teatro e a poesia. E o

unico grupo que nao toma o valor zero em nenhum dos seis anos, com um valor maximo

em 2006 de 100%, ¢ um valor minimo de 81,0% em 2009.

Grafico 17 - Rubrica Teatro e Poesia, segundo a tendéncia observada durante os seis anos
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A rubrica “danga”, é a segunda rubrica que em termos anuais apresenta valores muito

inferiores comparativamente as restantes. Com um nimero muito reduzido de iniciativas,

tem um valor minimo de 0,2% em 2006 e assume um valor maximo de 1,0% em 2008 no

total dos seis anos. Esta rubrica é representada pelo grupo dos “espetaculos” que atinge os

100% em 20006, apresentando uma descida em 2007 e sendo tendencialmente crescente nos

restantes anos. Foram ainda objeto de estudo o grupo “mostras”, com valores muito
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irregulares, atingem o seu maximo em 2005 e 2007 (50,0%) e minimo em 2008 (12,5%) e

ainda o grupo “encontros”, que se verificam apenas num ano.
g 5

Grafico 18 — Rubrica Danga, segundo a tendéncia observada durante os seis anos
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Fonte: ACC
Em seguida vamos analisar a rubrica “outros eventos,” com uma média percentual de
10,5% no total dos seis anos em relagdo as restantes rubricas. Podemos observar que com
base nos grupos definidos, o grupo “outros” é mais representativo, seguido do grupo
“saude e bem-estar”, com um acréscimo significativo no ano de 2009, tomando o valor

maximo de 62,0% da oferta nesta rubrica.

O grupo “outros” contrariamente ao que sucede com o grupo “saude e bem-estar”,
apresenta valores mais significativos, em alguns dos anos nomeadamente em 2005 (71,1%),
verificando-se um decréscimo do seu valor percentual até ao ano de 2009, face aos
restantes grupos com uma ligeira subida apenas em 2010, mas sempre com valores muito
inferiores aos que vigoravam nos primeiros anos de analise deste grupo.

Grafico 19 - Rubrica Outros Eventos, segundo a tendéncia observada durante os seis anos
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Fonte: ACC
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Apbs uma analise mais detalhada no sentido de observar cada uma das rubricas e grupos de
tipo de eventos que predominam nestas, passa-se agora a uma analise mais abrangente, no
que respeita ao estudo de um conjunto de variaveis que caraterizam a esfera da oferta

cultural presente nesta agenda.
4.6.3 Analise das variaveis que caraterizam a oferta

Vamos dar inicio assim, com a variavel estagao do ano para determinarmos o seu periodo
temporal em termos da estacio do ano com maior incidéncia no que respeita a realizagdao

dos eventos culturais.

Podemos verificar, de acordo com o grafico abaixo, que a categoria representativa da
estacdo, ¢ a “mais que uma estagido”, que compreende o numero de casos de iniciativas
com duragao em mais de uma estacdo e cuja média dos seis anos ¢ de 31,2%, em seguida ¢
a estacdo de Outono, com uma média dos seis anos de 20,2%. Assume um valor minimo

em 2007 (17,3%), e atinge o valor maximo em 2005 (24,2%).

Grafico 20 — A oferta segundo a estagido do ano
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Fonte: ACC

Em relagdo ao dia da semana verificamos que no conjunto dos seis anos, é nos dias uteis
que mais ocorrem os eventos, mas ¢ ao fim de semana que se regista um aumento
percentual nos ultimos anos, tendo como valor minimo o ano de 2007 (30,2%) e maximo
em 2010 (38,0%). Desta forma ¢ possivel que a oferta venha a contrariar a tendéncia do dia

util, como o dia da semana em que mais ocorrem 0s eventos.
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Grafico 21 — O oferta segundo o dia da semana em que ocorre
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Através do critério estabelecido em que assumem carater permanente apenas os eventos

com duragao igual ou superior a seis meses, podemos verificar que estamos perante uma

oferta claramente temporaria.

Grafico 22 — Analise da oferta segundo a sua periodicidade
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Vamos em seguida identificar em que equipamento'® predomina a oferta. A excecio do

grupo “outros equipamentos”, que correspondem aos equipamentos que na sua maioria

sao sedes de empresas privadas, ¢ o grupo dos “museus e centros interpretativos

municipais” que detém o peso médio mais elevado (16,2%) dos seis anos, face aos restantes

equipamentos e o que apresenta tendencialmente um crescimento a partir do ano de 2009

18,1%) e cujo ano em que atinge o valor maximo é 2010 (21,9%). Com a aposta crescente
J q g p

nos equipamentos municipais, este valor deve-se ao fato de um aumento do nimero de

18 . . . . —
No grupo dos anexos - Base de dados agendas ¢é possivel consultar a lista de equipamentos identificados.
Todos os equipamentos por tipo que apresentaram apenas um unico, foram discriminados no grafico.
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equipamentos nomeadamente do surgimento da Casa das historias Paula Rego em 2009,

tendo sido refletida a sua oferta no ano seguinte das agendas culturais.

Seguidamente o Centro Cultural de Cascais que pela diversidade de espagos (auditorio e
salas de exposicoes) assume uma relevancia pelo valor médio (14,4%) nos seis anos, e que
por isso foi analisado em termos individuais. Sio o barco e os outros espagos museoldgicos

os que menos tém valor representativo, com igual valor medio percentual de 0,1%.

Grafico 23 — Analise da oferta segundo o equipamento
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A dimensdao da atividade, permite identificar se estamos perante eventos de carater de
multiactividades ou se nao pressupoe mais que uma iniciativa do que a principal. Como
exemplo o caso das conferéncias, que em grande parte também incluem o coffee-break, e as
sessoes de debate ou o caso dos espetaculos que muitas vezes proporciona uma segunda
atividade, o jantar. Desta forma podemos verificar que os eventos ocorrem em grande
parte na sua maioria numa atividade tnica, com um valor percentual acima dos 50% em

todos os anos.
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Grafico 24 — Analise da oferta segundo a dimensdo da atividade
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No que respeita a oferta segundo a freguesia, podemos verificar que a mesma se concentra
claramente em Cascais, com um maximo no ano de 2005 (57,5%), um valor minimo em
2007 (43,0%) e uma média de seis anos de 47,5%. E possivel observar também que o

Estoril é das freguesias que detém mais oferta, ficando em segundo lugar com uma média

de seis anos de 26,2%.

Grafico 25 — Analise da oferta segundo a freguesia
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Com base na condicio de acesso, podemos verificar que a maioria da programagao cultural
nao faz referenciacio a sua condi¢do de acesso representada por um valor percentual
superior a 50% em todos os anos de estudo, fato que faz com que a variavel “ndo
disponivel” detenha os valores mais elevados em termos anuais. Contudo ¢é preciso ter
sempre presente a condi¢ao explicita nas proprias agendas, que indicam que salvo exce¢ao
em contrario todas as atividades sao gratuitas e apenas com entradas limitadas as salas onde

ocorrem.
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Grafico 26 — A analise da oferta segundo a condigio de acesso
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Fonte: ACC

Por fim verificamos que no que concerne a entidade organizadora, ¢ a variavel “nao

disponivel” que predomina, fato que nos remete para a condi¢ao expressa pelas agendas,

que salvo indicagao em contrario os eventos sao promovidos pela Camara Municipal de

Cascais. Enquanto a variavel “ndo disponivel” apresenta um decréscimo, entre 2005

(55,8%), e 2010 (32,5%), ja a tendéncia verificada nos eventos cuja entidade organizadora é

exterior ao 6rgao publico local, sobretudo caraterizada por entidades de natureza privada, é

de crescimento, apresentando um valor minimo em 2005 (39,0%) e o seu valor maximo em

2010 (56,5%).

Grafico 27 — Analise da oferta segundo a entidade organizadora
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4.7 Os consumos culturais e identificagao de publicos

Os consumos culturais refletem as opgdes dos inquiridos que derivam dos seus gostos e
habitos intrinsecos. Para sabermos quais os consumos dos inquiridos, a leitura dos dados
aqui proposta, ¢ precisamente uma analise descritiva das respostas disponibilizadas pela
aplicacgdo do questionario. Para uma leitura simples e sucinta, sera apresentada
sistematizadamente e inicia com a abordagem ao perfil sociocultural da nossa amostra
através da identificagdo da matriz identitaria, da estratificacdao social e do capital cultural. A
posteriori proceder-se-a a analise dos restantes indicadores que obedecem a seguinte

estrutura:

» A identificagio dos hibitos de consumo, segundo as rotinas de lazer, as praticas de
conhecimento das atividades do concelho de cascais, o conhecimento da ACC e
outros meios de conhecimento das atividades culturais;

» O Grau de satisfacio relativamente a estrutura da Agenda Cultural de Cascais,
frequéncia da sua utilizagao, participagao da amostra nas atividades publicadas entre

quais os conteudos que motivam a sua consulta.

Através da informacao recolhida e representativa da nossa amostra iremos desde ja tragar o

seu perfil sociocultural.
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4.7.1 Analise de resultados

Para uma analise dos resultados, iremos dar inicio a identificacao do perfil sociocultural dos
inquiridos.

Grafico 28 — Populagio da amostra segundo o género
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Fonte: CC-RACC" 2012
A nossa amostra ¢ substancialmente representada pelo género feminino, com um peso de

61%, contrariamente ao publico do género masculino que apenas tem um peso 39%.

Grafico 29 — Representagdo da amostra face a idade
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Fonte: CC-RACC 2012

Face a idade, a populagio da nossa amostra é constituida sobretudo pela populagao
compreendida entre os 29 e 39 anos (30,4 %) seguindo-se a que se insere na faixa etaria

entre os 40 e 50 anos (29,4%). Situagao reincidente quando se estabelece a relagio entre o

19 . o . - .
Abreviatura do questionario — “Consumos culturais — recetividade da agenda cultural de Cascais”
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género e a variavel idade. No grafico n® 3, é possivel observar que a faixa etaria
predominante para ambos os géneros continua a ser a que varia entre os [29;39] anos
(masculino com 11,0% e o feminino com 18,8%), e onde subsiste ainda a grande
proximidade da faixa etaria entre os [40;50] para ambos os géneros (feminino com 18,4% e
masculino com 10,9%). Em sintese, derivada a proximidade existente, as duas faixas etarias
constituem assim, o grande volume da nossa amostra quer ao nivel da andlise individual no

total de cada umas das vatidveis ou face a relacao idade/género.

Grafico 30 — Populagio segundo o género e faixa etaria que ocupa
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Fonte: CC-RACC 2012

Quadro 8 — Numero de casos identificados, idade segundo o género

Faixas Etarias
Anos <18 18-28 29-39 40-50 51-61 >61 Total
Feminino 3 30 55 54 21 15 178
Masculino 2 20 33 32 20 8 115
Total 293
Feminino 1,0  10,2%  18,8%  18,4%  72% 5,1% 61,0%
Masculino 0,7% 6,8%  11,0%  10,9%  6,8% 2, 7% 39,0%
Total 100,0%

Fonte: CC-RACC 2012

Ao nivel da escolaridade, o grupo dominante da amostra, é nitidamente o que frequentou o
ensino supetior, com 37,2% de licenciados, seguindo-se os que frequentaram o ensino
secundario, com 34,2% de representatividade, apresentado em menor numero os

doutorados (2,7%).
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Grafico 31 — Populagdo da amostra segundo o seu nivel de escolaridade
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Fonte: CC-RACC 2012

No que concerne a sua situagdo profissional, sobressaem os trabalhadores por conta de
outrem que com 57,4% e que assumem assim uma posi¢ao destaque. Com um ndimero

bastante reduzido, temos o grupo dos reformados (8,1%).

Grafico 32 — Amostra segundo a sua situagao profissional
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Fonte: CC-RACC 2012

Relativamente a residéncia habitual do publico que representa a amostra, é claramente o

Concelho de Cascais, o local de residéncia habitual da maioria dos inquiridos com um valor

de 60,5%. Significa que a maioria dos inquiridos frequenta os equipamentos culturais no
b

seu local de residéncia. Com 12,7%, o segundo que detém maior peso sao os que indicam

que a sua residéncia habitual é Lisboa, podemos assim concluir que em relagio a

proximidade de locais, hd mais pessoas a frequentarem os equipamentos de Cascais,

provenientes da grande Lisboa do que nos concelhos vizinhos (Oeiras e Sintra).
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Grafico 33 — Amostra segundo o seu local de residéncia
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Fonte: CC-RACC 2012

A amostra ¢ caracterizada essencialmente por um publico solteiro sem dependentes com
um peso de 24,7%, seguindo-se com uma diferenca apenas de 2,3% o grupo dos casados

com dependentes (22,4%).

Grafico 34 — Amostra segundo a sua composigao familiar
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Fonte: CC-RACC 2012

O perfil socioeconémico da amostra, que determina o nivel de rendimento mensal liquido
do agregado familiar, é o que cujo rendimento mensal liquido varia entre 1001€ e 2000€
(35,6%), situagao que esta diretamente relacionada com o fato de se estar perante uma

grande percentagem de publico solteiro sem dependentes.

Pagina | 84



IV Capitulo — Oferta e Consumo Cultural em Cascais

Grafico 35 — Amostra segundo o rendimento mensal liquido do agregado familiar
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Fonte: CC-RACC 2012

Passamos agora para a analise dos dados relativos as rotinas de lazer que nos indicam que

95% da amostra pratica atividades culturais.

Grafico 36 — Amostra segundo a ocupagio dos seus tempos livres
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Fonte: CC-RACC 2012

Dos 95,0% que tém implicito nos seus habitos de consumos as atividades culturais,
verificamos que ¢ a musica a atividade mais frequentada com 27,4% ocupando o primeiro
lugar na ordem de preferéncia dos consumidores. Em seguida com maior valor percentual,
estao os que indicam que a segunda atividade que mais frequentam sao as “exposicdes”
com 21,8%. Em terceiro as “visitas e passeios” (16,5%) e em quarto e ultimo lugar a
atividade que ocupa as posi¢oes de 4 e 5* da mais frequentada, é o teatro com 11,9%. No
total das atividades culturais que integram os habitos de consumo dos consumidores, a

menos procurada das oito atividades pré-estabelecidas para a ocupagdo dos seus tempos
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livres, sio os “cursos” a exce¢ao da categoria “outras”, tomando um valor percentual de

irrelevancia de 76,5%, que constitui assim a atividade menos procurada pelos inquiridos.

Grafico 37 — Grau de frequéncia em atividades culturais segundo o tipo
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Fonte: CC-RACC 2012

Ap6s conhecimento das atividades que pratica, iremos saber se esta informado tendo como

referéncia uma periodicidade mensal, sobre a programacio cultural de Cascais, que nos

direciona a uma abordagem mais direta ao dominio da nossa investigagao. Verificamos

assim que 67,7% dos consumidores esta regularmente informado sobre a programacao

cultural de Cascais.

Grafico 38 — Grau de conhecimento regular da programagao cultural de Cascais
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Fonte: CC-RACC 2012

Em seguida verificamos que em primeira escolha o meio mais utilizado pelos consumidores

das atividades culturais tendo por base a ordem da sua preferéncia, ¢ a ACC com 44,3%

que assume as duas posi¢oes no grafico, na medida em que representa na preferéncia dos

individuos o 1* ¢ o 2* meio de consulta mais utilizado pelos consumidores, tomando a
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posi¢ao do meio menos utilizado, a TV (televisao) que de tem a maior valor percentual de
irrelevancia (89,8%) perante as opgoes de preferéncia e utilizagdo dos meios apresentados.

Grafico 39 — Meio de conhecimento regular mais utilizado para as atividades culturais que ocorrem
no Concelho de Cascais
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Fonte: CC-RACC 2012

Quanto a regularidade dos publicos nas atividades culturais, verifica-se que de acordo com
as suas rotinas de lazer, a maioria frequenta pelo menos uma vez por mes (40,4%) as
atividades culturais disponibilizadas no Concelho de Cascais. Estamos assim perante um

publico com habitos de consumo culturais regulares.

Grafico 40 — Grau de regularidade da frequéncia nas atividades culturais do Concelho de Cascais

Nao sabe Nunca

o 2,8% Semanalmente
10:3% \ 11,7%

Pelo menos uma

vez por ano Pelo menos uma
34,8% vez por més
40,4%

Fonte: CC-RACC 2012

Quando frequentam atividades culturais, 35,2% dos inquiridos indica levar consigo apenas
a familia, comparativamente as restantes opgOes disponibilizadas no questionario
(ninguém/Familia/ Amigos/Colegas de Trabalho), na sequéncia da resposta multipla, e das
varias opgOes possiveis, esta é sem duvida a que mais sobressai na rotina de lazer dos

inquiridos. Apenas um nimero muito reduzido indica ir sozinho ou com colegas de
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trabalho (0,4%), sozinho, com amigos ou colegas de trabalho (0,4%), ou com os varios

tipos possiveis (0,4%).

Grafico 41 — Habitos de consumo, segundo o tipo de companhia quando pratica atividades culturais
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Familia

Colegas de trabalho

Ninguém e amigos

Ninguém e familia

Ninguém e colegas de trabalho
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Familia e amigos

Familia e colegas de trabalho

Ninguém; Familia e amigos
Ninguém; Amigos e colegas de...
Familia; Amigos e colegas de...

Todos

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0%

Fonte: CC-RACC 2012

A ACC, para além do meio mais utilizado para conhecimento das atividades ¢
consideravelmente uma publicacdo bastante conhecida pelo universo total de inquiridos,
praticantes ou nao de atividades culturais, em que 83,7% indica conhecer a Agenda. Esta é
consideravelmente um meio reconhecido por parte do publico, que frequenta os

equipamentos culturais.

Grafico 42 — Grau de conhecimento da ACC

mN3o

W Sim

Fonte: CC-RACC 2012

Dos que indicam conhecer a agenda é possivel identificar que 47,6%, a consulta com uma

periodicidade mensal.
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Grafico 43 — Frequéncia de consulta da ACC

Anualmente
o
10,5% \ 1,6%

Fonte: CC-RACC 2012

Apbs saber-mos qual a sua periodicidade da consulta da agenda, de modo a avaliar o grau
de importancia para conhecimento da informagao de indole cultural, vamos agora saber
qual a forma de acesso que os utilizadores da Agenda, usam. Mais de 50% dos individuos
indica que acede a agenda através dos equipamentos culturais (56,3%), um dos locais em

que a mesma se encontra disponivel.

Grafico 44 — Forma de acesso 2 ACC

FJUtrOS Recebe por
equipamentos correio
Em formato 10;5%\ 17,8%
digital
15,4%

Em
equipamentos
culturais
56,3%

Fonte: CC-RACC 2012

Dos conteudos disponibilizados, é a programag¢io cultural que se destaca, como o
conteudo que os utilizadores habitualmente mais consultam com 53,4% em primeiro lugar.
O contetdo mais consultado em segundo lugar é os museus, com 23,1%, ocupando

também a posi¢io do terceiro conteudo juntamente com o patriménio com o mesmo valor

(15,5%).
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Grafico 45 — Contetidos da ACC, que os seus utilizadores mais consultam
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Fonte: CC-RACC 2012

E visivel que a programacao cultural é o conteiddo mais consultado pelo utilizador da
agenda, passamos a uma analise que incide sobre o grau de frequéncia nas atividades
publicadas agenda. Desta forma podemos verificar que 70,9% dos utilizadores da agenda,
costuma frequentar atividades culturais, mas com uma preponderancia ocasional, quer isto

dizer que nao tém uma regularidade de frequéncia pré-estabelecida.

Grafico 46 — Grau de frequéncia nas atividades culturais publicadas na ACC

N3o

7.2% Sim, todas as
semanas

7,6%

Sim,
ocasionalmente
70,9%

Fonte: CC-RACC 2012

Verifica-se que no que respeita a frequéncia nas atividades publicadas na agenda, verifica-se
que as exposicoes, ¢ o grupo de atividades mais frequentada pelos inquiridos e que ocupa
na sua preferéncia a posicao de primeira (32,5%) e segunda (22,5%) atividade que mais
procura. A que permanece na terceira atividade mais procurada ¢ as visitas e os passeios

(15,2%).
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Grafico 47 — Atividades culturais da ACC mais frequentadas de acordo com a preferéncia publico
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Fonte: CC-RACC 2012

Quanto a opinido propriamente dita sobre a agenda como meio de conhecimento das

atividades culturais, fomos avaliar qualitativamente o grau de satisfacio por parte dos

consumidores desta, que demonstra claramente um resultado muito positivo (94,4%), de

publico que considera o formato atual da agenda adequado.

100,0%
80,0%
60,0%
40,0%
20,0%

0,0%

Grafico 48 — Grau de satisfagdo segundo o formato da ACC

94,4%

Sim

Fonte: CC-RACC 2012

Para além do formato, passamos a analisar a opinido generalizada dos que conhecem a

agenda no sentido de conhecer a sua opiniao acerca dos conteudos, que nos permite apurar

que o publico esta maioritariamente satisfeito com uma percentagem de 74,2%.

Pagina | 91



IV Capitulo — Oferta e Consumo Cultural em Cascais

Grafico 49 — Grau de satisfagdo quanto aos contetidos da ACC
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Fonte: CC-RACC 2012

Apds uma avaliagdo quanto ao formato e conteudos da agenda, passamos a uma avalia¢ao
numa amplitude global desta, em que se verifica que 70,1% dos inquiridos, atribui a
classificacio de boa, e podemos ainda dizer que ninguém classifica a agenda como ma.
Podemos assim concluir, que a generalidade dos individuos que conhece a Agenda Cultural

de Cascais, esta satisfeito.

Grafico 50 — Grau de satisfagdo quanto aos conteidos da ACC

Exelente
8,4%

Fonte: CC-RACC 2012

4.7.2 Reflexao sobre o consumo e oferta cultural em Cascais

Como foi possivel observar, através dos dados recolhidos estamos perante uma oferta
fundamentalmente de carater infantil e juvenil. Estas atividades sao dirigidas
maloritariamente a criangas e jovens, grupos escolares, e onde marcam também presenga as

que direcionadas para a comunidade educativa.
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Nas atividades infantil e juvenil, é o subgrupo das multiatividades o tipo que tutela esta

rubrica (mais que uma atividade), seguindo-se o dos ateliers.

Das restantes rubricas, a segunda que mais assume destaque na oferta é o grupo da musica.
A danga ¢ a rubrica que no conjunto das atividades publicadas na agenda tem um peso
insignificante ao nivel da oferta disponivel, com um numero de sesses inferior a todas as

outras.

Compreendendo o conjunto das atividades, verifica-se que estas tém em lugar em mais de
uma estagao, e ¢ o outono a estagao em termos individuais que abrange o maior nimero de

iniciativas.

A oferta carateriza-se sobretudo por ser uma oferta de carater temporario, representativa de

um conjunto de atividades que tém duragao inferior a seis meses.

E nos museus e centros interpretativos que se regista um aumento da oferta de atividades
culturais, a excegdo do grupo outros equipamentos que revela que grandes partes das

iniciativas sao realizadas fora dos espagos de carater municipal.

Atendendo a dimensao, sdo atividades que se concentram sobretudo numa tnica atividade
nao pressupondo um conjunto de atividades complementares, a de carater principal como é
o caso por exemplo dos festivais de musica, onde os concertos sdao a origem que justifica e
sustenta o evento, mas existem um conjunto de outras atividades de entretenimento, que se

inserem na oferta global do evento.

Quanto a condi¢do de acesso, maior parte da informagao presente nas agendas integra a
componente quanto ao acesso, apenas ¢ possivel neste caso, identificar que ¢ possivel que
grande parte da oferta seja de acesso gratuito, fundamentada pela indicagao expressa nas
agendas, de que salvo indicagdo em contrario a oferta é gratuita e promovida pela Camara

Municipal de Cascais, sendo apenas limitada ao numero de lugares disponiveis.

No que respeita a analise dos publicos das Agendas, podemos afirmar que estamos perante
um publico maioritariamente feminino, entre os 29 e 39 anos de idade, solteiros e sem
dependeres e que frequentou o ensino superior. Quanto a situagao profissional, ha uma
afluéncia de trabalhadores por conta de outrem e que indicam ter como residéncia habitual

o concelho de Cascais.
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Numa perspetiva dos seus habitos e costumes, 95% indica que das atividades propostas, ¢ a
musica que mais frequentam, e em segundo as exposi¢cdes. Com uma abordagem de cariz
mais especifico, ou seja agora ao que traduz o conhecimento e a praticas das atividades
culturais em Cascais, podemos identificar que 67,7% dos individuos esta informado
regularmente (mensalmente) sobre a programagao das iniciativas e é a agenda cultural de

Cascais o meio mais utilizado para conhecer a oferta cultural do municipio.

Na sua generalidade, frequentam as atividades culturais pelo menos um vez por més,
atividades culturais no Concelho de Cascais, fazem-se acompanhar na pratica de atividades
culturais maioritariamente pela familia. A agenda cultural de Cascais, para além do meio de
conhecimento, mais utilizado, mais de 50% indica conhecer a agenda, quer seja ou nio
praticante de atividades culturais. Grande parte indica consultar a agenda com uma

periodicidade mensal e acede sobretudo a mesma, em equipamentos culturais.

A programagcao cultural é o contetido mais consultado, seguidamente o conteudo sobre os
museus, ¢ frequentam ocasionalmente as atividades culturais publicadas nas agendas, sendo

a que mais frequentadas e que obedece a sua ordem de preferéncia, sdo as exposigoes.

Passamos agora para a identificacao da opiniao sobre a agenda e 94,4% dos individuos que
conhece a agenda cultural de cascais esta satisfeito com o seu formato atual, e 74,2% esta
satisfeito com os conteudos. Por fim de uma maneira geral 70,1% dos individuos atribuem

o grau de satisfacao boa.

Desta forma podemos considerar que estamos perante um publico satisfeito com a ACC e
que este ¢ o principal meio de conhecimento da programacao cultural do Concelho de

Cascais.
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Capitulo V: Conclusées da investigagao

5.1 Consideracées Finais

Considera-se que com base nos resultados, estamos aptos para responder a questao inicial:

“Qual ¢ a recetividade do publico da agenda cultural do Concelho de Cascais a ofertar”

Num panorama geral, Cascais possui uma vasta programacao cultural, que tem por base
varios tipos de eventos, com caracteristicas diferenciadas que os categorizam. Nesta
dimensao, podemos observar, de acordo com a sua natureza, eventos tais como concertos
musicais, exposi¢oes, feiras, espetaculos a conferéncias, estes sao apenas alguns exemplos

de eventos concretizados com grande frequéncia.

Restringindo o universo da presente pesquisa, 0 municipio com base nos dados recolhidos
apresenta através das rubricas uma oferta essencialmente dirigida ao publico infantil e
juvenil (integram as atividades dirigidas aos seguintes publicos: criangas, jovens, grupos
escolares e a as atividades dirigidas 2 comunidade educativa, onde predominam o conjunto
das multiatividades). A disponibilizacao de servicos educativos em cada equipamento
cultural, para se incutir nos habitos dos mais jovens habitos de consumo culturais, ¢ um
dos aspetos a ter tomado em consideracao na apreciagao dos resultados. A musica ¢ em
segundo lugar a rubrica que representa um maior numero de atividades, e esta deve ser
assim alimentada por novas propostas musicais, na medida em que é um dos tipos de

atividades que os publicos mais procuram, e ¢ a que ¢ menos procurada nas agendas.

Para além dos eventos em referéncia, a danga e o cinema sio os que tomam valores
inferiores a todas elas, desta forma para a existéncia de uma oferta equilibrada ¢ importante

que o municipio desenvolva a programacao nestas duas areas, promovendo a sua procura.

A promogao direta pela prépria Camara Municipal, privilegiando sempre a proponente
“sem custos” para o publico, estabelece assim a condi¢ao representativa da medida face a

democratizacdo cultural.

Perante os resultados verificamos que o acesso as atividades é sobretudo gratuito,
componente fundamentada pela indicacio presente nas agendas culturais, nas paginas de
abertura que salvo indicagdo em contrario a oferta é gratuita e promovida pela Camara

Municipal de Cascais, sendo apenas limitada ao namero de lugares disponiveis. Contudo a
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tendéncia demonstrada é de um ligeiro aumento por parte da oferta de iniciativas pagas,

resultado de um crescimento do numero de atividades propostas por entidades privadas.

Pelos equipamentos culturais a oferta concelhia demonstrou-se ao nivel da sua distribui¢ao
espacial, que é nas freguesias de Cascais e Estoril que se verifica uma tendéncia, também
identificada pelo OAC no estudo da Cartografia do Concelho de Cascais. Fato influenciado
sobretudo pelo conjunto de equipamentos culturais municipais e também os de tutela
privada, cuja concentracdo apesar dos esfor¢os assumidos pela autarquia em descentralizar
os recursos (infraestruturas de apoio), ainda assim se centram muito nestas duas freguesias.
O Municipio de Cascais com grande potencial em matéria de cultura tem vindo a
desenvolver nos ultimos anos, um conjunto de infraestruturas que suportam eventos,
considerando como exemplo o Estoril Jazz, criado na década de 70. Deve assim dar
continuidade ao que ja fez até hoje, estendendo a oferta a outras freguesias, tornando-a

mais acessivel a toda a populagio.

De acordo com os critérios definidos neste estudo, estamos perante uma oferta temporaria,
que tem uma periodicidade pontual, cuja duragdo na sua maioria ¢é inferior a seis meses, e
concentram-se na sua maioria em mais que uma estagao, quer isto dizer que grande parte se
repete em varias estagoes, mas por um periodo curto ao longo do ano. A estacao do ano,
que em sentido individual apresenta uma maior densidade, de ocorréncia de atividades

culturais é o Outono.

As atividades ocorrem na sua maioria em outros equipamentos, que agregam o conjunto de
equipamentos nao identificados, e que sdo sobretudo representados pelos equipamentos de
carater nao municipal, isto ¢ sio sobretudo de entidades privadas, mas ja como verificado
pelo estudo da OAC da Cartografia do Concelho de Cascais (Santos ez 4/, 2005), que com
uma projecao para 2007 ja nessa altura a oferta induzia a um crescimento acentuado no
campo dos museus, fato que justifica um crescimento da ocorréncia de atividades culturais
em equipamentos que assumem a desighacdo de museus e centros interpretativos
municipais, desta forma podemos concluir a existéncia de uma relagdo, entre a projecao
determinada pela OAC e os resultados obtidos. Estamos perante um Concelho que na sua

estratégica de desenvolvimento, tem-se afirmado na area da cultura.

Agora com uma abordagem direcionada para a identificacio dos publicos, os seus

consumos ¢ a sua adesao a agenda cultural. De um lado destaca-se o grau de generalizagao
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do consumo de lazer de cada individuo, e por outro a procura da Agenda Cultural de

Cascais, como fonte de conhecimento das atividades disponiveis.

Para um conhecimento da adesao do publico a oferta, é preciso conhecer quem ¢ o publico
quais os seus habitos de consumo. Das atividades mais frequentadas pelos individuos a
musica é a que ocupa o primeiro lugar das suas escolhas, assim sendo podemos considerar
que a oferta das agendas apesar de no seu conjunto de rubricas que determinam a
programacao cultural de Cascais, ser a rubrica infantil e juvenil a assumir um peso
consideravel no peso da oferta, por outro lado a rubrica da musica mesmo pela sua posicao

em segundo lugar podera dar resposta aos gostos e costumes culturais dos individuos.

“(...) é de referir que a tendéncia para um certo alargamento dos publicos que frequentam

os equipamentos culturais e eventos localizados no concelho.” (Santos, 2005:316).

Quanto a caraterizagao do publico da oferta da agenda cultural de cascais, este encontra-se
maioritariamente inserido na faixa etaria dos 29 e 39 anos de idade, um publico ainda
jovem, com um nivel de escolaridade superior, situacao que compreende o tipo de publicos
das atividades culturais, e que pressupée o seu capital cultural. Quanto a situagdo
profissional, sao trabalhadores sobretudo por conta de outrem e tém como residéncia
habitual, o concelho de Cascais, quer isto dizer que frequentam atividades culturais no seu

local de residéncia habitual.

Na conjuntura dos dados recolhidos nesta investigagao e dos dados estatisticos obtidos
pelo estudo da OAC sobre os publicos da oferta referenciados na Cartografia do Concelho
de Cascais (Santos e# al, 2005), podemos verificar que existe uma semelhanca do publico
dos eventos culturais, ¢ um publico maioritariamente qualificado, ao nivel socioprofissional
e académico. E a ACC o meio de conhecimento mais utilizado para conhecer a oferta
cultural do municipio, por parte dos individuos que praticam atividades culturais, fato que
pode estar ligado ao fato da maioria residir em Cascais, nao obstante de ser um meio
utilizado por todos os restantes individuos que residem fora do concelho. Podemos ainda
observar através dos dados recolhidos que existem alguns individuos que nao frequentam
atividades culturais mas que conhecem a agenda. O contato com a agenda ¢ sobretudo
realizado através dos equipamentos culturais, que correspondem a um dos pontos de
distribuicao. Acompanhados na sua maioria pela familia, grande parte frequenta uma vez

por més as atividades no concelho de Cascais, e no que confere a frequéncia em iniciativas
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publicadas nas agendas, a maioria frequenta com uma periodicidade de carater ocasional, e

em que pela sua preferéncia sio as exposi¢coes que prevalecem.

Como o contetdo mais consultado, a programagao cultural representa o principal motivo

pelo qual os individuos consultam a agenda.

A recetividade a agenda por parte dos leitores, através da leitura dos dados recolhidos,
conclui que estes estdo na sua maioria satisfeito com os conteidos e com o seu formato.
Considerando numa perspetiva global, que o grau de classificacio boa atribuido pelo da
agenda, verifica-se assim que a adesdo por parte deste a ACC e da sua oferta ¢

significativamente satisfatoria.

Conclui-se desta forma que estamos perante um publico satisfeito com a ACC e que este é
o principal meio de conhecimento da programacio cultural do Concelho de Cascais. A
agenda tem assim um papel preponderante na vida de quem pratica atividades culturais no

Municipio de Cascais.

Ficam aqui algumas sugestoes apresentadas na pergunta do questionario de resposta aberta
“Indique as suas sugestoes”, e que podem servir de pistas futuras para a apresentagiao das

agendas:
» “Disponibilizar em inglés”;

» “A agenda cultural deveria ter um design mais atrativo, mais cursos e workshops e

uma secc¢ao dedicada a vida noturna’”;

> “Acho que a Agenda devia ser mais apelativa com mais cor e mais objetiva em

algumas indicacoes”;

» “Acho que a Agenda devia ser mais apelativa com mais cor e mais objetiva em

algumas indicagbes”;

» “Acho que a divulgacio dos varios locais a visitar em Cascais deveria estar mais

divulgada em todos os sentidos”;
» “Acuidade acerca da informacio prestada na area dos horarios”;

» “Agrupar as atividades por equipamento”;
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» “Calendatizacio das atividades e programas culturais”;

» “Chegar atempadamente aos equipamentos”;

»  “Mais informagio Centro Cultural de Cascais Exposi¢oes”;

» “Ser mais pequena e ter menos conteudos inseridos”;

» “Substituir ou enviar um formato de bolso, mais transportivel”;

> “Um mapa cronoloégico de atividades culturais no concelho de Cascais™;

5.2 Limitagoes da Investigacao

Sem prejuizo das contribui¢bes assinaladas neste trabalho, podem ser apontadas algumas
limitagdes que em parte também podem ser vistas ndo como limitagdes no sentido da

palavra, mas como orientagoes para novos trabalhos a desenvolver no futuro.

Numa primeira fase é notéria que uma das limitagdes ¢ a amplitude restrita da analise da
oferta, pela utilizagio apenas da Agenda Cultural de Cascais, como instrumento de
pesquisa. De outro modo a recolha de dados durante seis anos torna densa e complexa a

cobertura da analise, que a torna limitativa pelo fato de ter um carater mais abrangente.

Outra das limitagdes ¢ a falta de informacao nas iniciativas publicadas. Para a carateriza¢do
da oferta, em muitos dos eventos nao sao facultativos alguns dados sobre as variaveis que
os determinam, tendo como exemplo o caso da entidade organizadora, ou até mesmo do
local onde se ira desenrolar impossibilitando assim a obtengdo de resultados mais

concretos.

Finalmente considerada a menos relevante, ¢ a falta de resposta de alguns dos inquiridos a
perguntas do questionario. Verificou-se que parte dos inquiridos apds responderem
positivamente a questdo inicial em cada um dos grupos, por exemplo a que respeita a
frequéncia de atividades culturais, alguns dizem que sim, mas depois em consequéncia desta
nao respondem a seguinte, cuja informacao que se pretende obter é quais as atividades
frequenta. Também ¢ possivel indicar que existem alguns que conhecem a ACC, mas que
depois nio revelam quais os seus habitos de consumo referentes a agenda. Por esta razao,
algumas questdes passam para o grupo “missing’ pela falta de resposta. F de salientar que

existem aqueles que rejeitam mesmo responder a algumas questdes sobre o seu perfil
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sociocultural como por exemplo a idade e o rendimento do seu agregado familiar. A falta

de respostas pode influenciar o universo em estudo.

5.3 Sugestoes para futuras linhas de investigagao

Depois de identificadas as limita¢oes, aqui ficam as sugestdes consideradas importantes

para o desenvolvimento de futuros trabalhos deste tipo.

» Replicar o estudo, mas por um petiodo inferior a seis anos de anilise, de modo a
condensar os dados da oferta de iniciativas culturais de uma forma menos
complexa. Uma recolha limitada de dados torna possivel confrontar a informagao
nao disponivel, com recurso a outras vias e ainda aprofundar o conhecimento sobre

o tipo de oferta, nao restringindo-a apenas as ACC.

» Limitar o tipo de publico da anilise efetuada, atenuando as suscetibilidades da niao
resposta a algumas questoes. Talvez a restricao do publico do universo da pesquisa,

determinara uma recolha mais rica em informacao.
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Anexos: Base de Dados

Agendas Culturais
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Rubrica Agendas
(n2 de casos)

Anos 2005 2006 2007 2008 2009 2010
Casa das Histdrias da Paula Rego 0 0 0 0 0 39
Iniciativas Especiais 8 8 5 4 7 8
Animacao Infantil e Juvenil 173 189 192 181 229 192
Coléquios e Conferéncias 39 38 48 49 58 48
Cursos 106 115 133 130 154 124
Edicoes 16 15 20 27 11 17
Cinema e Video 3 0 3 4 5 4
Danga 2 1 2 8 4 6
Mudsica 120 125 141 134 169 176
Teatro e Poesia 23 22 21 25 21 31
Passeios e Visitas 28 27 27 26 30 32
Exposicoes 79 74 91 78 62 102
Outros Eventos 39 47 41 105 165 111
Total 636 661 724 771 915 890
Rubricas Agendas
(valores percentuais e média)
Anos 2005 2006 2007 2008 2009 2010 Média

Casa das Histdrias da Paula
Rego 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 4,4% 0,7%
Iniciativas Especiais 1,3% 1,2% 0,7% 0,5% 0,8% 0,9% 0,9%
Animacao Infantil e Juvenil 27,2%  28,6%  26,5% 23,5% 25,0% 21,6% 25,4%
Coldquios e Conferéncias 6,1% 5,7% 6,6% 6,4% 6,3% 5,4% 6,1%
Cursos 16,7% 174% 184% 169% 16,8% 13,9% 16,7%
Edigcoes 2,5% 2,3% 2,8% 3,5% 1,2% 1,9% 2,4%
Cinema e Video 0,5% 0,0% 0,4% 0,5% 0,5% 0,4% 0,4%
Danca 0,3% 0,2% 0,3% 1,0% 0,4% 0,7% 0,5%
Mudsica 189% 189% 195% 174% 185% 19,8% 18,8%
Teatro e Poesia 3,6% 3,3% 2,9% 3,2% 2,3% 3,5% 3,1%
Passeios e Visitas 4,4% 4,1% 3,7% 3,4% 3,3% 3,6% 3,7%
Exposicoes 12,4% 11,2% 12,6% 10,1% 6,8% 11,5% 10,8%
Outros Eventos 6,1% 7,1% 5,7% 13,6% 18,0% 12,5% 10,5%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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Rubrica - Animagao Infantil e Juvenil segundo a drea de

atividade
Anos 2005 2006 2007 2008 2009 2010 Média
Literatura 6,9% 11,6% 13,5% 12,2% 12,7% 9,4% 11,1%
Teatro 14,5% 9,0% 5,2% 5,5% 14,8% 7,3% 9,4%
Cinema e Video 0,0% 3,2% 7,8% 2,2% 2,2% 2,6% 3,0%
Danga 3,5% 3,7% 4,7% 3,9% 4,8% 3,6% 4,0%
Artes Plasticas 13,9% 16,4% 5,7% 10,5% 5,7% 5,2% 9,6%
Multiatividades 22,0% 26,5% 25,0% 25,4% 15,7% 26,6% 23,5%
Mudsica 4,0% 5,8% 3,6% 13,3% 13,5% 10,4% 8,5%
Fotografia 0,0% 0,0% 0,0% 0,6% 0,9% 1,6% 0,5%
Outras 35,3% 23,8% 34,4% 26,5% 29,7% 33,3% 30,5%

Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Rubrica - Infantil e Juvenil por tipo de
atividade (n2 de casos)

Anos 2005 2006 2007 2008 2009 2010
Ateliers e Oficinas 52 56 30 44 48 35
Cinema e Video 0 6 14 2 4 3
Concertos 4 2 2 2 9 7
Cursos 4 3 6 11 13 13
Danga (espetaculo) 3 2 5 3 2 1
Exposicoes 1 1 3 5 1 4
Feira 0 0 1 1 1 1
Histdrias e Contos 6 20 11 16 19 16
Multiactividades 38 50 48 46 36 51
Passeios, visitas e
percursos ludicos 10 11 8 1 7 10
Teatro 21 12 10 8 30 11
Outros 34 26 54 42 59 40

Total 173 189 192 181 229 192
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Rubrica - Animagao Infantil e Juvenil segundo a area das
atividades (valores percentuais e média)
Anos 2005 2006 2007 2008 2009 2010 Média
Literatura 6,9% 11,6% 13,5% 12,2% 12,7% 9,4% 11,1%
Teatro 14,5% 9,0% 5,2% 5,5% 14,8% 7,3% 9,4%
Cinema e Video 0,0% 3,2% 7,8% 2,2% 2,2% 2,6% 3,0%
Danca 3,5% 3,7% 4,7% 3,9% 4,8% 3,6% 4,0%
Artes Pl3sticas 13,9% 16,4% 5,7% 10,5% 5,7% 5,2% 9,6%
Multiatividades 22,0% 26,5% 25,0% 25,4% 15,7% 26,6% 23,5%
Mudsica 4,0% 5,8% 3,6% 13,3% 13,5% 10,4% 8,5%
Fotografia 0,0% 0,0% 0,0% 0,6% 0,9% 1,6% 0,5%
Outras 35,3% 23,8% 34,4% 26,5% 29,7% 33,3% 30,5%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Rubrica: Iniciativas especiais
Anos 2005 2006 2007 2008 2009 2010 Média
Festivais 250% 12,5% 20,0% 0,0% 0,0% 0,0% 9,6%
Cursos 12,5% 12,5% 20,0% 143% 143% 12,5% 14,3%
Comemoragdes e Aniversarios 12,5% 12,5% 20,0% 57,1% 57,1% 62,5% 37,0%
Outros 50,0% 62,5% 40,0% 28,6% 28,6% 250% 39,1%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Rubrica Musica - Segundo o grupo
(n2 de casos)
Anos 2005 2006 2007 2008 2009 2010
Atelier e oficinas 0 0 0 0 0
Comemoracgdes e aniversarios 0 0 3 0 0
Concertos e espetaculos e
recitais 109 114 127 108 140 146
Mostras 1 0 0 0 0 0
Encontros 2 4 2 4 6 7
Ciclos 1 0 0 6 3 8
Festas e festivais 3 4 6 8 7 8
Concurso 0 0 0 1 2 1
Feiras 0 0 0 0 1 0
Outros 4 3 3 7 10 4
Total 120 125 141 134 169 176
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Rubrica Musica - Segundo o grupo que ocupam

(valores percentuais e média)

Anos 2005 2006 2007 2008 2009 2010 Média
Atelier e oficinas 00% 00% 00% 00% 00% 0,6% 0,1%
Comemoracgdes e aniversarios 0,0% 0,0% 2,1% 0,0% 0,0% 0,6% 0,4%
Concertos, espetaculos e
recitais 90,8% 91,2% 90,1% 80,6% 82,8% 83,0% 86,4%
Mostras 08% 00% 00% 00% 00% 0,0% 0,1%
Encontros 1,7%  3,2% 1,4% 3,0% 3,6% 4,0% 2,8%
Ciclos 08% 0,0% 00% 4,5% 1,8%  4,5% 1,9%
Festas e festivais 2,5% 3,2% 4,3% 6,0% 4,1% 4,5% 4,1%
Concurso 0,0% 0,0% 0,0% 0,7% 1,2% 0,6% 0,4%
Feiras 00% 00% 00% 00% 06% 0,0% 0,1%
Outros 33% 24% 2,1% 52% 59% 2,3% 3,5%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Rubrica cinema e video segundo o grupo
(n2 de casos)
Anos 2005 2006 2007 2008 2009 2010
Sessdes de Cinema e
video 2 0 3 3 0 2
Festival 0 0 0 1 2 1
Mostra 1 0 0 0 0 0
Ciclos 0 0 0 0 3 1
Total 3 0 3 4 5 4
Rubrica cinema e video segundo o grupo
(valores percentuais e média)
Anos 2005 2006 2007 2008 2009 2010 Média
Sessdes de cinema e
video 66,7% 0,0% 100,0% 75,0% 0,0% 50,0% 58,3%
Festival 0,0% 0,0% 0,0% 25,0% 25,0% 25,0% 15,0%
Mostra 33,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 6,7%
Ciclos 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 75,0% 25,0% 20,0%
Total 100,0% 0,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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Rubrica - Cursos, segundo a area
(n2 de casos)

Anos 2005 2006 2007 2008 2009 2010
Artes
Plasticas 42 41 37 55 38 26
Cinemae
Video 1 0 1 0 1 1
Danca 8 9 17 14 12 8
Fotografia 2 0 0 7 2 7
llustracao 0 0 0 0 2 1
Literatura 8 6 6 5 6 3
Musica 10 4 9 9 24 6
Teatro 6 3 1 6 3 4
Outras 29 52 62 34 66 68

Total 106 115 133 130 154 124

Rubrica - Cursos, segundo a area
(valores percentuais e média)
Anos 2005 2006 2007 2008 2009 2010 Média
Artes Plasticas 39,6% 35,7% 27,8% 43,2% 26,6% 22,2% 32,5%
Cinema e Video 0,9% 0,0% 0,8% 0,0% 0,6% 0,7% 0,5%
Danca 7,5% 7,8% 12,8% 10,4% 7,6% 5,9% 8,7%
Fotografia 1,9% 0,0% 0,0% 4,8% 1,3% 5,2% 2,2%
llustragdo 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 1,3% 0,0% 0,2%
Literatura 7,5% 5,2% 4,5% 4,0% 3,8% 3,0% 4,7%
Mudsica 9,4% 3,5% 6,8% 6,4% 15,2% 5,2% 7,7%
Teatro 5,7% 2,6% 0,8% 4,0% 1,9% 3,7% 3,1%
Outras 27,4% 45,2% 46,6% 27,2% 41,8% 54,1% 40,4%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Anos

SessOes e espetaculos teatro e

poesia
Encontro
Mostras
Concursos
Outros

Total

Rubrica poesia e teatro segundo o grupo

2005

22

2006

(n2 de casos)
2007 2008 2009 2010

0 1 1 0
1 2

0 0 1
0 0 1
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Anos 2005

Sessdes e espetaculos
Mostras
Outros

95,7%
4,3%
0,0%

Total 100,0%

Rubrica poesia e teatro segundo o grupo
(valores percentuais e média)
2006 2007 2008 2009 2010 Média
100,0% 95,2% 88,0% 81,0% 93,5% 92,2%
0,0% 4,8% 8,0% 9,5% 3,2% 5,0%
0,0% 0,0% 4,0% 9,5% 3,2% 2,8%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Rubrica danga segundo o grupo

Anos 2005 2006

(n2 de casos)
2007 2008 2009 2010

Espetdculos 1 1 1 5 3 5
Mostras 1 0 1 1 1 1
Encontros 0 0 0 2 0 0
Total 2 1 2 8 4 6
Rubrica danga segundo o grupo
(valores percentuais e média)

Anos 2005 2006 2007 2008 2009 2010 Média
Espetaculos 50,0% 100,0% 50,0% 62,5% 75,0% 83,3% 70,1%
Mostras 50,0% 0,0% 50,0% 12,5% 25,0% 16,7% 25,7%
Encontros 0,0% 0,0% 0,0% 25,0% 0,0% 0,0% 4,2%

Total 100,0%

100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Ambiente

Feiras

Festas (festas, bailes,
festivais)

Saude e Bem-Estar
Outros

Rubrica outros eventos segundo o grupo

Anos 2005
1
5

3

2

28

Total 39

(n2 de casos)

2006 2007 2008 2009 2010
3 5 5 8 7

7 7 15 16 13

7 6 19 16 7

3 1 40 103 66

27 22 26 22 18

47 41 105 166 111
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Rubrica outros eventos segundo o grupo
(valores percentuais e média)
Anos 2005 2006 2007 2008 2009 2010 Média
Ambiente 2,6% 6,4% 12,2% 4,8% 4,8% 6,3% 6,2%
Feiras 12,8% 14,9% 17,1% 14,3% 9,6% 11,7% 13,4%
Festas 7,7% 14,9% 14,6% 18,1% 9,6% 6,3% 11,9%
Saude e Bem-
Estar 5,1% 6,4% 2,4% 38,1% 62,0%  59,5% 28,9%
Outros 71,8% 57,4%  53,7%  24,8% 13,3% 16,2% 39,5%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Estacdo do ano
(n2 de casos)
Anos 2005 2006 2007 2008 2009 2010
Primavera 114 114 164 118 147 167
Verao 130 138 140 116 148 147
Outono 154 149 125 162 170 156
Inverno 69 84 105 84 130 110
Mais que uma estagao 169 176 190 291 320 310
Total 636 661 724 771 915 890
Estagdo do ano
(valores percentuais e média)
Anos 2005 2006 2007 2008 2009 2010 Média
Primavera 17,9% 17,2% 22,7% 15,3% 16,1% 18,8% 18,0%
Verdo 20,4% 20,9% 19,3% 15,0% 16,2% 16,5% 18,1%
Outono 24,2% 22,5% 17,3% 21,0% 18,6% 17,5% 20,2%
Inverno 10,8% 12,7% 14,5% 10,9% 14,2% 12,4% 12,6%
Mais que uma estagao 26,6% 26,6% 26,2% 37,7% 35,0% 34,8% 31,2%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Dia da semana
(n2 de casos)
Anos 2005 2006 2007 2008 2009 2010
Uteis 271 302 305 284 307 295
Fds 193 198 219 237 326 338
Uteis e fds 144 139 193 211 198 207
Nao disponivel 28 22 7 39 84 50
Total 636 661 724 771 915 890
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Dia da semana
(valores percentuais e média)

Anos 2005 2006 2007 2008 2009 2010 Média
Uteis 42,6% 45,7% 42,1% 36,8% 33,6% 33,1% 39,0%
Fds 30,3% 30,0% 30,2% 30,7% 35,6% 38,0% 32,5%
Uteis e fds 22,6% 21,0% 26,7% 27,4% 21,6% 23,3% 23,8%
Nao disponivel 4,4% 3,3% 1,0% 5,1% 9,2% 5,6% 4,8%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Periodicidade
(n2 de casos)
Anos 2005 2006 2007 2008 2009 2010
Tempordria 608 621 655 667 796 772
Permanente 28 40 69 104 119 118
Total 636 661 724 771 915 890
Periodicidade
(valores percentuais e média)
Anos 2005 2006 2007 2008 2009 2010 Média
Tempordria 95,6% 93,9% 90,5% 86,5% 87,0% 86,7% 90,0%
Permanente 4,4% 6,1% 9,5% 13,5% 13,0% 13,3% 10,0%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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Equipamentos

Tipo Equipamento Freguesia
Museu-Biblioteca Condes de Castro Guimaraes Cascais
Museu do Mar - Rei D. Carlos Cascais
Museu da Musica Portuguesa - Casa Verdades de Faria
Museus e Ce.ntros (inclui jardim) Estoril
ln:\:Lpr:i!:::;OS Farol Museu de Santa Marta Cascais
Forte de Sado Jorge de QOitavos Cascais
Moinho de Armacdo Tipo Americano Alcabideche
Casa de Santa Maria Cascais
Espaco Memoria dos Exilios Estoril
Casa das Histdrias Paula Rego (inclui o auditério) Cascais
Outros Espacos Paldcio da Cidadela de Cascais Cascais
Museoldgicos Marégrafo de Cascais Cascais
Espaco Memodria Teatro Experimental de Cascais Cascais
Biblioteca Municipal de Cascais - Casa da Horta da
Quinta de Santa Clara Cascais
S3ao Domingos
Bibliotecas B?bl?oteca Mun?c?pal de Casca?s -Sao Dt?mingos de Rana de Rana
Biblioteca Municipal de Cascais - Infantil e
Juvenil/Parque Marechal Carmona Cascais
Biblioteca Municipal de Cascais Alcabideche - Matilde
Rosa Araujo Alcabideche
Teatro Gil Vicente Cascais
Teatros e Auditorios Teatro Mirita Casimiro Estoril
Auditério Fernando Lopes-Graga/Parque Palmela Cascais
Auditério Senhora da Boa Nova Estoril
Centros Culturais Centro Cultural de Cascais Cascais
Parque Marechal Carmona Cascais
Parque Morais Parede
Jardim Julio Moreira Carcavelos
Jardim Visconde da Luz Cascais
Quinta do Pisao - Parque de Natureza Alcabideche
Parques e Jardins Parque Urbano Ribeiros dos Mochos Cascais
Jardins do Casino Estoril Estoril
Parque Natural Sintra Cascais Cascais
Parque Palmela Cascais
Parque da Gandarinha Cascais
Jardim da Quinta da Alagoa de Carcavelos Carcavelos
Sociedade recreativa e musical de Carcavelos Carcavelos
. S3ao Domingos
Sociedades Sociedade Recreativa Outeirense de Rana °
Sociedade Sportiva e Recreativa de Alvide Alcabideche
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http://www.cm-cascais.pt/equipamento/museu-biblioteca-condes-de-castro-guimaraes
http://www.cm-cascais.pt/equipamento/museu-do-mar-rei-d-carlos
http://www.cm-cascais.pt/equipamento/museu-da-musica-portuguesa-casa-verdades-de-faria
http://www.cm-cascais.pt/equipamento/museu-da-musica-portuguesa-casa-verdades-de-faria
http://www.cm-cascais.pt/equipamento/farol-museu-de-santa-marta
http://www.cm-cascais.pt/equipamento/forte-de-sao-jorge-de-oitavos
http://www.cm-cascais.pt/equipamento/moinho-de-armacao-tipo-americano-alcabideche
http://www.cm-cascais.pt/equipamento/casa-de-santa-maria
http://www.cm-cascais.pt/equipamento/espaco-memoria-dos-exilios
http://www.cm-cascais.pt/equipamento/casa-das-historias-paula-rego#overlay-context=
http://www.cm-cascais.pt/equipamento/palacio-da-cidadela-de-cascais
http://www.cm-cascais.pt/equipamento/maregrafo-de-cascais
http://www.cm-cascais.pt/equipamento/espaco-memoria-teatro-experimental-de-cascais
http://www.cm-cascais.pt/equipamento/biblioteca-municipal-de-cascais-casa-da-horta-da-quinta-de-santa-clara
http://www.cm-cascais.pt/equipamento/biblioteca-municipal-de-cascais-casa-da-horta-da-quinta-de-santa-clara
http://www.cm-cascais.pt/equipamento/biblioteca-municipal-de-cascais-sao-domingos-de-rana
http://www.cm-cascais.pt/equipamento/biblioteca-municipal-de-cascais-infantil-e-juvenil
http://www.cm-cascais.pt/equipamento/biblioteca-municipal-de-cascais-infantil-e-juvenil

Sociedade Murtalense / Murtal Parede
Sociedade Familiar e Recreativa da Malveira da Serra Alcabideche
Sociedade de Instrucdo e Recreio de Janes e Malveira Alcabideche
Sociedade do Grupo Musical e Desportivo 31 de Janeiro
- Manique de Baixo Alcabideche
Sociedade Musical Unido Paredense Parede
Sociedade Musical de Cascais Cascais
Sao Domingos
Igreja Paroquial de S3o Domingos de Rana de Rana
Igreja Matriz de Parede Parede
Igreja de S. José de Sassoeiros Carcavelos
Igreja de Bicesse Alcabideche
Igreja Paroquial (Matriz) de carcavelos Carcavelos
Igreja de Nossa Senhora dos Remédios de Carcavelos Carcavelos
Igreja Nossa Senhora da Conceicao de Janes e Malveira  Alcabideche
. Capela Sao Sebastido - Parque Marechal Carmona Cascais
Igrejas e Capelas ) ) )
Igreja de Nossa Senhora de Cascais Cascais
Igreja Matriz de Alcabideche Alcabideche
Igreja de S. Pedro e S. Jodo do Estoril Estoril
Capela do Livramento Estoril
Igreja Matriz de Cascais Cascais
Sao Domingos
Igreja Torre da D'Agulha de Rana
Igreja de Santo Antdnio do Estoril Estoril
Capela de Nossa Senhora da Conceicdo da Abdboda Cascais
Centro de Congressos  Centro de Congresso do Estoril Estoril
Baia de Cascais Cascais
Espacos publicos Praca da Républica Carcavelos
(Arruamentos; Pragas; Largo Cidade de Vitdria Cascais

Largos; Baia de Cascais;

Passeio Maritimo Cascais-Estoril (Paredao)

Cascais/Estoril

Passeios Maritimo Largo Camdes Cascais
Cascais-Estoril) Rua dos bem lembrados Estoril
Ruas de Carcavelos Carcavelos
outras ruas, e “areas centro varias
Junta de Freguesia do Estoril (inclui a galeria de arte) Estoril
Juntas de Freguesia  Junta de Freguesia de Cascais Cascais
Junta de Freguesia de Carcavelos Carcavelos
Casinos Casino do Estoril (inclui o auditério e a galeria de arte) Estoril
Colégio Marista de Carcavelos - Auditorio Carcavelos
Escola Salesiana do Estoril (Inclui a Igreja, capelae o
. auditdrio) Estoril
Escolas e colégios Escola José Jorge Letria Cascais
St. Julian's School Carcavelos
Escola Salesiana de Manique Alcabideche
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Escola basica n? 2 da Amoreira

Alcabideche

Colégio da Bafureira Parede
Escola Superior de Hotelaria e Turismo do Estoril Estoril
EB1 N2 2 da Amoreira Alcabideche
Escola de Danca Ana Manjericdo Parede
Escola Secunddria de S3o Jodo do Estoril Estoril
Escola Ritmos e Aplausos Cascais
Escola Basica N2 1 de S3o Jodo do Estoril Estoril
Centro Escolar Turistico e Hoteleiro do Estoril Estoril
Escola Secunddria de Alvide Alcabideche
Sao Domingos
Escola Frei Gongalo de Azevedo de Rana
Escola de Artes do Teatro Gil Vicente Cascais
CIAPS CIAPS - Centro de Interpretacdo da Pedra do Sal Estoril
Barco Embarcacdo “Estou para ver” Nao aplicavel
Outros (hotéis, empresas privadas; e outros equipamentos) Vdrias
Mais que um Compreende todas as atividades que se desenvolvem
equipamento em mais de um local Vdrias
Equipamentos
(n2 de casos)
Anos 2005 2006 2007 2008 2009 2010
Teatros e auditérios 24 12 23 19 5 32
Museus e centros interpretativos
Municipais 88 113 99 96 166 195
Parques e jardins 12 7 11 13 18 17
Bibliotecas 118 108 141 85 83 69
CCC 84 95 108 133 121 122
Outros espacos museoldgicos municipais 0 0 3 6 5 50
CIAPS 5 27 31 29 38 25
Barco 0 0 1 1 1 0
Igrejas e capelas 13 11 9 9 14 13
Arquivo histérico 1 1 0 0 0 0
Casino Estoril 43 40 34 20 15 22
Juntas de freguesia 0 2 12 1 8 12
Espacos publicos 19 16 7 20 8 16
Sociedades 5 12 7 12 29 11
Escolas 38 22 39 28 46 16
Centro de Congressos do Estoril 1 0 2 1 2 3
Outros 148 157 168 253 312 251
Mais que 1 equipamento 19 18 14 29 36 28
Ndo disponivel 18 20 15 16 8 8
Total 636 661 724 771 915 890
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Anos
Teatros e auditérios
Museus e centros interpretativos
Municipais
Parques e jardins
Bibliotecas
CCC
Outros espacos museoldgicos
municipais
CIAPS
Barco
Igrejas e capelas
Arquivo histérico
Casino Estoril
Juntas de freguesia
Espacos publicos
Sociedades
Escolas
Centro de Congressos do Estoril

Outros

Mais que 1 equipamento
Nao disponivel

Total

2005
3,8%

13,8%

1,9%
18,6%
13,2%

0,0%
0,8%
0,0%
2,0%
0,2%
6,8%
0,0%
3,0%
0,8%
6,0%
0,2%

23,3%
3,0%
2,8%

2006
1,8%

17,1%

1,1%
16,3%
14,4%

0,0%
4,1%
0,0%
1,7%
0,2%
6,1%
0,3%
2,4%
1,8%
3,3%
0,0%

23,8%
2,7%
3,0%

Equipamentos
(valores percentuais e média)

2007 2008 2009 2010
32% 25% 05% 3,6%
13,7% 12,5% 18,1% 21,9%
1,5% 1,7% 2,0% 1,9%
19,5% 11,0% 9,1% 7,8%
14,9% 17,3% 13,2% 13,7%
04% 08% 05% 5,6%
4,3% 3,8% 4,2% 2,8%
0,1% 0,1% 0,1% 0,0%
1,2% 1,2% 1,5% 1,5%
0,0 0,0% 00% 0,0%
4,7%  2,6% 16% 2,5%
1,7% 0,1% 0,9% 1,3%
1,0 2,6% 09% 1,8%
1,0 1,6% 3,2% 1,2%
54% 3,6% 50%n 1,8%
03% 01% 02% 0,3%
23,2% 32,8% 34,1% 28,2%
1,9% 3,8% 3,9% 3,1%
2,1% 2,1% 09% 0,9%

Média
2,6%

16,2%

1,7%
13,7%
14,4%

1,2%
3,3%
0,1%
1,5%
0,1%
4,0%
0,7%
1,9%
1,6%
4,2%
0,2%

27,6%
3,1%
2,0%

100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Dimensao da atividade
(n2 de casos)
Anos 2005 2006 2007 2008 2009 2010
Uma atividade 558 579 659 667 820 782
Mais que uma atividade 78 82 65 104 95 108
Total 636 661 724 771 915 890
Dimensao da atividade
(valores percentuais e média)
Anos 2005 2006 2007 2008 2009 2010 Média
Uma atividade 87,7% 87,6% 91,0% 86,5% 89,6% 87,9% 88,4%
Mais que uma atividade 12,3% 12,4% 9,0% 13,5% 10,4% 12,1% 11,6%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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Oferta segundo a freguesia
(n2 de casos)
Anos 2005 2006 2007 2008 2009 2010
Alcabideche 12 24 29 22 31 42
Carcavelos 33 23 44 49 76 45
Cascais 366 317 311 354 402 414
Estoril 117 192 194 188 264 266
Parede 12 10 16 51 59 38
Sao Domingos de Rana 59 56 87 75 39 48
Mais que uma freguesia 25 22 26 20 30 19
Fora do concelho 2 3 12 2 5 1
Outros 0 0 0 0 2 5
Nao disponivel 10 14 5 10 7 12
Total 636 661 724 771 915 890
Oferta segundo a freguesia
(valores percentuais e média)
Anos 2005 2006 2007 2008 2009 2010 Média
Alcabideche 1,9% 3,6% 4,0% 2,9% 3,4% 4,7% 3,4%
Carcavelos 5,2% 3,5% 6,1% 6,4% 8,3% 5,1% 5,7%
Cascais 57,5% 48,0% 43,0% 45,9% 43,9% 46,5% 47,5%
Estoril 18,4% 29,0% 26,8% 24,4% 28,9% 29,9% 26,2%
Parede 1,9% 1,5% 2,2% 6,6% 6,4% 4,3% 3,8%
S3ao Domingos de Rana 9,3% 8,5% 12,0% 9,7% 4,3% 5,4% 8,2%
Mais que uma freguesia 3,9% 3,3% 3,6% 2,6% 3,3% 2,1% 3,1%
Fora do concelho 0,3% 0,5% 1,7% 0,3% 0,5% 0,1% 0,6%
Outros 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,2% 0,6% 0,1%
Nao disponivel 1,6% 2,1% 0,7% 1,3% 0,8% 1,3% 1,3%
Total 100,0%  100,0%  100,0%  100,0%  100,0%  100,0% 100,0%
Oferta segundo a condi¢ao de acesso
(n2 de casos)
Anos 2005 2006 2007 2008 2009 2010
Gratuita 1 6 10 12 25 14
Paga 108 138 168 237 214 258
Outros 12 10 4 1 8 14
Nao disponivel 515 507 542 521 668 604
Total 636 661 724 771 915 890
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Oferta segundo a condi¢do de acesso
(valores percentuais e média)

Anos 2005 2006 2007 2008 2009 2010 Média
Gratuita 0,2% 0,9% 1,4% 1,6% 2,7% 1,6% 1,4%
Paga 17,0% 20,9% 23,2% 30,7% 23,4% 29,0% 24,0%
Outros 1,9% 1,5% 0,6% 0,1% 0,9% 1,6% 1,1%
Nao
disponivel 81,0% 76,7% 74,9% 67,6% 73,0% 67,9% 73,5%

Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%  100,0%

Oferta segundo a entidade organizadora
(n2 de casos)

Anos 2005 2006 2007 2008 2009 2010
cMC 4 3 13 49 11 6
Entidades Exteriores 248 332 381 424 483 503
CMC e Entidades
Exteriores 29 30 35 53 108 92
Nao Disponivel 355 296 295 245 313 289

Total 636 661 724 771 915 890

Oferta segundo a entidade organizadora
(valores percentuais e média)

Anos 2005 2006 2007 2008 2009 2010 Média
CcMC 0,6% 0,5% 1,8% 6,4% 1,2% 0,7% 1,9%
Entidades Exteriores 39,0% 50,2% 52,6% 550% 52,8% 56,5% 51,0%
CMC e Entidades
Exteriores 4,6% 4,5% 4,8% 6,9% 11,8% 10,3% 7,2%
Nao Disponivel 55,8% 44,8% 40,7% 31,8% 34,2% 32,5% 40,0%

Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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Anexos: Base de Dados

Questionario

Pagina | 121



Questionario - “Consumos culturais — Recetividade da Agenda Cultural do Concelho de Cascais”

O presente questionario é parte integrante de nma investigacio realizada no ambito de uma dissertacio
de mestrado em Turismo, com especializacio no ramo de Gestio Estratégica de Eventos na Escola
Superior de Hotelaria e Turismo do Estoril, sobre a “Pragramagio e Consumo Cultural — O Caso de Cascais”,
utilizando como mstrumento de informacio base, a Publicacio da Agenda cultural de Cascais. A
aplicacao do presente questionario trata da recolha de informacdo sobre a receptividade da Agenda

Cultural de Cascais, pela populacio em geral.

Agradecemos que nos disponibilize apenas 5 minutos do seu tempo, para responder ao presente
questionario.

Com o seu contributo ajude a melhorar a Agenda Cultural de Cascais!
Agradecemos a sua disponibilidade e Colaboracao.

Nota: O presente questionario € anémnimo.

A- Rotinas de Lazer

Al —Nos seus tempos livres frequenta atividades culturaise

I:l Sim
|:| Nio

Nota: Caso responda ndo, passe por favor para o gimpo questoes B.

A2 — Que tipo de atividades culturais frequenta regularmenter (Enumere de acordo com a sua
preferéncia as cinco opcdes que mais se adequam no seu caso, em que a 1 é a que mais

frequenta).

|:| Msica |:| Cinema

|:| Danca [ Teatro

|:| Conferencias |:| Visitas e Passeios

|:| Cursos |:| Onutra actividade Qual?
L] Exposicoes

A3 — Esta regularmente (mensalmente) informado, sobre a programacio cultural em Cascaisr

[ ] sim
I:l Nio
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A4 — Quais os melos, que mais utiliza para conhecer a programacio cultural de Cascaisr
(Enumere por ordem de preferéncia os trés meios pelos quais toma conhecimento sendo o 1, o
que mais lhe permite ter mais conhecimento).

|:| Site da Camara Municipal de Cascais |:| Jornais
|:| Agenda Cultural de Cascais |:| Radio
(1 cactazes [ ] Televisio
|:| Boca-a-boca |:| Outro

A5 - Com que regularidade frequenta atividades culmrais no concelho de Cascaisr

1
|:| Nunca |:| Pelo menos 1 vez por ano

|:| Semanalmente |:| Nio sabe

|:| Pelo menos 1 vez por més

A6 — Quem costuma levar consigo nas atividades que frequentar — Assinale as opcdes que mais

se adequam A0 Sell Caso.

|:| Ninguém, vou sozinho(a)

|:| Familia
|:| AmMmigos

|:| Colegas de trabalho

B - A sua adesfo 4 Agenda Cultural de Cascais

B1 — Conhece a Agenda Cultural de Cascaisr

|:| Siun
L Nio

Nota: Em caso de responder ndo, passe por favor para o grupo de questoes D.

B2 — Se respondeu sim & questdo anterior, com que frequéncia consulta a Agenda Cultural de
Cascais?

I:l Nunca |:| Bimensalmente
|:| Semanalmente |:| Anualmente
|:| Mensalmente

B3 — De que forma acede a Agendar (Assinale a opcao que mais se adequa ao sen caso.)

|:| Recebe pot correlo |:| QOutros equipamentos
|:| Em equipamentos culturais |:| Em formato digital
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A4 — Quais os meios, que mais utiliza para conhecer a programacio cultural de Cascais?
(Enumere por ordem de preferéncia os trés meios pelos quais toma conhecimento sendo 0 1, o
que mais lhe permite ter mais conhecimento).

[ site da Camara Municipal de Cascais [ ] Jornais
I:l Agenda Cultural de Cascais |:| Radio

|:| Cartazes |:| Televisao
I:l Boca-a-boca |:| Qutro

A5 - Com que regularidade frequenta atividades culturais no concelho de Cascaisr

[ ] Nunca [ Pelo menos 1 vez por ano
|:| Semanalmente [ ] Nio sabe

|:| Pelo menos 1 vez por mes

A6 — Quem costuma levar consigo nas atividades que frequentar — Assinale as opcoes que mais

se ﬂdﬁ‘qllﬁﬂl a0 sen caso.

|:| Ninguem, vou sozinho(a)

I:l Familia
|:| Amigos

|:| Colegas de trabalho

B - A sua adesdio 4 Agenda Cultural de Cascais

B1 — Conhece a Agenda Cultural de Cascais?

|:| Sim
L1 o

Nota: Em caso de responder nio, passe por favor para o grupo de questoes D.

B2 — Se respondeu sim & questiio anterior, com que trequeéncia consulta a Agenda Cultural de

Cascais?
I:' Nunca |:| Bimensalmente
[ ] Semanalmente [ ] Amalmente

I:l Mensalmente

B3 — De que forma acede & Agenda? (Assinale a opcio que mais se adequa ao seu caso.)

|:| Recebe por correio |:| Qutros equipamentos
[ ] Em equipamentos culturais [_] Em formato digital
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B4 - Quais sio os contetidos da Agenda que mais consulta habitualmenter (Enumere por ordem
de preferéncia os trés que mais consulta, em que o 1 é o que mais consulta.)

[ Em Foco/Tema da Capa [ ] Musens

1] Programacdo Culrural [ ] Patriménio

[ ] Assodiativismo

[ ] Bibliotecas Municipais

[] Arquivo Historico Municipal

|:| Livraria Municipal
[_] Informacoes titeis

B5 - Costuma frequentar atividades culturais que estao publicadas na Agendar

|:| Sim, todas as semanas |:| Sim, ocasionalmente

|:| Sim, todos os meses |:| \:Te)
Nota: Caso responda ndo, passe por favor para o grupo de questoes C.

B6 - Em quais actividades da Agenda Cultural de Cascais costuma frequentar? (Enumere as trés,
que mais frequenta, em que 1€ a que mais frequenta.)

|:| Musica |:| Exposicaes |:| Visitas e Passeios
|:| Danga I:l Teatro |:| Actividades para Criancas

I:l Conferéncias I:l Cinema |:| Ontra Actividade Qual_;
[ ] Cursos [ ] Animacio de Rua

C — Dé&-nos a sua opinifo sobre a Agenda Cultural

C1 — Considera adequado o formato (tamanho e apresentacio de contetidos) da Agenda cultural
de Cascais?

I:' Sim
|:| Nio

C2 — Esta satisfeito com os contendos disponibilizados na Agenda Cultural de Cascais?
] vuito insatisfeito(a) |:| Satisfeito(a)
I:l Insatisfeito(a) |:| Muito Satisfeito(a)
|:| Pouco satisfeito(a)

C3 - Como avalia de um modo global a Agenda Cultural de Cascais

1 [ 1Bea
[ ] Razoavel [ ] Excelente
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C4 — Indique as suas sugestoes
2

D — Para numa analise fidedigna da informacéo, pedimos que responda aos segnintes campos

D1 — Género

|:| Feminino |:| Masculino
D2 - Qual € a sua idade?

D3 - Nivel de Escolaridade

|:| Ensino Basico I:l Licenciatura
Ensino Secundario [ Mestrado
[ Bacharelato [ ] Doutoramento

D4 — Qual € o local da sua residéncia habitual?

I:l Cascais |:| Lisboa
[ | sinwra [ ] outo
|:| Qelras

D5 - Situacio Profissional

|:| Esmdante I:l Reformado
|:| Trabalhador por conta propria |:| Desempregado
|:| Trabalhador por conta de ontrem

D6 — A composicio do seu agregado famuliar é:

[ Solteiro(a), sem dependentes [ Unito de fac to, sem dependentes [ ] Viivo()
|:| Solteiro(a), com dependentes |:| Unido de facto, com dependentes

] Casado(a) ] Divorciado(a)

[ Casado(a), com dependentes |:| Divorciado(a), com dependentes

D7 - Qual o rendimento médio mensal liquido do seu agregado familiarr

Igual ou inferior a 1000 € Entre 3001 e 4000 €
Entre 1001 e 2000 € Superior a 4001 €
Entre 2001 e 3000 €

Fim

Muito Obrigada pela Sua colaboracio!
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Frequency Table

A1l Nos seus tempos livres frequenta atividades culturais

Valid | Cumulative
Frequency | Percent | Percent | Percent
Valid  Néo 15 5,0 50 50
Sim 285 95,0 95.0 100.0
Total 300 100.0 100,0
A2 Musica
Valid | Cumulative
Frequency | Percent | Percent | Percent
Valid 0 88 29,3 30.8 30,8
1 78 26,0 27.4 58,2
2 42 14,0 14,7 72,9
3 36 12,0 12,6 85,5
4 26 8.7 9.1 94,6
5 15 5,0 53 100.0
Total 285 95,0 100.0
Missing System 15 5,0
Total 300 100,0
A2 Danca
Valid Cumulative
Frequency | Percent Percent Percent
Valid 0 21 70.3 74,0 74,0
1 4 1.3 1.4 754
2 15 5,0 53 807
3 16 5.3 56 86.3
4 16 53 56 91,9
5 23 7.7 8.1 100.0
Total 285 95,0 100,0
Missing System 15 5.0
Total 300 100,0
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A2 Conferencias

Valid Cumulative
Freguency | Percent Percent Percent
Valid 0 209 69,7 73,3 73,3
1 10 3,3 3,5 76,8
2 24 8.0 8.4 85,3
3 14 4,7 4,9 90,2
4 15 5,0 5,3 95,4
5 13 4,3 4,6 100,0
Total 285 95,0 100.0
Missing System 15 50
Total 300 100,0
A2 Cursos
Valid | Cumulative
Frequency | Percent | Percent | Percent
Valid 0 218 72,7 76,5 76,5
1 12 4,0 4,2 80,7
2 9 3.0 3.2 839
3 14 4,7 4,9 88,8
4 20 6.7 7.0 95,8
5 12 4,0 4,2 100,0
Total 285 95,0 100,0
Missing System 15 5,0
Total 300 100,0
A2 Exposicoes
Valid Cumulative
Frequency | Percent Percent Percent
Valid 0 81 27,0 284 28,4
1 49 16,3 17,2 45,6
2 B2 20,7 218 67.4
3 37 12,3 13,0 80,4
4 33 11,0 1.6 92,0
5 23 7.7 8,1 100,0
Total 285 95,0 100.0
Missing System 15 5,0
Total 300 100,0
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A2 Cinema

Valid Cumulative
Freguency | Percent Percent Percent
Valid 0 97 32,3 34,0 34,0
1 64 21,3 224 56,4
2 51 17,0 17.9 74,3
3 37 12,3 13,0 87,3
4 20 6.7 7.0 94,3
5 16 53 56 100,0
Total 285 95,0 100,0
Missing System 15 5,0
Total 300 100,0
A2 Teatro
Valid | Cumulative
Frequency | Percent | Percent | Percent
Valid 0 166 55,3 58,2 58,2
1 6 2,0 2,1 60,4
2 19 8.3 6,7 67,0
3 26 8.7 9.1 76,1
4 34 11.3 11,9 88,1
5 34 11,3 11,9 100,0
Total 285 95,0 100,0
Missing System 15 5,0
Total 300 100,0
A2 Visitas passeios
Valid Cumulativ
Frequency | Percent Percent | e Percent
Valid 0 90 30,0 31,6 31,6
1 54 18.0 18,9 50,5
2 40 13.3 14,0 64,5
3 47 15,7 16,5 81,0
4 23 7.7 8.1 89,1
5 31 10,3 10,9 100,0
Total 285 95,0 100,0
Missing System 15 5,0
Total 300 100,0
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A2 Outra

Valid Cumulativ
Frequency | Percent Percent | e Percent
Valid 0 272 90,7 95,4 95,4
1 6 2,0 2.1 97.5
2 4 1,3 1.4 98,9
3 2 g 7 99,6
4 1 3 4 100.,0
Total 285 95,0 100,0
Missing System 15 50
Total 300 100.0
A2 Qual
Valid | Cumulativ
Frequency | Percent | Percent | e Percent
Valid 288 96.0 96.0 96.0
Atividade 1 3 3 96.3
s
desportiv
as
Atividade 1 3 3 96,7
s para
crianca
Atividade 2 v g 97.3
s para
criancas
Desporto 1 3 3 97.7
Desporto 1 3 3 98,0
s
Futsal 1 3 3 98.3
Kite-surf 1 3 3 98,7
Literatura 1 3 3 59,0
Livros-feir 1 3 3 99,3
as ruas
Museus 1 3 3 59,7
Viajar 1 3 3 100.,0
Total 300 100.0 100.0
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A3 esta informado

Valid Cumulativ
Frequency | Percent | Percent | e Percent
Valid Néo 92 30,7 32,3 32,3
Sim 193 64,3 67,7 100,0
Total 285 95,0 100,0
Missing System 15 5
Total 300 100,0
A4 Meios_siteCMC
Valid Cumulative
Frequency | Percent Percent Percent
Valid 0 173 57.7 614 61.4
1 54 18,0 19,1 80,5
2 35 1,7 12,4 92,9
3 20 6,7 7.1 100,0
Total 282 94,0 100,0
Missing System 18 6.0
Total 300 100.,0
A4 Meios AgendaCC
Valid | Cumulative
Frequency | Percent | Percent | Percent
Valid 0 87 29,0 30,9 30,9
1 125 41,7 44,3 75,2
2 52 17.3 18,4 93,6
3 18 6.0 6.4 100,0
Total 285 94,0 100,0
Missing System 18 6.0
Total 300 100,0
A4 Meios Cartazes
Valid Cumulative
Frequency | Percent Percent Percent
Valid 0 166 55,3 58,9 58,8
1 23 7.7 8.2 67,0
2 54 18,0 19.1 86,1
3 39 13,0 13.8 100,0
Total 282 94,0 100,0
Missing System 18 6.0
Total 300| 100.00
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A4 Meios Boca _a Bocea

Valid Cumulative
Frequency | Percent | Percent Percent
Valid 0 168 56,0 59.5 59,5
1 36 12,0 12,8 72,4
2 34 11,3 12,1 84,4
3 44 14,7 15,6 100,0
Total 282 94,0 100.0
Missing System 18 6,0
Total 300 100.0
A4 Meios Jornais
Valid | Cumulative
Frequency | Percent | Percent Percent
Valid 0 194 64,7 68.8 68,8
1 15 5,0 5.3 741
2 34 11,3 12,1 86,2
3 39 13,0 13,8 100.0
Total 282 94,0 100.0
Missing System 18 6,0
Total 300 100,0
A4 Meios Radio
Valid | Cumulative
Frequency | Percent | Percent | Percent
Valid 0 252 84,0 89.4 89.4
1 5 1.7 1,8 91,2
2 13 4.3 45 95,7
3 12 4.0 4.3 100.0
Total 282 94,0 100.0
Missing System 18 6,0
Total 300 100,0
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A4 TV

Valid Cumulative
Frequency | Percent Percent Percent
Valid 0 253 84,3 89.8 89,8
1 4 1.3 1.4 91,2
2 6 2.0 21 93,3
3 19 6.3 8.7 100.0
Total 282 94.0 100.0
Missing System 18 6.0
Total 300 100.0
A4 Outro
Valid | Cumulative
Frequency | Percent | Percent | Percent
Valid 0 250 83.3 88,6 88.6
1 18 6.0 6.4 95,0
2 7 23 25 97.5
3 7 23 25 100,0
Total 282 94.0 100,0
Missing System 18 6.0
Total 300 100,0
AS Frequencia_atividades
Valid Cumulative
Frequency | Percent Percent Percent
Valid Nunca 8 2,7 2,8 238
Semanalmente 33 11,0 11,7 14,5
Pelo menos 1 vez 114 38,0 404 54,9
por més
Pelo menos uma 98 32,7 34,8 89,7
vez por ano
Néo sabe 29 9.7 10,3 100,0
Total 282 94,0 100,0
Missing System 18 6.0
Total 300 100,0
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Ne de
Hipodteses Pessoas %

Familia; Amigos e colegas de
trabalho 3 1,1%
Familia; Colegas de trabalho 4 1,4%
Amigos e Colegas de trabalho 2 0,7%
Ninguém e Familia 9 3,2%
Ninguém e Amigos 8 2,8%
Ninguém e Colegas de trabalho 1 0,4%
Ninguém; Amigos e colegas de
trabalho 1 0,4%
Ninguém; Familia e Amigos 4 1,4%
Familia e Amigos 48 16,8%
Todos 1 0,4%
Ninguém 33 11,6%
Familia 99 34,7%
Amigos 65 22,8%
Colegas de trabalho 3 1,1%
N/R 4 1,4%

Total 285 | 100,0%

Total ndo aplicavel 15

Fonte: O Autor — Nao foram aplicados os quadros dos SPSS

B1 Conhece AgendaCC

Valid Cumulative
Frequency Percent Percent Percent
Valid Néo 48 16,0 16,0 16,0
Sim 251 83,7 83,7 99,7
Total 299 99,7 99,7
Missing System 1 3 3
Total 300 100,0 100,0
B2 Frequencia consultaACC
Valid Cumulative
Frequency Percent Percent Percent
Valid Nunca 4 1.3 16 1.6
Semanalmente 57 19.0 231 247
Mensalmente 120 40,0 48,6 73,3
Bimensalmente 40 13,3 16,2 89,5
Anualmente 26 8.7 10,5 100,0
Total 247 823 100,0
Missing  System 53 17,7
Total 300 100,0
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B3 Como_acede

Valid Cumulative
Frequency Percent Percent Percent
Valid Recebe por 44 147 17.8 17.8
correio
Em 139 46,3 56.3 74,1
equipamentos
culturais
Qutros 26 8.7 10,5 84.6
eguipamentos
Em formato 38 12,7 15,4 100,0
digital
Total 247 82,3 100.0
Missing  System 53 17.7
Total 300 100,0
B4 Foco tema_capa
Valid Cumulative
Frequency | Percent Percent Percent
Valid 0 167 55,7 66,5 66.5
28 9,3 11,2 77,7
2 39 13,0 15,5 93,2
3 17 57 6,8 100,0
Total 251 83,7 100,0
Missing System 49 16,3
Total 300 100,0
B4 Programacao cultural
Valid Cumulative
Frequency | Percent Percent Percent
Valid 0 48 16,0 19,1 19,1
1 134 447 534 72,5
2 50 16,7 19.9 92,4
3 19 6,3 7.6 100,0
Total 251 83,7 100,0
Missing System 49 16,3
Total 300 100,0
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B4 Associativismo

Valid Cumulative
Frequency | Percent Percent Percent
Valid 0 240 80.0 95,6 956
1 3 1,0 1.2 96,8
2 1 3 4 97,2
3 7 23 28 100,0
Total 251 83,7 100,0
Missing System 49 16,3
Total 300 100,0
B4 Bibliotecas_municipais
Valid Cumulative
Frequency | Percent Percent Percent
Valid 0 214 71,3 85,2 85,2
1 13 43 52 90,4
2 16 53 6.2 96,6
3 8 27 3.2 100,0
Total 251 83.7 100,0
Missing System 49 16,3
Total 300 100,0
B4 Arquivo_historico
Valid Cumulative
Frequency | Percent Percent Percent
Valid 0 237 79.0 94,4 94 .4
1 3 1,0 1,2 95,6
2 7 23 28 98,4
3 4 1,3 1,6 100,0
Total 251 83,7 100,0
Missing System 49 16,3
Total 300 100.,0
B4 Museus
Valid Cumulative
Frequency | Percent Percent Percent
Valid 0 124 41,3 493 49,6
1 30 10,0 11,9 61,5
2 58 19,3 231 84,6
3 39 13,0 15,5 100,0
Total 251 83,7 100,0
Missing System 49 16,3
Total 300 100,0
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B4 Patrimenio

Valid Cumulative
Fregquency | Percent Percent Percent
Valid 0 192 64,0 76,5 76,6
1 7 23 2.8 79.4
2 13 43 52 84,5
3 39 13.0 15,5 100,0
Total 251 83,7 100,0
Missing System 49 16,3
Total 300 100,0
B4 Livraria municipal
Valid Cumulative
Frequency | Percent Percent Percent
Valid 0 240 80,0 95,6 95,6
1 1 3 4 96,0
2 3 1,0 1,2 97,2
3 7 23 2,8 100,0
Total 251 83,7 100,0
Missing System 49 16,3
Total 300 100,0
B4 Informacoes
Valid Cumulative
Frequency | Percent Percent Percent
Valid 0 147 49,0 58,5 58,7
1 28 9,3 1.1 70,2
2 27 9,0 10,8 81,0
3 49 16,3 19,5 100,0
Total 251 837 100.0
Missing System 49 16,3
Total 300 100,0
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BS Frequenta_atividades ACC

Valid | Cumulative
Frequency | Percent | Percent Percent
Valid Sim, todas as 19 8,3 7.6 7.6
semanas
Sim, todos os 36 12,0 14,3 21,9
meses
Sim, 178 59,3 70,9 92,8
ocasionalmente
Néo 18 6,0 7.2 99,2
Total 251 83,7 100,0
Missing System 49 16,3
Total 300 100,0
B6 Musica
Valid Cumulative
Frequency | Percent Percent Percent
Valid 0 133 443 57.6 57.6
1 57 19,0 247 823
2 22 7.3 9.5 91,8
3 19 8,3 8,2 100,0
Total 231 77,0 100,0
Missing System 69 23,0
Total 300 100,0
B6 Danca
Valid Cumulative
Frequency [ Percent Percent Percent
Valid 0 213 71.0 92.2 92,2
1 2 7 9 93,1
2 10 3,3 4.3 97 .4
3 6 2,0 2,6 100,0
Total 231 77.0 100.0
Missing System 65 23,0
Total 300 100.0
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B6_Conferencias

Valid Cumulative
Frequency | Percent Percent Percent
Valid 0 186 62,0 80,5 80,5
1 11 37 48 85,3
2 18 6.0 7.8 93.1
3 16 53 6.9 100,0
Total 231 77.0 100,0
Missing System 69 23,0
Total 300 100.0
B6 Cursos
Valid Cumulative
Frequency | Percent Percent Percent
Valid 0 201 67.0 87.0 87.0
1 6 2,0 26 89.6
2 10 3.3 4.3 93.9
3 14 4,7 8,1 100,0
Total 231 77,0 100,0
Missing System 69 23.0
Total 300 100.0
B6 Exposicoes
Valid Cumulative
Frequency | Percent Percent Percent
Valid 0 73 24,3 31,6 31,6
1 75 250 325 64,1
2 52 17,3 22,5 86.6
3 31 10,3 13.4 100,0
Total 231 77,0 100,0
Missing System 69 23,0
Total 300 100,0
B6 Teatro
Walid Cumulative
Frequency | Percent Percent Percent
Valid 0 203 67.7 87.8 87.8
1 2 7 9 88.7
2 15 5.0 6,5 95,2
3 11 3.7 4.8 100,0
Total 231 77,0 100,0
Missing System 69 23.0
Total 300 100.0
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B6_Cinema

Valid Cumulative
Frequency | Percent Percent Percent
Valid 0 192 64,0 83.1 831
1 14 4.7 6.1 89,2
2 15 5,0 6.5 95,7
3 10 3.3 43 100,0
Total 231 77.0 100,0
Missing System 69 23,0
Total 300 100.0
B6_Animacao_rua
Valid Cumulative
Frequency | Percent Percent Percent
Valid 0 180 60,0 77.9 77.9
1 13 43 56 83,5
2 18 6,0 7.8 91,3
3 20 6,7 8.7 100,0
Total 231 77,0 100,0
Missing System 69 23.0
Total 300 100,0
B6_Visitas_passeios
Valid Cumulative
Frequency | Percent Percent Percent
Valid 0 130 43,3 56,2 56,2
1 32 10,7 13,9 70.1
2 34 11,3 14,7 84,8
3 35 1.7 15,2 100,0
Total 231 77.0 100,0
Missing System 69 23,0
Total 300 100,0
B6_Atividades_crianca
Valid Cumulative
Frequency | Percent | Percent Percent
Valid 0 181 60,3 78,4 78,4
1 16 53 6.9 85,3
2 16 53 6.9 92,2
3 18 6,0 7.8 100,0
Total 231 77,0 100,0
Missing System 69 23,0
Total 300 100,0
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B6 Outra
Valid Cumulative
Frequency | Percent Percent Percent
Valid 0 230 76,7 99,6 99,6
1 1 3 4 100,0
Total 231 77,0 100,0
Missing System 69 23,0
Total 300 100,0
B6 Qual
Valid Cumulative
Frequency | Percent Percent Percent
Valid 299 99,7 99,7 99,7
Tai chi 1 3 3 100,0
Total 300 100,0 100,0
C1 Formato
Valid Cumulativ
Frequency Percent | Percent | e Percent
Valid Néo 14 4.7 5,6 56
Sim 238 79.3 94 .4 100,0
Total 252 84.0 100,0
Missing System 48 16.0
Total 300 100.0
C2 Satisfacao
Valid Cumulativ
Frequency | Percent | Percent | e Percent
Valid Muito 13 43 52 52
insatisfeit
o
Insatisfeit 5 1.7 2,0 71
0
Pouco 12 4,0 4,8 11,2
satisfeito
Satisfeito 187 62,3 74,2 86,1
Muito 35 11.7 13,9 100,0
satisfeito
Total 252 84.0 100,0
Missing System 48 16,0
Total 300 100.0
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C3 Avalia

a0 global

Frequency

Percent

Percent

Valid

Cumulative
Percent

Valid

Razoavel 54
176
Exelente 21
Total 251

Boa

Missing System 439

Total

300

18,0
58.7
7.0
83,7
16,3
100,0

21,5
701
84
100,0

21,5
91.6
100.0

C4 Sugestoes

\Valid

A agenda cultural deveria ter
um design mais atrativo,
mais cursos e workshops e
uma seccéo dedicada a vida

noturna

A agenda devia ter formato

mini e letra maior

Acho que a Agenda devia ser
mais apelativa com mais cor
e mais objectiva em algumas

indicacbes

Acho que a divulgacéo dos
varios locais a visitar em
Cascais deveria estar mais
divulgada em todos os

sentidos

Acuidade acerca da
informacéo prestada na area

dos horarios

Agrupar as atividades por

equipamento

As atividades estdo muito

dispersas, deviam ser

agrupadas por equipamentos

Frequency

256

1

Percent
85,3

3

Valid Percent
85,3

3

Cumulative

Percent

85,3

857

86,0

86,3

86,7

87.0

87,3

87.7
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Calendarizacédo das
atividades e programas

culturais

Chegar atempadamente aos

equipamentos

Colocar mais atividades ao
ar livre e colocar sugestbes
fora do normal

Colocar mais em destaque

as atividades com criancas

Criar um blog, espaco
proprio no site para que aas
pessoas possam subscrever
e receber notificacdes de
novos espetaculos/eventos
de acordo com os interesses

selecionados

Devem continuar com o bom

trabalho
Disponibilizar em inglés

E bom tentar melhorar areas
da musica com diversificacédo
dos artistas mundiais

Formato mais acessivel.
Temas com consulta mais

facilitada

Ha que procurar rigor na
divulgacdo das datas e
horarios dos eventos. Ja
aconteceu saber que uma
atividade do servico
educativo da Casa das
Historias acontecer todos os
fins de semana e na revista

aparecer uma ou duas daas

Haver um maior cuidado na
escolha dos textos e sua
dimenséo, para uma leitura

facil

88,0

88,3

88.7

89,0

89,3

89.7

90,3

90,7

91.0

91,3

91.7
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Imagem mais apelativa
Inglés

Mais atividades culturais
onde se apresentem artistas
do concelho, especialmente

no ambito da musica

Mais concertos na praia

(reggae), mais danca
Mais eventos musicais
Mais frequente

Mais informacé&o Centro
Cultural de

Cascais-Exposicbes
Mais locais de distribuicéo

Mais pequena e menos

"chata"
Mais variedade

Melhorar o design grafico,

reduzir a informacéo
Menos "palha"
Nada a referiri

Nada a sugerir, acho que

esta bem organizada

Né&o tem a ver diretamente
com a agenda: mais

atividades para crianca

No principio das 1as edicdes
da AC no fim tinha os
contatos uteis, que neste
momento ndo tem, como
exemplo as Juntas de

Freguesia

O grafismo & confuso.
Sugeria maior destaque no
tipo de atividades-ex:
exposicdes, cursos, etc, ou
entéo - local e tudo o que vai

haver no mesmo

92,0

92,3

92,7

93,0

93,3

93,7

94,0

94,3

94,7

95,0

95,3

95,7

96,0

96,3

96,7

97,0

97,3
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O site cultural da CMLisboa
esta bastante apelativo.
Talvez um exemplo a

explorar

Penso que a cidade de
Cascais esta a evoluir muito
bem a muitos niveis que

estdo aqui

Por vezes a agenda &
confusa na apresentacéo do

programa

Poupar na qualidade do
papel utilizado para a
Agenda, tendo em conta a

sua finalidade temporéria
Redefinir o volume

Ser mais pequena e ter

menos conteudos inseridos

Substituir ou enviar em
formato de bolso, mais

transportavel

Um mapa cronologico de
atividades culturais no

concelho de Cascais

Total

300

100.0

100.0

97.7

98.0

98.3

98,7

99.0

99,3

99.7

100.0

D1 Genero

Frequency

Percent

alid
Percent

Cumulative
Percent

Valid Feminino

183
117
300

Masculino
Total

100,0

61,0
39,0

61.0
39,0
100,0

61,0
100,0
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D2 Idade

Valid Cumulative
Frequency | Percent | Percent Percent

Valid 15 1 3 3 3
16 2 7 7 1,0
17 1 3 3 1.4
18 2 7 7 2,0
19 1 3 3 24
20 4 1.3 1.4 3.8
21 1 3 3 4.1
22 5 1.7 1.7 5.8
23 7 2,3 2.4 8,2
24 6 2,0 2,0 10,2
25 7 2,3 24 12,6
26 6 2,0 2,0 14,7
27 5 17 17 16,4
28 6 2,0 2,0 18.4
29 3 1,0 1,0 19.5
30 8 27 27 22,2
31 10 3.3 3.4 25,6
32 5 1.7 1.7 27.3
33 10 3.3 3.4 30,7
34 4 1,3 1.4 321
35 14 47 4,8 36,9
36 12 4,0 4.1 41,0
37 4 1,3 1.4 42,3
38 9 3,0 31 45,4
39 10 33 34 48,8
40 10 3.3 3.4 52,2
41 4 1.3 1.4 53,6
42 7 23 24 56,0
43 4 1.3 1.4 57.3
44 5 17 17 59,0
45 12 4,0 4,1 63,1
46 11 37 3.8 66,9
47 6 2,0 2,0 68,9
48 6 2,0 2,0 71,0
49 7 2,3 2.4 73.4
50 14 47 4,8 78,2
51 3 1.0 1.0 79,2
52 7 23 24 81,6
53 3 1.0 1.0 82,6
54 3 1,0 1,0 83,6
55 4 1.3 1.4 85,0
56 3 1,0 1,0 86,0
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57 8 2.7 2.7 88,7
58 3 1.0 1,0 89.8
59 2 T i 90.4
60 1 3 3 90,8
61 4 1,3 1.4 92,2
62 3 1.0 1.0 93,2
63 5 1.7 1.7 94,9
64 2 g g 95,6
65 1 3 3 95,9
67 1 3 3 96,2
68 3 1.0 1.0 97.3
69 1 3 .3 97,6
70 1 3 3 98,0
71 1 3 3 98,3
72 2 7 7 99,0
73 2 7 7 99,7
75 1 3 3 100.,0
Total 293 97.7 100.0
Missing System 7 23
Total 300 1000
D3 Habilitacoes
Valid | Cumulative
Frequency | Percent | Percent| Percent
Valid Ensino basico 26 8.7 8.7 8,7
Ensino 102 34.0 34,2 429
Secundario
Bacharelato 22 7.3 7.4 50,3
Licenciatura 111 37.0 37.2 87.5
Mestrado 29 9,7 9,7 97.2
Doutoramento 8 2.7 2.7 100.0
Total 298 99,3 100.0
Missing System 2 7
System 300 100,0

Pigina | 147



D4 Residencia

Valid | Cumulative
Frequency | Percent | Percent| Percent
Valid Cascais 181 60,3 60,5 60,5
Sintra 21 7.0 7.0 67,5
Qeiras 29 9.7 9.7 77,2
Lisboa 38 12,7 12,7 89,9
Qutro 30 10,0 10,0 100,0
Total 299 99,7( 100,0
Missing SYystem 1 3
Total 300 1000
DS _Sit_profissional
Valid Cumulative
Frequency | Percent | Percent Percent
Valid Estudante 22 7.3 7.4 7.4
Trabalhador 54 18.0 18,1 25,5
por conta
propria
Trabalhador 171 57.0 57.4 82,9
por contra de
outrem
Reformado 24 8.0 8.1 91,0
Desempregado 27 9,0 9.1 99,3
Total 298 99.3 100,0 100,0
Missing System 2 7
Total 300 100.0
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D6 _Agregado_ familiar

Valid Cumulative
Frequency | Percent | Percent Percent

Valid Solteiro, sem 74 247 24,7 247
dependentes
Solteiro, com 21 7.0 7.0 31,7
dependentes
Casado 47 15,7 15,7 47.4
Casado, com 87 22,3 22,4 69.8
dependentes
Unido de 19 6.3 6.4 76,2
fato, sem
dependentes
Unido de 25 8.3 8.4 84,6
fato, com
dependentes
Divorciado 19 6,3 6.4 91,0
Divorciado, 17 57 5.7 96,7
com
dependentes
Viuvo 10 3.3 3.3 100.0
Total 299 99,7 100,0

Missing System 1 3
Total 300 100.0

D7 Rendimento

Valid Cumulative
Frequency | Percent | Percent Percent
Valid Igual ou 88 29,3 33,0 33,0
inferior a
1000€
Entre 1001€ 95 31,7 35,6 68,6
e 2000¢€
Entre 2001€ 42 14,0 15,7 84,3
e 3000¢€
Entre 3001 e 24 8.0 9.0 93,3
4000¢
Superior a 18 6,0 8,7 100,0
4001€
Total 267 89,0 100.0
Missing System 33 11.0
Total 300 100,0
VARO00001

Frequency | Percent

Missing System 300 100,0
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Anexos: Outros

Pigina | 150



Gmail

by oogle

Vania Fialho <fialho.vania@gmail.com>

Estatistica dos MMC

Maria Cristina Gongalves <m.cristina.goncalves@cm-cascais.pt>
Para: Vania Fialho <fialho.vania@gmail.com=

Cc: Isabel Ricardo <isabel.ricardo@cm-cascais.pt>

Bom dia Dr.2 Vania,

Creio que este quadro responde ao seu pedido:

26 de outubro de 2012 10:03

N.° de visitantes[1]

Museu
2008 2009 2010 2011
Museu-Biblioteca Condes de Castro
. = 28689 28643 40299 48268
Guimarées
Museu do Mar - Rei D. Carlos | 18264 19075 22646 27872
Museu da Musica Portuguesa — Casa
- 7019 8366 13753 10062
Verdades Faria
Farol-Museu de Santa Marta 31611 28865 32030 39905
Casa de Santa Maria 24198 31311 33905 38011
Forte de S. Jorge de Oitavos
9860 11239 13263
(reaberto ao piblico em 28.2.2009)
Moinho de Armacéo — Tipo
) 6364 2538 3942 4502
Americano
Totais anuais de afluéncia de ptblico 181.883
aos Museus 116.145 128.658 157.814
(+13,23%)

Aguardamos com interesse as concluses da sua tese de mestrado.©
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Vania Fialho

De: Fundacdo D. Luis I - Administracdo <fdl.adm@gmail.com>
Enviado: quarta-feira, 29 de Fevereiro de 2012 16:58

Para: Vania Fialho

Assunto: RE: Pedido de informacao

Vania:

Aqui vai.
2009: 63.064
2010: 95.033
2011: 101.589
Cptos,

STM

De: Vania Fialho [mailto:vania.fialho@cascaisatlantico.org])
Enviada: quarta-feira, 29 de Fevereiro de 2012 16:20
Para: Fundacdo D. Luis I - Administracdo

Assunto: Pedido de informacao

Boa tarde Professor Salvato,

Gostava de justificar a minha ida ao Centro Cultural, no que respeita a implementac¢ao do meu inquérito no ambito
da minha tese de mestrado, é possivel disponibilizar-me o n2 de visitantes das exposicdes, nos Ultimos 2 anos ou do

ultimo ano?
Grata pela atencao,

Cumprimentos,

Vania Fialho
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Vania Fialho

De: Fundacao D. Luis [ - Administracao <fdl.adm@gmail.com>

Enviado: quinta-feira, 16 de Fevereiro de 2012 15:07

Para: Vania Fialho

Ce: 'Fundacdo D. Luis I

Assunto: RE: Autorizacao para implementacao do inquénto no ambito da minha tese de
mestrado

Cara Dra, Vinia Fialho:
Fica entdo autorizada a no proximo fim-de-semana aplicar o seu questionario no CCC.
Com os melhores cumprimentos
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Vania Fialho

De: Catarina Coelho <catarina.coelho@cm-cascais.pt>
Enviado: quinta-feira, 8 de Marco de 2012 12:24
Para: Fundaggo D. Luis I (fdluis@gmail.com); Ana Rita Dias; Jodo Camacho; Maria

Fernanda Costa; Adelaide Palet; Sandra Santos; José Proencga; Catarina Roquette;
Isabel Conceigdo; Valter Amaral; Filipa Sanchez - Fundacdo Paula Rego; Teresa
Almeida; Ana Sofia Silva

Cc: Antonio Carvalho; Isabel Xavier; Cristina Alexandra Pacheco; Isabel Ricardo; Vania
Fialho

Assunto: Questionario - Consumos Culturais - Recetividades da Agenda Cultural de Cascais

Sinal. de seguimento: Dar seguimento

Estado do sinalizador: Concluido

Bom dia,

Uma aluna do mestrado em Turismo da Escola Superior de Hatelaria e Turismo do Estoril, Dr.2 Vania Fialho, estd a
desenvolver uma dissertagdo sobre a programacdo cultural em Cascais, no ambito da qual elaborou um questionario
sobre a recetividade da Agenda Cultural.

De forma a conseguir alcancgar o seu publico-alvo, solicitou o apoio da CMC/DEC no sentido de poder disponibilizar
os questiondrios em alguns dos nossos equipamentos, sendo que pretende efetuar a “distribuicdo” durante a tarde
de amanha, dia 9 de margo.

Tendo esta solicitagdo obtido a concordancia do diretor de departamento, pedia-vos que acolhessem este pedido e
dessem indicacdo aos colegas do atendimento dos equipamentos para darem a conhecer aos visitantes a existéncia
do questionario.

Os equipamentos selecionados sdo: Centro Cultural de Cascais, Museu do Mar, Forte de Sao Jorge de Qitavos, Farol
Museu de Santa Marta, Museu Condes de Castro Guimardes, Museu da Musica Portuguesa, Biblioteca Municipal
Infantil e Juvenil, Biblioteca Municipal de Sdo Domingos de Rana, Casa das Histdrias Paula Rego, Geracdo C — Cascais
e Centro de Interpreta¢gdo Ambiental da Pedra do Sal.

O questionario pode também ser preenchido on-line, pelo que poderao desde jd visualiza-lo no link abaixo indicado.
Obrigada,

Catarina

Catarina Coelho
Agenda Cultural de Cascais

Camara Municipal de Cascais

Praga 5 de Outubro | 2754-501 Cascais
Tel.: 21 4815349

agenda. cultural@cm-cascais.pt
WWW_.CIM-Cascais.pt
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Vania Fialho

De: Vanessa Ribeiro <Vanessa.Ribeiro@casadashistorias.com>

Enviado: quarta-feira, 11 de Abril de 2012 16:26

Para: Vania Fialho

Cc: Casa das Histdrias-info

Assunto: RE: Questionario - Consumos Culturais - Recetividades da Agenda Cultural de
Cascais

Sinal. de seguimento: Dar seguimento

Estado do sinalizador: Concluido

Cara Vania Fialho,

Venho informa-la que podera vir distribuir os questionarios aos visitantes da Casa das Histdrias durante o fim-de-
semana de 21 e 22 de Abril.

A equipa de seguranca estara a par do desenvolvimento do seu trabalho no museu.

Desejo-lhe um bom trabalho.

Cumprimentos

Vanessa Ribeiro

Al
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Cascais

Camara Municiosl

ENTIDADE / SERVICO RESPONSAVEL PELA ORGANIZACAO DO EVENTO: (Nome e contacto)

RUBRICA (destacar a categoria que interessa)

ANIMACAO INFANTIL E JUVENIL
CINEMA

COLOQUIOS, CONFERENCIAS e CURSOS
DANCA

DESPORTO

EDICOES

EXPOSICOES

MUSICA

POESIA e TEATRO

PASSEIOS E VISITAS

OUTROS EVENTOS (AMBIENTE, BEM-ESTAR, FESTAS, FEIRAS, ETC...)

DATA(S) (campo obrigatério)

TITULO: (campo obrigatdrio)

SUB-TITULO:

LOCAL (ais): {campo obrigatério)

HORARIO (S): (campo obrigatdrio)

ORGANIZACAO E APOIOS (CMC OU OUTRA): (campo obrigatério)

Agenda Cultural de Cascais | Departamento de Cultura
Camara Municipal de Cascais — Travessa da Conceigdo, n2 6 — 2750-327 Cascais
Telefone: 214815349 (Catarina Coelho) | E-mail: agenda.cultural@cm-cascais.pt

AGENDA CULTURAL DE CASCAIS
FICHA DE EVENTO
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AGENDA CULTURAL DE CASCAIS

Cascais FICHA DE EVENTO

Camara Municisl

DESCRICE\O SUMARIA DO EVENTO (Entre outras informagdes, é fundamental a indicag3o do nome

dos participantes — musicos, conferencistas, coordenadores, etc., bem como sinopse e publico-alve)

CON D|(;6ES DE ENTRADA: {campo obrigatorio)

GRATUITA:
PAGA: VALOR:

|N5CR|(;6ES (preencher nos casos em que se verifica esta condig3o):

PERIODO DE INSCRICAO:
CONTACTO PARA INSCRIGOES:

Data e assinatura:

Agenda Cultural de Cascais | Departamento de Cultura 2
Camara Municipal de Cascais — Travessa da Conceigdo, n2 6 — 2750-327 Cascais
Telefone: 214815349 (Catarina Coelho) | E-mail: agenda.cultural@cm-cascais.pt
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